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OZET

CLO 3D DIJITAL TASARIM PROGRAMININ TURK HAZIR GiYIM
ENDUSTRISINDE KULLANIMI VE TASARIM KULTURUNE ETKIiSI

Geleneksel yontemler ile yapilan tasarim ve ¢izim teknikleri, bilgisayar
teknolojilerinin gelismesiyle hizli bir sekilde dijitallesmektedir. Bir¢ok tasarim
disiplininde oldugu gibi tekstil ve giysi tasarimina yonelik pek ¢ok yazilim gelistirilmistir.
Iplik tasarimindan bagslayarak bitmis iiriin tasarimina, pazarlama asamasina kadar
tasarim ve iiretim siirecinin her alamna yonelik dijital programlar mevcuttur. Bu
programlar iiriin tasarimi siirecinde teknik ¢izimler, kumas yiizey tasarimlari, giysi
kalplar: ve ii¢ boyutlu (3D) sanal prototip (Ilk Ornek) hazirlama dahi bircok asamada

etkin olarak kullaniimaktadr.

Bu ¢alismamin odak noktasi, diinyada ve Tiirk hazir giyim endiistrinde
yayginlasmaya devam eden iiretim, tasarim siireglerinde etken rol alan sanal, gergege
yakin giysi gorsellestirmesi olusturan 3D tasarim programi CLO 3D ’nin Tiirk hazir

giyim endiistrisinde kullanimi ve tasarim kiiltiiriine etkilerini aragtirmaktadir.

Son ¢eyrek yy. da dijital teknolojilerin geligimi, siirdiiriilebilir, yaklasimlarin
yayginlasmasi rekabet vurgusu ve yeni ig siireglerinin gelistirilmesi sanal programlarin
moda endiistrinde kullamimim yayginlastirmistir. COVID-19 pandemi stireci ozellikle
CLO 3D programimin hazir giyim endiistrisinde kullanimini hizlandiran en onemli

etkenlerden biri olmustur. Bu programlarin kullanimi  bir¢cok markanin stratejik



planlarina dahil edilirken tasarimcilarin da hizla uyumlandigi tasarim araglarindan

biri olarak kabul edilmektedir.

Arastirmanin metodolojisi, dijital ve basili literatiir taramasi, roportaj ve
gozlem yontemlerinin yaninda tez yazarmmin konuya iliskin kisisel deneyimlerinin

katkisina dayanmaktadir.

Tiirk hazir giyim endiistrisinin icerisinde bulundugu rekabet vurgusunu on
plana alarak, COVID-19 pandemisinin getirmis oldugu zorunluluklar cergevesinde,
sektorel, bireysel anlamda  tasarim ve yaratim siireglerinde CLO 3D tasarim
programinin kullamimi stirdiiriilebilirlige katki saglarken, siireglerde hiz, etkin zaman ve
maliyet yonetimi saglamasina olanak tammaktadir. Ara yiiz kullamim kolaylig
programin taminma politikalari, programin kullanim ve yayilimimi arttirmistir. Ayrica
bireysel kullamimlarda ve deneysel yaklasimlarda tasarimci bireyin yaraticiligina

olanaklar saglamaktadir.

Tiim bu etmenlerin, yapilarin stratejik ve ticari kararlarina nasil etki edecegi
tasarim yonetimi, tasarim kiiltiiriiniin nasil yonetildigini gostermektedir. Tiim bu
eylemlerin insan odaginda, insana fayda kaygisiyla yiiksek bilingle yapilmasi

gerekmektedir.
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SUMMARY

THE USE OF CLO 3D DIGITAL DESIGN PROGRAM IN TURKISH
GARMENT INDUSTRY AND ITS EFFECT ON DESIGN CULTURE

Design and drawing techniques made with traditional methods are rapidly
digitalized with the development of computer technologies. As in many design disciplines,
many software has been developed for textile and garment design. Digital programs are
available for every aspect of the design and production process, starting from yarn
design to finished product design to marketing. These programs are used effectively in
many stages of the product design process, including technical drawings, fabric surface
designs, clothing patterns and three-dimensional (3D) virtual prototype (First Sample)

preparation.

The focus of this study is to investigate the use of CLO 3D, a 3D design program
that creates virtual, lifelike garment visualization that plays an active role in production
and design processes, which continues to become widespread in the world and in the
Turkish ready-to-wear industry, in the Turkish ready-to-wear industry and its effects on

design culture.

In the last quarter century, the development of digital technologies, the spread
of sustainable approaches, the emphasis on competition and the development of new

business processes have expanded the use of virtual programs in the fashion industry.
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The COVID-19 pandemic process has been one of the most important factors
accelerating the use of the CLO 3D program in the ready-to-wear industry. While the
use of these programs is included in the strategic plans of many brands, it is considered

as one of the design tools that designers quickly adapt to.

The methodology of the research is based on the contribution of the thesis
author's personal experiences on the subject, as well as digital and printed literature

review, interview and observation methods.

By prioritizing the competition of the Turkish ready-to-wear industry, within the
framework of the obligations brought by the COVID-19 pandemic, the use of the CLO
3D design program in sectoral and individual design and creation processes contributes
to sustainability, while allowing it to provide speed, effective time and cost management
in processes. The ease of use of the interface and the recognition policies of the program
have increased the use and dissemination of the program. In addition, it provides
opportunities for the creativity of the designer individual in individual uses and

experimental approaches.

How all these factors will affect the strategic and commercial decisions of the
buildings shows how design management and design culture are managed. All these
actions should be carried out with a high consciousness with a focus on people, with the

concern of benefiting people.
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ONSOZ

Ik zamanlardan bu yana insan, cevresel faktorlerden korunma giidiisii ve
hayvan postlarimin kullanmimiyla baslayan, ortiinme diirtiisii ile gelisen giyinme eylemi,

avculik ve toplayicilik sonrasi, yerlesik yasama gegilmesi ile baska bir evreye ge¢cmistir.

Tarihsel siirecte bir¢ok degisim ve gelisim gegiren giyinme eylemi ve giyim
endiistrisi ozellikle endiistri devriminden sonra biiyiik bir evrime ugramistir. Devrimle
beraber, tekstil ve hazir giyim diinyanin 6nemli sanayilerinden olmakla beraber, Tiirkiye
ozelinde de tekstil ve hazir giyim sektorii ve basi ¢eken sanayilerinden olmustur, olmaya
da devam etmektedir. Endiistri devriminden giiniimiize kadar belli asamalar kaydedilmis,
diinya da ise gelinen nokta endiistri 5.0°a dogru ilerlemektedir. Tiirkiye ise 3.0 ve 4.0

teknolojilerine uyumlanma ¢abasi igerisinde goziikmektedir.

Rekabet vurgusu her alanda oldugu gibi, Tiirk hazir giyim endiistrisinde Cin’e
kaldirllan kotalar ile artmis, bununla beraber kiiresellesme, gelisen teknolojiler ve
dijitallesen siirceler daha da fazla rekabet vurgusu yaratmistir. Bu kapsamda rekabet
ortaminda, 6nde olma ¢abasti ile belirli ivmeler alinmigtir. Tasarima ve tasarimcrya onem
verilerek tasarim kiiltiirii yaratma ve yonetme, bununla gelen markalasma, teknolojik
gelismelere alt yapt olusturma, tasarimdan iiretime dijitallesme amagli devlet tesvikleri
ve Avrupa Birligi giris oncesi tesvikleri kullanma, ¢alisanin dijitallesme karisindaki

egitimi, gibi hareketler alinmistir.

Teknolojinin gelisimi ve dijitallesmeyle gelen degisimler ile giysi tasarimi ve
modasinda, literatiirde terminolojik agidan yeni tamimlar olusurken, teknolojik
gelismeler ile birleserek, yepyeni platformlarda var olma olanaklart dogmustur. Tiim
bunlari olusturabilmek adina, tasarimdan tiretime olmak iizere sektorde devreye alinan

cok ¢esitli 3D tasarim programlart kullanilmaktadir.

3D tasarmim programlarindan, CLO 3D programi ele alinmig, detayci bir
yvaklasimla tanimi, tarihi, tiim ara yiiz kullanim ozellikleri, sahip oldugu genel ozellikler,
sagladigr kolayliklar ile tasarima, tasarimciya ve Tiirk hazir giyim endiistrisindeki
olanaklarina, kullanimina, programa ihtiya¢ duyma sebepleri, uyumlanma motivasyon

ve yaratim stireglerine etkisi, kullanim sekilleri, ilk yaklasim ve tepkiler ele alinmistir.



Bu ¢alismada bana destek veren, bilgi, birikim, vizyon ve bakis acilarindan
faydalandigim, arastirmalarima yon veren, ¢ok kiymetli hocam saymn Dog. Vildan Tok
Dereci basta olmak tizere, tez calismamda maddi, manevi sonsuz desteklerini sunan ve

inanan annem Hanife Unlii, babam Mustafa Unlii ve desteklerini sunan arkadasim Merve

Kahveci’ye tesekkiirlerimi sevgiyle sunarim.

Istanbul, 2024 Aysenur UNLU
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1.GIRIS

Sanayi devrimi ve gelisen endiistri siirecleri, hazir giyim alninda ilerlemelere
sebebiyet vermistir. Teknolojik gelismeler ile bu alanda birgok degisimler yaganmaistir.
Tiirk hazir giyim endiistrisi diinya ile karsilastirildiginda, bu gelismeler paralelinde heniiz
gelismekte oldugu goziikmektedir. Gelisen teknoloji, dijitallesen siirecler, hali hazirda
kullanilan sistemler, dijitallesme karsisinda, geleneksel olarak adlandirip, kullaniyor
olmamiza sebebiyet vermistir. Hazir giyim koleksiyonlarinda, miisteri odagi ile
hazirlanan tasarimin nihai iirline doniigmesine kadar ki siiregte, zaman ve maliyetin

organize sekilde yonetilmesi ise 6nem arz etmektedir.

Bunun yaninda tasarim ve {retim siireclerinde geleneksel sistemlerinin
kullanimi, rekabetci yap1 gergcevesinde dogru koleksiyonu, kisa zaman dilimi igerisinde
cikarmak Onem tasimaktadir. Dijitallesme siireglerine adapte olunmamasi veya
olunamamast  bir isletme i¢in sektorii bir yil geriden takip etmek anlamina

gelebilmektedir.

Burada 6zellikle deginilmek istenen ise CLO 3D programu ile tasarimcilarin ve
Tiirk hazir giyim markalarinin bu programa neden ihtiya¢ duyduklari, uyumlanma stireci,
yaratim siireglerine etkisi, nasil kullandiklari, programa ilk yaklasimlar1 nasil, ne kadar
faydalandiklari, glincel olarak programla ilgili fikir 6neri ve yorumlar, programin
oneminin ele alinmasidir. Ilerleyen zamanda ise nasil bir noktaya gelecegine dair

ongoriilerde bulunarak programin 6neminin ele alinmasi.

Literatiir taramas1 kapsaminda kitap, tez, makale gibi bilimsel kaynaklar ve
konuya iliskin gorsel, isitsel yayinlarin incelenmesi, derlenmesi, roportaj, kisisel bilgi ve
deneyim aktarimi, CLO 3D programi iizerinde caligmalar olusturarak ve ilgili
konferanslara katilim saglanarak gerceklestirilmistir. Ancak Omer Yildiz’m CLO 3D
kullanimina ait bilgi, kendisiyle yapilan ve tezimizde kullanilmasi konusun da izini
alinmis roportaj verilerine dayanmaktadir. Kendisinin kisisel izni ile goriisme saglanmis
ve akademik literatiir de kullanilacagi ve yayinlanacagi izni alinarak bu veri

olusturulmustur.



Caligmanin amaci, Tirk hazir giyim endiistirisinde teknolojik gelisme ve
dijitallesme karsisindaki stlireglerde konumu ve tasarimdan iiretime, dijitallesme
karsisinda nasil ve neden uyumlanmasi gerektigini, CLO 3D djjital tasarim programi
odagindan ele alinmasi, programa ilk tepkileri, nasil ve ne amagla kullanildigi, nasil bir
teknik alt yap1 ve yatirim gerektirdigi, tasarim kiiltiirlerine ne yonde etkisi olabilecegini
ele almaktir.Buna ek olarak hazir giyim endiitrisinin yaninda, CLO 3D kullanan moda

tasarimcilari, bireysel kullanicilar ele alinmustir.

Tez caligmast alt1 ana boliimden olusmaktadir. Birinci boliim giris olarak yer
alirken ikinci bolimde tasarim, tasarimin tanimi ve temel bilgiler ile tasarimci birey
tanimi ve tasarim kiiltiirii agiklanirken, ticlincii béliimde ise hazir giyimin genel tanimi ve
ozellikleri isleyis bi¢imleri, Tiirk hazir giyim endiistrisinin tarihi, endiistriyi olusturan
elemanlar ve yapisi, teknolojik gelismeler karigindaki alt yapist ve dijitallesmeye
uyumlanma siiregleri ve buradaki konumu ele alinmigtir. Dordiincii boliimde ise
caligmanin ana konusu ve odak noktasi olan CLO 3D tasarim programi detayli bir sekilde
tiim Ozelikleriyle incelenmistir. Besinci boliimde Tiirk hazir giyim marka, firma, moda
tasarimcilar1 ve kisilerin kullanim deneyimleri, yorumlart incelenmis ilgili konferans

bilgileri derlenmistir. Altinci béliimde Sonug kismina yer verilmistir.



2. TASARIM, TASARIMCI VE TASARIM KULTURU
KAVRAMLARI

Tasarim, tasarimci ve tasarim kiiltiirti baslik altinda ele alinmistir.
2.1.TASARIM

Tasarim kavrami tanimlanmasi olduk¢a zor bir kavram olmakla beraber her
gecen giin tanimi, kapsami ve igerigi degismektedir. Dolayisi ile tarihsel siirecte
geliserek ve genisleyerek farkli yaklasimlar {izerinden literatiirde birgok farkli tanimi

mevcuttur. Tasarim kavrami Oncelikle sozliik anlami olarak ele alinacaktir.

Tasarim kelime anlami olarak tasari; “tasarlanan sekil, Arapca kokende layiha
olarak gecerken. (Hayat Ansiklopedi) literatiirde ise “tasarimlama-isi tasarimlanan
bicim”, “tasavvur”, zihinde canlandirma-tasavvur etme  “i” “tasar1”, “dizayn
dizaynlamak”, “meydana getirilecek bir iirlinlin ¢izimini, kalibin1 ve planini yaparak
gelistirme” anlamlarin da ge¢gmektedir (Arcan, Noyan ve Hoss6z, 1993). Tasarinin
Tiirkce sozliikte karsiligr ise sOyledir; “bir yapinin, bir aygitin veya bir makinanin ayri
ayr1 kisimlarini kagit iizerinde gdsteren ¢izgilerin topu, plan (Tiirkge Sozliik, TDK, 1959).

Bir diger kaynakta ise tasarlama; kurma tasavvur, etmek zihinde hazirlama, tasarlamak

isine konu olmak demektir (Hayat Ansiklopedi).

Tasarim makro anlamda insan gereksinimlerini karsilamay1 amaglayan; genel
goriiniim, fonksiyonellik, teknoloji ve tiiretim gibi yiliksek diizeyde yenilik getirici
ozelliklere sahiptir karmasik gibi goriinse de 6ziinde disiplinli bir olgudur. Dilimizde
dizayn-dizaynlamak-tasarim olarak yerlesen bu kelime aslinda Latince’’de+ignore ©°
kokiinden gelmektedir.’’De+ignore’’kelime karsiligr incelendiginde; isaret etmek,
planlamak, resmetmek, bir model veya sekil vermek anlamlarimin karsiligi olarak

kullanilmaktadir. Ayrica “’bir {irliniin kalibini, planlarini hazirlama “’ siireci olarak da

tanimlanan tasarimin karsiligidir (Erenler Cakar, Kisoglu ve Bayraktar,1981).

Her bir tasarim kesinlesmis ve miikemmellige erismis olmamakla birlikte,
istenilen amaca cevap veren bir diizeni, ortalama bir bilyiikliigii ve netlesmis bigimleri

icerir. Bu nedenle tasarim, bir projenin, bir eserin zihinde diisiiniilen hali sayilir. Bir



tasarim, kagit tizerine ¢izilmek ya da bagka bir tarzda ifade edilmek suretiyle tasar1 halini

alir (Glingor, 2005).

Ayrica Giingdr; fikre tasar diyebilmek i¢in fikir {iriinii olmasi bulus ve 6zgiinliik

barindirmas: gerektigini belirtmistir (Giingor, 2005).

Tasarim ilk etapta zihinde planlamayi isaret ederken, bu fikrin tasarin belirli
yontemler ile ne oldugunun anlasilmasi i¢in kagit veya diger ¢6ziim iiretici ylizeyler gibi
alanlara ¢izimi aktarmak, daha sonrasinda ortaya cikan bu ilk sekle tasar1 adi verilir.
Yapilan bu tasarilar gereksinim karsilama odakli olup, yenilik getirici, yiiksek 6zellikler
ile, karmasgik bir yapiya sahip gibi géziikse de 6ziinde disiplinle hareket edilmesi gereken
sisteme sahiptir. En son asamada yine tasarim olma halini alabilmesi i¢in karsilamasi
gereken belirli parametreler (degiskenler) olmasi gerekliligi sarti ile tasar fikri
olgunlasana kadar gbz ve zihin arasinda yapilan tekrar eden arayis denemeleri ile

olabilecek en iyi noktaya getirilmeye ¢alisilmasi hali olma oldugu anlagilmaktadir.

Tasarimcilar her ne kadar dijital programlar1 veya kurgulanmis planlar1 kullansa
da 6zgilinliigli yaratmas1 bakimindan her zaman tasarim ilke ve 6gelerini kendi 6zgiin
bakis agisiyla programlara yansitarak kullanmasi 6zgiinliigii getirecektir. Tasarimer dijital
tasarim programlarini tasarim 6geleri arasindaki iliskileri ¢cok iyi kullanmasi 6zglinliik

adina Onem arz etmektedir.

Tasarim Ogeleri gorsel kurguyu var eden parcalarin her birini tanimlarken,
tasarim ilkeleri bu 6gelerin fonksiyonel ve estetik anlamda ne sekilde bir araya geldigini
gosteren kurallar dizisi olarak adlandirilabilir. Tasarim 6geleri nokta, ¢izgi, renk, bigim,

yon, 0l¢ii, aralik ve doku olarak siniflandirilmistir (Sen, 2018).

Tasarim kavrami, kendi iginde ritim, denge, vurgu, siireklilik, orant1 ve gorsel

hiyerarsi, zitlik ve biitlinliik gibi ilkelere ayrilmistir (Sen, 2018).

Faruk Atalayer ’e gore ise, “renk, doku, ton, bi¢cim, dl¢ii, aralik, doganin nesnel
yapisinda var olan 6gelerdir. Anlam, igerik, kapsam, islev ve psikolojik olarak doga
dilinin, plastik yasama yansimalaridir. Yine zithik, uygunluk, ritim, denge, vurgu ilkeleri;

doganin yapilanis ve bigimlenis ilkeleridir (Atalayer, 2004:32).



Tasarim ilke ve O6geleri literatiirde tanimi1 ortak olmakla beraber her tasarimcinin
bu ilke ve 6geleri bir tasarim araci olarak kendi bakis acis1 ve 6ziin yaklasimina gore

kullanim1 6nemlidir.

Tasarim siireglerinde rekabet edebilirlikte yenilik arayisinda tasarim ilke ve
ogelerinin kullanimi, kullanim yontemi, tasarim Ogeleri arasindaki iligkiler, tasarim
ilkelerinin yenilik yaratmada veya dijital teknolojileri yonetmede kullanim yontemleri
tasarimcinin siireci yonetmesi yenilik 6zglinliik ve hatta inovasyon (yenilik) ve bulusa

gidecek yolda var olan bilginin kisisellestirilerek kullanilmasi agisindan énemlidir.
2.2. TASARIMCI

Tasarimci, Onerileriyle, fikirleriyle, tasarladiklari ile degisimin i¢inde degisimi
yonlendiren bireydir. Ayni zamanda, 1yi bir iletisimci olarak yapitlarini farkli baglamlara
yerlestirip savunabilen kisidir. Iyi bir arastirmac, iletisim becerileri gelismis bir bireydir

(Corbin).

Tasarimci 6zellikle endiistri devriminden sonra gelisen ihtiyag ve degisimlerle
ozellikle tasarim konusunda bir disiplin haline gelmistir. Endiistrilesmenin ve
kiiresellesmenin etkisiyle degisen insan ve yasam problemleri ve yasam bi¢imleri tasarim
problemlerinin igerik ve kapsamini da degistirmistir. Tarihsel siliregte tasarimcinin
tanimina tasarimci kimliginin niteligi ve donanimina da etki ettiginden dolay1 siireg
icerisinde degisen ve genisleyen tasarim kapsami tasarimeir kimligini roliinii

degistirmistir. Ozellikle sanayi devrimi burada baslangi¢ noktasi niteligindedir.

Kesin tarihler tartisma konusudur ve tarih¢iye gore degismektedir.

1760/80'lerden 1830/40'lara kadar olan en yaygin gelismelerdir, gelismeler
Ingiltere'de baslar ve daha sonra diinyanin geri kalanina yayilir. ‘Sanayi devrimi’ terimi
1830'lardaki donemi tanimlamak i¢in kullanildi, ancak modern tarihgiler bu donemi,
1850'lerden itibaren ABD ve Almanya'nin basini ¢ektigi ¢elik, elektrik ve otomobillerle
karakterize edilen 'ikinci' devrimden ayirt etmek igin Ingiltere'nin basini cektigi tekstil,
demir ve buhardaki gelismelerle karakterize edilen 'birinci sanayi devrimi' olarak

adlandiriyorlar (Wilde, 2007).



Tekstili endiistrilesme baglaminda ele aldigimiz da sanayi devrimi ile kurulan
bliyiik fabrikalar, yaratilan bu istihdamla, artan talebe yonelik pamuklu iiretiminde biiyiik
yiikselis yasanmis fakat el dokumacilig1 gibi klasik ve geleneksel yontemler ihtiyact
karsilayamaz noktada olmasi ile arka planda kalmistir. Bu nedenle girisimei kisilige sahip
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insanlar bu sorunun ¢6zliimil i¢in yeni yollar bulmaya calistilar. Bunlardan biri “’ugan
mekik “’diye bilinen ve dokuma isini hizlandiran bir geregti. Dokuma iiretimi artinca bu
defada iplik talebi artmaya basladi ve daha ¢ok iplik egirebilen bir aracin pesine diisiildii.
Bu amagla, 1769°da Richard Arkwirght adli dokuma ustasi insanlarin g¢evirmekte
zorlandig1 aleti su degirmenine bagladi ve boylece ilk defa bir iplik tezgéhi bir enerji

kaynagina baglanmis oldu (Tubitak, 1998).

Fakat bu yontemlerde tekstile olan talebe yanit veremez olmustur. Bu noktada ¢ok
yakin zamanda bulunmus olan buhar makinesi ile dokuma tezgahinin birlesimiyle de daha
genis bir perspektif ile modern diinyanin ekonomik temelleri atilmistir. Sunu séylemek

cok dogru olacaktir, tekstil endiistrisi sanayi devriminin itici giiclerinden biri olmustur.

Bu donemde niifus artigina bagl olarak ortaya ¢ikan talep artisi ve beraberinde
seri iretime olan gereksinim gibi gelismeler, endiistriyel {iriinlerin tasarlanmasi
gereksinimi dogmustur. Bu durum tasarim egitiminin 6nemini ortaya koyarak sistemin
kendini yeniden orgiitlemesi gerektigi fikrini ortaya koymustur. Tasarimei ihtiyacini
karsilamak icin 19.yiizy1l boyunca Ingiltere’de cesitli Tasarim Okullarmnin (School of
Design) acildig1, bunlarin 1852°den sonra Giizel Sanatlar Okullari (Schools of Art) olarak
yeniden isimlendirildikleri ve ardindan desen derslerinin ilk okullarda bir ders olarak yer

aldig1 goriilmektedir (Ozsoy, 2003: 62).

Buna ek olarak: “Endiistriyel iiretimin estetik agidan niteliksizligi ve endiistrinin
toplum yasaminda ki etkilerine bagl olarak, dnceden el sanatlarina doniisli vurgulayan
Avrupa’daki birgok sanat hareketi, zamanla sloganlarim1 “edebiyat, sosyal bilimler,
teknolojik siireglerin kurdugu standartlar artik sanatcilarla tanismali” anlayigina
dontistiirmiislerdir. Arts and Crafts (sanatlar ve el sanatlar1) hareketinin Ruskin ile birlikte
olusturucusu olan Morris, konusma ve yazilarinda “sanat egitiminin degismesini, yeni
gereksinimler i¢in yeni sanat egitimi verilmesini, giinliik yasamin bir parcasi olmasini”

(Sahin, 1995: 13) savunuyordu.



Sanayi devrimi ile tasarimci kavrami 6nem kazanmis klasik tanimda tasarimci;
yaratict diisiinceye sahip, esneklik, estetik kaygi, islevsellik, gibi 6gelerin toplaminda
kreatif kisi olarak tanimlantyorken, bugiin gelinen noktada tasarimci kavramini degisen,

gelisen ve doniisen diinyada rollerin tekrar tanimlanmasi gerekliligi dogmustur.

21. yiizyilda ozellikle ileri teknolojilerin de etkisiyle gerceklesen birgok
gelismeyle beraber tasarim kavraminin da igerigi ve rolii degismis (akt: Tok Dereci), (Pres

ve Cooper, 2007, : 6-7).

Bununla beraber giiniimiizde tasarimciya ¢ok biiyiik roller yiiklenmistir. Klasik
anlamda var olan tanimi da igine alarak siirdiiriilebilirlige karsi duyarli, girisimci,
teknolojiyi yonetebilen, olanaklarini taniy1p, disiplinler arasi bir dili kullanabilen kisidir.
Tasarime1 Ongoriilii yaklasimalar sergileyerek, trendlere hakim, sosyal politikalar,
ekonomi, kiiltlirel, etik ve kiiresel gelismeleri kendi kotasinda tasarimci bakis agisi ile
olumlu yonde doniistiirip, olumlama yolu ile etik degerler, insani duyarhiliklart g6z

Oniine alarak, hibrit (melez) yaklasimalar ile teknolojiyi yonetme becerisi gelistirmistir.

Ozellikle giiniimiizde tasarimeilar, siirdiiriilebilir kalkinma, yeni teknolojilerin
etkileri, vadeli ¢ikarlarinin Gtesinde, toplumsal yarara doniistiiriilmesi konusunda duyarl

olmak zorundadirlar (Tok Dereci, 2010).

Tasarimcinin genis tanimini kapsayici bir sekilde vurgulanirken, ¢ok islevli bir
organizma gorevi gormektedir. Halbuki ilk literatiirde, tasarimciyt kreatif, diisiindiigii
fikri eyleme dokebilen, esnek diigiinebilen olarak tanimlayarak dar kapsamda birakirken,
giinimiize gelindiginde karmasiklagan sistemler ile 21.yy’da tasarimci tanimi ve

kapsaminin farkli bir yonde evirildigi goriilmektedir.
2.3. TASARIM KULTURU

Kiiltlir kelimesinin dilbilimsel koklerine bakildiginda kelimenin Fransizca’da
“culture” ve Latince’de “cultura” kelimelerine dayandigi goriilmektedir. (Nisanyan,
2021) Kiiltiir (fr.) bir milletin manevi varligini ve diisiince birligini meydana getiren fikir

ve sanat mahsullerinin an ‘anelerin biitlinii. 2. fikri ¢alismalarla gesitli zihni melekelerin



gelismesi, zenginlesmesi. 3.bu zenginlesmeye temel teskil eden bilgilerin biitiinii.

Kiiltiirel (fr.) kiiltiire ait (Hayat Ansiklopedi) olan.

TDK (Tiirk Dil Kurumu)’ya gore ise Fransizca kokenli “culture” kelimesinden
tireyen bu kelime, eski dilde ekin hars anlamina da gelmektedir. Kiiltiir kelimesinin
acilimi ise; tarihsel, toplumsal gelisme siireci i¢inde yaratilan biitiin maddi ve manevi
degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve
toplumsal cevresine egemenliginin Olciisiinii gosteren araglarin biitiinii. (TDK, 2024)
Baudrillard’a gore; toplumlarin miras yoluyla devraldiklar1 ortak eser, diisiince ve
gelenekler toplamidir. Kiiltiir, bireylerin kisisel 6zellikleri degildir, ayni egitim ve yasam

deneyimiyle kosullandirilmis insanlar toplulugunu kusatmaktadir (Baudrillard, 1997).

Tasarim kiiltlirli, kullanict deneyimine yiiksek oncelik veren, tasarim odakli
diisiinme ilkelerine dayanan bir ¢alisma ortamini tanimlamaktadir. Gli¢li bir tasarim
kiiltiiriine sahip bir kurulus, kullanicilarinin hayatlarina deger katan deneyimler
yaratmaya odaklanmaktadir. McKinsey’ in dijital baskan yardimcisi, Silikon Vadisi
direktorii ve dijital is ortagi, bir kurulusun tasarim odakli olmasinin ne anlama geldigini

sOyle acikliyor:

Tasarim odakl: sirketlerin farki, miisterilerin ne istediklerini anlamanin ¢ok otesine
gecerek, neden istediklerini gergekten ortaya ¢ikarmaya ¢alismalaridir. Veriler
miisteri davranisini anlamak i¢in onemli olsa da empati konusunda ne yazik ki
yetersiz olduklarinin farkindalar. Tasarim odakly sirketler etnograflara ve kiiltiirel
antropologlara yoneliyor. Bu ‘empati dedektifleri’, insanlarin iiriinleri gergekte
nasil kullandiklarint ve deneyimlediklerini gézlemlemek, dinlemek ve 6grenmek igin
baglamsal bire bir goriismeler, aligveris yapanlari her alanda ve yerde
gozlemleme. Insanlart tam olarak neyin motive ettigini, onlart neyin rahatsiz
ettigini ve keyifli deneyimler yaratmak igin nerede firsatlar oldugunu anlamak igin

miisteri karar yolculuklarint planlyyorlar (McKinsey).

Tasarim kiiltiiri, tasarimin stratejiden, uygulamaya kadar kurulusunuzun
yaptig1 her seyin 6n saflarinda yer aldigi anlamina gelir. Ayn1 zamanda calisanlarin,

liderlerin ve personelin tiimiiniin tasarimin degerini anladig1 ve kullaniciy1 sorunsuz bir



deneyimde ileriye tasimak icin kullandigr anlamina gelir. Tasarim temel bir deger
oldugunda, tiim ekiplerin ve paydaslarin uyum saglayabilecegi bir odak noktas1 gorevi
goriir. Sordugunuz herhangi bir soru ve sirketiniz tasarim odakliysa, ¢ok fazla soru
sorarsiniz, tasarim tabanli deger sisteminizle uyumlu olup olmadigina gore Olciilerek

yanitlanabilir (McKinsey)

Tasarim kiiltiirii; tarihsel hareketler, teknolojik gelismeler, sosyal ve kiiltiirel
egilimler, endiistri uygulamalari, etik hususlar, yaraticiligi, estetigi, islevselligi, yeniligi
ve problem ¢6zmeyi benimserken, stirdiiriilebilirlik, kapsayicilik dahil olmak tizere ¢esitli
faktorlerden etkilenebilir ve kullanabilir, anlamli ve etkili tasarimlarin olusturulmasina
rehberlik eden ilkeleri ve felsefeleri yansitir. Problem ¢6zme yaklasimi, kullanict
odaklilik yenilik ve yaraticilik, is birligi ve iletisim, uyarlanabilirlik ve dayaniklilik,
marka kimligi ve algisi, ¢alisan bagliligi ve memnuniyeti, sosyal etki ve sorumluluk gibi

bir¢cok parametreleri igerisinde, bulundurmaktadir.

Degisen baglamlara, gelisen teknolojilere ve degisen toplumsal degerlere yanit
olarak zaman i¢inde gelisir. Tasarim mesleginin yoniinii kolektif olarak sekillendiren
tasarimcilarin, egitimcilerin, elestirmenlerin ve endiistri liderlerinin katkilariyla

sekillenebilir.

Tasarim kiiltiiriinii meydana getiren 6geler sunlardir; siirdiiriilebilirlik, tasarimin
tanim1 ve gorevinin sinirlari, tasarimin roliinii dnemser, girisim stratejik planlarda
tasarimin goziikmesi, yenilik¢i olmali, inovatif tasarim argesi, inovatif iirlin, sosyal

sorumluluk ilkesi.

Tasarim kiiltiiri sadece estetik ve islevselligin Gtesine gecer; kullanici
deneyimine yiiksek oncelik veren tasarim odakli diisiinme ilkelerine dayanan bir ¢caligsma
ortamint tanimlar. Gii¢li bir tasarim kiiltiiriine sahip bir kurulus, kullanicilarinin
yasamlaria deger katan deneyimler yaratmaya odaklanir. Her firmada tasarim, sirketin
kullanicilar1 ve ihtiyaglarin1 anlamasina izin verdigi i¢in énemlidir (Hertenstein, Platt,

2010).

Tasarim kiiltlirli tasarimin Otesinde bir Oneme sahiptir. Ciinkli kuruluslarin

zorluklara nasil yaklastigi, paydaslarla nasil etkilesime girdigi, ¢calisan memnuniyetini



nasil sagladigl, yeniligi nasil tesvik ettigi ve toplumsal ilerlemeye nasil katkida
bulundugunu etkilemektedir. Bir kurulusun genel zihniyetini, degerlerini ve

uygulamalarini sekillendirir, hizla gelisen bir diinyada basarisini ve alaka diizeyini etkiler.

Bu alanda deneyim kazanan tasarimcilarin, mutlaka tasarim egitimi, tasarim
arastirmalart kismina veri saglamasi ve bunu literatiirde de goriiniirliiglinli saglamasi
adina rolleri bulunmaktadir, sahadaki kisilerle is birligi i¢inde olmak, teoride ve pratikte

olanin yazili bir dille literatiire aktarilmasi1 dnemlidir.

10



3. TURK HAZIR GiYiM ENDUSTRISI

Tiirk hazir giyim endiistrisi, hazir giyim, giysi tasarimi, hazir giyim {iriinii olarak

giysi tasarim siireci, tasarim Uriinii olarak giysi siireci, basliklar altinda ele alinmigtir.
3.1. HAZIR GIYIM KAVRAMI

[k insanin gevresel kosullardan korunma 6rtiinme ihtiyaci ile baslayan, birgok
doniisiimden gegen ve glinlimiize gelen giysi, ilk amacindan giiniimiize gelene kadar ki
geleneksel tiretim yontemleri zanaata dayaliyken, sanayi devrimi sonrasi gelisen
teknolojik gelismeler ile makinalagsma {iretim metotlarint degistirmis, bu degisen

metotlarin olusturdugu stireglerin tanimini da i¢ine alarak, yeni tanimlara sahip olmustur.

Hazir giyim (Prét—a—Porter), kisiye Ozel giysi (Houte Couture) olarak
tiretilmeyen, genel kitleye hitap eden, kisiye 6zel giysilere gore ¢ok daha ekonomik ve
kolay ulasilabilen tiriin gruplarini kapsar (Bahar, 2016). Hazir giyim iiriinii “Bir modelden
standart Ol¢iilerde ve ¢esitli bedenlerde, ¢ok sayida seri olarak hazirlanan giysiler” olarak
tanimlanmistir (Erenler, Cakar, Kisoglu ve Bayraktar, 1981). Hazir giyim yakin tarihteki
teknolojik gelismeler ve dijitallesme siiregleri ile farkli bir yone dogru evirilerek
ilerlemesiyse beraber, insan emek giictinlin agirlikli sekilde kullanildigs, sektorlerden biri

oldugu sodylenebilir.

Endiistri devrimine bagli olarak degisen sosyal kosullar ve teknolojik ilerlemeler
arasindaki etkilesim, 1smarlama giyim terzilik sanatinin yerini hazir giyimin almasina
neden olmustur. Standart Slciilerde ve seri halde tiretilen giyim esyasi yapimi olarak
tanimlanabilen hazir giyim; moda akimini yansitan, rahat, nispeten ucuz ve kolay bir

giyinme bi¢imidir (Arcan, Noyan ve Hoss6z,1993).

Marka kavrami hazir giyim iriinlerinde de {irlinliin tanmabilmesi ve diger
tirtinlerden ayirt edilebilmesi olan temel islevlerini yerine getirmekte. Ancak sektoriin
kendine 6zgii baz1 6zellikleri konun 6nemini arttirmaktadir. Bir hazir giyim markasi, bu
alanda hizla degisen moda akimlar ile bi¢imlenen insan ihtiyaclarini karsilamasi gereken
giysinin stili tasarimi, rengi ve modeli kesimi gibi cesitli ozellikleri i¢ icedir. Bu

etkilesimde; moda akimlarinin hazir giyim alaninda hizli degisim gostermesi ve bu
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degisimlerin ¢cagimizda oldukg¢a gelismis olan iletisim araglart aracilig1 ile, diinyanin dort
bir yaninda aninda ulastirilabilmesi 6nemli bir rol oynamaktadir (Arcan, Noyan ve

Hossoz, 1993).
3.1.1. Giysi Tasarimi

Giyim kelime anlami olarak; giymek eylemi, giyme bi¢imi, giyilen seylerin
timii, giysi, giyecek, kusam, iist bas olarak ge¢mektedir (Erenler Cakar, Kisoglu ve

Bayraktar, 1981).

Giysi tasarimi kendine Ozgiin yapist igerisinde, arastirma, hikdye panosu
hazirlama, model tasarimi1 model tanimlama, kalip tasarimi, teknik ¢izimler, kesim plani,
ig plan1 iiretim, maliyet analizi rapor sunumundan olusmaktadir (Erenler Cakar, Kisoglu

ve Bayraktar, 1981).

Giysi tasarimi yeni bir fikrin estetik degerler igerisinde tasarim ilke ve 6gelerinin
Oziimsenmesi insan bedenin hareketli formundan, {iretim sistemlerinin OSlgiilerinin
benimsenerek, somut Onerilere doniistiiriilmesi i¢in kurgulanan bir yap1 olarak

aktarilabilir.

Bunun yaninda, farkli gereksinimleri teknolojinin getirdigi bir yenilik, pazardaki
bir acik, insan psikolojisi ve sosyolojik gereksinimlerini karsilamak i¢in yaratilan yeni
fikrin 6zgiin bir bi¢cime aktarilabilmesi, tasarim ilkelerinin anlami tekrar, zitlik, kavram,
egemenlik ve bunun gibi estetik deger kavramlarmin iyi, giizel, dogru, yararls,
Oziimsenmesi ile insan bedeninin hareketli formundan ii¢ boyutlu olarak tek veya seri
benimsenerek somut onerilere doniistiiriilmesi i¢in kullanilan disiplinli olgunun tiiketici

ve izleyicilere aktarilmasina giysi tasarimi denilmektedir (Bagrisen, 2010).

Giysi Tasarimi; tasarimcinin, etkilendigi tema veya hikayenin c¢ok yonli
niteliklerini, yenilik¢i bir bicimde, yasam dongiileri igerisine yerlestirip bi¢imlendirdigi,

yaratici insan faaliyetinin somutlagmis iirtintidiir (Koca ve Kog, 2009: 35).

Glinlimiizde giyinme, insanin Ortiinme ihtiyacinin da 6tesine ge¢mis ihtiyact
karsilamay1 amaglayan, soyuttan somuta dogru yol alan bunu yaparken ise estetik kaygi,

genel goriiniim, fonksiyonellik, teknoloji ve liretim gibi faktorlerin etkilesimi ile meydana
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gelen disiplinli ve sistematik bir yapinin eylemi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisi
ile hazir giyim iirlinii olarak giysi, farkli bilesenlerin bir araya getirildigi estetik, islevsel

ve sembolik roller {istlenen endiistriyel bir liretim nesnesidir.
3.1.2. Hazir Giyim Endiistrisinde Giysi Tasarim Siireci

Moda ve hazir giyim sektorleri yakin, etkilesimli ve ig ice bir yapiya sahip olup.
Trendler, firmanin ekonomisine deger katan ve rekabet giicline olumlu yonde etki eden
bir strateji olarak kabul goérmektedir. Farklilagsmay1 ve rekabet ortaminda 6nde olma
cabasindaki markalar, gilinimiizde moday1 ve siirdiiriilebilir moday1 stratejik is

modellerinin temel bir unsuru olarak almalidir.

20. ylizyilin sonlarina gelindiginde, 1990 yilinda, o zamana kadar bir ihtiyag
olarak kabul edilen giyinme endiistriyel bir durum haline gelir. O yillarda tiiketicilerin
ekonomik ve egitim standartlarinin yiikselmesi, toplumlar araciligiyla iletisim
becerilerinin ve yollarinin gelismesi insanlarin bilinglenmesini saglamistir. Sonug olarak,
bu rekabet alaninda hazir giyim firmalar, iiretim tesislerinde ve pazarlama stratejilerinde
yenilik¢i hareketlere yoneldiler. En 6nemli ve koklii degisikliklerden biri, moda sezonu
sayilarinin 6nce 2 sezondan 4 sezona, daha sonra 8 sezona ¢ikmasi oldu (Haciola, Atilgan,

2014).

Hazir giyim isletmelerinde temel siirecler tasarim, planlama, iicretim ve satis,

pazarlama stiregleri olarak ifade edilebilir.

Hazir giyim sektoriiniin temel ve yapi tasi slireclerinden olan tasarim siirecleri,
teoride ve uygulamada temel olarak aynidir ama isletmelerin yapisina, {iriin gamina ve
organizasyonel diizenine gore cesitlenmektedir. Literatiirde de birden fazla ¢esidi olan

tasarim siiregleri genel olarak sdyledir.

Amag, konu ve trend belirleme iizerine bir arastirma, tema belirleme, temaya ve
trendlere uygun materyal toplama, hikdye ve renk panosu hazirlama, tasarim eskiz
¢izimleri yapma, eskiz cizimler arasinda se¢im yapma, modelden model gelistirme,
koleksiyonu olusturacak pargalari segme, modele uygun kumas ve aksesuar se¢cme,

model uygulamali kalip gelistirme ve deneme, moda resmi ve teknik ¢izim yapma, pastal
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plani hazirlama dikim siireci tasarimi (Siire¢ Analiz Hazirlama) maliyet hesab1 yapma,

prototip dikimi, koleksiyon sunumu (Koca, Ko¢ ve Cotuk, 2009:92).

Tiim bu literatiirde yer alan siire¢lerin yaninda 2014 yilinda Tiirk hazir giyiminin

bilinen 4 markasiyla yapilan goriismelerde tasarim siireci su sekilde tanimlanmastir.

Ozellikle son yillardaki tasarim siireglerinde agirlikli olarak markalarin tasarim
ve satin alma ekiplerinin daha ¢ok “aligveris”yapma egiliminde oldugu belirtiliyor.
Aligveris, terim olarak yurtdisindan 6nde gelen hizli moda markalarinin magazalarini
ziyaret ederek moda frlinleri satin almak anlamina gelir. Bu magazalardan aligveris
yapildiktan sonra farkli model, renk ve tasarimli {iriinler segilerek merkeze gotiiriiliir.
Tasarimcilar, alicilar ve iirlin ydneticilerinden olusan bir ekip, aligveris {iriinlerini
incelemek i¢in bir araya geliyor. Cogunlukla siire¢ soyle ilerler; Yeni iiriin tasarimlari,
daha once satin alinmis modellerden, mevcut dgelerin iizerine bazi eklemeler yapilarak
veya bazi degisiklikler yapilarak yeniden olusturulur. Model, desen, aksesuar, kumas
baglaminda ilham almak ve yeni tasarimlar olusturmak yerine. Ciinkii en 6nemli 6ncelik
olan “zamanlama” ve “son modanin zamaninda takibi” bu aligveris yontemi uygulanarak

saglanabilir (Haciola, Atilgan, 2014).

Hazir giyim; moda sektoriine ve miisteri taleplerine gore en son moda iiriinleri
olabilecek en kisa siirede en uygun fiyatlarla piyasaya sunmaktir. Bunu basarmak i¢in bir
yonetim stratejisi olarak anlasilmalidir. Tedarik zinciri ve perakende agi ¢cemberleri,
tasarim adimlarindan baslayarak teshir siireclerine kadar tiim bilgi ve teknolojik
gelismeler goz Onlinde bulundurularak ve sisteme dogru bir sekilde adapte edilerek
yapilandirilmalidir. Burada en oOnemli siireglerden olan tasarim siireci teoride ve
uygulamada ayniyken belli markalarda sirket yapisina, ihtiyaglarina gore degismektedir.
Hazir giyim baglaminda 90’11 yillardan giiniimiize gelen siirecte ise insan c¢evre ve etik
degerler konusunda hazir giyim belli basli sorunlar ortaya ¢ikarirmis stirdiiriilebilirlik

kavraminin 6nemine vurgu yapmistir (Haciola, Atilgan, 2014).

Hizli modanin, karsit goriisii olarak, yavas moda ve tiim bunlarla beraber

yepyeni bir kavram olarak ultra hizli moda ‘Ultra Fast Fashion’ karsimiza ¢ikmakta.
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2023 yilinda yayinlanan bir McKinsey makalesinde bu yeni kavramla ilgili bilgiler yer

almaktadir.

1990’larda Ispanyol perakendeci Zara, haftada yiizlerce yeni iiriin sunarak
kaliplar1 kiran ilk hizli moda perakendecilerinden biriydi. 2023 itibariyle, Cinli ultra hizli
moda perakendecisi Shein, siirekli yeni tasarim tiretmektedir. Shein’in iirlinleri, ortalama
olarak, sirketin daha kokli hizli moda muadillerine gére 6nemli 6lgiide daha ucuzdur.
Shein’in ortalama SKU (stock keeping unit) (stok tutma birimi) fiyati, hizlh moda
perakendecisi H&M'de 26 dolar ve Zara'da 34 dolar ile karsilastirildiginda 14 dolardir.
Shein, pandemi sirasinda carpici bir sekilde biiylimiistiir. Kismen ¢evrimigi satislardaki
ve dijital benimseme oranlarindaki artis nedeniyle, sirket bu siire zarfinda Amerika
Birlesik Devletleri’ndeki pazar payimi iki katindan fazla artirdi; su anda Amerika’nin z
kusag1 arasinda (Amazon’dan sonra) en popiiler ikinci aligveris sitesidir (McKinsey,

2023).

Bugilin gelinen bu noktada tasarim siirecinin ideal bir yaraticilik siireci ile
yapilandirilmasi hizdan dolay1 olduk¢a zorlagsmistir. Bugiin hizli modanin uygulandigi
stireclerde, tasarim siireglerinin ideal bir yaratici siire¢ olarak asamalandirilmasi veya
stirdiiriilmesi zorlasmis ve bu hiz tasarimcilarin 6zgiin fikirlerini gelistirmek ve yenilik
arayislarinda arastirma, gelistirme kisimlarinda en hizli tasarim araci ve metotlarini
kullanmaya yonlendirmistir. Dijital programlar bu ihtiyaca hizla cevap veren ve hizla

yayginlasan araglar arasindadir.
3.1.3. Tasarim Uriinii Olarak Giysi

Hizlanan siiregler, giysiyi bir tasarim {iriinii olma niteliginden uzaklastirmaya
baslamistir. Tasarim {iriinii olarak giysi rekabet edebilmede, insan odakli, cevreci
tilkketimi desteklemeyen, yaratici fikrin {iriinii olan, insan ergonomi ve yasamina olumlu,
duygusal sembolik olarak katkilari1 olan ve ¢evreci, siirdiiriilebilir olmasi agisindan 6nem
arz etmektedir.

Bugilin endiistriyel siireglerin iirettigi {rtinler, bir tasarim iriinii olarak ele
alimamiyor olabilir. Ancak tasarim iiriinii olarak giysi duyarliliginda baktigimizda yavas

moda yaklagimini benimsemenin énemi ve yavas moda taniminin bir giysiyi endiistriyel
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stireclerin tiiketim nesnesi olarak degil, bir tasarim {riinii hassasiyeti ile yaklasan bir

yaklagim oldugu sdylenebilir.

Yavag moda, yazar Beth Meredith ve Eric Storm, tarafindan soyle tanimlaniyor:

Insanlarin ve gezegenin uzun vadede iyiligi icin uygun ézel ¢oziimler yaratmay
hedefleyen demokratik ve biitiinsel bir tasarim yaklasimidir. Anlami; bireysel ve
sosyo kiiltiirel dengelemeler ve c¢evresel ihtiyaglar agisindan “siirdiiriilebilir
tasarim”  kavramumn  gelistirilmesiyle ilgilidir. Yavas tasarim kavramini
oziimseyerek tasarim yapmak tasarimda da yukaridaki alanlarda oldugu gibi
surdiiriilebilirlik  saglamak agisindan onemlidir. Ciinkii artik  insanlarin
hayatlarinda kullandiklari hemen hemen tiim iiriinlerde tasarim on plandadir.
Tasarim da yavashk hareketi, tasarim kavramindaki 2 1. yiizyil farkindaliklarindan

ortaya ¢itkmistir (Meredith and Storm, 2011:1-20).

Yavas moda avangart (6ncii), daha deneysel bir yaklasim ile ele alinmis, hazir
giyimde yer alan trend takibi zorunluluk kaygisi giitmeden, bagimsiz hareket
edebilmektedir. Hazir giyimde yer alan seri iiretim mantiginin olmadigi, zanaatin 6n
planda oldugu ve daha ¢ok zanaatin de isin ic¢ine girebildigi, daha uzun Omiirlii
kullanilabilen, daha uzun iiretim siirelerine ve siireglerine sahip, kisisellestirilmis kisiye
0zel ya da pazarin ihtiyacindan ¢ok kisi odakli tasarim iiriinleridir. Cogunlukla deneyim
veya sembol, islevin bir tarafta oldugu estetik ve sembolik degerin ortaya ¢iktig1, kendine
has, orijinalligi kullanan, malzeme hakkindaki tiim icerik bilgilerine sahip olunan ve bu
kapsamda hizli moda kavraminin anti tezi olarak, siirdiiriilebilirligin desteklendigi

caligmalarin ortaya kondugu olarak yavag moda tanimlanabiliriz.

Giinlimiizde ise bir takim is birlikleri de s6z konusu olabilmektedir. Moda evi,
tasarim atolyelerinin ise kolaylikla limited (sinirli) adiyla mevcut endiistride tasarim
irlinli olarak yer alabilir, fakat burada endiistriyel bir iiriin olarak artik karsimiza

cikacaktir.

Yavas moda, hizli moda kavraminin karsit goriisli olarak tanimlanabilirken, en

biiylik motivasyonu estetigi ve 6zii kaybetmenden, gelecek nesillerin ihtiyaglarini da géz
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Oniine alarak demokratik bir yaklasim ile insan doga ve gezegen odakli siirdiiriilebilirlik

kavramui ile tanimin1 meydana getirmektedir.
3.2.TURK HAZIR GIYIM ENDUSTRISI

Tekstil ve hazir giyim endiistrisi Tiirk ekonomisinin biiylimesini saglayan ve
bir¢ok yonden dnde gelen sektorler arasinda yer almaktadir. Bununla beraber Tiirkiye’de

nerdeyse ilk kurulmus ve en biiyiik sektér konumundadir.

Cumhuriyetin ilk yillarinda bir tarim iilkesi olan Tiirkiye, Slimerbank'in
kurulmasindan sonra giderek biiyliyen tekstil sanayisiyle artik bir tekstil lilkesi haline
gelmigtir. 60’11 yillarda baslatilan endiistrilesme ¢abalarinin ardindan kiigiik atdlyelerde
baslayan iiretim, hizla gelismis ve 80°li yillarin basinda Tiirk ekonomisinin kiiresel
ekonomiye agilmasiyla ihracata baslanilmistir. 80’li yillarda hizla biiyiiyen tekstil ve
hazir giyim sektorii 90’11 yillarda iilke ekonomisine biiyiik katkisi olan bir sektor haline
gelmigtir. Diisiik is¢i iicretleri, becerikli is giicii, ucuz hammadde (Tiirkiye’de yetisen
kaliteli pamuk), ve fabrikalarin yiiksek esnekligi Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin
Tiirkiye’nin en énemli ve en bilyiik sektorlerinin basina yerlestirmistir. Bunun yaninda
Tiirkiye’nin Asya ve Avrupa kitalarinin kavsak noktasinda yer alisi, ucuz tasgima
maliyetleri ve teslimat zamanlar1 bakimindan birgok rakibini ge¢mesini saglamis ve
diinyanin da 6nde gelen tekstil ve hazir giyim {liretimi ve ihracati yapan iilkelerinden biri

yapmustir (Itkib, 2001).

Tekstil ve hazir giyim sektori birlikte degerlendirildiginde, gayri safi yurt ici
hasila, imalat sanayi ve sanayi tiretimindeki pay, ihracat, ekonomiye sagladigi net doviz
girdisi, istihdam, yatirim gibi makro-ekonomik biiyiikliikler agisindan Tiirkiye nin
onemli sektorlerinden biridir. Bugiin Tiirk tekstil ve hazir giyim sektorii biiylik oranda
ihracat odakli bir sektordiir. Mevcut kapasiteler yurt ici talepten oldukca fazladir (Ticaret
Bakanligi, 2024).

Tekstil ve hazir giyim sektorii, 1980 yilinda uygulamaya konulan ihracata
yonelik kalkinma politikasi ile hizla biiyiimeye baslamis ve bu tarihten itibaren sektore

yapilan yatirimlar artmistir.
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Tiirk hazir giyim sektoriinde diinya ¢apinda faaliyet gosteren biiyiik firmalarin

olmasina ragmen ¢ogunluk kiiciik ve orta capl isletmelerdedir (Sen, 2024).

Sen’i destekler nitelikte olan Ticaret Bakanhig: Thracat Genel Miidiirliigii’niin
2024 hazir giyim sektor raporunda sektorlerde faaliyet gosteren isletmelerin ¢ogu kiiciik

ve orta biiyiikliikteki igletmeler niteligindedir.

Sosyal Giivenlik Kurumu 2022 yili Aralik donemi istatistiklerine gore, Tiirkiye
genelinde giyim esyalar1 imalati, tekstil ve deri sektoriinde faaliyet gosteren yaklasik
71.959 is yeri bulunmakta olup biiyiik cogunlugunu (43.607) giyim esyalarinin imalatinda
faaliyet gosteren kaplamaktadir. Giyim esyalar1 imalat tesislerinde 738.426 kisi
caligmakta olup toplamda tekstil, giyim esyalar1 ve deri iriinleri imalati tesislerinde
kayith yaklasik 1.304.927 kisi istihdam edilmektedir (Ticaret Bakanligi, 2024). Istatiksel

veri olarak kobilerin endiistrinin cogunluk kisminda yer aldig: belirtilmistir.

Tiirkiye’de kendi markasina iiretimlerini yapan azinliktaki isletmelere karsilik
iiretim faaliyetlerinin biiyiik bir kismini1 bagka markalar i¢in fason olarak gerceklestiren
Tiirk tekstil ve hazir giyim sektorii, 2005 yilinda Cin {izerinde uygulanan kota
politikalarinin kaldirilmasi ile teknolojiye ve ucuz is giicline sahip olmasina ragmen,
diinya piyasasindaki yerini basta Cin olmak iizere Dogu Asya iilkelerine ve Dogu Avrupa
ilkelerine kaptirma tehlikesi ile kars1 karsiya kalmistir. Kiiresellesme moda sektoriindeki
rekabetci ortami1 degistirmis bahsi gecen bu iilkelerdeki ucuz is giicii, biiylik firmalarin

bu iilkeleri fason iiretici olarak segmelerine sebep olmustur.

Bu rekabet ortaminda fark yaratma gerekliliginin dogmasi ile tasarimin 6nemine
vurgu yapilmasi zorunlu bir hal almistir ve kendi tasarimlarini ortaya koyma zorunlulugu
yaratmustir. Uluslararasi rekabetin saglanmasi adina, markalagmaya destek tegviki olarak.
Tiirk Devleti bir destek programi olusturmus “Tiirk”ve “Quality” (kalite) kelimelerinin

birlesimi olan “Turquality” isimli yap1y1 kurulmustur.

23 Kasim 2004 tarihinde ilk kez yiirtirliige giren TURQUALITY® programu,
kiiresel pazarlardaki degisimler ve program paydaslarinin talepleri de dikkate alinarak,
stratejik bir gelisim ve degisim siirecinden gegerek bugiin bulundugu noktaya ulasmistir.

TURQUALITY® bugiin; firmalar1 kurumsal, finansal ve operasyonel anlamda
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destekleyen bir markalagma destek platformu olarak konumlandiriliyor (Turquality,

2024).

Gilinlimiizde hala faaliyetlerini siirdiiren TURQUALITY® 5.0 topluma dogru
ilerlerken dijitallesme yoniindeki siirece adapte olunmasinda bilisim sektoriine 6zel yeni
destek unsurlarini igeren E-Turquality (Bilisimin Yildizlari) programi ile faaliyetlerini
siirdiirmektedir. Bu faaliyet sadece tiim bilisim ve alt sektorlerdeki katma degeri yiiksek
firmalarin desteklenmesi amaci dogrultusunda hazirlanmistir. Tekstil ve hazir giyim

sektoriinii kapsamamaktadir (Turquality,2024).

Diinyanin birgok iilkesinde ulusal iiretim, ihracat ve inovasyon kapasitesini
arttirmak i¢in farkli alanlarda 6zellesmis, tesvik programlar1 hayata gecirilmektedir.
Tesvikler, Ar-Ge ve teknolojiyi gelistirmek, yatirimi artirarak isletmelere rekabet giicli
kazandirmak, ihracati desteklemek, yabanci yatirimin gelmesini saglamak, bolgesel
dengesizligi azaltmak, nitelikli insan giicii saglamak, kaliteyi ve verimliligi arttirmak,

Kobi’leri desteklemek vb. bir¢ok alanda uygulanmaktadir (Duran, 2003).

Tiirkiye’de hazir giyim ve konfeksiyon endiistrisi i¢in bu kapsamda tesvikler
olusturulmus ve uygulamaya konmustur. Bunlardan ilki tekstil ve hazir giyim
endiistrisine girisimcilik ve inovasyon merkezi olarak hizmet vermek ve sektoriin ihtiyag
duyacagi her tiirlii test, prototip {iterim ekipmanlari ile sektorlerin ihtiyaglarin1 gidermek
lizere hareket alinmis bu kapsamda ihracatci birlikleri ile {iniversite sanayi is birligine

gidilmigtir.

Istanbul Tekstil Arastirmalari AR&GE (arastirma gelistirme) ve Inovasyon
Merkezi (ITAM) 2005 yilinda istanbul Hazir giyim ve Konfeksiyon Ihracat¢ilar Birligi
(IHKIB) tarafindan “Moda ve Tekstil Is Kiimesi” isimli AB projesi kapsaminda hayata
gecirilen projenin ¢iktilarindan biri olan “Tekstil Ar-Ge Merkezi” (ITA) 2008 yilinda
Marmara Universitesi Halkali Yerleskesinde Teknoloji Gelistirme Bolgesi ilan edilen

10.072 m2’lik alanda faaliyetine baslamistir. 2015 yilinda ITA Aachen Universitesi
istiraki olan ITA Aachen RWTH ile Tekstil Birliklerimiz ve TIM (Tiirkiye Thracatgilar

Meclisi) arasinda imzalanan protokol ile ITA Istanbul Tekstil Arastirma Gelistirme ve

Egitim Anonim Sirketi iizerinden Alman ortaklarla faaliyetine devam etmistir.2019
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yilinda ise Marmara Universitesi ile ITKIB (istanbul Tekstil Ve Konfeksiyon Ihracatci
Birlikleri) arasinda imzalanan is birligi protokolii sonucu yeni yapilanmasiyla Marmara
Universitesi Goztepe kampiisiinde toplam 1.500 metrekare kapali alanda faaliyetine

devam etmeye baslamustir (ihkib, 2024).
Bu kapsamda bir¢ok alanda endiistriye c¢esitli hizmetler sunmaktadir:

e Ortak ulusal ve uluslararas1 Ar-Ge projeleri,
e Siparis Ar-Ge projeleri,

e Ar-Ge ve tasarim merkezi danigmanligi,

e Proje danigmanligi,

o Tekstil ve konfeksiyon test hizmetleri,

e Uretim verimliligi,

o Siirdiiriilebilirlik caligmalari,

o Tekstil egitimleri

e Ar-Ge egitimleri (Ihkib, 2021)

Tiirkiye’de giincel verilerle beraber yer alan tasarim ve AR-GE merkezleri
bulunan biiytik 6l¢ekli yaklasik 27 adet hazir giyim markasi bulunmaktir. Bunlardan en
bilinen ve 06ne ¢ikanlar Beymen, Vakko, Zorlu, Deniz Tekstil, TYH Tekstil, LCW gibi
markalar yer almaktadir. Bu tasarim merkezlerindeki faaliyetlerinin tasarim kiiltiirliniin
yayginlasmasi ve anlagilmasina olumlu katkis1 oldugu ve tasarimcinin roliiniin
anlasilmasi ve bu siireclerin dogru yiiriitiilmesi konusunda hazir giyim endiistrisinde
faaliyet alanlar igerisinde model olusturma, ideal bir tasarim tasarlanmasina model

olusturmasi acgisindan 6nemlidir.

Her gecen giin yeni tasarim merkezlerinin agilmasi ve bunlarin Tiirk hazir giyim
endistrisinde ki tasarim kiltliriiniin varhigi ve gelismesine biiyiik katkilari oldugu
disiintiliirken, dijitallesme basta olmak {izere giincel gelismelerin adaptasyonu
konusunda firmalarin, tasarimcilarin egitilmesi, dogru rol verilmesi ve tasarim
siireglerinin ideal yaratima siiregleri olarak siirdiiriilmesi konusunda daha hassas

merkezler oldugunu vurgulamak dogru olacaktir.
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3.3. TURK HAZIR GiYIM ENDUSTRISINDE DiJITALLESME

Tiirk Dil Kurumu (tdk.gov.tr, 2019), dijital kavramini; sayisal olarak belirterek
verilerin bir ekran lizerinde elektronik olarak gosterilmesi bigiminde tanimlamaktadir.
Dijitallesme, sahip olunan bilgilerin herhangi bir teknolojik aygitla: bilgisayar, akilli
telefon, tablet gibi teknolojik araclar tarafindan okunabilecek, bu teknolojik aletlerle
diizenlenebilecek ve is akislarinda kullanilabilecek sekilde dijital ortama aktarilmasi
stireci olarak tanimlanabilir. Dijitallesme, toplumun, isletmelerin ve ekonominin dijital
doniistimiinii ifade eden genel bir terimdir. Analog teknolojilerle karakterize edilen
endiistriyel ¢agdan dijital teknolojiler ve dijital is yenilikleriyle karakterize edilen bilgi
ve yenilik cagina geg¢isi aciklar (Caliskan, 2020).

Dijital doniisiim bir seferde ortaya ¢ikan bir durum olmayip bugiin “olgun”
olarak kabul edilen teknolojilerin tanitilmasi ve benimsenmesi bu doniisiimiin ilk
devresidir. Internetin ve buna karsilik gelen platformlarin (arama motorlari, pazar yerleri)
yayilmasi, isletmelerin tiiketiciler ve isletmeler arasinda ag kurmasini saglayan etkenler
ve islevlerle ikinci devre yasanmus, sayisallastirma, biiyiik teknoloji gibi bir dizi ileri

teknolojinin benimsenmesiyle tigiincii devreye erisilmistir (Katz, 2017).

1950’11 yillarda bir oda biiyiikliigiinde olan ve askeri amagh tasarlanan ENIAC
(Electronic Numerical Integrator And Computer) (Elektronik Sayisal Entegrator Ve
Hesaplayici), adli bilgisayarla baslayan siireg, yine ABD ordularimin birbirleriyle
iletigimini saglamak amaciyla kurulan 1980’li yillardan sonra ARPANET (Advanced
Research Projects Agency Network) (ileri Arastirma Projeleri Ajans A1) internet
baglantis1 ile siirdiiriilmiis ve bireysel kullanima da acilan internetle birlikte
dijitallesmenin temelleri atilmistir. 2000’11 yillarla birlikte bu siire¢ dnemli bir ivme
kazanarak fiber baglant1 hiz1 ve bu baglantiy1 saglayacak daha etkin donanima sahip
bilgisayar, tablet ve akilli cep telefonlariyla birlikte toplumsal hayatin hemen hemen tiim

kurumlar1 ve bu kuramlarin pratiklerinde kendisini gostermeye baslamistir (Tarhan).

Tiim bu dijitallesme siireci bir¢cok alanda etkisini gdstermis ve degisime sebep

olmustur. Bu degisimlere uyumlanma, alt yapisini hazir hale getirme, dijitallesme siireci
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insan emeginin, giiclinin yogun sekilde kullanildigi hazir giyim endiistrisine

indirgediginde.

Tekstil ve hazir giyim sektoriindeki ilk bilgisayar destekli tasarim sistemi 1968
yilinda olusturulan Hughes Apparel adli sistemdir. Fakat bu sistem, ytiksek fiyatli olmasi
nedeniyle 1980 yilina kadar tekstil ve hazir giyim sektorii tarafindan kullanilamamustir.
Bilgisayar destekli tasarim sistemlerinin fiyatlarinin diismesiyle birlikte 1980 tarihinden
itibaren diinyada tekstil ve hazir giyim sektoriinde bu sistemler kullanilmaya baslanmistir

(Hardaker vd.,1995, :41).

Ucgiincii sanayi devriminin etkileri otomasyon sistemlerinin endiistrilere girmeye
baslamasi ile birlikte hissedilmeye baslamis ve bununla birlikte hazir giyim endiistrisi

i¢in de bu alanda projeler gelistirilmeye baslanmistir (Tyler, Mitchell ve Gill, 2012: 132).

Ornegin 1980°li yillarda Japonya’da TRAAS (Technology Research Association
for Automatic Sewing Systems) kurumu (Tyler, 2008: 190-191) ve Avrupa Birligi destekli
LEAPFROG (Leadership for European Apparel Production from Research along
Original Guidelines) projesi kapsaminda iireticiler fonlanmig ve ¢esitli projeler
gelistirilmistir. Bununla birlikte hazir giyim endiistrisinde CAD / CAM Computer Aided
Design) (Computer Aided Manufacturing) gibi bilgisayar destekli programlarla tasarim,
dikis makinelerinde programlanabilir dikis ve optik algilama teknolojileri, RFID (Radio
Frequency Identification) kelimelerinin bas harflerinden olusan bir kisaltmadir.
Tiirk¢e'de (Radyo Frekansi ile Tanimlama) ¢dzlimlerini kullanan {iriin paketleme
sistemleri vs. gibi bir¢ok yenilik¢i ¢oziimler kullanilmaya baslanmistir (Tyler ve digerleri,

2012: 132-134).

Bilgisayar destekli tasarim sistemleri iilkemize ilk olarak 1980’li yillarin
ortalarinda gelmistir. Bu sistemler olduk¢a pahali olmakla birlikte, verimli ve amaca
uygun olarak kullanimlari ile kendilerine 1-2 yilda amorti edebildikleri gibi iiretim
kalitesini ve verimliligini de arttirmaktadirlar. 1999 yilinda Tiirkiye’de ¢ogunlugu orta
bliyiikliikte isletmelerde olmak iizere hazir giyim isletmelerinde 500°lin iizerinde

Bilgisayar destekli tasarim sistemi bulunmakta (Ondogan, 1999, :339).
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Ondogan’m1 destekler nitelikte olan GSA (Gorsel Sanatlar Akademisi) kurucusu,
Marvelous Designer kitabinin yazari Omer Yildiz 1997 yilindan bu yana tekstilde baski
tasariminin i¢inde oldugunu belirterek. Dijital tasarim programlarini Tiirk hazir giyim
endiistrisinde kullanimina gegis siireglerinde, sektor iginde aktif olarak yer almasi ve
sahsi gozlemleri dogrultusunda, 1999 ve 2000’li yillarda yavas yavas gec¢ilmeye
baslandigim1 fakat 6ncesinde mutlaka var olmus olacagini, 6zellikle tasarim ve desen
tasarim1 kisminda Adobe Photoshop (PS), Adobe Illustrator (Al) ve CorelDRAW’in
kullanildigini belirtmistir (Y1ildiz, 2024).

Kesin bir kayit bulunmamakla birlikte bilgisayar destekli tasarim sistemi
saticilarinin  satis yaptigi firmalar incelendiginde ozellikle orta ve biiyiik Olgekli
isletmelerde bilgisayar destekli tasarim sistemi kullaniminin yayginlastig1 ve sayilarinin
her gecen giin hizla arttig1 goriilmektedir. Bu artisa 6zellikle KOSGEB (T.C. Kiigiik ve
Orta Olgekli Isletmeleri Gelistirme ve Destekleme Idaresi Baskanligi), IGEME (Dahilde
Isleme Rejimi Egitimi), DPT (Devlet Planlama Teskilatr) vb. resmi kurumlarin tesvikleri
ve AB hibe projelerinin sagladigit maddi katkilarin neden oldugu diisliniilmektedir

(Aydin, Kaya, 2009).

Glinimiizde ise Tirk hazir giyim endiistrisinde nerdeyse tiim geleneksel
yontemler ile gerceklestirilen tasarim ve iiretim yontemleri dijital doniisiim siireclerine
adapte olunmasi noktasinda, geri birakilarak koklii degisime maruz kalmistir. 30 yila
askin siiredir dijital siireclere gecilmis ve hali hazirda sektoriin gerekliliklerine gore
teknolojik gelismeleri de igerisine alarak kullanilmaktadir. Tiim bunlarla beraber
sektorde gesitli yazilimlar devreye alinmistir. Bu yazilimlarin hepsi ayni amaglara
hizmet etmemekle birlikte, ortak amaclari; tasarim, bir iiriin iiretilmeden 6nce ve sonra
sanal ortamda eksiksiz ve hatasiz olarak ortaya c¢ikarabilmek, iizerinde ¢esitli

gelistirmeler yapmak ve daha sonra iiretime gecirmek seklindedir.

Hazir giyim sektoriinde kullanilan yardimci yazilimlara ornek olarak;
tasarimcilarin kullandig1 programlar Adobe Photoshop, Adobe Illustrator , CoreDRAW,
Freehand MX, CLO 3D, Adobe Substance, V-MODLibrary, Style 3D, Browzwear, DC

Suite’dir.
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Omer Yildiz’in Marvelous Designer kitabinda da bahsettigi gibi modelistler
tarafindan siklikla kullanilan yazilimlar Gerber, Lectra, Optitex ve Assist gibi

programlardir (Yildiz, 2017).

Bu siire¢ Katz’in da taniminda yer verdigi gibi dijital doniisiimii “olgun” olarak
adlandirmasi ile kendini tamamlamaya gelismeye ve degismeye hala devam ettigini,
haliyle siireclerin Tiirk hazir giyim endistrisinde bugiin gelinen noktanin Gtesine

ilerleyecegini 6n gérmek miimkiindiir.
3.3.1. Endiistri 4.0

On sekizinci yiizyilda birinci sanayi devrimi ile baglayan endiistrilesme siireci
bugiin yeni bir doneme girmektedir. Su ve buhar enerjili makinelerle ortaya cikan
endiistrilesme siireci, 20. Yiizyilda elektrik ve seri iiretim sistemlerinin kullanilmasiyla
ikinci satha olan Endiistri 2.0 yaganmaya baglamistir. Elektronik teknolojilerin ve bilgi
teknolojilerinin 1970’lerde kullanilmasiyla {igiincii asama olan endiistri ve son olarak
2011 yilima gelindiginde ise ilk kez Almanya’nin Hannover kentinde teknoloji fuarinda
kullanilan Endiistri 4.0 kavramu ile yeni bir donemin baglangici ilan edilmistir (Zhou, Liu,

& Zhou, 2015) (Resim:1).

Endiistri 4.0 birgok farkli isimle ifade edilebilmektedir. Bu isimlerin Dijital
Doniisiim, Dijitallesen Endiistri, Dordiincii Sanayi Evrimi gibi birbirine ¢ok benzer

kavramlar oldugu goriilmektedir (Firat & Firat, 2017).

Resim1: Sanayi 4.0 Devrimine Giden Tarihi Siireg
Kaynak: https://www.muhendisbeyinler.net/endustri-4-0-nedir/ 18.05.2024
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4.0 Endiistri Devrimi ise sunlar1 kapsamaktadir; siber fiziksel sistemler tabanli
iiretim ile daha onceleri tiretilemeyen karmasik ve akilli iirlinlerin gelistirilip iiretilmesi
giderek artan oranda, seri liretimden miisteri ihtiyaglarina 6zel liretime gegilmesi iiretim
tesisleri ile iiriinlerin gergek zamanli olarak veri ve bilgi aligverisine baglamasi artan
otomasyon seviyesi ve tretimde kullanilan makinelerin ve tiriinlerin kendi kendilerini
organize etmeye baslamasiyla, klasik yontemlerle iiretim déneminin kapanmasi. Uriin
tasarimi, gelistirilmesi ve tiretimi i¢in gerekli veri ve bilgi miktarinin ¢ok biiytlik hacimlere
ulagmasi kalite ile birlikte {iretim maliyetlerinin de artmasi. Kendi kendini organize eden
tiretim yontemleri sayesinde iiretim ic¢in gerekli enerji miktarinin ve diger kaynaklara
(6zellikle insan, makine ve lretim tesislerine) olan ihtiyacin azalmasi. Tasarimdan
liretime gegis i¢in gerekli zamanin azalmasiyla birlikte iiriin yasam dongii siiresinin de
kisalmasi siber fiziksel sistemler tabanli {iretim ile iiretim diinyasinin, sanal diinya ile

giderek daha icgice gegcmeye baslamasi (Tubitak, 2014).

Etkiler ve pozitif yonleri ise gecmisten bugiine kiiresel boyutta etkilesim
yaratmistir. Yeni sektorlerin agilmasina vesile olabilir veya siirece uyumlanmayan
yapilarin yok olmasma sebep olabilir. Karsilasilan zorluk ve sonu¢ endiistri 4.0
devriminde temel olarak var olan bir¢ok konu 3.0 endiistrisinde var olmasina ragmen

bir¢cok alanda entegrasyon sorunlarinin ¢éziime ulagsmasi gerekliligi s6z konusudur.
3.3.2. Endiistri 5.0

Aralik 2015’te Japonya’nin 5. bilim ve teknoloji temel planinda temel Kkilit
kavram olarak ortaya konulmustur ve 2017 yilinda Hannover CeBIT (Ofis Otomasyonu,
Bilgi Teknolojisi ve Telekomiinikasyon Merkezi) (Centrum fiir Biiroautomation,
Informationtechnologie und Telekommunikation) etkinliginde Japonya Bagbakani1 Shinzo
Abe tarafindan “Bugiin daha 6nce ¢dzemedigimiz sorunlara ¢dziim bulabildigimiz
insanlik tarihinin besinci boliimiiniin ag¢ilisina tanik oluyoruz”. Her seyin birbirine bagl
oldugu ve tiim teknolojilerin biitiinlestigi bu ¢ag Toplum 5.0 ¢agidir” ifadeleri ile genis

kitlelere anlatilmigtir (Dijitallesme Yolunda Tiirkiye, 2021).

Toplum 5.0 ile hedeflenen teknolojinin insanlik yarara ¢odziimleri entegre

sistemler ile diizenli iiretmesi ise, kritik olan insanin istek ve ihtiyaclarinin dogru
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anlagilmasidir. Esasinda is diinyasinda da 1990’larda artan ve teknoloji sirketleri
sayesinde 2000’li yillarda hizlanan «insan1 merkeze alma» kavrami, Toplum 5.0 ile ayni
olguyu isaret etmektedir. 1988 yilinda bilissel bilimci ve miithendis Donald Norman’in
Giindelik Seylerin Psikolojisi (The Psychology of Everyday Things) makalesinde ortaya
koydugu insan-teknoloji etkilesimi ve tasarimin en basinda
insan1 merkeze almak gerektigi vurgusu ifade edilmistir. Yani tasarim eyleminin,
miihendisler, mimarlar, endiistri uzmanlarinin yaratim siirecinden &te, kullanicisinin
insan olmas1 sebebiyle i¢inde oldugu her disiplinde insan merkezliligin olmasi

gerektiginin dnemini vurgulamistir (Dijitallesme Yolunda Tirkiye, 2021).

Endiistri 5.0 insan ve toplum merkezli tasarim anlayisi, endiistri 4.0 ile gelen
teknolojilerin, toplum ve diinyaya olumlu katkilarinin neler olacagi ve doniisiimiin hangi

yontemlerle, teknolojilerle yiiriitiilecegi yani stratejilerini ¢ercevelendirme ¢abasidir.

Toplumlarin evrimi 5 asamada tanimlamistir. Bunlar Avci Toplum, Tarim
Toplumu, Sanayi Toplumu, Bilgi Toplumu (Toplum 4.0) ve Toplum 5.0’dir. Tarim
toplumu ile yerlesik hayata gegen insanlik, seri liretim ve sanayilesme ¢agi sonrasinda
Toplum 4.0 ile beraber internet, bilgisayar islemci kapasiteleri, nesnelerin birbiriyle
iletisimi ve tim bu gelismelerin insan-toplum hayatina etkileri, artan katma degerleri
deneyimledigi ¢aga sahit olmustur. Toplum 5.0 insan ve toplumun merkeze alindigi;
Toplum 4.0 ile gelisen teknoloji ve bagli nesnelerin insanlik yararina yonlendirildigi yeni
ve akilli bir toplumsal doniistime vurgu yapmaktadir (Dijitallesme Yolunda Tiirkiye,

2021).

Teknoloji ve insan iligkisine bakildiginda, temelde insanlik bu giin mevcut veri
tabanlarina internet kanallar1 ile ulasarak analiz yapabilmekte, teknolojiyi kendi amacina
uygun kullanabilmektedir. Toplum 5.0°da ise Onerilen siber alanda giderek artan biiyiik
verilerin, insanin fiziksel yasami yararma geri bildirim ve fayda {retir hale
getirilebilmesidir. Diger bir deyisle insanin istek ve ihtiyaglarina teknolojinin akilli, pro-
aktif ¢coziimler, faydalar liretmesidir. Burada alt1 ¢izilen nokta, teknoloji, ekonomi —
jeopolitik ve diisiinme tarzindaki degisimlerin, daha iyi bir gelecek i¢in “beraber insa /

yaratim” firsatlarin1 sundugudur (Dijitallesme Yolunda Tiirkiye, 2021).
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3.3.3.Tiirk Hazir Giyim Endiistrisinin Dijitallesme Siirecinde Teknolojik
Alt Yapisi

3.0 endiistrisinde tiim bu alt yapilarin olmasi ve 4.0 endiistrisinin alt yap1
yaratmasi1 endiistri 5.0 ‘a dogru ilerlerken, giliniimiiz hazir giyim tasarim siire¢lerinin
geemisi ele alindiginda ortaya bir tasarim ¢ikarabilmek adina yapilan islemlerin zaman
alan, elle geleneksel malzemelerin kullanimi ve en 6nemlisi insan giiciiniin daha etkin
olmasi, bu giinkiinden biraz daha zahmetli, zaman alic1 ve geriye doniik islem diizeltme
noktasinda, basa donme gerekliligi olacak kadar yavaslatici, oldugunu suan igerisinde
bulundugumuz giiniimiiz giysi tasarim ve lretim siiregleri ile karsilastirdigimizda

gozlemlemek miimkiin olmaktadir.

Kiiresellesme ve 2000 sonrasi uygulanan Cin {izerinde uygulanan kota
politikalarinin kaldirilmasi ile artan rekabet ortamu iiretime, tasarima ve tasarimciya olan
Onemin artmasi ile fark yaratma ve one ¢ikma, tercih edilebilir olma noktasinda endiistri
4.0 ile de birlikte degisen ve gelisen teknolojilere uyum saglama gerekliligi ve 5.0 ‘a

dogru ilerlerken olusan rekabet ortaminda kaginilmaz olmustur.

Metamorphosis (Baskalagim) projesi ise tasarimdan iiretime Tiirkiye’de hazir
giyim sektoriinde dijital doniisiim projesi Avrupa Birligi ve Tiirkiye Cumhuriyeti mali is
birligi cercevesinde finanse edilen ve T.C. Sanayi ve Teknoloji Bakanligi tarafindan
yiriitiilen ~ Rekabetgi ~ Sektorler  Programi  kapsaminda  gergeklestirilmektedir

(Metamorphosis, 2024).
Proje faaliyetleri kapsaminda ulasilmas1 hedeflenenler ise su sekildedir:

e Hazir giyim ve tekstil sektorleri igin dijital doniisiim yol haritasinin gelistirilmesi

ve sektorlerin dijital yetkinliklerinin artirilmasi,

e Hazir giyim ve tekstil sektdrlerinin dijital doniisiimiine ve sosyal uygunluk
gereksinimlerine yonelik egitim ve damigmanlik hizmetleri gelistirilmesi ve

saglanmasi,
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e Uluslararas1 standartlara uyumlu, g¢evre dostu iiretim anlayisinda tekstil
uygulamalarinin artirllmasma yonelik yeni test ve analiz hizmetlerinin

gelistirilmesi ve uygulanmasidir (Metamorphosis, 2024).

Bu kapsamda Istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon Ihracatgilar Birligi ve
Istanbul Moda Akademisi (IMA) is birligi ile dijital 2021yilinda d6niisim merkezi

olusturulmustur:

Dijital doniisiim ile ilgili uygulama orneklerinin diger sektorler bazinda da
incelenerek, siirekli gelisen ve degisen bu ekosistemlerin sektérel olarak takip
edilmesi ve bu teknolojilerin KOBI (kiiiik ve orta biiyiikliikteki isletmeler ) lere
uyarlanmasinda rehberlik edilmesini amaglayan Dijital Dontistim Merkezi (DDM),
1.362 m? alan iizerinde kurulu olup ¢agin gerekliliklerine uygun bir altyapinin
olusturulmasi, hazir giyim ve tekstil sektérlerinde faaliyet gosteren firmalarin ve
venilik¢i  girisimcilerin  dijital becerilerinin artmasi yOniinde faaliyetler

yiiriitmektedir (Ihkib, 2024) (Resim:2).

DIJITAL DONUSUM MERKEZI

Resim2: Dijital Doniisiim Merkezi Logosu

Kaynak:https://www.ihkib.org.tr/istirakler/dijital-donusum-merkezi 19.05 .2024

Dijital doniisiim merkezi (DDM) tasarimdan tiretime dijital olgunluk seviyesini
belirleyerek, danigmanlik hizmetleri ile yeni nesil iiretim ve tasarim alaninda dijital
coziimler sunmakta, biinyesinde yapay zeka, sensor teknolojileri, robotik, biiylik veri
yonetimi, 3D (Three-Dimensional) (Ug Boyutlu) tasarim, 3D kalip gibi alanlarda
egitimler vererek dijitallesme yolunda liderlik yapmay1 hedeflemektedir (IHKIB, 2024).
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DDM (Dijital dontisiim merkezi) tarafindan saglanan araglar ve teknolojiler;
e Bilgisayar destekli desen programlari
¢ 3D moda tasarim programlari
e Transfer baski makineleri
e Fotograf stiidyolar1
o Tekstil ve giyimde katki maddeli imalat uygulamalari
e Endiistri 4.0

e Lojistikte, imalatta iiretkenlik ve otomasyonda endiistri 4.0 makinelerinin

uygulanmasi (ihkib, 2024) (Resim:3).

Resim3: Dijital Doniisiim Merkezinde Yer Alan Yapay Zeka, Sensor Teknolojileri, Robotik, Biiyiik Veri
Yonetimi, 3D Tasarim, 3D Kalip Caligma Alanlart

Kaynak: https://www.ihkib.org.tr/istirakler/dijital-donusum-merkezi 19.05 .2024

Bu kapsamda tasarimdan iiretime Tirkiye’de hazir giyim sektoriinde dijital
doniisiim projesi gerceklestiren IHKIB 2023 faaliyet raporunda, giiniimiize kadar

gerceklestirilen faaliyetlere 10 madde de yer vermistir (Resim:4).

TASARIMDAN URETIME: TURKIYE'DE HAZIR
GIYiM SEKTORUNDE DIJiTAL DONUSUM
PROJESI

Resim4: IHKIB Déniisiim Projesinin 10 Maddesi
Kaynak: https://www.ihkib.org.tr/content/files/uploads/15/ihkib-faaliyet-raporu-2023-dusuk-web.pdf

19.05.2024
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Bu projenin ilk evrelerinde olan Katilim Oncesi Yardim Araci (Instrument For

Pre-Accession Assistance-IPA):

“27 insan haklart ve pazar ekonomisi konusunda ortak degerleri paylasan
tilkelerden olusmaktadir. Gerek bu iilkelerin i¢ ekonomik ve sosyal gelismelerine
destek olmak gerekse iilkelerarasi gelismislik diizeyini dengelemek amacuyla hibe
va da kredi seklindeki cesitli mali araglar halinde onemli miktarlarda kaynak
harcamaktadir” (Disisleri Bakanligi, 2024).

Bu kapsamda Avrupa Birligi’ne adaylik 6ncesi mali yardimlar 1999 ile adaylik
sonrasi donem 2000-2006 doneminde 1964- doneminde Tiirkiye yaklasik 1,3 milyar

avroluk fonu toplam 164 proje i¢in kullanmustir.

Su an ise {ic dénemden yararlanms olan, IHKIB bu siireci dijital gelisim

stirecini dahilinde kullanmustir.
Bu siiregler tarih ve donem olarak su sekildedir:
IPA -1 2007 -2013
IPA -I1 (2014-2020)
IPA -III (2021-2027)

Bu kapsamda alinan aksiyonlar sunlardir:

Hukukun iistiinliigii, temel haklar, demokrasi,

Iyi yénetim, miiktesebat uyumu, stratejik iletisim ve iyi komsuluk iliskileri,

Yesil giindem ve siirdiiriilebilir baglantisallik,

Rekabetgilik ve kapsayici biiyiime,

Bolgesel ve Smir Otesi Is birligi, tematik pencereleri altinda toplanmustir

(D1sisleri Bakanligi, 2024).
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Dijital doniisiim siirecine nereden baslayacagini bilmeyen isletmeler igin alt
yapilarinin bu gegis siirecine uygun olup olmayacagini, anlayabilmeleri ve bu girisimin
sirdiiriilebilir olmasi i¢in Tiirk hazir giyim endiistrisinde yer alan firmalara ve
tasarimcilara SIRI (Smart Industry Readiness Index) degerlendirme analizleri yapilip

raporlar hazirlanmistir (Resim:5).

SMART

II g INDUSTRY

I READINESS
INDEX

Resim5: SIRI (Smart Industry Readiness Index), Logosu
Kaynak: https://www.mext.org.tr/siri 19.05.2024

SIRI, Diinya Ekonomik Forumu (WEF) tarafindan resmi olarak taninan tek
dijital olgunluk degerlendirme yontemidir. Amag, dijital doniisiimlerini baslatmak,
Ol¢eklendirmek ve siirdiirmek isteyen Treticilerin tesislerini degerlendirmek ve
uluslararasi olarak kiyaslayabilmek i¢in standart bir ¢erceve olusturmaktir. SIRI sirketin
blyiikligi, sektorii ve dijital olgunlugu fark etmeksizin, aile sirketinden ¢ok uluslu

sirketlere kadar genis bir yelpazede uygulanabilir (Mext, 2024).

Inovasyon ve girisimcilik platformu olan Mext’in hazirladig: Tiirkiye Uretim
Dontisiim Raporlar1 2022-2023 raporu; SIRI ile gergeklestirilen analizde Tiirk hazir giyim
endiistrisinde yer alan iireticilerin bu dijital dontlisiime nasil yaklastiklar ve kiiresel ¢apta

ne asamada olundugunu anlamak adina 6énemli bir veri sunmaktadir.

Her ii¢ blokta da ortalama dijital olgunluk 1-1,5 olgunluk seviyesi arasindadir.
Incelenen sirketlerin ¢ogu, heniiz ortalama 2 olgunluk asamasi puanina (gdriiniirliik)
ulasmamustir. Endiistri 4.0’ “Goriiniirliik” asamasinda bagladig1 tespit edildiginden,
sirketlerin sadece kiigiik bir kisminin Endiistri 3.0’ 1n (olgunluk asamalar1 0 ve 1) elde
edebilecegi faydalardan tam olarak yararlandigi ve endiistri 4.0'm biiyiik O6lgekli
uygulamasina bagladigi s6ylenebilir (Mext, 2022) (Resim:6).
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Technology

SIRI Building Blocks

Organization

SIRI Maturity

Source: MEXT [Analysis by Digitheta)

Resim6: Tiirk Uretim Sirketlerinin SIRI Yap1 Taslarindaki Ortalama Vadesi
Kaynak: https://www.mext.org.tr/blog/turkiye-manufacturing-transformation-insights-report-

2023 19.05.2024

Bu rapor incelendiginde Tiirkiye'nin ortalama olgunlugu ¢ogu boyut i¢in
kiiresel ortalama ile uyumludur ve kurumsal baglant1 boyutunda daha yiiksek olgunluk
sergilemektedir. Bununla birlikte, organizasyonel boyutlar agisindan, 6zellikle sirketler
aras1 ve sirket i¢i is birligi agisindan, yaklasik 0,5 olgunluk seviyesinde gozle goriiliir bir

gecikme vardir ve bu da 6nemli bir farka isaret etmektedir (Mext, 2022).

Mext’ in raporuna gore, iireticilerin dijital donilisiim potansiyelinde olumlu bir
egilim ile bas1 ¢ekerken. Tirkiye’de teknolojik yapi tasinin daha diisiik bir olgunluk

ortalamasina sahip oldugu belirlenmistir.

Tubitak (Tiirkiye Bilimsel ve Teknik Arastirma Kurumu), Diinya Bankasi gibi

c¢esitli kurumlarin raporlari ise tiim bunlar1 destekler niteliktedir.

Tirkiye’nin dijital, teknoloji olgunluk seviyesinin istenen noktada olmadigi
goriilmektedir. Ornegin; yiiksek teknolojili iiriin ihracatinin milli gelire oram Tiirkiye’de
% 2 seviyesinde iken Giiney Kore’de %27°dir. Yine TUBITAK raporlarinda yer alan
analizlerde, Tiirkiye Endiistri 4.0 olgunluk seviyesinden hala geride yer almaktadir. Bu
bakig agisiyla Endiistri 4.0’a tam gegis ile kas giicline veya eski nesil is tarzlarina dayali
insan kaynaginin evirilmesi, halihazirda istihdam sorunu yasayan iilkeler i¢in ciddi bir

sorun olmaktadir (Djjitallesme Yolunda Tiirkiye, 2021).
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Hazir giyim sektorii Tiirkiye’'nin ekonomik biiylimesine onemli katkilar
saglayan sektor olarak yillardir 6ne ¢ikmakta. Tiirkiye’nin kiiresel pazarlarda rekabet
etme yetenegi, yiiksek kaliteli {irlinlerin iiretimi, biiylik pazarlara yakinligi, ¢evik ve
verimli tiretim siiregleri ve nitelikli ig giicii ile desteklenmekte. Ancak, bu avantajlara
ragmen, sektor igindeki tasarimin yetersiz dijitallesmesi rekabet etmede zorluklar

yaratiyor (Ihkib, 2024).

34.TURK HAZIR GIiYIM ENDUSTIRISINDE GiYiM
TASARIM VE MODASINDA DIJITALLESMEYE UYUMLANMAYI
HIZLANDIRAN ETKIiLER

Endiistrinin dijitallesme siirecindeki, etkilerinin ¢ok merkezi veya ¢ok ¢esitli
olmasiyla beraber, ana etkilere baktigimizda; sosyokiiltiirel, ekonomik, ¢evresel, ekolojik
faktorler, teknoloji, bagliginin altinda bir¢cok temel etken barindiran ve uyumlanmay1
hizlandiran etkiler bulunmaktadir. Alt basliklar ise pandemi, z kusag, kiiresel ekonomik
kriz, siirdiirtilebilirlik, deger zinciri ve seffaflik vurgusu, Tiirk hazir giyim endiistrisinin

rekabetci yapisi tasarim yOnetimi, tasarim kiiltiirii basliklar1 altinda incelenecektir.
3.4.1. COVID-19 Pandemi Donemi

Pandemi diinyada birden fazla iilkede veya kitada, ¢ok genis bir alanda yayilan

ve etkisini gosteren salgin hastaliklara verilen genel isimdir.

Aralik 2019°da Wuhan’da ilk koronaviriis vakasmin bildirilmesinden sonra,
Diinya Saglik Orgiitii (WHO), COVID-19’u Mart 2020’de pandemi olarak ilan etmistir.
COVID-19 pandemisi kisa siirede dramatik sayilarda insan yasamina ve kiiresel
ekonomik kayiplara neden olmustur. Baz1 sirketler veya sektorler krizin ani sonuglarini
yasamamis olsa da ¢ogu sirketin uzun vadede dnemli kayiplarla kars1 karsiya kalmasi

beklenmektedir (Ucoglu, 2021:45).

COVID-19 pandemisinin sosyal ve ekonomik hayatta yarattig1 etkiler
hiikiimetlerin ve is hayatinin risk kavramina olan bakisimi degistirmistir (Dijitallesme

Yolunda Tiirkiye, 2021).
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Bu baglamda uzaktan c¢alisma pekte tercih edilen bir g¢alisma yontemi
olmamasiyla beraber; COVID-19’un 2019 yilinda ortaya ¢ikmasi ve Diinya Saglik
Orgiitiiniin COVID-19’u pandemi olarak ilan etmesinin ardindan neredeyse tiim
tilkelerde tiim sektorler ani bir degisimle uzaktan calismaya gecis yapmistir. Bu duruma
igsyerlerinin karantinaya alinmasi ya da kismen kapatilmasi ve sokaga ¢ikma yasaklari

etkili olmustur. (Parker,Jeacle, 2019).

Tiirkiye’de de pandeminin etkilerini azaltmak i¢in sokaga c¢ikma yasaklari,
seyahat kisitlamalart gibi kamu sagliginin korunmasi i¢in alinan dnlemlerin yani sira,
piyasalar1 desteklemek i¢in kisa ¢alisma O6denegi, isten ¢ikarma yasagi, nakdi iicret
destegi, normallesme destegi, ilave istthdam tesvikiyle, KDV (katma Deger Vergisi)
indirimi ve Kredi Garanti Fonu destekli krediler gibi_destekler saglanmistir. Ancak gerek
tilkemizde gerekse de tiim diinyada alinan tedbirler ve 6nlemler ne salginin biitiiniiyle
hafiflemesini saglamis ne de salginin finansal ve ekonomik etkilerini tamamen bertaraf

etmistir (Ergiin, Ugoglu, 2022).

Pandemi bizler icin ongdriilemeyen bir durum olmasina ragmen, konunun
trendlerde gilincel olmasi ile WGSN (World Global Style Network)10 yillik raporlarinda
ongoriiler yer almistir. Giysi modast baglaminda WGSN 2020-2029 pandemi Oncesi
yayinlanan trend 6ngdrii raporunda yer alan analizde sadece {ist giyime ait kisimda yer

alan gortiniimlerin 6nem kazanacagi vurgulanmistir (Resim:7).

Above the Keyboard
Dressing

Resim7: 2020 Wgsn 20 Trends For The 2020-2029 Report
Kaynak: https://www.wgsn.com/en 02.08.2023
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Bu durum diinya ¢apinda ve Tiirkiye 6zelinde de ¢alisma yasamini evlere tagiyan
kisiler tarafindan birebir deneyimlenmis olup, markalar dahil bu duruma adapte olarak ev
giyim stillerini pandemi ile 6n plana almistir. Ornegin; ev giyimi olan pijamanin giiniin
her saatinde ve dis, i¢ mekan fark etmeksizin kullanimi servis edilmis veya online ¢alisma
sistemine gecen calisanlar iist giysilerini ¢alisma yasamina uygun olarak giyerek, alt
kisimlarinda ise ev giinlik yasamina uygun rahat spor giysiler tercih etmislerdir

(Resim:8).

Resim 8: Online Caligma Esnasinda Kullanilan Giyim Stili

Kaynak: https://www.timeshighereducation.com/news/scientists-urged-change-out-pyjamas-
sake-well-being 21.06.2024

Bu durumu daha pratik hale getirmek isteyen bir marka ise iki giyim tarzini tek
kullanimda bir araya getirmistir. WFH Jammies (Work From Home) sadece kamera

acisina giren kisma is giysisi formunda yapilar yerlestirerek tasarimlar ortaya koymustur

(Resim:9).
?

W F H

Work From Home Jammies

Resim 9: WFH Markasina Ait Tasarim Ornekleri
Kaynak: https://whatever.co/work/wth-jammies/ 08.06.2024
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Tiim bu yasanan siireglere sahit olmus olup, yasanan aksakliklara ¢oziim
iiretilmek durumunda kalinmis teknoloji burada en biiylik yardimeir olmustur. Dijital
¢cOziimler ise temassiz, hizli ve ¢6ziim ile hareket etmek noktasinda yine temassiz ve

pratik bir koprii kurmustur.

CLO Virtual Fashion CEO’su Simon Kim ise global anlamda sektoriin

yaklagimini tamamen pandemiye baglamadigini su sozlerle belirtiyor:

Sektordeki doniim noktasi birkag yil once, 2017-2018 'de gergeklesti. Sektoriin onde
gelen markalari nihayet bir araya gelip “3D ya da yok ol” oldugunu kabul ettiginde
perakende uyanisimin zirvesindeydik. Bu, dijital iiriin yaratmada yavas yavas
degisikliklerin gercekten gergeklesmeye basladigr zamandi. Herhangi bir yeniligin
(“varatici yitkim”) bir kez koklendikten sonra, endiistri tarafindan tam olarak
benimsenmesi 5-10 y1l alacaktir, ¢tinkii nihayet kullanicilar ve otoriteler tarafindan
benimsenmeden once ge¢cmesi gereken bir¢ok test ve direng asamasi vardiwr. 2017-
2018'deki endiistri doniim noktasindan 5 yil ekleyin ve bugiin bulundugumuz yere
gelirsiniz. COVID kesinlikle bir¢ok dijital tabanli siire¢ i¢in bir hizlandirici olsa da
3D tasarim ve DPC’nin (Digital Product Creation) kritik kiitleye ulagmasinin
birincil nedeninin bu oldugunu diistinmiiyorum. COVID olmasaydi bile, 3D tasarim
ve DPC'nin (Digital Product Creation) faydalart géz ardr edilemeyecek kadar
biiyiik oldugu icin yenilik simdiye kadar sektore niifuz etmis olurdu ve teknoloyji,

endiistrinin ihtiyaclarini karsilamak icin gelismeye devam ederdi (Interline, 2022).

Hazir giyim sektoriinde pandemi siirecinde dijitallesme biiyiik Onem
kazanmustir. Uretimde ve tiiketimde Endiistri 4.0’1n zorunlu kildig1 dijitallesmeye uymak
ve gelismeleri takip etmek kiiresel pazarda var olmak i¢in 6nemli bir kosul haline

gelmistir (Sen ve Bati, 2020).

ITKIiB (Istanbul Tekstil ve Konfeksiyon Ihracatg1 Birlikleri) sitesinde
yayinlanan makalede sektor yoneticileriyle yaptiklari roportajda sunlara yer verilmistir;
markalarin ve perakendecilerin kriz sayesinde tedarik zincirlerini gozden gegirme ve
yeniden dizayn etme olanagi elde ettiklerini belirtmis, bu yapilarin dijitallesmeye agirlik

vererek hem verimliliklerini artirdiklarini hem de maliyetlerini azaltmis olduklarini
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belirtmistir. Yine diger bir yoneticiye gore; pandemi déneminde biraz da zorunluluktan

hizlanan dijitallesme aslinda sektore bir¢ok yenilik ve firsat sundugunu belirtirmistir.

[HKIB (Istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon Ihracatgilar Birligi) yonetim
kurulu iiyesi ve THY Tekstil genel miidiiri Mehmet Kaya, pandeminin her seyi altiist
ettigini sdylerken. Pandemi nedeniyle dijitallesme ve numunelemeden {iiretime, kolay
izlenebilirlik ve hizli numuneleme saglayan 3D tesisleri zorunlu hale getirdigini,
miisterileri eskiden biiylik cantalarla ziyaretler gerceklestirirken, artik dijital bir
showroom (Sergi Salonu) ve bir diziistii bilgisayarla islerin halledildigini kaydetti

(IHKIB, 2024).

Bu dijital ¢6ziimlerin hayati ne kadar kolaylastirdigi ve dijital ihtiyaclarin yeni
normal donemde de hizlanarak devam ettigi géziikmektedir. Dijital doniisiime yapilan
yatirrmlar parca parca veya koordinasyonsuz ilerlerken, farkli islevlerin birlikte
calisabildigi biitiinciil ve uyumlu bir plan olusturulmamisti. Fakat pandemi gibi kii¢iik
olasilikli risklerin hayatimiza hi¢ beklemedigimiz bir anda girmesi gelecekteki firtinalar
atlatabilecek verimli, etkili ve siirdiiriilebilir bir yasama yardime1 olacak dijital doniisiim
icin artik kaybedecek vakit olmadigint gostermektedir (Dijitallesme Yolunda Tiirkiye,
2021).

Pandeminin rolii giysi modasi ve hazir giyim tasariminda dijitallesmeye gecis,
ikna ve uyumlanmayr hizlandiran, zorunlu birakan gelismelerden olup, WGSN
raporlarinda dolayli yoldan yer almasina ragmen en beklenmedik olarak dijitallesme

stireglerinde koklii degisimlere sebebiyet vermistir.
3.4.2.7Z Kusag Etkisi

Farkli kusaklarin ¢esitli agilardan belirlenmesi amaciyla gergeklestirilen
profilleme caligmalarinda, her seyden once “kusak” teriminin tanimlanmasi oldukga
yerinde ve faydali bir eylem olacaktir. Benzer zamansal periyotlarda diinyaya gelen,
iktisadi ve toplumsal hareketlerden meydana gelmis veya belirli bir sosyal ¢evreye ait
olanlar1 belirtmek amaciyla gergeklestirilen tanimlara kusak; bir diger ifadeyle de
jenerasyon adi verilmektedir (Adigiizel vd., 2014:166). Her bir jenerasyon, gelisme

olanagi buldugu toplumsal kiiltiir ikliminden olumlu veya olumsuz etkilendigi kadar, onu
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etkileyebilme vasiflarina da sahip bulunmaktadir. Bu agidan kusaklar ile kiiltiirel
genetikler arasinda karsilikli ve canli bir mekanizmanin var oldugunu ifade etmek

miimkiindiir (Altuntug, 2012) (Resim:10).

VIS EP ReER

Sessiz kusak Bebek patlamasi kusag kusags Alfa kugags
(1925-1945) (1946-1964) uges 1979) (wm 19951 {1995 2010) (2010-2025)

Resim10: Gegmisten Giiniimiize Kusaklarin Siralamasi
Kaynak: https://bilimgenc.tubitak.gov.tr/makale/x-y-z-alfa-kusagi-peki-ya-otesi 11.05.2024

Bu baglamda z kusagr 1996-2010 yillar aras1 dogan, bu tezin yazimi itibariyle
14-28 vyaslarinda olan kisiler z kusag1 olarak adlandirilmaktadir. Internet ile biiyiiyiip,
cogunun sosyal medyada ¢evrimici bir kimligi bulunmaktadir. Bu, tek bir temsilden
ziyade kimliklerinin bir uzantis1 olarak goriilmektedir. Teknoloji ile yakin olma halleri, z
kusagi genclerinin teknolojiye ve teknolojik aletlere, bedenlerinin bir parcasi gibi
davrandig1 ve kullandigi, dijital ortamda gerceklestirdikleri, yliksek miktardaki harcama
yapiyor olmalar1 dikkat c¢ekici rakamlardadir. Bu sebeplerden dijital nesil olacakta

adlandirilmaktadirlar (Resim:11).

Resim11: Roblox’ta Yer Alan Z Kusagi Dijital Temsilleri
Kaynak:https://www.voguebusiness.com/story/technology/digital-fashion-is-alive-and-well-

for-gen-z 18.05.202
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Dijital doniigimiin icerisinde yer alan z kusagi sonrast ise 2010-2025 ile alfa ve
2025’den itibaren; Alfa kusagini ise 2025 yilindan itibaren Beta kusagi, ardindan da
Gama ve Delta kusaklar1 takip edecektir (Tubitak, 2020).

WGSN Tiirkiye satis miidiirii Seden Unlii 18 Mayis 2023 tarihinde Bebek
Cocuk Uriinleri Sektdriiniin Uluslararast Bulusma Noktasi: CBME (International
Children Baby and Maternity Products Industry Expo) Tiirkiye ye verdigi réportajda alfa

kusagi ile ilgili sunlar1 soyliiyor:

2010-2025 yillart arasinda dogan Alfa kusagimin, tarihin en biiyiik kusagr olmast
bekleniyor. Her hafta 2,8 milyon yeni Alfa doguyor ve bu yiiksek sayilarla,
kaginilmaz olarak en biiyiik harcama giiciine sahip nesil olacag ongoriiliiyor.
Alfalar, heniiz yetiskin olmasa da hane halkimin satin alma kararlarini énemli
olgiide  etkiliyorlar. Cocuklar daha ii¢ yasinda marka c¢agrigimlar
olusturabildikleri igin, ilgi alanlarint neyin sekillendirdigine bakmak ¢ok
onemli (Unlii, 2023).

Alfalar, bugtine kadarki en ¢esitli ve kapsayici nesil olacak. Sosyal medya ve
dijital ¢agin i¢ine bu cocuklar, kisisel markalarinin, zevklerinin ve tarzlarinin da
fazlasiyla farkinda olacaklar. Dijitallesmenin ¢ocuk modasina etkisi nasil oldu sorusuna

ise su yanit1 veriyor:

Alfalar, dogumdan ilk dogum giinlerine ve okulun ilk giinlerine kadar tiim
hayatlarim sosyal medyada paylasan ilk nesil. Bu dijital diinyaya dogan Alfalar,
dijital estetige ¢ok kolay uyum sagliyor. Cocuklarin bes yasindan once tablet
kullandig1 diistiniiliirse simdiye kadarki en hiper baglantili nesil olmalart
bekleniyor. Alfalar hakkinda en dogru bilgi ise onlarin gelisim donemlerinin
arastirilmasiyla elde edilebilir. Bu amagla yapilan ¢alismalar Alfa kusaginin
ekrana daha fazla maruz kalacagini, dikkat siirelerinin daha kisa olacagim, dijital
okuryazarlik becerilerinin gelismis olacagint gosteriyor. Ancak daha az insanla
temas kuracaklart i¢cin muhtemelen sosyal beceriler konusunda ayni performansa

sahip olamayacaklar (Unlii, 2023).
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Dijital doniigiimiin igerisinde biiyliyen z kusagi ve tam olarak dijital diinyaya
dogan alfa kusagir bu hali bir uzuv gibi kullanmakta oldugu ve tiim dijital okur
yazarliklarinin yiiksek fakat; sosyal yasamdaki geri planda kalma halleri hali hazirda z
kusagimin oyunlarla olan iligskisinde ve aligveris aligkanliklarinda gézlemlenmis olup
benzer davraniglarin ve z kusaginin devami niteliginde olan fakat bu egilimlere devam
gosterilebilecegini, benzes egilimleri ve aligkanliklar1 olmasina ragmen giysi moda

anlaminda sadece ongoriilebilir (CBME, 2023).
3.4.2.1.Dijital Moda ve Z Kusag1

Dijital moda tanim1 olugmakta ve degismektedir. Moda terminolojisinde belirli
bir tanim heniliz olusmamistir. Moda endiistrisi hala dijital 3D giysilerin gelecegini
arastirdigindan, dijital modanin kesin tanimi tartismalidir. Kimileri tarafindan, bilgisayar
teknolojileri ve 3D yazilimlar kullanilarak olusturulan giysilerin gorsel temsili oldugu

sOylenmektedir.

Ik dijital moda ajans1 The Fabricant’in kurucusu, Amber Jea Slooten, dijital

modaya farkli bir bakis agisina sahip oldugunu su s6zlerle belirtiyor:

“Dijital moda, fiziksel alemin étesinde moda ile ilgisi olan her seydir — dijital

kimliginizle giyebileceginiz moda” (Fabricant, 2019).

Kwantlen Politeknik Universitesi’'nin gorev alan DR. Yunzhijun Yu, gen¢
tilkketicilerin giyim tiiketimi ile onlarin moda trendlerini tiiketicilere ulagtirmak icin hizl
ve ucuz bir yaklasim olan hizli moda anlayisina 1s1k tutan ticlii bir ¢alisma yiirtitti.
Calisma kapsaminda; hizli moda s6z konusu oldugunda geng tiiketicilerin alacaklart iiriin
hakkinda sinirlt seviyede diisiinme egiliminde olduklar1 goriildii. Yalnizca biitge dostu
fiyatlarin cazibesine kapilan genc tiliketiciler, ayn1 zamanda hizli modanin kendi
kimliklerini ve benlik duygularini olusturmalarina yardimci olma becerisine de ilgi
duyuyor. Yu, ¢evrimi¢i aligverisin konfor diizeyinin artmasiyla bircok geng tiiketicinin
kiyafetleri denemeden kabul etmeye basladigini; fakat bunun etkisinin bazi kiyafetlerin
hi¢ giyilmeden dolaplarda kalmasi oldugunu belirtirken, tiiketicileri biraz ¢aba gostererek

sorumlu aligverisin 6nemi konusunda egitmek gerektigini belirtti (IHKIB, 2024).
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Giysi modast baglaminda z kusagi hakkinda, dijital moda Onciilerinden The

Fabricant, sunlar1 dile getiriyor:

“Gergek diinya hazir giyim pazarindaki kiiresel markalar, 1997 den sonra dogan
ve yalnmizca dijital olarak baglantili bir diinyay1 taniyan ‘Z Kusagi’ tiiketicileriyle
daha derin bir iligki kurmak icin yalnizca dijital moda alamina girmek igin

yaristyor” (Forbes, 2019).

Bununla beraber z kusagi akici kimlik, yaraticilik ve 6zgiinliik, bilingli ve
markalardan siirdiiriilebilirlik ve kapsayicilik isteyen %78’ degerleriyle uyumlu
markalar ararlarken. (VICE Voices — Spirituality, 2020) Metaverse Fashion Council’in
arastirmasina gore z kusagindaki genclerin yiizde 70’1 “dijitalde tarz/kimlik” olusturmay1

onemsiyor (Fast Company, 2023).

Sikago’da bulunan danigmanlik firmasi Avionos, 18 yas iistii 1500 aligveris
tutkununa bir anket uygulamis ve ¢esitli sonuglara ulagmis, bu sonuglardan bir tanesi
burada belirtilen kendilerine uygun kisisellestirme kavramini artirilmis gerceklik
deneyimi ile 6zellikle genc miisteriler ile marka sadakati olusmasina destek olmasi adina
Z Kusag ylizde 85’1, markalardan kisisellestirme yapmalarini beklemektedir ve bu sonug

tiim yazilanlar1 destekler niteliktedir (Ihkib, 2019).

Alandaki en biiylik onciilerden biri olarak bilinen dijital moda markas1 ve moda
teknolojisi evi olan Tribute Brand'in kurucusu Gala Marija Vrbanic, Ted konusmasinda
oyunlarin ve z kusaginin dijital gecis i¢in yon gosterici oldugunu dile getiriyor. Ayni zamanda
bu deneyimleri yasadigini aktaran Vrbanic, dijital moday: bir alternatif degil evrimsel bir adim

olarak adlandirmaktadir (Vrbanic, 2022).

Yeni kiiltiirel formlarin ortaya ¢ikmasi ve yeni medya ile kiiltiirel doniistim,
insanlarin ve dijital teknolojinin nasil etkilesime girdigini ve bir arada var oldugunu da
ortaya koymaktadir. Boylelikle yeni teknolojilerin insanlarin hayatlarini, kisisel
imajlarin1 ve giincel kavramlar1 nasil degistirdigi hatta sekillendirdigi sorusu 6n plana
cikabilir. Sonug olarak, yeni medya teknolojileri sanat eserleri, moda ve yeni trendler gibi

kiiltiirel iirlinlerin dijitalleserek daha genis bir kitleye ulasmasini sagliyor (Baslar, 2013).
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Buna en iyi 6rneklerden biri olarak sadece sanal ortamda var olan ve yine insan
tarafinda olusturulan bu dijital kisilik, ¢cok biiyiik bir takipei kitlesine sahiptir. Lil Miquela

dijital platformlarin vitrini olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Resim:12).

Resim12: Bella Hadid ve Li’l Miquela
Kaynak: https://www.harpersbazaar.com/fashion/models/a27496334/bella-hadid-lil-miquela-

calvin-klein/ 18.05.2024

Bu yiikselen fenomenin taninmasi, dijital platformlardan en ¢ok kullanilan
Instagram’da bugiin 2.6 milyon takipgisi ile Instagrammer (profesyonel olarak Instagram
kullanan kisi) Li’l Miquela'nin popiilaritesinde goriilebilir. Dijital kiyafetlerin 6ne
¢cikmasinin diger drnekleri arasinda ASOS X Sims (Resim:13) ve oyuncularin is birlikleri
yoluyla kiilt markalardan dijital kiyafetler satin almalarina olanak taniyan Fortnite yer
altyor. ABD ve Ingiltere'de oyun harcamalarinin milyarlara ulasmasiyla bu oyunlarda
dijital aksesuar harcamalarini da artiracak gibi goriiniiyor. En yeni nesil tiiketiciler ¢ok
tartisilan ‘Z Kusag1’ tipik olarak ¢evrimici oyunlarda ve sosyal medyada birden fazla
dijital kisilik yaratiyor. Hayatlarinin 6nemli bir boliimiini dijital topluluklarda yastyorlar
ve kendilerini kendilerine uygun bir sekilde giyinmek ve sunmak istiyorlar (Forbes,

2019).
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Resim13: Asos Markas1 ve SIMS s Birligi
Kaynak: https://www.asos.com/partnerships/the-sims-mobile/ 18.05.2024

Roblox, Roblox Corporation tarafindan gelistirilen ve kullanicilarin kendileri
veya diger kullanicilar tarafindan olusturulan oyunlar1 programlamasina ve oynamasina
olanak taniyan bir ¢evrimi¢i oyun platformu ve oyun olusturma sistemidir. Roblox,
2010’larin ikinci yarisinda hizla biiyiimeye baslayan ve bu biiyiime COVID-19 salgini ile
hizlanmistir (CNBC, 2020).

Roblox markas1 Z kusaginin avatarlarin1 giydirme konusunda ne istedigini daha
iyl anlamak i¢in Roblox, Amerika Birlesik Devletleri ve Birlesik Krallik’ta yasayan 14
ila 26 yaslar1 arasinda, Roblox’a 6zel olmayan sanal diinyalarda aktif olduklarini bildiren
1.545 kisiyle bir anket yapti. Roblox ayrica 2023’ten Eyliil aymin sonuna kadar olan
davranigsal verilere de bakti. Calisma, z kusagi kullanicilarinin yarisindan fazlasinin
avatarlarin sekillendirmek i¢in her ay 10 dolara kadar harcamaya istekli oldugunu, ylizde
19°unun 20 dolara kadar harcamaya istekli oldugunu ve yiizde 18’inin her ay 50-100 dolar
degerinde iirlin satin almaya agik oldugunu ortaya koydu (Vogue Business, 2023)

(Resim:14).
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Resim14: Roblox’ta Yer Z Kusagi Dijital Temsilleri
Kaynak:https://www.voguebusiness.com/story/technology/digital-fashion-is-alive-and-well-

for-gen-z 18.05.2024

Tim bu bilgilerle beraber alisilagelmisin disinda ¢ok farkli satin alma
aligkanliklar gelistiren Z kusaginin bu egilimleri, liniversiteler de arastirma konusu olmus
makalelerde yer verilmistir. Giindemi ve trendleri takip eden The Fabriciant ve Dresss -X
gibi dijital tabanli markalarin yaninda, hizli moda {ireten firmalarmin ilgisini ¢ekmis ve bu

yonde girisimlerde bulunmuslardir.
3.4.3.Kiiresel Ekonomik Kriz

Isletme yonetimi agisindan krizler, isletmelerin yasamni siirdiirmesini tehdit
eden ve isletmeyle ilgili ¢cikar gruplarin1 dnemli derecede etkileyen bir durumdur (Grewal
ve Tansuhaj, 2001: 66). Krizler, ekonomilerde hammadde, iiriin ve hizmetlerin talebinde
azalmanin gergeklesmesi olan bir resesyon (daralma veya durgunluk) seklinde ortaya
¢ikabilmektedir (Shama, 2003: 62). 2005 yilindan sonra yillik biiylime hiz1 gerilemekte
olan Tiirkiye ekonomisinin de iiretim istthdam kayiplar1 ve issizlikteki artislar dikkate
alindiginda krizin odaginda yer alan iilkeler kadar krizden etkilendigi goriilmektedir

(Aydogus, 2009: 47).
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The Farbriciant marka kurucusu Kerry Murphy ise ekonomik kriz ve

dijitallesme ile alakali olarak sunu dile getiriyor:

“3D yazilimin dogusundan beri var olmaliydr ve simdi mevcut krizle birlikte bu,
kendilerini gelecege hazir hale getirmek isteyen herhangi bir marka icin bir

zorunluluktur” (Murphy, 2020).

Dijital siirece markalarin uyumlanmasi, devam eden kiiresel kriz gz oniine
alindiginda, bir¢ok faktorle beraber kriz, moda endiistrisinin dijital doniistimiini
hizlandirmis. Fiziksel 6rnekler yoksa, yeni koleksiyonlari dijital olarak sunmamiz gerekir

sOylemi ile ilerlemek kacinilmaz olmaya dogru ilerlemistir.
3.4.4.Siirdiirilebilirlik Yaklasim

Moda endiistrisi, ¢ok sayida trendden etkilenen Onemli bir doniisiim
gecirmektedir. Siirdiirtilebilirlik ve etik uygulamalar, tiiketicilerin giderek daha fazla
cevre dostu malzeme ve seffaf tedarik zincirleri talep etmesiyle 6n plana ¢ikmaktadir.
Dijital doniisiim, e-ticaretin, sanal defilelerin ve artirilmis gerceklik gibi teknolojilerin

Onemini vurgulayarak sektorii yeniden sekillendirmektedir.

Bunun yaninda tasarima kiiresel, sosyal ve kiiltlirel etik baglaminda gorevler
yiiklenmistir. Tasarim hem “kiiresel siirdiiriilebilirlik ve c¢evresel koruma”, hem
“kiiresellesmenin karsisinda kiiltiirel ¢esitliligin desteklenmesi” hem de {iriin, servis ve
sistemlerin karmasik yapilar1 igerisinde belirli bir anlamsalligin (semiyoloji) ve

tutarliligin (estetik) olusturulmasi ile baglantili bir role sahiptir (Heufler, 2004).

Teknoloji ve siirdiiriilebilirligin birlesimi olmasi gerekenden fazla stok, tikketim
ve siirdiirilemez tiretim uygulamalarin endiistrideki en biiyiik problemlerden biri oldugu
uzun yilardir ortadadir ve bununla beraber; Phygital Twin’in (fijital ikiz) moda cevreci
moda pazarinin kurucusu Louise Laing, fiziksel modayi talep iizerine iiretme konusunda
dijital kiyafetlerin siirdiiriilebilir bir sekilde iiretilmesi ¢ézliimiinii onerirken, 6zellikle
koleksiyonlar1 piyasaya siirmeden Once talebi test etme konusundaki potansiyel
faydalarini1 vurguladi. Laing, dijital varliklar1 sanal diinyalarla etkilesimde bulunmak,

tiikketici tercihlerini 6lgmek ve iadeleri azaltmak icin kullanma 6nerisinde bulunurken,
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dijital modanin maliyetleri diisiirmek ve ¢evre dostu bir se¢enek olarak viabilitesini

(Canlilik) artirmak igin teknolojiye ihtiyac1 vurguladi (ihkib, 2023).

Tiirk hazir giyim endiistrisinde ise IHKIB 2023 Faaliyet Raporunda, déniisiim
giindemi baglig1 altinda yer alan 6 bilesen ve gerceklestirilecek 40 eylem ortaya
konulmustur (Resim:15). Ortak hareketin yapisini tanimlayan yonetim bileseni ve dijital
iirlin pasaportu basta olmak iizere sektoriin dijital donilisiim eylemlerini kapsayan bilesen,
finansman bileseni, sosyal siirdiiriilebilirligin ve doniistimii saglayacak yesil yeteneklerin
gelistirilmesini hedefleyen sosyal uygunluk, {irlinlin elyaftan baslayarak tekrar iiretime
girmesini saglayacak tiim eylemleri igeren ¢evresel ayak izi, dongiisellik ve dijitallesme

bilesenleri yer almaktadir.

Resim15: 6 bilesen ve gerceklestirilecek 40 eylem

Kaynak:https://www.ihkib.org.tr/content/files/uploads/15/ihkib-faaliyet-raporu-2023-dusuk-web.pdf
29.05.2024

3D Tasarimin artirilmasi adina Tiirkiye merkezli iiretici TYH Tekstil A.$’nin
inovasyon ve strdiiriilebilirlik miidiirii Aysegiil Kaya maliyet ve dogal kaynak tasarrufu
elde etmek icin fiziksel orneklemeyi azaltmaya g¢alistiklarini belirterek TYH’nin 3D
modellemeysi, isbirligi ve iletisim arac1 olarak kullanarak yaklasik dort yildir kullandigina,
malzemenin yani sira karbon ayak izinin de azalmasini sagladiklarini ifade etti. Teknoloji
gelistikce 3D modellemenin daha kolay hale geldigini, 3D modellerin gergek orneklerine
benzemeye basladigini sdyleyen Kaya, bu sayede miisterilerle 3D tasarim araciligiyla is
birligi yapabildiklerini kaydetti. Kaya bazi markalarin hala 3D o6rneklemelere “giiven

sorunlar1” oldugunu, bu nedenle fiziksel versiyonlarini da talep ettiklerini belirtirken,
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TYH’ nin ise miisterilere dijital drnekleme yapmalarini tesvik ettigini ifade etti. Enhance
That'ten 3D benimseme ortagi Dominic Sluiter ise markalarin genellikle bir 6rnegin
maliyetini anlamadiginm1 ve markalar1 3D'ye gecisi kolaylastirmak i¢in miisterilerden
fiziksel 6rnek basina ekstra iicret almanin bu siirecin hizlanmasina yardimci olabilecegini

belirtti (ihkib, 2023).

3D moda ile Siirdiiriilebilirlik kapsaminda Global Fashion Agenda’ya gore yeni
teknolojilerin ve siire¢ iyilestirmelerinin uygulanmasi, markalarin karliliginin yani sira
cevresel ve sosyal performanst da arttirtyor. Pulse of the Fashion Industry raporunda,
dijitallesmedeki firsatlarin benimsenmesinin siirdiiriilebilir uygulamalara gegis ¢abalarini
hizlandirmanin anahtar1 olduguna yer veriliyor. Bu konuda tiim sektorlere ve markalara
biiylik sorumluluk diiserken, moda sektorii de teknolojinin katkisiyla bu sorunun

coziimiine katki saglayabiliyor (Vogue, 2023).
3.4.4.1.Deger Zinciri ve Seffafik Vurgusu

Deger zinciri analizi, bir organizasyonun sundugu hizmet veya iiriinlere yonelik
olarak belirli bir sirayla uyguladig1 operasyonlari, bu siray1 bir deger zinciri olarak goéren
ve isletmenin bu operasyonlara deger zinciri sayesinde anlam kattigini kabul eden isletme
felsefesi ¢er¢evesinde, zincirdeki gii¢lii ve zayif yonleri ile sistematik olarak belirlemek,
tanimlamak ve degerlendirmek i¢in kullanilan analiz yontemidir (Eraslan, Helvacioglu

Kuyucu ve Bakan, 2008).

Deger zinciri, esasen rekabet iistiinliiglinlin (competitive advantage) gelisimini
incelemeye yonelik sistematik bir yontemdir. Bu itibarla model, bir firmanin ana yetkinlik
alanlarinin tanimlanmasi ve rekabet {stlinliigli kazanmada etkili olan operasyonlarin

tespitinde yararl bir analiz arac1 olarak kullanilmaktadir (Porter, 1985).

H&M Group'ta kiiresel siirdiiriilebilirlik yonlendirme ve gelistirme miidiirii olan
Vanessa Rothschild, herseyden 6nce moda perakendeciliginin, ¢ok incelenen bir pazar
olacagni: tiiketiciler, paydaglar ve sirketlerin seffaflik i¢in ¢ok daha yiiksek talepleri
olacagin belirtiyor (Rothschild, 2020).
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Moda otoritelerin yiizde 50’sinden fazlasi, izlenebilirligin tedarik zincirlerindeki
emisyonlar1 azaltmada ilk bes saglayicidan biri olacagini soyliiyor, ancak bir¢ok marka
su anda yalnizca dogrudan tedarikei iliskileri iizerinde goriiniirliige sahip. Markalarin
tedarik  zincirleri araciligiyla izlenebilirlige odaklanmalarimi  artirdigini  ve
diizenleyicilerden, yatirimcilardan ve miisterilerden daha fazla seffaflik taleplerini
karsilamalarina yardimci oldugunu goriiyoruz. Emisyonlar1 azaltmayi ve ¢evresel, sosyal
ve yonetim (ESG) hedeflerine ulasmay1 hedefleyen markalar, karsilastirila bilirligi
saglamak ic¢in ortak bir veri dilinin yani sira yeni etiketleme standartlar1 ve izleme

yazilimlarindan yararlanabilir (McKinsey, 2022).

Burada ana konu miisteri odagi, rekabet vurgusu ve siirdiiriilebilirlik vizyonu ile
olusturulan {riine dair siireclerin miisteri tarafindan seffaflikla takibinin yapabilmesi

halidir.

3.4.5.Teknolojik Gelisim

Teknolojik gelismeler hizlandik¢a, moda sirketleri miisterilere daha iyi hizmet
verirken ayni zamanda daha verimli, duyarli ve sorumlu bir is yaratma firsatina sahip
olabilmektedir. Rekabetin getirdigi gerekliliklerle beraber, teknolojik gelismelere hizla
uyum saglamak kacinilmaz olurken, aksi bir hal firma kurum ya da kuruluslarin gelecekti

varliklarini tehlikeye atacaktir.

McKinsey&Company partneri Cengiz Ulubas gergeklesen Metamorphosis
konferansinda djjitallesmeye yatirim yapmayan firmalarin 10 yillik siiregte
kiigiileceklerini veya yok olacaklarini belirtirken bu sdylemi destekler nitelikte olan bir
diger Mckinsey raporunda sunlar yer aliyor; ileriye baktigimizda, teknolojinin insanlarin
yasamlar1 iizerindeki etkisi hizlanabilir. McKinsey analizine gore, 2024 yilina kadar
yapay zeka tarafindan olusturulan konusma, bilgisayarlarla insan etkilesimlerinin
yarisindan fazlasina gii¢ saglayabilir. Kisa bir siire sonra, kurumsal olarak olusturulan
verilerin ylizde 75’inden fazlasi bulut veya ug bilgi islem tarafindan islenebilir hale geldi.
Bu markalarin potansiyel olarak teknoloji tekliflerini olusturabilecekleri daha esnek ve

Olceklenebilir bir temel sunuyor. 2030 yilina kadar, kiiresel niifusun yiizde 80’inden
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fazlasinin 5G aglarma erismesi bekleniyor, diger seylerin yani sira Nesnelerin Interneti

cihazlar arasinda daha hizli baglant1 ve veri aktarimi sagliyor (McKinsey, 2022).

McKinsey analizi, yapay zekayi is modellerine dahil eden moda sirketlerinin
2030 yilina kadar nakit akisinda %118’lik bir kiimiilatif artis gérebilecegini gdsteriyor.
Tersine, dijital teknolojiye yatirinm yapmakta daha yavas olanlar geride kalacak ve ytlizde
23’liik bir diisiis gorebilir. Oniimiizdeki ii¢ y1l boyunca, moda yoneticilerinin dijital
yatirimlar yapabilecegi potansiyel kilit alanlar kisisellestirme, magaza teknolojileri ve
uctan uca deger zinciri yonetimidir dijitalin performansta gergek bir fark yaratabilecegi

alanlar olarak (McKinsey, 2022).
3.4.6.Rekabetci Yapi, Tasarim Kiiltiirii ve Tasarim Yonetimi

Tiirkiye’de tasarimin stratejik bir ara¢ olarak rekabetci istiinliikk yaratan bir
nitelik olmast yoniindeki biling biiylik 6lcekli isletmelerden baslayarak olusmaya
baslamustir. Ister akademik cevrede ister is cevresinde bu yondeki ¢alismalar giderek
artmaktadir. Ancak, bu bilincin 6lgekten bagimsiz olarak tiim isletmelere yayilmasi
tamamlanmamistir. Bunun arkasinda iki temel gerek¢e yatmaktadir: Birincisi, tasarim
konusunda iilke ¢apinda ortak bir politikanin olmamasidir. Ikinciside, isletmeler rekabetci
istiinliigii, tasarim ve markalagma yerine maliyetleri diistliriici vergi diizenlemeleri ve

sektorler aras1 dengesizlik gosteren tesvikler ile saglamay1 amaglamaktadirlar (Er, 2006).

Rakabet istlinliigli yaratan kavramlardan biride inovasyon ve inovatif {iriin

tasarlamaktir.

Inovasyon genis cercevede kuruluslarda yeni fikir ve hareketlerin gelisimi ve
kullanimi olarak tanimlanirken daha dar ¢ercevede teknolojik yeni {iriin ve siiregler ya da
iriin ve siireclerdeki 6nemli teknolojik gelismeler olarak tanimlanir. (Damanpour ve
Wischnevsky, 2006) Inovasyon siireci ise problem bulma, problem se¢me, ¢6ziim bulma
ve ¢ozlim se¢me olarak kavramlastirilabilir ve bu ¢ergcevede teori ve pratigi birlestiren
etkin bir problem ¢6zme siireci olan tasarim odakli diisiince ile bagdastig1 gozlemlenir

(Beckman ve Barry, 2007).
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Tasarimi stratejik bir ara¢ olarak yonetebilen ve kullanabilen  firmalarin
inovasyon stratejilerinde de kullanmada yenilik¢i olduklar1 gézlemlenmektedir. Yenilik¢i
bakis acist inovatif yaklasimlar ve vizyon ile rekabet edebilme, firmalarin kendi yapist,
firma kiiltiirdi, tasarim kiiltiirii ile bir araya geldiginde, hazir giyim endiistrisindeki yap1

birbirlerini etkilemektedir.

Tirk hazir giyim endiistrisinin yapisal kiiltiiriiniin yaninda tasarim kiiltiirii ve
yonetimi yenilik¢i yaklagimlar ve stratejiler ile bir arada kullanildiginda katma degerli

liriin yaratma ve rekabet edilebilirlik noktasinda 6nem tasimaktadir.

Dijitallesmeye uyumlanma siirecinin diger dnemli bilesenleri ise zaman ve siire¢
yonetimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu bilesenler yine tasarim yonetimi ve tasarim

kiiltiiri kavramlariyla etkilesim icerinde varligini siirdiirebilecektir.
3.5. GIYIM TASARIMI VE MODASINDA DiJITALLESME

Giyim tasarimindaki dijitallesme siireclerinde, yazilim programlari devreye
alinip kullanilsa da daha agirlikli olarak, 3.0 ve 4.0 endiistrinin getirdigi dijitallesmeden

bahsederken, giyim modas tiiketiciyle iligki kuran bir olgudur.

Dijitallesmenin getirdigi kiiresellesme ve bir¢ok olanak, internet kullanimi ve bu
platformda yer alan ve son yillarda iletisim araci olarak kullanilan sosyal medya
uygulamalariin kullanimi ile yayilimi ve goriinlimii artmaktadir. Bu durum giyim

modasi tarafinda ise dijital kiiltiirii gelistirmektedir.

Tiiketicinin burada moda olgusu ve giyim modas1 ile beraber dijital ¢agda ve
dijitalle olan iligkisi geligirken bir yandan da dijital bir kiiltiir anlayis1 da olugmaktadir.
Bu olusumda yine dijitallesmenin stiregelen gelisimi ile orantili olarak, burada bir
davranmis big¢imi, se¢im, vakit ge¢irme bi¢imi olusmakta ve silire¢ evrime

ugrayabilmektedir.
3.5.1.Fonksiyonel Moda

Giysi tasariminda diisiincenin bir amaca yonelik tirtine doniistiiriilmesi esas ilke

ise, giysi bir biitiin olarak diisiiniiliir ve tasarlanir. Uriine doniisen diisiince artik bir
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biitiindiir ve somut bir sekilde ortaya ¢ikmistir. Kendi kendini tanimlayarak, izleyene;

niteligi fonksiyonelligi teknolojisi ile ilgili mesajlari iletir. (Arcan, Noyan, Hoss6z,1993)

Giysiyi ve tekstil malzemesini sadece dogal etkenlerden koruyan, giinliik
ithtiyaclarimizi, sosyal statiimiizii belirleyen, gosterge araci olarak diistinemeyiz. Tiyatro,
sinema, televizyon gibi gorsel sanat uygulamalarinda, bilimel arastirmalarin en ug¢ noktasi
olan uzay ve savunma sanayinde, derin denizlerde, yeralti madenlerinde, yangin gibi
dogal afetlerde, tip ve daha bir¢cok yasam alaninda yapilan bilimsel arastirmalarda yer
aldigini, onemli derecede teknik ve yiiksek tasarim bilgisi gerektirdigini unutmamaliy1z

(Celiksap, 2015).

Onlii; nesnelere islev yiikleyerek tasarlama eylemi veya Islev, diger bir adiyla
fonksiyon, en basit tanimi ile, ortaya konan {iriiniin bir amaca hizmet etmesidir. Diger bir
tanimla, referans ettigi seyin sonucudur. Su koymak i¢in i¢i bos bir kap tasarlariz.
Herhangi bir seyi kesmek icin bir ucu keskin bir metal. Esyalarimizi saklamak i¢in igi
bos, raflar olan bir dolap ya da sandik. Viicudumuzu 6rtmek igin, iplikleri bir araya
getirerek bir kumas. Bu nedenledir ki, bi¢im ve islev bir biitiinliik icinde olmalidir. Bigim
fonksiyonu izlerse ve fonksiyon istenilen sonug ise, bicim amaca ulasmis demektir.
Islevini yerine getirmesi esas olan bir iiriinde islev, tasarlama siirecinde 6zellikle estetik
Ogeler kazandirmada sinirlayici bir unsur olabilmektedir. Hatta, fonksiyon yaygin olarak,

objelerin goriiniimiinii smirlayan tiim faktorleri értmek igin de kullanilmaktadir (Onlii).

Giyilebilir yapilar ile beraber beden lizerinde Tek boyutlu olan1 3 boyutlu
gosterme, bedenin ergonomisini hige sayma hali, vitrin, gorsel odakli olma ve bu
kullanim sekli, bedeni teknolojinin vitrini haline getirmistir. Elektronik giysiler,
giyilebilir elektroniklerin, gorsellikteki hakimiyeti teknoloji gelisim hiz1 ile yol almis ve
almaya da devam etmektedir. Ornek olarak; yakin zamanda tanitilan Adobe markasina ait

“Project Primrose *“ tasarimi gosterilebilir.

“Interaktif (Etkilesimli) elbise, Adobe arastirmacilar1 tarafindan tasarlanan ve
tiim yiizeyleri icerik ekranlarina doniistiirebilen yansitici, 151k yayict modiillerden olusan

akilli bir malzeme olan Project Primrose’un bir Uiriiniidiir” (Forbes, 2023).
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Adobe arastirma bilimcisi Christine Dierk, Los Angeles'ta 2023 ocak ayinda
diizenlenen Adobe MAX 2023 konferansinda, statik (duragan) olan geleneksel
kiyafetlerin aksine, Primrose gorlinlimiinii bir anda yenilenmeye olanak sagladigini

belirtmistir (Resim:16).

Resim16: Adobe MAX 2023 Elbise

Kaynak: https://www.linkedin.com/pulse/what-adobes-new-viral-colour-changing-dress-
cranaitech-zpykf26.05.2024

Calismanin devam niteliginde olan bir diger ¢alisma ise 2024 sonbahar/kis NYC
New York Moda haftasinda sergilenmistir. Bu ¢alisma kapsaminda moda tasarimcisi

Christian Cowan ile is birligi yapilarak tasarimlar olusturulmustur (Resim:17).

Resim 17 : Christian Cowan Tarafindan Tasarlanan Adobe Primrose Elbise

Kaynak:https://blog.adobe.com/en/publish/2024/02/11/christian-cowan-adobe-primrose-new-
york-fashion-week 26.05.2024

Moda tarihinde avangart yaklasimlar bir¢ok ¢alismada denenmistir Resim:17°
de yer alan Ornekte gorsel algiyla oynandig1 goriilmektedir. Algi, dijital gorsel algi,

tasarimda sadece dijitali ve teknolojiyi kullanarak bir nesnenin bedenle, kendi i¢inde yer
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alan iligkisini, yanilgi ve illiizyon yaratmaktadir. Form iligkisini bir anda 1s1kla golgeyle
yaratmasi bir illiizyon meselesiyken, dijital olanaklarla illiizyon yaratma bedenin gorsel
algis1 tlizerinden vaatlerde bulunmaktadir. Viicuda dair formlar algilanamamaktadir.
Modanin sattig1 beden alg1 ve estetigini yok ederek gorsel efektlerle ilerlerken, giysi
tasarlama prensipleri agisindan, hacmi arka planda tutarak yiizeye odakli bir hareket s6z
konusudur. Oziindeki yenilik zaman icerisinde, yiizeydeki gorsel alg1 {izerine
indirgenmistir. Bu yaklagimlar yeni olmamakla birlikte pop art, op art gibi sanat
akimlariyla hali hazirda mevcutken, giiniimiizde buna ek olarak teknoloji ve

dijitallesmenin siiregleri de dahi olmustur.

Bir yandan beden ergonomisi, ¢ok basit bir formda yapilmis olmasi, Adobe
MAX 6rneginde oldugu gibi yapilan calismay1 desteklemesi adina, bu tarz yenilikler
klasik donemdeki giysideki formda, hacim ve detayda yenilik yapmay1 yok etmekte ve
straplez (omuz askisi olmayan iist giysi) bir giysi form agisindan bir yenilik 6nermemekle
beraber, kaygis1 da s6z konusu goziikmemektedir. Bu durum ise teknoloji ag¢isindan yeni

olmamakla beraber sadece uygulama alani agisindan 6nermedir.

Akilli tekstiller veya giyilebilir moda, elektroniklerden sonraki kavram olarak,
teknolojinin kendine hedefledigi pazar1 bulamamigtir. Fonksiyonel moda bir yandan da
cok satan, ilgi goren teknolojiler ile entegre olarak arzulanan moda nesnesi yaratma ve
talep gorme hali ve teknolojisini satmak i¢in kullanilmaktadir. Rayban 6rnegi veya Apple
Wacth buna 6rnek gosterilebilir (Resim:18) (Resim:19). Akili saatin giyilebilir teknoloji

olarak en ¢ok tercih edilen oldugu bilinmektedir.

Smart glasses
for living all in

Resim18: Rayban Meta Gozlitk
Kaynak: https://www.meta.com/smart-glasses/ 08.06.2024
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Resim19: Apple Markasina Ait Akilli Saat

Kaynak: https://www.apple.com/tr/shop/buy-watch/apple-watch/4 1mm-gps-yildiz-isigi-aliminyum-
yildiz-is1§1-spor-kordon-sm08.06.2024

Giyilebilir teknolojiler islevi arka plana alip, estetigi, tasarimin semboligini her
seyi birbirine katmaktadir. Giyilebilir elektronikler, giyilebilir moda yaratarak, kiiltiirii
dontistiiren hem endiistriyi hem tiiketiciyi hazirlayan bir noktadadir. Bunun sebebi ise
hedeflenen pazarin bulunamiyor olmasi ve bdylelikle insanlarin eko sistemini

degistirerek, diji sisteme doniistiirme hali i¢inde birakmaktadir.

3.5.2.Dijitallesmenin Teknoloji ve Giysi Tasarm Iliskisindeki Rolii

Moda tasarimcilari {iriinlerini ortaya koyarken, kendisine hedef aldigi insan
bedeninin sorunlarina uygun bi¢im dilini; sanatin yaraticilifindan ya da bir sanat eserini
olusturmakta kullanilan betimlemelerinden faydalanarak meydana getirir. Moda
kavramimin devamliligini saglayabilmek i¢in, siirekli yeni kimlik arayisi i¢ine girer

(Celiksap, 2015).

Giysi tasarimcilar1 giysi tasarim siireclerinde kullanilan geleneksel yiizey, doku,
form ve iiretim tekniklerinin disinda kalarak deneysel arayislar icerisinde olmuslardir.
Giysi tasarimindaki farkli materyal kullanimi ve yaklagim bi¢imi nerde farklilasti? Bu
sorunun cevabi 60’11 yillarda giysi modasi onciilerinden Pier Carden ve Pacco Rabbanne
‘nin gergeklestirdikleri yaklagimlar ile 6rnek gosterilebilir. Ozellikle Paco Rabbanne ele
aldiginda, o gline kadar denenmemis olan1 denemesi, giysi tasarim siireglerinde tekstil
malzemesi disinda kalarak, geleneksel olan1 kullanmamaistir. Klasik bilinen yontemlerin

disina ¢ikarak standart terzi, kalip is dongiistinii devre dis1 birakip, hali hazirda var olan,
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standart hazir giyim ekibini kullanmayarak metal ustasiyla calismistir. Boylelikle ortaya
“Giyilemeyen Giysi” olarak isimlendirdigi ¢alismasi ortaya ¢ikmis, moda diinyasinda en

ikonik parcalardan biri olarak yerini almistir (Resim:20).

Resim20: Paco Rabanne, Giyilemeyen Giysi

Kaynak: https://www.metmuseum.org/art/collection/search/145899 25.04.2024

Bu tasarimda teknoloji, sanat, zanaat, tasarim iligkisinde giyim modasinin ya da
giysi tasarim tarihinde tekstil malzemesi disindaki malzemeler kullanilmistir. Birimler
halinde tasarlanmasi ve o giiniin standartlar1 igerisinde, giysi yapiminda her anlamda
gelenekselin disinda kalmasi, bir fikre zanaati, sanati katarak ortaya yeni bir 6nerme ve
avangart bir yaklagimla gelmistir. Houte couture 60’11 yillarda ¢ok iyi bir seviyedeyken,
boyle bir yaklasim ile biiylik bir cesaret ve vizyoner bir hareket ortaya koymustur.
Aktarilan bilgiler ile dijitallesme ve teknolojik yaklagimlar, giysi modasindaki farkl
materyal, iiretim teknigi ve farkli disiplinleri kullanim1 fikren yapilmis olan yaklagimin

ve arayislarin ilk adimlari1 oldugunu sdylemek ¢ok dogru olacaktir.

Bu arayislara dijitallesme ve teknoloji bakis agist ile yaklastigimizda tarih
boyunca teknolojik gelismelerin vitrini olan moda kavrami, birbirleriyle ¢ok ilintili bir
yaptya sahip olup dijitallesmenin gerekli kildig1 is birligi ile var olan bilgi ve birikimlerin
evrimleserek ortaya yenilikler koyma ve giiniimiiz teknolojik gelismeleri géz Oniine

alindiginda, azimsanamayacak noktaya gelmistir. Teknolojik gelismelerin evrimleserek
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gelismesiyle beraber daha da tahmin edemeyecegimiz noktalara gelebilmesi miimkiin

goziikkmektedir.

“Dijital moda” terimi, medya ve tasarimeilar tarafindan sanal {iriin gelistirme ve
gorsellestirme i¢in bir arag olarak kullanilmaktadir. 3D tasarim teknolojileri, gorsel efekt,
endiistriyel tasarim, mimari, animasyon ve oyun tasarimi alanlarinda yeni teknolojiler
degildir, ancak moda tasarimcilar i¢in yeni ve gelismekte olan bir alandir (Bye ve Sohn,
2010). Son zamanlarda, 3D programlarda daha iyi ve yumusak malzeme simiilasyon
tekniklerinin gelistirilmesi ile, gercekci kumas ve kalip goriiniimlerine ulagilabilmesi,
moda tasarimcilarina 6zel sanal tasarim programlarinin yaratilmasi ile sonuglanmistir
(Makryniotis, 2018). Bu yazilimlara birgok 6rnek bulunmakla beraber; en iyi ve en ¢ok
kullanilan 6rneklerden bir tanesi ve bu teze konu olan CLO 3D programini gostermek
cok yerinde olacaktir. Program ilerleyen boliimlerde detayli bir sekilde incelenecek olup
oncesinde genel bilgi vermek baslik geregince dogru olacaktir. Programda yazilim
geregince istenilen Slgiilerde avatar (Grafiksel Temsil) ile caligilabilir ve kumas, renk,
desen, gibi detaylar kullanilarak hizli ve seri bir sekilde ortaya tasarimlar konup, tekrar
hizl1 bir sekilde revize edilebilir. Bununla birlikte; bu programlarin yeni olusumlar ortaya
koydugu ve teknoloji is birlikleri ile giysi tasariminda yenilikler ve giysi modasinda yeni

sektorler olusturdugu, egilimler yarattig1 sdylenebilir.

“Dijital moda, dijital diinyada giyim tasarimini, koleksiyonunu ve kullanimini
cevreleyen bir kiiltiirdiir. Teknolojik yeniliklere ve fiziksel modanin siirdiiriilebilirligi
konusundaki endiselere yanit verirken, dijital modanin olanaklar1 yaratic1 bagimsiz

tasarimcilar ve ana akim markalar tarafindan benimsenmektedir” (Yavuz, 2022).

Sadece dijital giysiler lireten “The Fabricant”, ilk dijital moda markas1 olarak
kabul edilmektedir. The Fabricant, 2018 yilinin basinda, reklamci, film yapimcisi ve
gorsel efekt uzmani Kerry Murphy tarafindan kurulmustur. Giysi tasarim siireci hikaye
panosu hazirlama ile baslar ve ¢izimler, fotograflar veya incelemeye dayali olarak fiziksel
giysilerden yararlanilarak bir avatar iizerinde uygulama gerceklestirilir. Ortaya ¢ikan
dijital giysiler ise hikaye, dijital deneyim, moda tasarimi ve animasyonu birlestiren son
tirtinlerdir. The Fabricant i¢in dijital moda, fiziksel diinyanin kisitlamalarindan arinmis

bir hayal kurma alanidir (Larosse, 2019).
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Resim:21°de yer alan en son marka calismalarindan biri olan siirli sayidaki el
yapimi botlar Masion Margiela’ markasi i¢in “The Fabriciant” tarafindan hazirlanmistir.
THE MetaTABI koleksiyonu i¢in hazirlanmis parcalardan bir tanesidir. Koleksiyonerler,
bir AR (artitilmis gergeklik) aract ve oyun entegrasyonlari araciligiyla sanal olarak
deneyimleme 6zelligine de sahiptir. MetaTABI NFT (Non-Fungible Token) sinirh sayida
fijital (Fiziksel, Dijital Kelimelerinin Birlesmesiyle Olusan) iiriinlerle 6zel programlama,
sanal deneyimler, avatar yardimci programi ve bir dizi isbirlik¢i ortaklik dahil olmak
tizere Maison Margielanin gelecekteki tiim Web3 (internette veri sahipligi ve kontroliinii
merkezi olmaktan ¢ikaran blok zinciri gibi teknolojiler i¢in kullanilan genel bir terim)
projelerine 6ncelikli erisim saglayan bir Mint-Pass'1 temsil eder. Uriin 2.5.ETH (Etherium

kripto para birimi) yani 7,700 USD (Amerikan Dolar1) dolara satilmaktadir.

L}

Tier1 25ETH/ -7,700 USD

Resim21: “Maison Margielanin Web3 MetaTABI Koleksiyonu”.

Kaynak https://www.thefabricant.com/collection/maison-margiela-metatabi08.06.2024

Mint pass, Fijital iiriin

21. yy. da tasarim ve sanat iliskisine teknolojinin yon verdigini sdylemek yanlis
olmayacaktir. Teknoloji alaninda gergeklesen devrimsel gelismeler giyilebilir sanat
nesnesi olusturma ydntemlerine kolaylik getirmis, neredeyse hayal edilen her tasarim
nesnesinin gergeklestirilebilecegi noktaya erisilmesine sebep olmustur. Beden 1sisina
gore kendiliginden renk, bigim degistirebilen giysiler, gériinmezlik etkisi yaratan giysiler,
kendi kendini onarabilen yiizeylerden olusturulmus giyim nesneleri gibi kesifler

cogalarak devam etmektedir. Bu teknolojik gelismeler, neredeyse her tiir malzemenin

57


https://www.thefabricant.com/collection/maison-margiela-metatabi08.06.2024

giyim tasarimi alaninda kullanilmasina imkan vermektedir. Malzemeye dayali olan
buluslar islevsel bir amaca hizmet etmesi diisiincesiyle ortaya ¢ikmis olsa da gliniimiiz
giyim tasarim anlayis1 ¢ercevesinde yeniden yorumlanmakta ve sanatsal yaraticiliga
hizmet eden bir konumda degerlendirilebilmektedir. Diger bir deyisle, giyside hacimsel
etkiyi destekleyen bu malzeme arayislari, anlatim dilinde 6zgiir/6zgiin denemelere olanak
tanimaktadir. Giyim tasarimcisi, yeni malzemelerin Ozelliklerine ve {retim
teknolojilerine bagli olarak, olusturdugu nesnelere farkli 6zellikler kazandirabilmekte,
sanatsal yaraticiligi on plana ¢ikartacak nesneler tasarlayabilmektedir (Sabanug,

Bagrisen, 2016).

21. ylizyilda giyim tasarimi, gelecekte kumasin yerini alabilecegi dngdriilen sivi
ya da toz malzemeden olusturulan giysileri miimkiin kilan arayislar iizerine gelisim
gostermektedir. Piiskiirtme yontemi, akilli tekstil yapilarmin kullanimi, {i¢ boyutlu
yazicida kullanilan plastik malzemelerle giyim nesnesi olusturma gibi uygulamalar, giysi
olustururken kullanilan kesim, dikim gibi bilindik yontemlere alternatif olarak varlik
gostermektedir. Teknoloji destegi ile olusturulan bu malzemeler, giyilebilir sanat nesnesi

olusturma olanaklarini genisletmektedir (Sabanug, Bagrisen, 2016).

Bu uygulamalar1 giinlimiizde etkin ve siirdiiriilebilir sekilde kullanimina sahip
tasarimcilara 6rnek olarak Iris Van Herpen ve Coperni gosterilebilirken giiniimiizde
belirtilen tiretim teknigi ve yeni malzemelere ek olarak dijital ortamlarda dijital araglari,

programlari ve hatta yapay zeka kullanilarak giysi tasarimlar1 yapilmaktadir.

Burada oncelikle 3D teknolojisini kullanan Iris Van Herpen tasarimlarinda elle
imalatt miimkiin olmayan iriinlerin hayata ge¢irilmesi s6z konusudur. Teknoloji ve
modanin birlestigi bu evrende, tasarimcilari yepyeni deneyimler beklemektedir
(Abanozoglu, 2022). Aym1 zamanda 3D teknolojisini kullanirken birimler iizerinden
tasarimlarina yon vermektedir. Birimleri yazdirarak veya diger cesitli teknolojik
yontemleri kullanarak devreye bir zanaatkar1 dahil ederek calisiyor olmasi, zanaatin
teknolojiyle birlesimi bizlere teknocoutre (Teknoloji ve Geleneksel Terzilik

Tekniklerinin Birlesimi) terimini vermektedir (Resim:22) (Resim:23).
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Resim22: Iris Van Herpen i¢in Luigi Ve Iango, Skeletondress, Isaie Bloch Isbirligiyle, Capriole
Koleksiyonu, “ 2020 ,Iris Van Herpen Ozel Koleksiyonu

Kaynak: https://madparis.fi/Iris-van-Herpen-Sculpting-the-Senses 20.05.2024

Resim23:” Iris van Herpen, Symbiotic dress, “Shift Souls” collection, 2019 Silk organza, crepe”, PetG.
Iris van Herpen Collection © Dominique Maitre
Kaynak:https://madparis. fi/Iris-van-Herpen-Sculpting-the-Senses 20.05.2025

[lkbahar/Yaz 2023 Paris moda haftasinda Bella Hadid’in viicuduna dogrudan

spreyle piiskiirtiilen malzeme ile Coperni markasi ¢aligmasini sunmustur.

Sprey, viicutla temas eder etmez buharlasan bir polimer ¢ozeltisi i¢inde slispanse

edilmis lifler iceren Torres’in Fabrican sivisindan olusur (ELLE, 2022) (Resim:24).
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Resim24: Corepni Sprey Elbise
Kaynak:https://www.today.com/style/celeb-style/bella-hadid-spray-painted-dress-rcna50325

Coperni Markasinin tasarladigi  2024-2025 Sonbahar /Kis koleksiyonu
kapsaminda Paris moda haftasinda sergiledigi bir diger teknoloji alt tabanli tasarim ise
“Aerogel Air Swipe Bag” adl1 bu ¢anta; yiizde 99'1in havadan, yiizde 1’inin ise camdan
olusmas1 NASA teknolojisini kullanan marka, "aerojel” adinda bir madde kullandi.
(NTV,2024) % 99’u havadan, %1°’i camdan olusan, simdiye kadar Aerojel kullanilarak
tasarlanan en biiyiikk obje olma ozelligine sahip “The Air Swipe Bag”, transparan
yapistyla bir bulutu animsatmaktadir. 30 gram olmasinin yani sira 4.000 kat daha fazla
agirliga dayanabilen tasarim, diinyanin en hafif cantasi olarak moday1 bilimsel bir boyuta

tasimakta (Lofficiel, 2024) (Resim:25).

Resim25: Coperni "Aerogel Air Swipe Bag
Kaynak:https://www.ntv.com.tr/n-life/moda-ve-guzellik/yuzde-99u-havadan-olusan-canta-

moda-tarihine-gecti,0Oe AkdvXIMO-XrPlkTuQUJA 20.05.2024

Giliniimiiz teknolojik olanaklar1 moday1 kullanirken, tasarimci ise tam tersini

yaparak, diger disiplinleri kullanarak siradan olmayan bir ¢aligsma ortaya koymaktadir.
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3.5.2.1.Fijital Moda

Fijital moda fiziksel ve dijital kelimelerinin birlesiminden olugsmus hibrit ve
yenilikei bir terim olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Dijitallesmenin hiz kazanmasi ile moda
tasarimina yeni bir yaklagim Onerisi olarak dijital ve fiziksel diinyalar arasindaki gegisin
ivmesini yakalamak olarakta tanimlanabilir. Artirilmis gercekligi ve sanal gercekligi
(VR) benimseyerek hareket alan fijital moda, kiyafetleri her agidan sergileyen 3D

goriintiiler, videolar ve sanal modeller icermektedir.

Artirilmig gergekligi (AR) Azuma’ya gore artirilmis gerceklik; gergek ve sanal
nesneleri gercek bir ortamda birlestirir, etkilesimli olarak ve ger¢ek zamanli olarak ¢aligir,

gercek ve sanal nesneleri her biri ile hizalar (Azume,1997: 355).

Sanal (Virtual), var olmayan ama algmin yonlendirilmesiyle var oldugu
yanilsamasi yaratilmasi durumunu ifade eden ‘virtualis’ kokeninden gelen bir kavramdir.
Sanal Gergeklik (Virtual Reality) ise, izleyicinin ya da kullanicinin olusturulmus bir
goriintli uzamu igerisine dlizenlenebilir bir zaman yapist igerisinde dahil olmasi ve ileri
asamada da onunla etkilesmesi temel ilkesi {lizerine kurulu; cesitli veri girdi ve ¢ikti
teknolojilerinden olusan gii¢, hareket, dokunma gibi duyusal etkileri benzestirerek
yeniden iireten aygitlar, ic boyutlu goriintii ve ses aygitlar1 gibi teknolojik araglardan

olusan bir ortamdir (Kuruiiziimcii, 2010, s. 94).

Dress-X, ilk uluslararas1 dijital moda ¢ok markali perakendecisi olarak
bilinmekte ve fijital modaya caligmalarinda sanal gerceklik teknolojisini kullanimiyla
beraber ornek gosterebilir. Bununla beraber Dress-x CEO’su Daria Shapovalova Dress-

X ana hikayesini soyle anlatiyor:

“Barclays tarafindan yapilan arastirma; kiyafetleri sirf, anlik durumlar kisa
kullammalar ve icerik olusturmak icin satin aliyorlar ve geri iade ediyorlar, tam
olarak buradan yola ¢ikarak hareket alan ekip siirdiiriilebilirligi de kapsayarak
sosyal medyada bir kez giymek i¢in bir 6geye ihtiyaciniz varsa, onu dijital olarak

satin alabilirsiniz. «
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Soylemiyle markalarini olusturmustur. Tasarimlarini olustururken CLO 3D ve
Marvelous Designer programlarini kullandiklarini dile getirmektedir (Shapovalova)

(Resim:26).

Resim26: Daria Shapovalova Wearing The Digital Dress By Paskal
Kaynak: https://www.lofficiel.cy/fashion/dressx-new-fashion-reality 03.03.2024

Tiim bu amaglar dogrultusunda iiretilen bu tasarimlar dijital olarak var olsa da
insanin organik hareketli yapisina uyum saglamistir. Gergege yakin bir sekilde goriintime

sahiptirler (Resim: 27).

A, [

Resim27: Natalia Modenova Wearing The Digital Blazer By Nina Dol

Kaynak: https://www.lofficiel.cy/fashion/dressx-new-fashion-reality 03.03.2024

62


https://www.lofficiel.cy/fashion/dressx-new-fashion-reality%2003.03.2024
https://www.lofficiel.cy/fashion/dressx-new-fashion-reality%2003.03.2024

Fijital moda ile defileler ¢cevrimigi olarak yayinlanabilir ve kiiresel izleyicilerin
en son trendlerle giincel kalmasina olanak tanir. Sosyal medyadaki ger¢ek zamanli
etkilesimler, favori tasarimlar1 segmek icin ¢evrimigi anketler ve VR deneyimleri gibi
dijital o6gelerin entegrasyonu, katilimcilarin  kendilerini etkinligin bir parcasi

hissetmelerini saglamaktadir (Audaces, 2024).

Bu kapsamda Dress-X bir¢ok markayla is birlikleri gerceklestirmistir. Kirmizi
halida Snapchat (Anlik Mesajlagsma Uygulamasi) is birligi ile dijital tasarimlar1 birgok
tinli ile artinlmig gerceklik teknolojisini kullanarak calismalar gerceklestirmistir

(Resim:28).

Resim 28: Dress-x Sanal Aksesuar

Kaynak: https://vogue.sg/fashion-awards-2021-i0df/21.05.2024

63


https://vogue.sg/fashion-awards-2021-iodf/21.05.2024

2021 yilinda Londra'daki Moda Odiillerinde kirmizi halida Dijital Moda

Enstitiisti'nliin AR aksesuar1 Snapchat uygulamasi ile denenmistir (Resim:29).

Resim 29: Dress-x Sanal Aksesuar1 Giyen Kristen McMenamy
Kaynak: https://vogue.sg/fashion-awards-2021-iodf/ 21.05.2024

Sanal kiyafet denemeleri olarak Oncii markalarda karsimiza ¢ikmakta 2018
yilinda Gap, Nike, Zara, Uniqlo, Rebecca Minkoff, American Eagle gibi markalar akilli

magazalar da VR sistemleri kullanmiglardir.

Online aligveris deneyimini artiran ¢alismalara Gap firmasinin” The Dressing
Room by Gap” uygulamasi Ornek gosterilebilmektedir. Gap; ‘DressingRoom’
uygulamas: ile giysilerin siparis edilmeden 6nce denenmesine olanak saglayan sanal
deneme kabini sahnesini uygulamaya baglamistir. Kullanicilarin uygulamaya erisimi
Google-Tango etkin cihazlar ile saglanmaktadir. Miisteriler kendi yarattiklar1 avatarlarini
her yone hareket ettirerek giysilerin tizerlerindeki durusunu her agidan gorebilmektedirler
Bu sistem Avametric ve Google firmasinin Gap ile ortak bir ¢aligmasidir. The

DressingRoom by Gap, AG teknolojisi ile ¢aligmaktadir (Nuan, 2017) (Resim:30).
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Resim30: Gap ‘Dressing Room’ Uygulamasi
Kaynak: https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/1086346 12.06.2024

Moda endiistrisindeki fiziksel ve dijital diinyalar arasindaki entegrasyon,
kapsayicilik, is birligi, kisisellestirme, kolaylik ve siirdiiriilebilirligi kapsayan ¢esitli
faydalar saglar. Fijital moda, moda endiistrisinde siirdiiriilebilirlige de katkida
bulunabilir. Sanal aligveris deneyimleriyle markalar, fiziksel numunelere olan ihtiyaci
azaltarak israfi azaltir ve c¢evre dostu bir yaklasima katkida bulunur. Ayrica,
teknolojilerin entegrasyonu, tedarik zincirinin izlenmesine ve optimize edilmesine

yardimci olarak ¢evresel etkinin azalmasina neden olur (Audaces, 2024).

Bu yenilikg¢i yaklagim, geleneksel modanin somut yonlerini dijital teknolojinin
sonsuz olanaklariyla birlestirerek kullanicilar i¢in sorunsuz ve etkilesimli bir deneyim

ortaya koymaktadir.

Genel anlamda, SG ve AG teknolojilerinin moda sektdriine entegrasyonunun
olumlu bir etki yarattig1 sdylenebilir. Firmalar sanal uygulamalar araciligi ile daha genis
kitlelere ulasarak ve ayn1 zamanda etkilesimleri ile yeni etki alanlar1 yaratarak
avantajlarin1 artirabilmektedir. Tasarim boyutunda ise tasarimcilara daha O6zgiir bir
caligsma alan1 sunarken, tasarimin iiretime gegirilmesinde daha hizli, daha pratik ve daha
basarili sonuglar olusturulabilmesine olanak saglamaktadir. Bu teknolojilerin ilerleyen
zamanlarda moda sektoriinde daha biiytik bir paya sahip olacagi ve yenilik¢i uygulamalari
ile geliserek tiiketicileri ile yeni iletisim kanallar1 kuracagi dngoriilebilmektedir (Agca,

Ayranpinar, 2021).
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3.5.2.2.Blockchain, Metaverse, Nft

Bu ¢alismanin odak noktas1 CLO 3D kullanimini anlatmak olmakla beraber, bu
programin sadece bir yazilim olmasinin yaninda bir ara¢ olarak CLO 3D programin
ciktilarimin  kullanildigi platformlardir. Dolayisiyla moda tasariminda ara¢ olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Birbirleriyle girift bir yapiya sahip olan bu kavramlar, ¢cok yeni olmakla beraber
tanimlar1 heniliz olugsma asamasindadir. Ancak bir¢ok tanim bir araya getirilerek ele

alinmaya ¢alisilmistir.

Blok zinciri 2008 yilinda ortaya atilmis, 2009 yilinda ise Bitcoin sanal para
birimi ile birlikte taninmaya baslanmistir. Bu teknoloji dagitilmis bir kayit defteri olarak
tanimlanmaktadir. Daha kapsamli bir ifadeyle Blok zinciri, dagitik, paylasilan,
sifrelenmis, geri doniisii olmayan ve bozulmayan bir bilgi deposudur (Kakavand, Kost

De Sevres ve Chilton, 2019).

Blockchain tanimi  Metaverse, insanliga potansiyel olarak calisabilecekleri,
sosyallesebilecekleri, sanal nesneler satin alabilecekleri ve iiretebilecekleri sanal bir
diinya sunmaktadir. Bu diinya icerisinde insanlara sanal 6gelerin sahipligini gdstermek
icin giivenli bir ¢oziim gerekmektedir. Blok zincir teknolojileri dijital miilkiyeti

gostermek agisindan giivenli bir ¢oziim olarak goriilmektedir (Binance Academy, 2021).

Bir¢ok kaynakta farkli tanimlari bulunan Metaverse kavrami ile alakali heniiz
net bir kaniya varilamamistir. Cok yeni bir kavram olmasindan kaynakli, heniiz tam bir
tanima sahip degildir, bu sebepten heniiz literatiirde tanim1 yer alamamaktadir. Burada

ise en kapsayici olabilecek tanimlar ile Metaverse tanimi ele alinmaya ¢alisilmistir.

Metaverse'in temeli, yazar Neal Stephenson'un 1992 yilinda yazdigr Snow Cash
(parazit) kitabina dayaniyor. (Euronews, 2021) Ote anlamina gelen “meta” ve evren
anlamina gelen “universe” kelimelerinin birlesiminden olusan Metaverse, kisaca icinde
bulunulan diinyanim 6tesinde bir evren olarak tanimlanabilir (Ozcan, 2021; Figan, 2022,

Ozcan, B. 2021).
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Figan, M. (2022) fikir, meta evrenin dijital ve ger¢ek diinyalardaki hayatlarimizi
birbirine baglayan bir sanal diinya oldugu yoniindedir. Bazilar1 meta evreni ¢evrimigi
deneyimlerimizi interaktif ve sarmalayici kilacak internetin bir sonraki agsamasi olarak

gormektedir.

Meta evren tek bir {irlin, hizmet veya projeden ¢ok daha fazlasini kapsadigi i¢in
onu tanimlamak zordur. Bu kavram artirilmis gerceklik (AR), sanal gergeklik (VR),
yapay zeka (Al), 3D yeniden yapilandirma ve nesnelerin interneti (IoT) gibi farkl
teknolojileri birlestirir (Binance Academy, 2023).

Facebook CEO'su Zuckerberg, Metaverse i¢in “yeni nesil internet” tanmmminda

bulunuyor (EuroNews, 2021).

Ozetle en kapsayici hali ile Metaverse platformlari, sosyal etkilesim ve iletisime
odaklanan ti¢ boyutlu (3D) sanal ortamlardan olusan bir ag ve teknolojidir. Metaverse
platformlari, fiitliristik (gelecekgilik) ve bilim kurguda, sanal gergeklik ve artirilmig
gerceklik bagliklarinin kullanilmasiyla miimkiin kilman tek, diinya ¢apinda bir sanal
ortam olarak internet’in potansiyel bir yinelemesi olarak siklikla tasvir edilmektedir

(Delvens, 2022).

2021 yilinda Facebook'un Meta olarak yeniden markalagsmasi meta evreni bir
bilim kurgu kavrami olmaktan ¢ok daha somut bir hale getirmistir. Sirket, o zamandan bu
yana meta evren igerigi, yazilimi, AR ve VR gozliikleri gibi meta evren ile ilgili

kaynaklar1 gelistirmek ve satin almak i¢in milyarlarca dolar yatirim yapmistir (Resim:31).

Resim31: Mark Zuckberg ve Metaverse’te Yer Alan Avatari
Kaynak:https://www.cnet.com/tech/services-and-software/oculus-cto-expresses-skepticism-over-

facebooks-ambitious-metaverse-undertaking/ 12.06.2024
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Metaverse teknolojisi bircok uzman tarafindan gergekliginin, yasama uyarlana bilirlik
ve kalicilik kisminin sorgulandigi genel olarak kabul goremeyen bir kavram olarak
tartisilirken, Hindistan’da yer alan Delvens arastirma sirketinin yaptig1 arastirmalar kiiresel
Metaverse pazar bilyiikliigiintin 2023-2030 yillart arasinda %4,6'lik bir CAGR' ye (Compound
Annual Growth Rate) ulasacagi tahmin ediliyor (Delvens, 2022) (Resim:32).

Market Sizing (2023-2030)

Metaverse Market is projected to grow at a
CAGR of 41.6% during the forecast period

2023-2030
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Resim 32: 2023-2030 Yillar1 Arasinda Kiiresel Metaverse Pazar Biiyiikliigli Anlatan Grafik
Kaynak: https://www.delvens.com/report/metaverse-market 21.05.2024

Birgok alana etki eden ve c¢alisma bigimlerinden yasam bigimlerine kadar
etkileyen COVID-19 salgini ile, Metaverse kavramina olan ilgi ve egilimin artmasinda

onemli bir rol oynamustir.

Ingilizce NFT ‘ler “Non- Fungible Tokens” yani “Takas Edilemez Jetonlar”
olarak gecerken, Cumhurbagkanligi Dijital Donilisim Ofisi Tirk Dil Kurumu ile
koordineli c¢aligmalar1 sonucunda NFT’nin Tiirkge karsiligina Oneri getimis.
Cumbhurbagkanligi Dijital Dontisgiim Ofisi Bagkan1 Dr. Ali Taha Kog, arttk NFT’nin
Tirkge karsihigint “Nitelikli Fikri Tapu” olarak kullanmay1 diisiindiiklerini agiklamistir
(Kog, 2022).

Benzersiz Token (NFT), bir blockchain {izerinde yer alan bir tokendir ve bir

dijital varligi temsil etmek i¢in kullanilabilir. NFT' lerin benzersizligi onlar1 sanat eseri,
video oyunu 6gesi, koleksiyon karti, sanal gayrimenkul ve diger dijital iirtinler NFT'ler,

son yillarda igerik {reticilerin dijital eserlerinden para kazanmalarinin ve
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koleksiyonerlerin benzersiz dijital varliklar1 edinmelerinin bir yolu olarak popiilerlik

kazanmustir. (Binance Academy, 2023).

Benzersiz Token (NFT), bir blockchain {izerinde yer alan bir tokendir ve bir
dijital varlig1 temsil etmek i¢in kullanilabilir. NFT' lerin benzersizligi onlar1 sanat eseri,
video oyunu 6gesi, koleksiyon kart1, sanal gayrimenkul ve diger dijital tirtinler NFT'ler,
son yillarda igerik Treticilerin dijital eserlerinden para kazanmalarinin ve
koleksiyonerlerin benzersiz dijital varliklar1 edinmelerinin bir yolu olarak popiilerlik

kazanmistir (Binance Academy, 2023).

NFT'ler ise essiz dijital varliklardir. Bu tokenler benzersizdir, yani her bir NFT
kendine has 6zelliklere sahiptir ve baska bir NFT ile bire bir olarak dogrudan takas
edilemez. Kisacasi, NFT' lerin degeri essizlik ve nadirliklerinden gelir (Binance

Academy, 2023).

Ik NFT Sanat¢1 Kevin McCoy ve teknoloji girisimcisi Anil Dash, 2014 yilinda
“Quantum” adl dijital bir sanat eserini Ethereum blockchain’i iizerinde benzersiz bir
sekilde temsil eden ilk NFT‘yi yarattilar. McCoy’un gelistirdigi 6zel bir protokol ile her
bir kopyas1 benzersiz bir dijital imza i¢eriyordu (Sanatokur, 2024) (Resim:33).

Resim 33: Quantum. Credit: Kevin Mccoy

Kaynak:https://sanatokur.com/nft-satislari-nasil-basladi-ilk-nft/# 08.06.2024

Tirkiye’den giysi modasi baglamimda bir NFT ¢alismasi bulunmamakla beraber
Sanat¢i Tarik Tolunay’in ‘Fractal Istanbul-Pandemi’ adli eseri, Tiirkiye’nin NFT ye

cevrilerek satilan ilk eseri oldu (Vogue, 2021) (Resim:34).
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Resim34: Fractal Istanbul-Pandemi

Kaynak: https://www.fractalistanbul.com/ 08.06.2024

Altunkan; kimligi dogrulanmis koleksiyonlar olarakta kullanilan NFT, giyim
modasini da etkisi altina alarak birgok marka ve tasarimer ig birlikleri yapmis, 3D moda
parcalar ortaya koymuslardir. Degistirilemeyen NFT ler, tasarimin %100 dogrulandigi
ve alicinin bunun dikert olarak tasarimcidan geldigini anlayacagi anlamina gelmektedir.
Bu tasarimcilarin, ¢aligmalarinin 6zgiinliigiinii koruyabilecegi  anlamina gelirken,
tasarimlarin kolaylikla kopyalanabildigi moda diinyasinda, ¢6ziim Onerisi olarak
karsimiza ¢ikiyor ve tasarimciy1 ve tasarimini etik degerler kapsaminda bir nevi koruma
altina aldig1 belirtirken Jumy’nin Kurucu Ortagi Charles Morin’in su sdylemi bu durumu
destekler niteliktedir, “NFT, tam izlenebilirlige sahip oldugu i¢in, eseri ilk yapandan en
son sahibine kadar takip edebiliyorsunuz. Yani sanat¢1 yilizde 5, yiizde 10 ya da yiizde
50’ye kadar komisyon telif {icreti isteyip istemedigine karar veriyor. Eserin sahibi her
degistiginde hikayesini de takip edebiliyorsunuz. Bdylece sanatcilar telif ticretlerinden bir

miktar para alabiliyorlar” sozlerine yer vermistir. (Altunkan, 2022).

Altunkan, “NFT’lerin ¢evre dostu olmadigina dair endiseler bulunmakta ¢iinkii
bunlar baz1 enerjiye a¢ kripto para birimleri tarafindan kullanilan ayni1 blok zinciri
teknolojisine dayaniyor. Ornegin, Ethereum agindaki her NFT islemi, iki Amerikan
hanesi tarafindan kullanilan giinliik enerjinin esdegerini tiikettigi bilimekte” sdzlerine yer

vermistir (Altunkan, 2022).

COVID-19 salgin1 doneminde evden ¢aligsma ve uzaktan ¢alisma araglarina olan
talebin artmasi, kiiresel metaverse pazarinin biiylimesine yol act1. Kripto para birimlerinin

ve degistirilemez tokenlerin popiilaritesindeki artis, Metaverse pazarinin biiylimesini
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olumlu yonde etkiliyor. Ayrica, merkezi olmayan ag teknolojisine yonelik olumlu bir
yonelimin, tahmin déneminde Metaverse pazarinin genislemesi i¢in kazangh firsatlar
sunmas1 bekleniyor. Ote yandan, Metaverse platformundaki karmasik giivenlik ve gizlilik
zorluklar1 Metaverse pazarini engelleyebilir. (Delvens, 2023) Bu yilizden Meta evrenin
blockchain teknolojisinin en basarili uygulamasi haline gelip gelmeyecegini sdylemek
icin henliz ¢ok erkendir. Bununla birlikte, islemleri glivenli ve seffaf bir sekilde
kaydedebildigi, dijital varliklarin ve yeni uygulamalarin olusturulmasina imkan tanidigi
diisiiniildiiglinde, meta evrenin gelistirilmesi ve isletilmesi i¢in blockchain uygun bir

secim olabilir (Binance Academy, 2023).
3.5.2.2.1.Metaverse Platformunda Hazir Giyim Modasi

ITKIB referansi ile yeni bir global data raporu olan “Perakende ve Giyim
Sektoriinde Metaverse”, bugiin Metaevrene yatirim yapmak isteyen moda perakendecileri
icin faydadan ¢ok risk oldugunu, ancak uzun vadede sektoriin en biiyiik zorluklarindan
bazilarim1 ¢6zmek i¢in kullanilabilecegini gdsteriyor ve Metaverse'nin 2022 ile 2030
arasinda %34 yillik bilesik biiylime orani ile biiyiiyerek 2030 yilina kadar 627 milyar
dolar1 asacagini tahmin ediyor. Rapor Metaverse'nin hala erken agamalarinda oldugunu
ve moda perakendesindeki gelecekteki yoriingesinin belirsizligini korudugunu
belirtirken, Metaverse teknolojisi genel olarak kabul gérmedigi i¢in smirli bir kitle
erisiminin yani sira, giyim ve perakende sektoriiniin bu teknolojiyi kesfetmesiyle ilgili
faydalardan daha fazla risk olabilecegi anlamina geliyor. Rapor Metaverse’iin hala erken
asamalarinda oldugunu ve moda perakendesindeki gelecekteki yoriingesinin belirsizligini
korudugunu belirtirken, Metaverse teknolojisi genel olarak kabul gormedigi i¢in sinirh
bir kitle erisiminin yani sira, giyim ve perakende sektoriiniin bu teknolojiyi kesfetmesiyle

ilgili faydalardan daha fazla risk olabilecegi anlamina geldigini belirtiliyor (Itkib, 2023).

Tiirk hazir giyim sektoriinde ise bu siirece uyumlanan kisith sayida markalar

bulunmaktadir. LC Waikiki, Beymen, Damat Tween gibi markalar siirecte yer almustir.

LC Waikiki Dijital Dontigiim ve Bilgi Teknolojileri Genel Miidiirii Serafettin

Ozer verdigi bir réportajda Metaverse’te girisimiyle alakali su bilgileri veriyor:
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E-ticaretten farkli olarak bu platformda, oyun ve aligveris deneyimini
birlestirerek eglenceli deneyim firsatlart sundugumuzu soylemistim. Biz de tiim
diinya gibi heniiz yolun ¢ok basindayiz fakat ilerleyen donemde gidebilecegimiz
nokta bizi olduk¢a heyecanlandirryor. MetaStore’da yapilan aligverisin e-
ticaretten daha farklh bir “deger dnermesi” sunmast tizerine kafa yoruyoruz.
Mesela e-ticaretin  sunamadigi ama MetaStore’da miimkiin olabilecek
alanlardan biri olan “iiriinii deneme” konusu tam anlamiyla gitmek istedigimiz
nokta. Uriinlerin avatariniz iizerinde nasil durdugunu adeta fiziksel bir kabinde
deniyormusc¢asina gorebilme ihtimali heyecan verici. Ancak bu alandaki
teknolojiler Tiirkiye'de ve diinyada yeterli olgunluk diizeyine heniiz ulagmadi.
Gozliik, ayakkabi, aksesuar gibi daha standart iiriinlerde AR (artirilmis
gerceklik) teknolojileri hayati kolaylastirtyorken, giyim sektériinde farkl iiriin
gruplary, viicut detaylari, kumasg tuseleri ve dokiimii gibi bir¢ok farkl kisit soz
konusu oldugu icin simdilik bu konudaki c¢aliymalar istedigimiz deneyim

kalitesinde degil (Ozer, 2022) (Resim: 35).

Resim35: LC Waikiki’nin Metaverse’te Yer Alan Sanal Magazasi

Kaynak: https://www.marketingturkiye.com.tr/soylesiler/metaverseun-ilk-giyim-magazasi-
acildi/ 09.06.2024
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Bir diger marka olan Beymen; Beymen Group Pazarlama ve Iletisim Genel

Miidiir Yardimeist Elif Goktas verdigi réportajda sunlar dile getiriyor:

Beymen olarak biz de 2022 Ilkbahar Yaz sezonunda, miisterilerimize farkli bir
deneyim sunmak igin Metaverse diinyasinin kapilarimi araladik. Kendimizi iyi
hissettiren ve enerji veren kavramlarla yepyeni bir diinya kurguladik
BeymenVerse. Kampanyamizda diinya modasina yon veren markalarin defile ve

reklamlarinda yer alan tinlii modeller Alexina Graham ve Matteo Ferri rol aldt

(Goktas, 2022).

Resim36: Beymenverse Kapmayasindan Bir Gorsel

Kaynak:https:/www.elle.com.tr/moda/moda-haberleri/metaverse-evrenine-beymen-gozuyle-bakis-
beymenverse 09.06.2024

Goktag, Beymen’in ilklerine bir yenisini daha eklediklerini ve moda severleri
Tiirkiye’nin ilk moda meta-influencer’r Bella ile tanistirdiklarini, Bella’nin, Dolce &
Gabbana ve Etro’nun da aralarinda yer aldig1 iinlii moda evlerinin katilimiyla diinyanin
ilk dijital moda haftasina ev sahipligi yapan Metaverse platformu Decentraland i¢in 6zel
olarak yaratildigin1 belirtti. Decentraland’deki *BeymenVerse Tower -24 1’yer alan
Meta-influencer Bella’ya 6zel olarak bulunan NFT koleksiyonu satin alinabilmekte

(Resim:37).
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Resim 37: Meta-Influencer Bella

Resim:https://www.aa.com.tr/tr/sirkethaberleri/perakende/beymen-deneyimi-metaverse-evrenine-
tasindi/672658 09.06.2024

Bir diger marka ise Tiirk hazir giyim endistrisinde yer alan Damat Tween

olmustur.

Markanin ayricalikli misterileri magazaya gitmek zorunda kalmayacak,
diledikleri lokasyondan Artirllmig Gergeklik ve Sanal Gergeklik teknolojileri ile
Metaverse magazasinda sanal gezinti yaparak Damat Tween koleksiyonlarini tiim
ozellikleri ile inceleyecek, satin almak istedigi kiyafeti istedigi bedende kendi avatarina
giydirme firsat1 yakalayacak. Begendigi tirlinleri online satin alarak aligverisini
tamamlayacak. Damat Tween, magaza agilist ile birlikte 6zel bir kapsiil koleksiyon
cikararak NFT drilinlerin satisin1 gergeklestirmeyi ve 2022-2023 sezon defilesini
Metaverse’de gerceklestirmeyi planliyor (Anadolu Haber Ajansi, 2022) (Resim:38).

Resim 38: Damat Tween Metaverse Koleksiyonu

Kaynak:https://www.aa.com.tr/tr/sirkethaberleri/hizmet/damat-tween-metaverse-magazadan-
ilk-goruntuleri-paylasti/67375509.06.2024
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Deloitte’a gore; Internet, Tiirk halkinin hayatinda 6nemli bir yer tutmaktadir.
Tirkiye'de ortalama bir kullanici1 giinde yaklasik 8 saatini internette gegirirken niifusun
yaklasik %801 sosyal medyada aktiftir.Ug boyutlu (3D) sanal ortamlarda siiriikleyici ve
sezgisel deneyimlere vurgu yaparak internetin yeni nesli olarak one ¢ikan Metaverse’e
iliskin teknolojilere Tiirk halkinin yogun bir ilgisi bulunmaktadir. Ornegin, Tiirkiye'deki
yetigkinlerin %94 artirilmis gergeklik kavramina asina oldugunu belirtmektedir.
Ulkedeki her 4 bireyden neredeyse 1’1, Metaverse evreni igin dnemli miimkiin kilicilardan
biri olan bir tiir kripto para birimine sahiptir. Bu oran diger iilkelerle karsilastirildiginda

en yiiksek sahiplik orani olarak 6ne ¢ikmaktadir (Deloitte).

Bu arastirma sonuglariyla beraber Tiirk hazir giyim endiistrisinde hizla siirece
adapte olan markalar disinda, Metaverse teknolojisine uyumlanarak ilerlemenin heniiz

erken olarak degerlendiren markalarda bulunmaktadir.

Sarar yonetim kurulu liyesi Sara Sarar, Metaverse’in gelecekte birgok hizmetin
etkin pazarlara daha hizli ulasmasi konusunda 6nem tasimakla birlikte, sektoriin, yolun

cok basinda oldugunu diisiiniiyor:

Heniiz bu gelismelerin ticarilesmeye, cirolara ya da maliyetlere katkisinin olmasini
beklemek yanlis olur. Biz de bu konuda siirdiiriilmekte olan altyapr ¢calismalarin
takip etmekle birlikte simdilik herhangi bir aksiyon almamayi tercih ediyoruz. Gelir
elde edilecek diizeye ulasiimasi igin oncelikle bu konuda dijital hizmet saglayan
sirketlerin ¢alismalarimi  hizlandirmalarimi g6z oniinde  bulunduruyoruz. Bu
asamadan sonra hizmetlerin sirketlere yonelik uygun bir maliyet ile sunulmasi
glintimiiz kosullarinda onemli bir zaman alacag: i¢in 5 yildan once bu igin

hedeflenen cirolara ya da maliyetlere katkis1 olacagi ongériilmemekte (Demir,

2023).
Derimod yonetim kurulu iiyesi Murat Zaim benzer bir goriisii paylagsmakta:

“Su an igin herhangi somut bir ¢alismamiz yok, arastirma ve fikir edinme
donemindeyiz. Kisa vadede onemli bir satis kanali olabilecegini diisiinmiiyorum.
Daha ¢ok markalar pazarlama ve PR odakli ilerliyor gibi gériiyorum. Orta vadede

ne olur arastirtyoruz” (Demir, 2023).

75



Tiim bunlarla beraber diinyada ise liiks moda markalar1 Gucci ve Balenciaga’nin
yani sira NIKE dahil olmak iizere bircok giyim markasi, kendilerini ROBLOX taki
mevcut deneyimlere dahil ederek veya platform icinde markaya 6zel magazalar veya

alanlar inga ederek meta evrenine girmistir.

Roblox’da sanal bahge agan Gucci ise tasarlamis oldugu ¢anta modelini 350.000
Robux (Roblox para birimi) yani 4.115 dolara satmistir. Gergek diinyada ise, ¢cantanin

fiyat1 sadece 3400 dolardir (Abanozoglu, 2022) (Resim:39).

Resim39: Roblox Sanal Bah¢ede 4.115 Dolara Satilan Dijital Gucci Canta

Kaynak:https://www.roblox.com/catalog/6803402872/Gucci-Dionysus-Bag-with-Bee
18.05.2024

Yapilan bu is birlikleri ve harcamalar sanal evrende giysi modasinin da ne kadar

onemli oldugunu, olabilecegini ve potansiyelini gdstermektedir.

Gucci Orneginde de oldugu gibi moda perakendecilerinin Metaverse nin
gelisimini izlemeye devam etmesi ve uzun vadeli hedeflerle nasil uyum saglayabilecegini
degerlendirmesi gerektigi sonucuna varityor. Ayrica gelecekte bir noktada meta veri
deposunun perakendecilere gelismis miisteri deneyimleri ve yenilik¢i is modelleri

saglayabilecegini belirtiyor (Ihkib, 2023).

Moda kavraminin dijitallesmeyle beraber hareket etmesiyle giinlimiizde daha
once tahmin edilemeyen bir noktaya gelmistir. Yer alan gorselde dijitallesmenin giysi

modas1 ve tasarimindaki kronolojik siralamasi yer almaktadir (Resim:40).
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Resim40: Dijital Giysilerin Kronolojik Siralamasi
Kaynak:vhttps://www.youtube.com/watch?v=g2pVBICi5pl 05.05.2024

The Fabricant markasinin sanal moda tasarimina yonelik isbirlik¢i yaklagimi,
yeni nesil tasarimcilarin, markalarin ve yaraticilarin bir araya gelip son teknoloji dijital
moda tasarimlar1 yaratmasi i¢in firsat sunmakla beraber ortaya yepyeni bir yaklagimla
cikmistir. Satilabilmesi icin giysilerin gercekte var olmasinin gerekli olmadigini yaptigi

1§ birligi ile ortaya koymustur.

The Fabricant markas1 diinyaya giysilerin var olmak i¢in fiziksel olmasi
gerekmedigini gdsterme misyonuna sahip olup Marques Almeda markasi ile yaptiklar
is birligi bunu gostermistir. The Fabricant tarafindan Hong Kong’lu liikks perakende
firmas1 I.T i¢in 6zel bir koleksiyonun parcgasi olarak yaratilan Marques Almeda sisme

montu kimse onu bizzat gormeden veya denemeden satin alinarak aninda tiikenmistir.

(Resim:41)

Resim41: The Fabricant Tarafindan ITHK Igin Ozel Bir Koleksiyon

Kaynak: https://clovirtualfashion.blog/2020/05/14/digital-solutions-the-fabricant-founder-
kerry-murphy-gives-insight-on-the-renowned-digital-fashion-house/

07.01.2024
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The Fabricant, 2018’de piyasaya siiriilmesinden bu yana Off-White, Under
Armour, Puma, Tommy Hilfiger, Napapijri, Dickies, Gibi global anlamda taninan birgok

markayla is birlikleri gerceklestirmistir (Dress-X, 2020).

Diinyanin ilk “dijital couture” elbisesi, Amsterdam merkezli dijital modaevi The
Fabricant tarafindan tasarlandi ve blockchain firmasi Dapper Labs tarafindan satisa
sunuldu. Ma’nin elbisesiyle fotograflari, sosyal medyada paylasilmak iizere AR
teknolojisi kullanilarak diizenlendi ve blockchain {lizerinden gergeklesen satis, modanin

ilk ses getiren NFT hadiselerinden biri olarak tarihe gecti (Atalan, 2021) (Resim:42).

Resim42: Johanna Jaskowska in 'Iridescence' by The Fabricant

Kaynak: https://www.forbes.com/sites/brookerobertsislam/2019/05/14/worlds-first-digital-
only-blockchain-clothing-sells-for-9500/?sh=59995064179¢ 04.02.2024

Bu dijital elbise mayis ayinda New York’ta diizenlenen Ethereal Summit isimli

organizasyonda 9,500 dolara alict bulmustur (Handley & Wright, 2019).

Norve¢ moda perakendecisi Carlings de dijital giysi koleksiyonlar1 sunan
firmalar arasindadir. Firma, ‘adDRESS The Future’ koleksiyonu ile yeni bir konsepte
onciliik ederek, 2018°de dijital koleksiyonunu online olarak satisa sunmustur. On dokuz
parcalik bu koleksiyonda; mavi puf ceket, metalik giimiis ceket ve LCD giines gozliikleri
gibi trlinler yer almaktadir. Carlings ekibi iiriinlerin aliminda, miisterilerinden sectikleri
giysilerin hangi fotograflarinin {izerine uygulanmasini istiyorlarsa o fotograflari

gondermelerini istemektedir. Carlings’in Marka Yoneticisi Kicki Persson “Gergek
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hayatta bu tipteki tasarim giysiler yiizlerce pound degerinde oluyor ve farkli tasarimlari
sebebiyle genellikle sadece sosyal medya iizerinde bir kere giyiliyorlar (Stevens, 2019)
(Resim:43) Carlings dijital koleksiyon parcalarinin on bes sterlinden satisa sunulmasi ile
moda endiistrisi ekonomisini bir sekilde demokratiklestirmis oldugunu ve ayni zamanda
kisilerin stillerini negatif karbon salimimi yaratmadan gosterebilmelerine olanak

sagladigini diistinmektedir (Stevens, 2019).

Resim 43: Carlings Silverhood Uriin Uygulamasi (McDowell, 2019)
Kaynak:https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/1086346 10.06.2024

Bir diger 6nemli dijital par¢a ise Londra merkezli moda markasi1 Auroboros,
biyomimikri (dogadan ilham) olarak adlandirilan koleksiyonu (Resim:44) fiziksel
giysilerin ve iiretimin kisitlamalarinin 6tesinde siirdiiriilebilir, inovatif bir bakis sunarken

teknolojinin moda ile olan birlikteligine potansiyeline vurgu yapmaktadir.

"

Resim44: WGSN 2020-2029 2020'ler 20 Trend Ongoriisii

Kaynak:https://www.instagram.com/p/CVyGMCNgSae/?igsh=MWNscGNiY2JjamhkNQ%3D%3D
12.06.2024
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Tiim bu dijital hazir giyim triinlerini destekler nitelikte olan WGSN raporu
2020-2029 (Resim:45) yillar1 arasinda, 20 Trends for the 2020s (2020°li Yillar I¢in
Trendler) tam icerisinde bulundugumuz durumla alakali olarak 6ngoriide bulunmustur

ve sundan bahsetmektedir:

Gergek ile sanal, sahici ile sahte soylenti ve fantazi arasindaki ayrimlar artik
gecerli olmayacak. Ekranlar araciligiyla etkilesime daha fazla zaman ayirdikea,
neyin gerc¢ek, neyin dijital oldugunu soylemek zorlasacak ve dijital kimliklerimiz
giinliik hayata niifuz ettikce aradaki farki daha az énemseyecegiz. Dijital
atolyeler kisitlamalardan armmmis bir moda gelecegi yaratacak. Renklerin,
malzemelerin ve anlasmalarin, ger¢ek hayatta nasil goriindiiklerinin yani sira

ekranda nasil goriindiiklerinin de pesindedir (Wgsn, 2020).

WGSN

Resim 45: WGSN 2020-2029 2020'ler 20 Trend Ongoériisii
Kaynak: https:/www.wgsn.com/en 02.08.2023

Cevrimici topluluklar1 ve sanal diinyanin pandemi ile gelen kabulii ve
uyumlanma siireci Metaverse fikrine yaklasimda yadirganmamig markalar bu konuya
yonelim gostermis bir nevi COVID-19 salgimi Metaverse teknolojisini  katalize ettigi

sOylenebilir (Tubitak, 2022).

Blockcahin, Metaverse, NFT, konularinin birbiriyle ¢ok iligkili konular olarak
ele alindiginda; NFT modanin farkli bir bigimi ise satilan fiziksel moda iirtinlerinin ayni
zamanda sanal NFT hallerinin de tiiketiciye sunulmasidir. Bunun en iyi 6rnegi Dolce &
Gabbana’nin dijital ve fiziksel giysileri igeren ilk liiks NFT koleksiyonu olan 9 pargalik
Collezione Genesi’dir. Ag¢ik artirmada toplam 5,7 milyon dolara satilan koleksiyondan
bir {iriin satin alanlar edindikleri tasarimin hem fiziksel hem de sanal bir versiyonuna

sahip olmuslardir (Rogovsky, t.y.).
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Resim46: Dolce & Gabbana’nin Collezione Genesi Koleksiyonundan Sanal Ve Fiziksel Uriin

Kaynak:https://3dlook.ai/content-hub/nft-in-fashion/17.06.2024

Dolce & Gabbana, 2021 yilinda, Venedik defilesinden esinlenen 9 NFT
parcadan olusan Collezione Genesi koleksiyonunu piyasaya siirdii. 6 milyon dolara
satilan koleksiyon, Dolce & Gabbana’nin fiziksel kiyafetlerinin fiyatinin ¢ok tizerindeydi

(Demir, 2023).

Resim47: Dolce & Gabbana’nin Collezione Genesi Koleksiyonundan Fiziksel Uriinler
Kaynak:https://editorial.mintable.com/nfts-for-any-season-why-luxury-fashion-is-getting-into-

nfts/ 17.06.2024
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En biiylik trend tahmin otoritelerinden biri olan WGSN tarafindan 02.22.22
tarithinde hazirlanmis olan A/W 23/24 kadin giyim raporunda, bu tezin hazirlanma
asamastyla denk gelen tarih aralifinda, Resim:48’ de yer alan 6ngorii de “NatureVerse”
bashigr dikkat cekmektedir. Bu baslik doga ve teknoloji gibi iki ayr1 yapiyr yeni
yaklagimlar ile ele almay1 6nerirken, 6ziinde dijitali ve fiziksel etkilesimi giysi modasina

uyarlamaya odaklanmustir.

Womenswear Forecast
AlW :
e

WGSN 2 WGSN

Resim 48: WSGN 2023/2024 Kadin Giyim Tahmin Raporu
Kaynak: https:/www.wgsn.com/en 12.06.2024

Resim 49°da yer alan 15-3716 TCX Pantone kodlu djjital lavanta rengini buna
ornek olarak, gosterilebilir.

Womenswear colour

HoturaVerso ATW 23/24

WGSN

Resim49: 2023/2024 Kadin Giyim Tahmin Raporunda Yer Alan Renkler
Kaynak: https://www.wgsn.com/en 18.05.2024

WGSN form, doku, tema, belirlenen renklerle beraber Metaverse kavrami ve
giysi modasinin birbirine entegre olmasi adina elde ettigi ve sundugu trend ongoriilerini

ortaya raporlar ile koymustur (Resim:50).
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Digital daydream

WGSN

Resim50: 2023/2024 Kadm Giyim Tahmin Raporu
Kaynak: https://www.wgsn.com/en 12.06.2024

Tiim bunlarla beraber siirdiiriilebilirlik konusu The Fabricant' a gore; dijital bir
tigort yaratmak, fiziksel muadillerine kiyasla yiizde 97 karbon tasarrufu sagliyor. Ancak
yalnizca dijital, gezegen icin otamatik olarak daha iyi anlamina gelmiyor, Digiconomist
sitesini yoneten Hollandali veri bilimcisi Alex de Vries'i uyariyor. Ozellikle NFT'ler,
yukarida bahsedilen karmasik blok zinciri sistemleri nedeniyle sasirtict derecede biiyiik
bir karbon ayak izine sahip olabilir. Bunlar, biiylik miktarda veriyi isleyen teknolojiye
dayanir ve bu da nihayetinde fosil yakitlardan elde edilen elektrige dayanan giiglii
bilgisayarlara ihtiya¢ duyar. Bir tahmine gore, ortalama bir NFT olusturmak, “tipik bir

Amerikan benzinli arabada 500 mil” stirmeye esdegerdir (Bauck, 2021).

Bu teknolojilerin c¢alisilmasi, kesfedilmesi cok eski tarihlere dayandigi

bilinilmekle beraber goriiniirligii yenidir.
3.5.3.Dijital ikizler

Dijital ikiz teknolojisi ilk kez 2002 yilinda “Uriin Yasam Dongiisii Yonetimi”
kitabinin yazar1 Dr. Michael Grieves tarafindan dile getirilmistir ve giiniimiizde 6zellikle
havacilik ve uzay bilimleri alaninda yaygin olarak kullanilmaktadir (Grieves, 2014;
Grieves ve Vickers, 2017; Haag ve Anderl, 2018; Puri, 2017; Weyer, Meyer, Ohmer,

Goreck ve Ziihlke, 2016). Ikiz kavrami ¢ogunlukla bir sistemin yasam déngiisii boyunca
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stirekli eklenen ve giincellenen entegre simiilasyonlar ile fiziksel bir 6genin dijital temsili

olarak tanimlanmaktadir (Madni, Madni, Lucero, 2019).

Giysi modasi baglaminda ise; dijital ikizler, fiziksel giysilerin dijitallestirilmis

versiyonlaridir.

Bunun yaninda ilk giinlerinden itibaren fiitiiristik malzemelerle denemler yapan
ve disiplinler aras1 ¢alismalar yiiriitebilen bir marka olarak, Paco Rabbane dijital sanat
diinyasinda yerini almis ve Selfridges ile is birligi yaparak 12 par¢adan olusan
koleksiyonu akilli s6zlesmelerle birlikte NFT olarak ve 600 £°dan satisa sunmustur. Paco

rabbane CEO’su Bastien Daguzan:

“Bu 12 NFT, Paco Rabanne'nin moda bilgisini géstermenin ve arsivlierdeki
yvaraticiligr modern bir dilbilgisiyle kutlamanin bir yolu. ”Moda ve dijital sanatin
gelecegi nasil goriinebilir? “Bizi mevcut simirlarin étesinde bir diinya bekliyor.
Moda ve dijital sanatin yeni deneyimler yaratabildigi bir diinya. Ancak bu, her
seyden once, yeni bir gelecegin yiikselisinden ziyade Metaverse kiiltiiriiyle bir

baglantidir” (Dguzan) (Resim:51).

Resim51: Paco Rabbane Fiziksel, Orjinal Tasarim ve Dijital ikiz Caligmasi

Kayank:https://www.voguebusiness.com/gallery/2022-a-year-of-fashion-nfts 19.06.2024

Bastien Doguzan NFT elbiselerin varligi ile bugiin ‘giyilemez’ veya ‘giyilebilir’
nedir? Hala simirlar1 zorlayabilir miyiz? Sozleri ile markanin ge¢misine de atifta

bulunmustur.
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3.6.YAPAY ZEKA VE HAZIR GiYiM TASARIMI

Yapay zeka ya da bilinen kisaltmasiyla Al (4rtificial Intelligence) en temel
anlamiyla insan zekasini taklit ederek, topladiklari bilgilerden c¢ikarimlar yapip,
Ogrenerek ve bu yolla kendilerini siirekli gelistiren sistemler olarak tanimlanabilir.
Generative (Uretken) Al belirli kriterlere dayal olarak gériintiiler ve tasarimlar olusturan

oncii bir teknoloji olarak da adlandirilabilir (Ihkib, 2021).

Moda diinyasina 6zgii Al, gorsellerde giysi ile ilgili 6zellikleri tanimlayabilir ve
gorsel ipuclarina dayali ¢ikarimlarda bulunabilir, taranan kumas gorsellerinden fiziksel
ozellikler ¢ikararak bunlart 3D modelleme ve tahmin analitigi icin kullanabilir (Ihkib,

2023).

Bu baglamda moda perakendecisi Revolve markas1 2023 nisan ayinda reklam
panolarina ait gorselleri yapay zekaya tasarlatarak moda diinyasinda bir ilke yer vermistir

(Resim:52).

Resim 52: Revolve Markasina Ait Yapay Zeka ile Hazirlanan Billboard Tasarimlari
Kaynak: https://vogue.com.tr/tech/modanin-yapay-hali 18.05.2024

Elon Musk, yapay zeka tarafindan tasarlanan kiyafetlerin fiziki diinyada da
dikilip giyilmesinin ne kadar giizel olacagini ifade eden bir tweet atmis ve hali hazirda
modanin giindeminde olan yapay zekanin, modanin gelecegini ¢izecek teknolojilerden

biri olabilecegi konusundaki fikirleri gliclendirmistir.
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Yapay zeka tarafindan {iriin tasarlayan ilk marka o6rneklerden biri, 2018 yilinda

Yoox Net-a-Porter tarafindan ¢ikarilan 8 by Yoox koleksiyonu olmustur (Resim:53).
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Resim 53: 2018 yilinda Yoox Net-a-Porter tarafindan ¢ikarilan 8 by Yoox koleksiyonu

Kaynak: https:/fashionunited.uk/news/fashion/yoox-launches-own-brand-8-by-yoox/2018110639818
01.05.2024

Yoox'un kurucusu ve Yoox Net-A-Porter Group'un CEO'su Federico Marchetti

yaptig1 a¢iklamada sunlar1 belirtiyor:

“Her zaman Insan ve Makine arasindaki simir1 kesfediyoruz; 1999'da Yoox u
icat ettigimden beri DNA'mizin bir par¢asi. ”Bugiin en son yapay zekayi, tasarim
ekibimizin insan ruhu ve yaratici yetenegiyle birlestiriyoruz. Teknoloji genellikle
miisteri tarafindan gériilmez,; 8 by Yoox onu arzu edilir ve elle tutulur kilryor”

(Marchetti, 2018).

Tasarimin yani sira trend tahminler i¢in de yapay zeka programlart moda

sektoriinde kullanilmaktadir.

Bize olanaklar1 agisindan ise; yapay zekanin diger teknolojilerden farkli bir
sekilde, katlanarak ve daha biiyiik ¢apta bir etki yaratarak 6zellikle kreatif endiistrilerdeki
birgok meslegi islevsiz hale getirmesi olasi olabilir. Yapay zeka destekli sistemlerin
stirdiiriilebilirlige yaptig1 katkilar belki de bir noktadan sonra yapay zeka algoritmasinin

moda markalarinda kullanilmasini zorunlu kilabilir.
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4.TURK HAZIR GIYIM ENDUSTRISINDE CLO 3D TASARIM
PROGRAMININ KULLANIMI

CLO 3D, 3D giysi tasarimi ve gorsellestirme i¢in tasarlanmis 6zel bir yazilim
programidir. CLO Virtual Fashion Inc. tarafindan gelistirilmistir. 3D giysi tasarimi ve
simiilasyonu alaninda yillarca siiren yenilik ve evrimin bir iriiniidiir. Basta moda
tasarimcilar1 ve hazir giyim {ireticileri olmak {izere kullanicilarin, dijital ortamda sanal
giysiler olusturmasina olanak taniyan dijital tasarim programudir. Sirket, gelismis 3D
giysi tasarimi ve simiilasyon yazilimi saglayarak moda endiistrisinde devrim yaratmay1
amaglamistir. CLO Virtual Fashion’n modanin temellerini anlayarak ve taniyarak moda

endiistrisinin geleceginde etkili olmaktadir.
4.1.CLO 3D TASARIM PROGRAMI NEDIR?

Inglizce Clothes kelimesinden tiireyen CLO 3D; moda, hazir giyim ve tekstil
endistrileri icin en son simiilasyon teknolojileriyle sanal, gercege yakin giysi
gorsellestirmesi olusturan diinyanin en ¢ok tercih edilen 3D Moda Tasarimi1 CAD yazilim
programidir. 3 Di Dimensional Three-Di {i¢ dimensional giyim sistemi bilim ve
teknolojinin ilerlemesini, insan diisiincesinin ilerlemesini ve insan yagam zevkinin siirekli
iyilestirilmesini temsil eder (Chang, Han, Sun, Gao and Wang, (2021). CLO 3D yazilimi,
eksiksiz islevlere ve basit ve hizli ¢alismaya sahip gii¢lii bir simiilasyon uydurma
yazilimidir. Kumaglarin fiziksel oOzellikleri, giysilerin goriinlimiinii belirleyen ana

faktorlerdir (Cremen, Mcnulty, 2014).

Son yillarda, sanal uygulama teknolojisinin ortaya g¢ikmasi ve gelismesiyle
birlikte, geleneksel 2D (Two Dimensional) giyinme sisteminden ¢ok daha uygun olan 3D
sanal uygulama teknolojisi yavas yavas olgunlagmistir (Yuan, Khan, Fabriz ve Yao,

2013).

Sanal uygulama olarak adlandirilan uygulama, kullanicilarin kiyafet degistirme
eylemi yapmadan bazi cihazlar araciligiyla gercek uygulama ile aym1 deneyimi
yasayabilecekleri anlamina gelir. Boyle bir sistemin ortaya ¢ikmasi, geleneksel giyim
perakende sektoriinde kiyafet degistirme ve kiyafet takma baglantisini biiyiik olclide

basitlestirmekte, saha siiresi, insan giicli ve sermaye gibi maliyetlerin tiiketimini
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azaltmakta ve isletmeleri ve tiiketicileri biiyiik Ol¢iide kolaylastirmaktadir (Bazyuk,
Kiselev ve Kuzma -Kichta, 2017).

CLO Virtual Fashion Inc, 2009 yilinda Simon Kim ve Seung Jae Lee tarafindan
Giiney Kore’de kurulan, ilk yillarinda sanal giysi tasarimi ve simiilasyonu i¢in saglam bir
platform olusturmak adina arastirma ve gelistirmeye odaklanan bir sirkettir. Ekip kumasg
simiilasyonu, desen tasarimi ve giysi gorsellestirme i¢in algoritmalar gelistirmeye
calisirken bunun yaninda c¢ok sayida tasarimci ve kalip ireticisi ile ortak siirecler
yiirliterek, moda tasarimcilarinin ihtiyaglarini karsilamaya yonelik profesyoneller ile is

birligi yapmaktadir.

Buradaki en biiyiik amaglardan biri ise CLO’da olusturulan sanal giysilerin
fiziksel giysilerle tamamen ayni goriinmesi ve hareket etmesi tasarimcilara siireglerinde

gercege en yakin dogru ve gergekei sekilde sonuclar elde ettirmesi olmustur.

2D giysi nesnesi 3D dir. Ancak giyilmedigin de malzemeye bagl olarak beden
tizerinde 3D olma hali ilk olarak algida kagirdigimiz noktadir, CLO da ise beden

kullanmasak bile hacim elde etmek mumkiindir.

CLO 3D’nin ilk siiriimii 2010 yilinda tamtilmustir. Ilk siiriimler, sonraki
yinelemelere kiyasla Ozelliklerde biraz sinirli olsa da gelecekteki gelistirmelerin

temelinin atilmas1 saglamistir (CLO Virtual Fashion, 2024).

CLO 3D’nin baslangic noktast olan Marvelous Designer’in (Resim:54) ikizi
olarak dogan CLO 3D, baz1 ayn1 temel 6zelliklere sahip olarak ¢ikmistir. Ancak hizli bir
sekilde hazir giyim endiistrisinde kullanicilarin ihtiyaclarii karsilamak i¢in kendine
0zgii bir program haline doniismiistiir. CLO; sinirsiz tasarim, ger¢ek zamanl etkilesim,
kullanim kolaylig1 ve dogru materyali sunarak moda ve hazir giyim isletmeleri i¢in
tasarim siireclerinde devrim yaratmigtir. Simiilasyon 6zeliginin 2014’te tanitilmasindan
CLO 6.0’da otomatik dikis 6zelligini eklemesine kadar, her yeni versiyonda kendini bir
onceki versiyondan daha iyi hale getirmistir. Baslangicindan bugiine kadar yazilimini
kullanan sirketler ic¢in tedarik zincirinin her adiminda ¢ok Onemli iyilestirmeler

gerceklestirmistir.
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Resim 54: Marvelous Designer Programina Ait Logo
Kaynak: https://www.marvelousdesigner.com 01.06.2024

Tasarim siiregleri ve pazara giris siiresini kisaltan CLO sirketlerin diger
departmanlar1 ile ger¢ek zamanli iletisim kurmasina ve kreatif siirecin kalitesinin
artmasimma da olanak tanir. Genis kullanici kitlesine hizmet veren CLO’nun, her
kullaniciya ait uygun Ozellige sahip olmasi Onemlidir. Serbest c¢alisanlardan,
kreatorlerden ve amatdrlerden biiyiik perakendecilere, marklara, tasarim stiidyolarina ve

kreatif ajanslarina kadar kullanimi miimkiindiir (Masterkey, 2021).

CLO’ nun ilk kelime anlami, sanal giysileri ger¢ek diinyayla iliskilendirmenin
bir semboliinii olusturmak i¢in mavi rengin (teknolojinin temsilcisi) ve dikisin (Modanin

Temsilcisi) birlestirilmesiyle olusturulmustur (Resim:55).
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Resim 55: CLO 3D Programina Ait Logo
Kaynak:https://www.clo3d.com/en/ 01.06.2024

Degisen, gelisen ve ihtiyaclara yonelik olarak giincellemeler olusturmasi CLO
3D’nin gelismesindeki en 6nemli yapi taslarindan biridir. Markalarin gerekliliklerine gore
hareket almas1 ve bu yondeki geri doniislere etkin ve ¢oziim odakli doniis saglayarak
stirekli iyilestirme hareketi igerisinde olmasi kullanimindaki siirdiiriilebilirlik icin

Onemlidir.

89


https://www.marvelousdesigner.com/
https://www.clo3d.com/en/

Gergeklestirilen bu gilincellemeler kumag simiilasyonu, desen manipiilasyonu,
isleme kalitesi ve kullanici ara yiizii tasarimindaki iyilestirmeleri igerirken, 6zelliklerin
genisletilmesi her yeni siiriimde CLO 3D, kullanicilarinin gelisen ihtiyaglarini karsilamak

icin bir dizi yeni 6zellik ve gelistirme sunmaktadir.
4.1.1.Clo 3d Tasarim Programinin Ozellikleri

Ozellikle oyun kostiimii tasarimindan sonra, hazir giyim endiistrisi igin
gelistirilmis olan bu program, ayn1 zamanda sorunsuz ve kolay kullanilabilen bir ara yiize

sahip olmakla birlikte bir¢gok kullanim 6zelligine sahiptir bunlar ise su sekildedir.

3D avatar (grafiksel temsil) ve 2B sablon ¢izimi ayni anda tasarlanabilir ve
degistirilebilir ve veriler senkronize, eszamanli olarak 2D kalip ve 3D simiilasyon

pencerelerinin tek ekranda kullanilabilir (Masterkey) (Resim:56).

Resim 56: 2D Kalip ve 3D Simiilasyon Pencerelerinin Tek Ekranda Yer Alabilen Calisma
Alani

Kaynak: https://www.theinterline.com/2022/12/21/dpc-conversations-simon-kim-ceo-clo-
virtual-fashion/ 27.05.2024

CLO ile gercek zamanli etkilesimle, moda tasarimcilara ve modelistlere
olusturulan tasarimlarin kumasini, kalibin1 ve siluetini hizli bir sekilde gorsellestirme ve

tekrar diizenlemeye anlik gézlem imkani verir (Resim:57).
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Resim 57: Hizli Model Gérsellestirme Ornegi

Kaynak: https://masterkey.com.tr/masterkey/clo3d/ 27.05.2024

Model kiitiiphanesinde ayrica cesitli cilt tonlari, sac stilleri, ayakkabilar ve
aralarindan se¢im yapabileceginiz diger aksesuarlar bulunur.

Yapay Zeka Al teknolojisi ile kumas tiirii, kompozisyon ve yogunluk verileri
girilerek istenilen 6zellikte kumasg olusturulabilir.

Yapay Zeka Al teknolojisi ile istenilen 6zellikte kumag dokusu olusturulabilir.
Yapay Zeka Al teknolojisi ile istenilen 6zelliklerde grafik baski tasarimlari
olusturulabilir.

Hareketli sunum i¢in dinamik kamera ac1 ayarlar1 mevcuttur.

Soft Body Simiilasyon o6zelligi ile gercekei fitting sabit ya da animasyon
modunda kullanilabilir.

Anahtar kelimeler girilerek ya da bir fotograf yliklenerek istenilen 6zellikle
avatar yiizii olusturulabilir.

Garment Fit maps (liriin bas1 haritas1) avatarin kumas tizerinde olusturdugu
basing noktasindan baglayarak avatar {lizerine uygulandiginda kumasinizin nasil
tepki verecegini gosterir. Avatar viicut dlgiilerine bagl olarak giysinin streg

kisminin ne kadar oldugu goriiliir. (Resim:58)
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Resim 58: Uriin Bas: Haritasi ile Stre¢ Olgiimleme

Kaynak:https://masterkey.com.tr/masterkey/clo3d/ 27.05.2024

Sanal kadin, erkek, ¢cocuk avatar ve dummy yazilim i¢inde bulunur ve gercekei
Olgeklendirilebilir.

Ayrica size ait sanal dummy ve avatarlarinizi da kullanabilirsiniz.

Gergek beden 6l¢iilerinde sanal fitting, check fit yapilabilir.

Drape duyarli kumaslari tam dogru sekilde simule eder.

Pantone renk paleti default (varsayilan) ytiklii gelir. Siirsiz renk kombinasyonu
ve varyantta ¢aligabilirsiniz (Masterkey).

Sayisiz katman ve komplike ayrintilar igeren stiller olusturulabilir. Basit bir
bluzdan karmasik desen pargalar1 ve yapiya sahip teknik dis giyime kadar ¢esitli
giysiler tasarlanabilir, sapkalar, cantalar, ciizdanlar, i¢ ¢camasirlari, mayolar, is
kiyafetleri ve daha fazlasi dahil olmak iizere kumas, deri ve kiirk vb. malzeme
ile yapilmis her sey yapilabilir.

Sanal defile, animasyon, gorsel-video turntable ve yliksek ¢oziiniirliikkte render
ozellikleri CLO ile default olarak gelir.

Sinirsiz sanal aksesuar segenegi. (Diigme, Trim, Fermuar,Vb.)

Siirsiz dikis segenegi.

3D Teck Pack (teknik ¢izim) ve BOM (bil of material) iirlin regetesi ozelligi
(Resim:59) (Masterkey).
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Resim 59: Teknik Cizim ve Uriin Regete Ozelligi
Kaynak: https://masterkey.com.tr/masterkey/clo3d/ 27.05.2024

PDM (product data management), PLM (product lifecycle management)
uyumlulugu.

Sektorde en ¢ok kullanilan kumaslardan olusan sanal kumas kiitiiphanesi.

CLO Fabric Kit (kumas 6l¢iim makinasi) ile kendi sanal kumas kiitiiphanenizi
sinirsiz olusturma.

Gergek zamanh ilerleme, ne kadar spesifik veya deneysel olurlarsa olsunlar,

istediginiz sayida renk ve model varyasyonu aninda gorsellestirme (Masterkey)

(Resim:60) (Resim:61).

Resim 60: Model Varyasyon Ornekleri
Kaynak: https://masterkey.com.tr/masterkey/clo3d/ 27.05.2024
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Resim 61: Renk ve Desen Varyasyon Ornekleri
Kaynak: https://masterkey.com.tr/masterkey/clo3d/ 27.05.2024

e Numune teslim ve onay siiresini kisaltir. (Resim:62)

SLASH YOUR LEAD TIMES

BEFORE AFTER
o0 i 30

Resim 62: Klasik ve 3d Kullanimdan Sonraki Karsilastirmali Uriin Siireci
Kaynak: https://masterkey.com.tr/masterkey/clo3d/ 27.05.2024

4.1.1.1.Clo 3d Tasarim Programimin Cevrimici Entegre Ozellikleri

CLO-SET, CLO-VISE, CLO-CONNECT bunlardan ilki ve hazir endiistri i¢cin
en 6nemlisi ¢evrim i¢i entegre Ozellik olan CLO-SET: djjital varliklarini tek bir yerde
depolamak, paylagsmak, aramak ve bunlar iizerinde is birligi yapmak ve ilgili is akisini

yonetmek i¢in giivenli bir yol sunan bulut tabanli bir varlik yonetimi ve iletisim aracidir

(Linkedin, 2024).

Tasarimeilar, teknik tasarimecilar, 3D modelleyiciler, saticilar, kaynak bulma,
tedarikciler ve hatta toptan ve perakende satis sunumlar1 arasindaki boslugu tek bir
merkezi dijital alandan erisilebilen 3D igslemeler olarak tanimlanabilir (CLO-SET, 2024)
(Resim:63).
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Resim 63: CLO-SET Ara Yiiziinden Kesit
Kaynak: https://www.theinterline.com/2022/12/21/dpc-conversations-simon-kim-ceo-clo-virtual-fashion/
27.05.2022

CLO-SET, Dijjital 3D kiyafet i¢in web tabanli ortak ¢alisma ve veri paylasim
yonetimi iletisim platformudur. Miisterilerinize sanal numunelerinizi sunabilir, onlarla

online interaktif kritik yapilabilmektedir (Masterkey) Resim:64).

SET

Resim 64: CLO-SET Ara Yiiziinden Kesit
Kaynak: https://www.theinterline.com/2022/12/21/dpc-conversations-simon-kim-ceo-clo-virtual-

fashion/ 27.05.2022

Global moda endiistrisinde CLO-SET'in kullananim oranlar1 ise 2024 itibariyle
su sekildedir (Resim:65).
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Resim 65: CLO-SET Cesitli Basliklardaki Kullanim Orant

Kaynak: https://style.clo-
set.com/aboutus?trk=products details guest secondary call to action 27.05.2024

CLO-VISE: Veri aligveriglerinde sorunsuz bir deneyim i¢in CLO ve PLM
Cozlimleri arasinda koprii kurarak dijital {iriin olusturma ile pazara sunma siiresini kisaltir
(Linkedin, 2024).

CLO- CONNET: Moda yaraticilarinin dijital varliklarini agik bir pazar, portfoy

yonetimi araclart ve ag ¢oziimleri araciligiyla giiglendirmeleri i¢in kiiresel bir topluluktur
(Linkedin, 2024).

Kullanicilar burada olusturduklari tiim dijital tasarimlar1 {iriin, kumas, aksesuar,
avatar, sahne tasarimlarmi topluluk ile paylasarak etkilesime girerek ayni zamanda

bedava veya belirli bir {icret karsiliginda satabilmektedir veya alabilmektedir (Resim:66).

Resim 66: CLO-CONNECT Ara Yiiziinden Kesit
Kaynak: https://connect.clo-set.com/store 27.05.2024

CLO CONNECT’ in kendi isleyisinde yer alan diger bir 6zelligi ise Everywear,

CLO ve Marvelous Designer' da {iretilen giysileri oyun, Metaverse ve eglence gibi dijital
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alanlar icin optimize eden bir Ozellik paketidir. Otomasyonla, tekrarlayan gorevleri

otomatiklestirerek zaman1 ve maliyeti 6nemli 6l¢iide azaltmaktadir.

Otomatik fitting, 2D desenleri ve 3D giysiyi avatarin boyutuna/viicuduna uyacak
sekilde otomatik olarak ayarlar. Icerik olusturucularin, farkl1 avatar boyutlari/gdvdesi icin
tasarlanmig kiyafetleri, farkli boyutlardaki diger avatarlara uyacak sekilde kolayca
degistirmelerine olanak tanir (CLO-SET Connect, 2024) (Resim: 67).

Resim 67: Farkli Avatar Ornekleri ile Hizli Caligma Ornegi
Kaynak: https://connect.clo-set.com/everywear 27.05.2024

Rigging (donanim) bir karaktere 3D giysi eklemeyi ve video oyunlari gibi ger¢ek
zamanli uygulamalarda nasil hareket ettigini ve davrandigini tanimlamayi igerir. Igerik
olusturucularin donanim igin gereken siireyi énemli Ol¢lide azaltmasina olanak tanir

(Resim:68).

Resim 68: Hareket ve Davranis Tanimlama Rigging
Kaynak: https://connect.clo-set.com/everywear 27.05.2024
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Yiizey olgunlastirma, yiiksek ¢oziiniirliiklii 3D giysiden, 2D doku haritalarina
bilgi yakalamak ve aktarmaktir. igerik olusturucularm verimliligi artirmasma ve 3D

giysilerin gercekeiligini artirmasina olanak tanir (CLO-SET Connect, 2024).

Resim 69: 3D Giysiden, 2D Doku Harita Ornegi
Kaynak: https://connect.clo-set.com/everywear 27.05.2024

Ayrint1 diizeyi lod (level of detail) bir 3D karakterin farkli versiyonlarim
olusturmay1 ve izleyicinin mesafesine gore hangisinin olusturulacagini dinamik olarak

secmeyi igerir (CLO-SET Connect, 2024) (Resim:70).

Resim 70: Ayrmt1 Diizeyi (LoD)

Kaynak: https://connect.clo-set.com/everywear 27.05.2024

CLO-CONNECT ‘in bir diger en énemli kullanim 6zeligi ise diger APPS’ler
(uygulama) ile olan baglantis1 ve is birligi yer almaktadir. Bunlar ise sunu kapsamaktadir;
Livesycnc (canli senkranizasyon), NFT, AR, JINNY (metaverse icin 3d giysiler
olusturma naraci). (CLO-SET Connect, 2024).
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4.1.2.Clo3d Tasarim Programimin Diger Dijital Programlar ile Entegrasyonu

Yazilim, diger tasarim araclari ve platformlariyla is birligini ve entegrasyonu
destekleyerek, kullanicilarin tasarim ve iiretim siireci boyunca sorunsuz bir sekilde veri

aligverisinde bulunmalarina ve ekip tiyeleriyle is birligi yapmalarin1 saglamaktadir.
CLO 3D ‘nin uyumlu oldugu programlar:

¢ Adobe Photoshop, Illustrator ile tam uyumludur.

e Tim 2D CAD Kalip programlar1 ile uyumludur varolan kaliplarim1 DXF
(Drawing Exchange Format)-ASTM (American Society for Testing and
Materials)/AAMA (American Apparel Manufacturers Association) formatinda
CLO’ya aktarilabilir..

e Kendi biinyesinde bulundurdugu JINNY ile yine 3D kumas kiitiiphanesi VMOD
library ile uyumludur.

e UV dosyalar1 kolayca Adobe Substance, Blender, Unreal Engine vb.
programlara aktarabilir (Masterkey).

4.1.2.1.Dijital Kumas Kiitiiphanesi “V-MOD 3D Library”

Hiper gergek¢i kumas yazlimi CLO 3D ve diger 3D programlar (Resim:71) ile
entegre kullanilabilen, fiziki olarak bulunan kumaslari, ihtiyaca yonelik olarak kolaylikla
dijitalize edebilirken, kumaslarin drapaj 6zelliklerinden simiilasyon 6zelliklerine kadar,
kumas icerik, dokuma tiirii ve yiizey yapisi, kumas igerigi ve gramaji, gibi bir¢ok 6zellige

sahiptir. Bunlar1 hiper gerc¢ek¢i kumaslar olarak ta adlandirabiliriz.

COMPATIBLE CREATIVITY

Resim 71: V-MOD Library ile Entegre Bir Calisan 3D Programlar
Kaynak: https://vmod.xyz 11.05.2024
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Dijital kumasglar 3D tasarim tirlinlerinin etkisinin daha iyi, daha canli ve daha
hizl1 olmasi i¢in 3D giyim tasariminda malzeme elde etmenin zorlugunu ¢6zmek adina

dijital malzeme kiitliphanesi olarak kullanilabilir.

Gergek bir kumas dijitalize edilerek, programlara belirli formatlarda ZFAB
(Marvelous Design Kumas Datas1), SBSAR (Adobe Substance Designer) kullanilarak
olusturulan bir 3B malzeme arsivi), PNG (Portable Network Graphic) gibi igeriye
alinmaktadir. Boylelikle tasarimci gercekte bulunan kumas ile dijital ortamda, ayni
caligmalarini siirdiirmeye daha pratik yolla devam eder (V-MOD Library, 2024)
(Resim:72).

DIGITAL FABRIC

Resim 72: Dijitalize Edilmis Fiziki Kumas Ornegi ve Dijital Versiyonu
Kaynak: https://vmod.xyz 11.05.2024

Kumas niteliklerini 6nceden ayarlama islevine sahip olan CLO 3D, CLO
3D’deki simiile edilmis kumasa karsilik gelen simiile edilmis kumas 06znitelik
parametreleri, gercek kumasin ortii indeksi dlgiilerek elde edilir. Simiile edilen kumasin
0zellik parametrelerini ayarlayarak, insan viicuduna giyilen kiyafetlerin ortii etkisi dogru

bir sekilde simiile edilebilir (Thomas, McElory, 2011).
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V-MOD kumas kiitliphanesi, kumaglarin drapaj etkisini gozlemleme sansi
vererek tasarimciya destek olmaktadir. Video oynatici ile gergek zamanli olarak segilen
kumagin yer ¢ekiminde nasil hareket edeceginin simiilasyonunu gostermektedir.
Kumaslarin gramaj bilgisi ve igerisinde yer alan muhteviyat bilgileri de icermektedir

(Resim:73).

Resim 73: Vmod Kumas Kiitiiphanesinde Yer Alan Kumag Drapaj Simiilasyonu
Kaynak: https://vmod.xyz/3d-digital-fabrics-drape 11.05.2024

V-MOD kumas kiitiiphanesinin CLO 3D ile olan dosya formati ve programla
olan entegrasyonu kullanicilara tasarimlarini gelistirmede kolaylik, ¢esitlilik ve dijital
kumaslar ile ger¢ege yakin etkiler elde etmelerini saglamaktadir. CLO-CONNET

kisminda yer alan bu entegrasyon goziikmektedir (Resim:74).

Resim 74: V-MOD Kumas Kiitiiphanesinde Yer Alan Dijital Kumas Ornekleri

Kaynak: https://connect.clo-set.com/store/fabric?pricingOptions=0&sortby=3 11.05.2024

101


https://vmod.xyz/3d-digital-fabrics-drape%2011.05.2024
https://connect.clo-set.com/store/fabric?pricingOptions=0&sortby=3

The Fabriciant markasi CLO 3D ekibine verdigi roportajda sunlari dile getiriyor:

Gorsellestirme amaciyla giysilerin en ayrintili ¢evirilerini olusturmak igcin CLO
kullaniyoruz. Ek olarak, CLO' nun simiilasyon motoru en iyisidir ve giysilerin hiper
gercekgi temsillerini olusturmamiza olanak tanir. Markalar her zaman giysilerin
gergekte oldugu gibi goriinmesini ve hareket etmesini ister, ancak 3D'nin gercek
degeri gergeklerden daha iyi durumlar yaratmak oldugu icin her zaman bundan
daha biiyiik diisiinmenizi tavsiye ederiz. Bu, sirket ici ekiplere ve tiiketicilere ilham
vermenin en iyi yoludur. Sirketlerle ¢alisirken, giysilerin gercek diinyada
goriinmesi gerektigi gibi gorsel temsilini tiretirken siire¢ her zaman aymidir. Ancak
kendi tasarimlarimiz séz konusu oldugunda, sadece sanal alanda var olabilecek

veni bir moda dili deniyor ve gelistiriyoruz. (Murphy, 2020).
4.1.3.Clo 3d Tasarim Program Tiirkiye Temsilcisi “Masterkey”

Diinyanin Birgok iilkesinde kullanilan programin {ilkelerde yer alan
distribtitorleri bulunmaktadir. Tiirkiye’de 2015°te kurulan ‘Masterkey Virtual Fashion’

tek temsilcisidir.

Resim 75: Masterkey Logosu

Kaynak75 : https://masterkey.com.tr/en/ 21.05.2024

Masterkey’in biinyesinde; 3D dijital moda tasarimi, dijital moda stiidyosu,
kumas ve malzeme dijitallestirme, dijitallesme ar-ge, endiistriyel dijital doniisiim ve sanal

moda akademisi bulunmaktadir (Masterkey) (Resim:76).
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Digital Collection

Resim 76: Masterkey Biinyesinde Yer Alan Birimler
Kaynak: https://masterkey.com.tr/en/ 11.05.2024

Programi satin alan sirketler veya akademik kuruluslara, Masterkey ekipleri

tarafindan egitimler sunulup, programa dair sertifikalar verilmektedir.

4.1.4.Clo 3d Tasarim Programm Tiirkiye’de Kullanan Hazir Giyim
Markalari

2024 tarihi itibariyle CLO 3D ‘yi kullanan ¢esitli hazir giyim markalar1 ve tekstil
firmalar1 yer alirken Kizilay, Togg gibi endiistri disinda kalan markalar1 da g6zlemlemek
miimkiin, bu durum bizlere tekstil endiistrisi disinda da kullanildigin1 géstermektedir

(Resim:77)
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Kaynak: https://masterkey.com.tr/en/masterkey/clo-clients/ 11.06.2024

4.1.5.Clo 3d Tasarim Program Tiirkiye’de Kullanan Egitim Kurumlar:

Dijital teknolojilerden daha fazla yararlanmak ve deger sunmak icin yeni
yeteneklere, becerilere ve hizmetlere giinden giine daha fazla ihtiya¢ olmaktadir. Artan
otomasyon ve diger dijital teknolojiler sayesinde ortaya ¢ikan yeni rol ve yeteneklerin
toplum geneline yayilmasi gerekliligi orta vadede egitim sisteminin yeniden diizenlemesi
ihtiyacin1 doguracaktir. Ayni zamanda dijital dontigim igerisinde olan kurum ve
kuruluslarda teknolojinin insan ile birlikte uyumlu c¢alisabilmesi i¢in etkili bir yetenek
yonetimi stratejisi gerekmektedir. Dijital teknolojilerin uygulanmasini yonetmek ve kritik
kaynaklarin uzmanligindan yararlanmak icin organizasyonda degisikliler yapmak ve yeni
mitkemmeliyet merkezleri gelistirmek gerekmektedir (Dijitallesme Yolunda Tirkiye,
2021).

Endiistri 5.0’a dogru ilerken igerisinde oldugumuz dijital donilisiime adapte
olunmasi ve bu gelismelerin topluma entegre edilmesinde kurum ve kuruluslar 6nem arz

ermektedir.
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Teknolojinin sinirlart zorlandig1 giiniimiizde iiretime doniik mesleki egitimin
iilkeler acisindan c¢ok oOnemli oldugu bilinmektedir. Bu konudaki ihtiyacin
karsilanabilmesi i¢in 6ncelikle usta ¢irak iliskisinin oldugu sektorde, zaman i¢inde kaliteli
eleman ihtiyacinin artisi ile birlikte 6rgiin ve yaygin egitim kurumlar1 devreye sokulmus
olup, bu baglamda moda tasarimi egitimi de 6nem kazanmustir. Tiirkiye'nin bu alanda
kendini diinyaya kabul ettirebilmesi, ancak iyi bir moda tasarimi egitimi sonucunda moda
tasarimcilarin1  yetistirmesi ve sektore yonelik periyodik arastirma raporlart ile
saglanabilecektir. Tiirkiye'de hazir giyim sektdriiniin ihracatta itici gii¢ haline doniigsmesi
ile birlikte son yillarda (10-15 yilda) moda tasarimi alaninda egitim veren yeni (kamu-
vakif) fakiilte ve yiiksekokullar agilmistir. Bunlarin yani sira sektoriin arz kapasitesini
olusturan az da olsa mesleki orgiitlerin egitim programlar1 (IMA) ile ¢cok sayida ve alt
program bazinda ¢esitli 6zel kurslarin sektorde yer aldigi dikkati ¢eken bir gelismedir

(Bebka, 2015).

Tiirkiye’de CLO 3D lisansh kullanimina ve bu yazilim i¢in gerekli olan teknik alt
yap1 ve donamima sahip yedi kurum bulunmaktadir. Bunlar istanbul Teknik Universitesi,
Ege Universitesi, Eskisehir Teknik Universitesi, Yeditepe Universitesi Usak Universitesi
gibi akademik kurumlar yer alirken IMA, ISMEK (Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Sanat
ve Meslek Egitimi Kurslar1), gibi T.C. Milli Egitim Bakanligina bagli enstitiilerde de yer
almaktadir (Resim:78).

7isMEK A

VEDITEPE UNIVERSITES

Resim 78: Tiirkiye’de Lisansli CLO 3D Kullanan Kurumlar
Kaynak: https://masterkey.com.tr/en/masterkey/clo-clients/ 11.05.2024

[HKIB istiraki olan Istanbul Moda Akademisi’nin CLO 3D egitimlerinde programa
kurumlar diginda bireysel olarak ulagilmasi ve bu egitimlere yer veren ilk, 6zel kurum olarak

onemlidir. IMA‘ nm 2024 yil1 itibari ile ders kapsamu ise su sekildedir.
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CLO 3D egitimleri 14.10.2024 egitim planinda 3 ay (72saat) bir egitim

bulunmaktadir. Bu egitimin icerigi ise sunlar1 kapsamaktadir.

CLO 3D’ye giris, sistemle tanigma, proje bazli egitim materyalleri kullanilarak
3d mantalite kazanilmasi, dxf formatinda kalip veya yerel kalip araglar1 kullanilarak kalip
olusturma ve gelistirme ¢aligmalari, sanal dikis olusturma ve sanal dikim teknikleri sanal
grafik ve aksesuar ¢aligsmalari, pantone/clo:pantone kiitiiphane ile zenginlestirilmis renk
kiitiiphanesi olusturma, tekstil yiizeyi olusturma, gelistirme ve manipiilasyonlar, tekstil
materyalleri kullanimi, katt modelleme/mesh modelleme, giysi, materyal, sahne, avatar
kiitliphanesi olusturma ve gelistirme, sinirsiz varyant segenekleri modular konfigiirasyon,

avatar editor, animasyon ara yiizii kullanimi, render ve 151k tasarimi (IMA, 2024).

Programin bitiminde ise; 3D giyim tasarimina ve bununla birlikte tasarimi
destekleyici geligkin render ve animasyon sunum araglari ile web tabanli portfolyo
olustururken kreatif zekay1 ortaya ¢ikaracak calismalara imza atilabilmesi hedeflendigi

dile getirilmistir (IMA, 2024).

Pandemi 6ncesi 2018 yilinda gerekli teknik alt yapilarim olusturarak, miifredatlarina
CLO 3D’ yi dahil eden Eskisehir Teknik Universitesi iki asamadan olusan bir miifredata yer
vermis, global anlamda 6grenci isleri ile CLO 3D ‘nin fiziki sinirlar1 asan, fizikselin 6tesinde
olma 6zelligi ile 2020 Helsinki moda haftasi, Rusya Mercedes Benz moda haftasi gibi
platformlarda 6grenci isleri ile yer almis Vogue, TEEN Vogue, L’OFFIACAL, BAZZAR gibi

diinyaca tlinlii dergilerde ¢alismalara yer verilmistir (Resim:79) (Resim:80).

LO 3D computer lab / ESTU

-
~
o

Resim 79: Eskisehir Teknik Universitesin De Yer Alan Clo 3d Calismalarinin Yiiriitiildiigii
Bilgisayar Laboratuvari

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=MVrcrBAu864 11.06.2024 dk7:49
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Resim 80: Eskisehir Teknik Universitesin Moda Dergilerinde Yer Alan Haberleri
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=MVrcrBAu864 11.05.2024 dk:26.57

CLO 3D lisansh kullanicilarindan Okan Universitesi Moda Tasarimi Boliimii
Ogrencilerinin sadece tekstil aksesuarlar1 kullanarak hazirladiklar1 tasarimlar Masterkey
is birligi ile 3D moda tasarim yazilimi1 CLO ile sanal defileye doniistiiriilerek, 2020 yil
17-19 Kasim tarihlerinde pandemi sebebi ile sanal olarak gerceklestirilmis ve 5. KYSD

Tekstil Aksesuarlar1 Trend ve inovasyon Fuari’nda sunulmustur (Resim:81).

Resim 81: Eskisehir Teknik Universitesin Moda Dergilerinde Yer Alan Haberleri
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=H gHyGG8thM 11.05.2024 dk:00.33

Endiistrinin djjital doniisiim siirecine adapte olma asamasinda yer alan
platformlardan biride egitim platformlar1 olmustur. Sanal simiilasyon teknolojisi CLO 3D

dijital tasarim programi, pandemi oncesi ve pandeminin getirdigi zorunluluklar ile egitim
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kurumlarmin miifredatlarina entegre edilmistir. Tim bunlar ile birlikte endjiistrinin doniigiim
stirecinde yer almak tiizere, moda tasarimcilart ve CLO 3D tasarimcilart yetistirerek ileride
olusacak sektore yonelik ihtiyacin giderilmesi adina adimlar atilmustir. Dijital doniistime olan

adaptasyonun egitim kurumlari ile de saglandig1 sdylenebilir.

Bir yandan iiriinii satin alan firmalar bu kapsamda programin hali hazirda satisinda
yer alan butik egitim paketleriyle kurum igerisindeki egitmenler esliginde baslangic
seviyesinde temel kulanim bilgi ve becerisine sahip olacak sekilde belli bir saat egitim alip
sertifikalar alirken. Bu doniistime bireysel olarak ayak uydurmaya calisan bagimsiz
tasarimcilar veya tasarimci  adaylart ise egitim kurumlarindan egitim alma yoluna

gitmektedir.
4.1.6.Clo 3d Tasarim Programi Numumelendirme Siireci

Hazir giyim sektorii gesitliligin coklugu birbirinden farkli ve kisa terminler de
liretim yapan bir sektor 6zelligi tasimaktadir. Bir tekstil {irlinii seri liretime ge¢meden
onceki asamada birgok asamadan ge¢mekte numunelendirme siireclerine bu noktada

yaklasarak incelecegimizde uzun maliyetli siiregler s6z konusu olmaktadir (UIB, 2020).

Glinlimiiz numulendirme siiregleri teknolojinin gelisimi ve rekabetin getirmis
oldugu dijitallesme gerekliligi ile iki baslik halini almistir. Bunlardan ilki ¢ok uzun
stiredir var olan ve halada kullanilan geleneksel numulendirme siireci bir digeri ise yakin

zamanda endiistriye dahil olan dijital numunelendirme siirecidir.

Geleneksel kalip yapim siireci zaman alic1 olmakla birlikte profesyonel moda
tasarimi bilgisi gerektirmektedir. Planlama yani 2D ¢izim yoOntemleri ile tasarimin
olusturulmasi, Numune talebinin olusturulmasi ile baslayan detayli siire¢ malzeme
tedarigi, model bilgilerinin modeliste ulastirilmasi, kalip ¢ikarilmasi, kesim, varsa
tasarima dair islemlerin yapilmasi baski vs gibi, dikim hazirlik ve dikim islemleri, kalite
kontrol ve iitii, son kontrol paket islemleri, iirlinlin miisteriye ulagtirilmasi ( kargo, ucak
kargosu vs gibi), miisterinden gelen kritikler ile tekrar kismi olarak basa doniilme
dongiisii, miisteriden onay bilgisi alana kadar siirecin devami ve onay geldiginde nihai

lirliniin iiretimi ve satis kismi. Bu siralama bir hazir giyim {iretimi tizerinden yapilmistir.
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Miisterinin ihtiyaglarini karsilamak adina bedene her ag¢idan dogru oturan bir
giysi gelistirmek, kalip tireticileri, miisteri tatmin olana kadar fiziki numune esliginde bir

“deneme yanilma” yontemi ile zaman kaybi1 ve maliyet yiikii ile ilerlemektedir.

Dijital numunelendirme stireci; planlama yani 2D ¢izim yontemleri ile tasarimin
olusturulmasi, numune talebinin olusturulmas: ile baslayan detayli siire¢, model
bilgilerinin modeliste ulagmasi, kalip olusturma bunu yaparken 2D kalip programlarinda
olusturup belirli dosya formatlar1 ile kullanilan programa almak veya CLO 3D’nin 2D
kisminda yaratmak, dijital kumasin, kumas kiitiiphanesinde yer almiyorsa taranarak
import (Igeri Alma )veya diger kullanilacak materyallerin tanimlanarak igeri alinmast,
avatar iizerinde hazirlanan kaliplarin tanimlanmasi ve hizalanmasi, sanal dikim isleminin
gercgeklestirilmesi ile 3D tasarimin olusturulmasi, 3D standart kontroller ile sanal fitting
islemin saglanmasi, renk varyant ¢aligsmalarinin yapilmasi, etkilesimli ve programa ait
cevrimigi platformda miisteri ile yapilan paylagim ile sergileme, inceleme yapilmasi ve
anlik kritikler ile numunenin gelistirilmesi nihai liriine doniismesi i¢in verilen onay bilgisi
ile iiretim ve son olarak satis kismina ulasilir ve herhangi bir fiziksel numune
kullanilmamaktadir. CLO 3D tasarim programi ile numunelendirme siireci hazir giyim
kullaniminda tercih edilmesindeki en etkili kisimlardan biri CLO-SET ile ¢alismalarin
online ortamda numunelendirildikten sonra, kritikler burada ele alinmakta ve hizli bir

sekilde ¢oziime ulastirilmaktadir.

Dijital numunelendirme siireci zaman ve maliyet tasarrufu saglamaktadir. ingiliz
matematik¢i Katie Steckles’in aragtirmalarina gore glinimiizde gelisen teknolojinin
sagladig1 kolayliklar sayesinde insanlar her yil giinliik hayatlarindaki basit isler i¢in

harcayacaklar iki haftadan tasarruf edebiliyorlar (Steckles, 2021).

Ortalama 1 ay olan gercek numune teslim siiresini 27 saate kadar kisaltir ve
ortalama %15 olan gercek numune onay siiresini CLO ile ortalama %55 ve iizerine

c¢ikartabilirsiniz (Masterkey) (Resim:82).
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Resim82: 3D Yazilim ve 3d Yazilim Olmadan Numunelendirme Siireci

Kaynak: https:/clo3d.com/en/ 12.06.2024

Tasarim asamasinda numunelendirme ve dikim siirecleri ¢evre yiikleri olusturan
ilk adimlardan biridir ve bu yadsinamayacak sekilde biiyiik rakamlar icermektedir. 3D
yazilimlar bu siireclerdeki kaynak kullanimi ve atik olusumunu azaltarak stirdiiriilebilir

tiretime destek olmaktadir (Resim: 83) (Resim: 84).

Dijital tisért q:g; 0,25 KG C02

%100 Polyester elbise |

Dijital elbise I 1,29 KG C02

Diyjital destekli uretim Konvansiyonel uretim
NE

(

}

40 METRE 8 KG

Karbon Kumas © Karbon

4TON

Su

Resim 83: Dijital ve Fiziksel Giysinin Cevresel Maliyet Farki
Kaynak:https://www.youtube.com/watch?v=x_HiVbrT14Y 12.06.2024
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1tisort retmek igin BU da bir kis‘in

2700 LiTRE 2,5 YILLIK

su kullaniliyor icme suyu tiiketimine
karsilik geliyor

Resim 84: Fiziksel Bir T-Shirt Uretimi I¢in Kulanilan T-Shirt Su Miktar1
Kaynak:https://www.youtube.com/watch?v=x_HiVbrT14Y 12.06.2024

4.2. Dijitallesme Siireci ile Moda Terminolojisinde Yeni Terimler

Tez arastirmalar1 esnasinda bir¢ok yeni tabirle karsilagsmis olup, terminolojiye

girmeye aday yeni kavramlarin tespiti asagida yer almaktadir.

Dijital moda, Dijital moda evi, sanal moda tasarimi, ¢evrimigi tasarim stiidyosu,
sanal moda, dijital couture veya digicouture, teknocouture, dijital terzi, geleneksel terzi,
fiziksel moda, 3D defile, fijital, dijital moda tasarimcisi, non-wearable collections
(Giyilemeyen Koleksiyonlar) dijital moda ekosistemi, dijital moda varliklari, fiziksel
gardirop, dijital kisilik, dijital ve fiziksel stil, dijital koleksiyon vitrini, dijital instagram

fenomeni, dijital ikizler, ultra hizlit moda seklindedir.

Tim bu kullanilan yeni terimler mesleki ve entelektiiel dili bir yandan
degistirirken, mecburen kullanilmak zorunda kalinmaktadir. Tasarim disiplinindeki dile
etki ediyor ve ayn1 zamanda da degistiriyor. Bu dil tasarim kiiltiiriiniin bir pargas1 haline

gelmektedir.

Dijital programlarin veya yapilan is birliklerinde ortak bir dil olusturulabilmesi
ve konusulabilmesi adina kullanilan terminoloji veya dil tasarim disiplininde yer alan
mesleki entelektiiel dili etkilemektedir. Bu durum tasarim kiiltiirii konusun da ve bu
stireglere hakim bir firmayla, firmanin i¢indeki tasarim terminolojisiyle ve diliyle farkli
bir disiplinden gelmis olan konusma terminolojisi ile kullanilan terimler, bu konu

hakkinda mesleki entelektiiel olan kiiltiiriin bir pargasi halini almaktadir.
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5. CLO 3D TASARIM PROGRAMI TURK HAZIR GiYIM ENDUSTRISI VE
TASARIM KULTURU

Teknolojik gereksinimleri giiniimiizde daha da yiiksek olan tekstil sektoriiniin.
Ozellikle hazir giyim alnindaki hizli gelismelere uyum saglamas: giiniimiiz gereklilikleri
ve hiz vurgusu g6z oniinde bulundurdugumuzda, yeniligin ¢alismalara ve gelismelere
adapte olmas1 kaginilmaz bir gereksinimdir. Bu noktada 1980°1i yillardan bu yana tasarim
alaninda kullanilan dijital tasarim programlar1 son 20 yil igerisinde hizla daha da
gelismis, rekabet, pandemi ve diger ana etkenler ile islerin ¢oziimlenmesinin gerekliligi
ile uzaktan islerin yiiriitiilebilmesi adina interaktif (etkilesim) sekilde kullanilabilecek

dijital tasarim programlarina yonelim s6z konusu olmustur.

5.1.CLO 3D TASARIM PROGRAMI VE TURK HAZIR GiYIM
ENDUSTRISINDE KULLANAN MARKA, MODA TASARIMCISI KiSILER VE
METAMORPHOSIS KONFERANSI

Bu baslik altinda LC Waikiki, ihratcat firmas1 TYH Tekstil, Deniz Tekstil, moda
tasarimcist Niyazi Erdogan, Sudi Etuz, Vogue dergisi genel yayin yonetmeni Seda
Domanig¢, Marvelous Design yazart Omer Yildiz, Aysenur Unlii ve 23.05.2024 tarihinde
gerceklesen Metamorphosis projesi kapsaminda gergeklestirilen “Design 2 Future*
konferans notlar1 yer almaktadir. Calismada yer alan marka ve kisi bilgileri daha 6nce
paylasilmig, yaymlanmis ve katilm saglanmis etkinlik bilgilerinden altinlar olarak

kurgulanmigtir.
5.1.1.LC Waikiki

LC Waikiki markasimin tarihge ve giinlimiize kadarki gelisim ve degisim
stiregleri su sekildedir.1988 yilinda Fransiz asilli ii¢ ortak tarafindan kurulan LC Waikiki,
1997 yilinda bir Tiirk markas1 haline gelmistir. “Iyi giyinmek herkesin hakki” inancindan
hareketle moday1 ulasilabilir fiyatlara sunmay1 hedefleyen LC Waikiki, 2004 yilindan bu
yana Tirkiye’de tim giyim kategorilerinde pazar lideri durumunda. 2016 yilindan
itibaren baz1 kategorilerde ayr1 alt markalara ve magaza formatlarina odaklanan LC
Waikiki, ev tekstilinde LCW Home, i¢ giyimde ise LCW Dream magazalariyla biiylime
trendini stirdiirmektedir. 2020 yilinda ise ayakkabi kategorisinde girdigi LCW Steps alt
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markasiyla kategoride biiylimeye baslayan LC Waikiki, ayrica XSIDE markasin1 ayr1 bir
magaza formatiyla miisterilerle bulusturmustir. 2022 yilinda 74.3 milyar TL ciroya
ulagan, 2023 yilinda ise 113.6 milyar TL ciroyu hedefleyen LC Waikiki, 6nlimiizdeki
yillarda Avrupa’nin ilk 3 moda perakende markasi arasinda yer almak i¢in ¢aligmalarina

devam etmektedir. (LC Waikiki, 2023) (Resim:85) (Resim:86)

LC WAIKIKI

Resim 85: LC Waikiki Logosu
Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:L.C_Waikiki logo.svg 12.06.2024

| 2020

1 2016 | LCW BABY,LCWKIDS
| LCW STEPS, LCWLOOK,

.......

| Ik yurt dii
magazamiz
| Romanya'da

agildh

Resim 86:”LC Waikiki yillar igindeki geligimi”.

Kaynakhttps://corporate.lcwaikiki.com/CMSFiles/PhotoGallery/Biglmage/638240667484597899.pdf
12.06.2024

2023 itibariyle 55.000 calisant bulunan LC Waikiki, 58 iilkede yer alirken,

Avrupa’nin en biiylik 6.moda perakende markasidir.

LC Waikiki’ nin tasarima ve teknolojiye ve dijital doniisiime verdikleri onem

su sekilde dile getirilmistir:

Diinya’nin bir ¢ok noktasini gezen, trend takip sistemleriyle son trendleri
yakindan takip eden, alaninda uzman 375 kisilik tasarim ekibimiz ile yilda 87
bin adet tiriin tasarlyyoruz. Teknolojinin moda i¢in kullanimina é6nem veriyor,
yenilik¢i bakis acisi, estetik ve ¢evik yaklasimlar ortaya koyuyoruz. Iyi giyinmek
herkesin hakki inancimizdan hareketle, farkly giyim tarzlarina hitap eden 26
farkli persona i¢in ayri alt markalar ve koleksiyonlar hazirliyoruz. Bu
personalarin giyim ihtiyaglarim fonksiyonel ve duygusal boyutlariyla anlamak

icin yilda yaklasik 5 bin adet arastirma yapiyor, miisterilerimizin ihtiyaglari
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dogrultusunda koleksiyonlarimiza yon veriyoruz. Trendleri takip etmek icin
diinyanmin énde gelen gorsel tanima teknolojilerini kullaniyoruz. Bulundugumuz
cografyalardaki trendlerin ticari firsata doniisiimlerini takip etmek icin yeni
gelisen teknolojilerden faydalanarak, ¢evik ekiplerimizle giincel, ilgi ¢eken ve

begenilen modelleri hizla koleksiyonlarimiza ekliyoruz (LC Waikiki, 2023).

Euratex Istanbul & 12. Istanbul Moda Konferansi 2019 3D Teknoloji
oturumunda, LCW markasin da bayan klasik giyim tasarim miidiirii olarak yer alan

Candan Giilmez Kaya, konferansta konusmaci olarak sorulari cevaplamistir.

LC Waikiki CLO & Masterkey LCW bulusmasi nasil oldu? Nasil karar verildi?

Siire¢ Nasil basladi1? Sorularina su yanitlar1 vermistir:

CLO ile tanigmamis uzun bir siire once oldu hepimizin bildigi gibi moda diinyasi
hiz ve degisim en onemli oldugu bir diinya bu diinyada var olmanin en énemli
faktorlerinden bir tanesi de teknolojiyi isiniz igine dahil etmek biz aslinda bir
stiredir bu arastirma icerisindeydik. 3D’ yi nasil hayatimiza dahi ederiz diye
vaklasik 1.5 yil 6nce CLO Masterkey ile yollarimiz kesisti. Biz LCW olarak hem
kullamici dostu olmast hem de kedini gelistiren ve gelisen bir yapida olmast

sebebiyle CLO ile bu anlasmaya basladik (Glilmez Kaya, 2019).

Candan Giilmez Kaya LC Waikiki’ nin CLO 3D’yi ¢alismalarinda, tiim {iriin
gruplarinda kullandiklarin1 dile getirmistir. Uretimi tamamlanmis magazaya ¢ikmaya
hazir {iriin ile 3D ¢izimlerini bir arada gdstererek ikisi arasinda bir fark olmadigini ve

detaylarin hassasiyetine vurgu yapmistir (Resim:87).

Resim 87: Magazaya Cikmaya Hazir Gergek Uriin ile 3D Cizim Karsilastiriimasi
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=2hY XulNt4qU 07.06.2024
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Tiim iiriin gruplarinin tasarim asamalarinda kullanmalarinin yani sira; Candan
Giilmez Kaya, dijital mock shoplarin (iiriin verilerinizi gériniir kilan gorsel magazacilik)
mevcut oldugunu, gorsel ekiple dijital mock shoplar olusturduklarin1 bununda magazaya
iiriin girmeden ¢ok hizli aksiyon almalarin1 saglayacak yeni proje ile bu alanda da

kendilerini gelistirmek istediklerini dile getirmistir (Resim:88).

Resim 88: Dijital Mock Shop Ornegi

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=2hY Xu1Nt4qU 07.06.2024

Candan Giilmez Kaya CLO Masterkey ve LC Waikiki olarak neden tercih edip,
ihtiyac duyduklarin1 birka¢ sebep sunarak su sekilde dile getiriyor:

LCW agisindan ¢ok fazla sayida fiziksel numuneye ihtiyag¢ duyuyoruz ve artik
¢ok fazla sayida tasarim yapryoruz. Fiziksel numuneler asilmaz bir noktaya geldi
Bunun yani sira tasarim da alternatifli tiriin sunma, trend degisimlerine hakim
olma kismi da bizim i¢in ¢ok kiymetli. Dijitallesme ve teknolojiden faydalanarak,
bunlarda yalinlagma ve hizlanma kismi da bizim i¢in onemli bir nokta. Bugiin
bahsettigimiz ve uzun zamandir ¢ok tistiinde durulan siirdiiriilebilirlik konusu

bizde bu noktada dogaya dokundugumuz igin ¢ok ¢ok énemsedigimiz bir nokta

oldu (Giilmez Kaya, 2019).

LCW 3D teknolojisine gegince ne fayda elde etti verilerle birlikte mevcut, CLO
3D igin yonetimi LCW nasil ikna ettiniz, faydalar1 neler oldu? sorularina ise Candan

Glilmez Kaya elinde yer alan veriler ile su yanitlar1 vermistir:
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“3D aslinda hayal diinyasini gergege doniistiiren bir uygulama sadece tiriin ve
tasarim noktasinda degil bir¢ok alana dokunuyor. Tasarimdan, iiretime,
alakasyona, gorsel diizelemeye ve bizim icin ¢ok onemli olan miisteriye
dokunuyor. Durum boyle olunca yéneticilerimizi ikna etmek ¢ok kolay oldu”

(Giilmez Kaya, 2019).

Analizler tedarik zinciri kismi, sketch (Kroki) tasarimindan, iiriine karar verme,
fiyatlandirma miisteriye sunma, kismina kadar olan operasyonel kisimin verimliliginde
ylize 24 fayda sagladiklarini ortaya koyuyor. Giilmez Kaya stirdiirtilebilirlik konusunda
fiziki numunede yiizde 76 oraninda ¢ok biiyiik bir oranda diisiis sagladiklarini belirterek,
(Resim:89) sirketteki ~ kullanimini yayginlagtirmaya bagsladiklarinda ve %100
kullanimda bu rakamlarin ¢ok daha iyi sonuglara ulasacagin belirtiyor. Giilmez Kaya
aynt zamanda da dijital kiitiiphanelerini olusturduklarini, tasarim ayagi ve kalip
kisminda da kiitiiphanelerin zengin olmasinin daha ¢ok isleri hizlandirdigini belirtmistir

(Glilmez Kaya, 2019).

3D Donusumun Tedarik Zincirine Etkisi

Sketch/Tasarim > Uriine Karar Verme > Fiyatlandirma > Siparis > Miisteriye Sunma

Koleksiyon Numunesi
‘ Operasyon Oretim %76 Fiziki
Leadtime Numune

t(:;:lma . Tasarrufu
%

("> &
o A
LC WaIKIKI

Resim 89: CLO 3D kullanimu ile operasyonel ve siirdiiriilebilirlik numune kisminda yasanan diisiisleri
gosteren grafik
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=_a8gpGLCWI1w08.06.2024

Gililmez Kaya 2D cizimleri 12 dk ¢izerken, 3D ile 7 dakikalara indiklerini ve
goriintli olarak ¢ok daha giizel gorsellik ve karar ve asamasinda hiz kazandirdigini

belirtilmektedir (Giilmez Kaya, 2019) (Resim:90).
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Dijital Kiitliphaneler Tasanm Geligtirme Dijitallegen Toplantilar

3D Dijital Numune

| i

e ——— o » =) Toplantilarda karar verme
siiresi %40 kisaldi.

‘ "

Resim 90: 72D ve 3D ¢izim arasindaki zaman farkini anlatan grafik ¢aligmasi ™.

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=_a8gpGLCWIw 08.06.2024

Gililmez Kaya bunun yani1 sira CLO 3D tasarim programini miisteri ihtiyaglarini
0l¢me kisminda kullandiklarini, onlar igin ¢ok énemli oldugunu ¢iinkii stratejilerinde
sirket olarak miisteriyi stratejinin merkezine oturtmus vaziyette olduklarini belirtiyor.
3D’nin bu noktada gergekten hayati kolaylastirdigin1 miisteri ihtiyaglar1 ig¢in pazar
arastirmalari yaptiklarini, sadece miisteriye degil yurt dis1t magazalarinda klaster kisminda
anketler calistiklarini, 3D ¢izimler ile oradaki sonuglarla ¢ok hizli bir sekilde aksiyon
almalarimi sagladiklarini, 6nceden bunlar1 yapamadiklarint ¢iinkii fiziki numuneye

ihtiyaglar1 oldugunu belirtmistir (Giilmez Kaya, 2019).

Giilmez Kaya hedef kitleyi tanima kisminda da kullandiklarini yani personalarin
gardiroplarini olusturduklarini,3D ile panolarin miisterilerin ihtiyaglari nedir, miisterimiz
kimdir, hangi miisterimize neyi vermemiz gerekir, kisminda yaptigimiz tasarimlarimizla
miisterilerinin begenisini, 6l¢tiiklerini belirterek miisterilerin begenilerini ¢ok hizli geri
toplayarak, hizli aksiyon alabildiklerini c¢linkii, miisteriye soruldugunda o {iriiniin
dikilmesi yapilmasi ve hayal edileni birebir ¢ikartamaya biliyorsunuz ama 3D ile kalip
kisminda dokunuldugu i¢cin miikemmel sonucun alinabildigini belirtmistir (Giilmez Kaya,

2019) (Resim:91).
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Dijital Kiitliphaneler Tasanm Geligtirme Dijitallesen Toplantilar

Kumas-Aksesuar Hedef kitle i tanlma
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Resim 91: Orijinal LC Waikiki Calismast Hedef Kitleyi Tanima Caligmas1
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=_a8gpGLCWIw 08.06.2024

Toplant1 siirelerinde dahi ciddi kisalmalar oldugunu belirten Giilmez Kaya; su an
toplant1 siirelerinde ve karar alma siirelerinde yiizde 40 basar1 saglandigini, 3D ile ¢ok
hizl1 karar alabildiklerini ve aninda degisim yapabildiklerini, ekranda goriip tekrar dogru

sonuca gotiiren karar ve aksiyon alabildiklerini belirtmistir (Giilmez Kaya, 2019).

Teknolojik gelismelerin ve trendlerin yakindan takipgisi olan LC Waikiki
Metaverse platformunda da ¢alismalar yiirtitmiistiir. LC Waikiki Dijital Doniisiim ve
Bilgi Teknolojileri Genel Miidiirii Serafettin Ozer Metaversete 3D dijital tasarim iiriin

tiretimi hakkinda sunlar belirtiyor:

“MetaStore’da 3D formatta yer alan tim tiriinlerimiz tamamen kendi
biinyemizdeki dijital iiriin tasarimcilart tarafindan 3D tasaruim programi
tizerinde gelistiriliyor. Tekstil ve moda diinyasindaki teknolojik gelismeleri
vakindan takip eden bir marka olarak, tasarim gelistirme siireglerimizde ii¢
boyutlu modellemeyi uzun zamandwr kullanmamiz bu siirecte bize ciddi bir

avantaj sagladi” (Ozer, 2022) (Resim:92).
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LC WAIKIKI

Resim 92: Metastore’da Yer Alan 3D Tasarim Programiyla Uretilmis Uriin

Kaynak: https://www.marketingturkiye.com.tr/soylesiler/metaverseun-ilk-giyim-magazasi-acildi/
09.06.2024

2023 sirket profil ¢caligmasinda LC Waikiki’ in giincel CLO 3D kullanimiyla

alakali1 olarak su bilgilere yer verilmistir.

3D Modelleme ile tasarimi tamamlanan iirlinlerimizin numunelerini dijital
ortamda hazirlamaya baglanmistir. Tiirkiye’de ilk kez moda perakende sektoriinde LC
Waikiki tarafindan fitting, tasarim ve e-ticaret alaninda ugtan uca uygulanmaya baslanan
bu sistemle, koleksiyon hazirlama siirelerimiz kisalirken, her giin 6nemi gittik¢e artan
stirdiiriilebilirlik konusuna da insan kaynagi, enerji tiiketimi ve ekonomik agidan ciddi

katki saglamaktayiz (LC Waikiki, 2023).

5.1.2. Deniz Tesktil

Baltal1 grup biinyesinde yer alan Deniz Tekstil 1994 yilinda Denizli'de
kurulmustur. Deniz Tekstil Iplik, Orgii, Baski, Boyahane ve Konfeksiyondan olusan
entegre bir tesis olarak calismalarini 110.000 metrekaresi kapali, toplam 220.000
metrekare alanda siirdiirmektedir. Konfeksiyon boliimiinde 1900 kisi, iplik ve orgi
boliimiinde 400 kisi, boyahane boliimiinde 200 kisi olmak iizere yaklasik 2500 kisi
calismaktadir (Deniz Tekstil).
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Ayn1 zamanda tasarim merkezi belgesi Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanligi
tarafindan Ar-Ge Reform Paketi kapsaminda, tasarim caligmalarinin desteklenmesi
amaciyla verilen konu ile ilgili ¢aligmalarin1 tamamlayan Deniz Tekstil tasarim merkezi

belgesine sahiptir (Resim:93).

DENIZ TEKSTIL

Resim 93: Deniz Tekstil Logo
Kaynak: https://www.deniztekstil.com.tr 12.06.2024

CLO 3D Tiirkiye temsilcisi Masterkey’in kullanici hikayelerine yer verdigi 18
01. 2024 tarihli réportajda Deniz Baltali neden CLO 3D kullanimina karar verdiklerini
sOyle dile getiriyor:

Deniz Tekstil yaklasik 2500 calisaniyla kadin istihdamina  destek veren
teknolojiye degisime agik insani hak ve degerlere calisan haklarina o6zen
gosteren bir firmadir. Miisterilerimize hizli cevap vermek, rakiplerimizle rekabet
edebilmek, fiyat avantajimi saglayabilmek, maliyetleri diisiirebilmek ve
surdiiriilebilirligi saglamak icin, ¢evremize duyarl bir firma olmak adina biz
teknoloji ve dijital doniisiime yatirim yapmaya her zaman haziriz. Biiyiik bir
koleksiyon hazirladiktan sonra, tekrar miisteri isteklerini numunelendirme,
vakit, para ve is giicti kaybi. Bu da bizim maliyetlerimizi arttiran bir siire¢, boyle
bir durumda biz de ¢oziim ortagi olarak Masterkey CLO 3D firmasiyla bir siire¢
yonetimine girdik ve 3 yil once boyle bir teknolojik yatirim yapmaya karar verdik
farkly  alternatifleri de degerlendirdikten sonra, ozellikle c¢alistigimiz

miisterilerden gelen yorumlar bizim kararimiz da etkili oldu (Baltali, 2024).

Deniz Tekstil’de tasarim miidiirii olarak yer alan Nurer Kogtan Yildirim; CLO
3D kullanmaya bagladiktan sonra, numune yapmak yerine bunu arttk CLO 3D de
gonderdiklerini belirtiyor (Kogtan, 2024) (Resim:94).
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Resim 94: Fiziki Numune Ve CLO 3d’de Olusturulan Dijital Numune Ornekleri
Kaynak:. https:/www.clo3d.com/en/company/clo-users/stories 16.06.2024

Deniz Tesktilin CLO Virtual Fashion tafarindan verilmis siirdiiriilebilirlik
sertifikalar1 bulunmaktadir. (Resim:95)

MASTERKEY
CLo

SUSTAINABILITY CERTIFICATION

MASTERKEY

Certifies that

DENiZ TEKSTiL
SAN. VE Tic. A.§.

IFICADD - E5 CERTIFICAID - CEPTUOMKAT wmorew CERNIFICAA i35

o e ko about cartcse pease ol ot +30216.228 332

Resim 95: CLO 3D Siirdirlebilirlik Sertifikasi

Kaynak: https://www.deniztekstil.com.tr/deniz-tekstil-clo-3d-surdurulebilirlik-sertifikasi-

aldi 08.06.2024

5.1.3.TYH tekstil

2000 yilinda kurulan TYH Tekstil, 4000'den fazla ¢alisan1 ve 20 milyon adetin
tizerinde iiretim kapasitesi ile Tiirkiye’nin en biiyiik hazir giyim ireticilerinden biridir.
Marmara, Ege ve Karadeniz bolgelerinde bulunan 8 {iretim tesisi. Istanbul ve Izmir'de 2
merkez, ABD ve Birlesik Krallik’ta bolge ofisleri bulunmaktadir (TYH, 2024)
(Resim:96).
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TYH

Resim 96: TYH Tekstil Logosu
Kaynak: https://tyh.com.tr// 16.06.2024

TYH Tekstil istanbul ve Izmir yerleskelerinde faaliyette olan TYH Ar-Ge
birimi; insana ve bilgiye yatirim yaparak, katma degerli {iriin ve siireclerin gelistirilmesini
saglayan, teknoloji ve yenilik odakli projelerle, emek yogun iiretimden bilgi yogun
tiretime gegciste sektoriine drnek olmay1 hedefleyen Sanayi ve Teknoloji Bakanligindan
onayli bir aragtirma ve gelistirme merkezidir. TYH Ar-Ge, gelistirdigi Proje Yonetim
sistemi ile giiniimiiziin ve gelecegin tekstil teknolojilerini, miisterilerin beklentileri ve
giincel trendler ile bulusturarak, yenilikei {iriin ve iiretim modelleri gelistirmektedir. TYH
Ar-Ge ekibi tekstil alaninda diinyadaki gelismeleri yakindan takip etmekte ve iilkemizin
onde gelen tiniversiteleriyle is birligi i¢erisinde ¢alisarak miisterilerine yenilik¢i projeler

sunmaktadir (TYH, 2024).

2919 yilindan buyana 3D modelleme i¢im yatirim yaptiklarini belirten TYH
Tekstil tasarim ekibinin moda ve trendlere uygun tasarim yaparken, 3D ekibinin CLO ve
Browzwear 3D modelleme programlarini kullanarak tasarimlarini dijital olarak hayata
gecirdigini ayrica E-shot 360 programu ile tiriinlerin 360 derce fotograflarini ¢ekerek 3D
modelleme sayesinde zaman, kaynak ve maliyet tasarrufu saglandigini, numune iiretimi
icin zaman, kaynak ve para ayirmak yerine; 3D modelleme yardimu ile iiretim i¢im 6n
onayli dijital numunelerden alip sadece iiretilmesi gereken numuneleri iirettiklerini

belirtiyor (TYH, 2024).
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CLO 3D Tiirkiye temsilcisi Masterkey’in kullanici hikayelerine yer verdigi
22.03. 2024 tarihli roportajda TYH Tekstil yonetim kurulu liyesi Ramazan Kaya neden
CLO 3D kullanimina karar verdiklerini sdyle dile getiriyor:

TYH tekstil Avrupa ve Amerika’ya hazir giyim iiretimi dis ticareti yapan bir
firma, bugtin i¢in 4.000 yakin ¢alisan is arkadaslarimiz var. Markalara iiretim
yapan marka tiretim firmasiyiz o6ncesi ve sonrasi olmak iizere yaptigimiz
calismalar mevcut. Calismalarin en basinda durum egitimle basliyor sonra
dijital platformlarimiz, siirdiirebilirlik ve cevreyle devam ediyor. Ozellikle
pandemi oOncesi ve pandemi sonrasi diye konulari ikiye ayirmak lazim,
pandeminin tabii ki saglhk ag¢isindan biiyiik dezavantajlart oldu ama bizim
sektoriimiiz, dijital platform agisindan da ¢ok ciddi pozitif geri doniigleri oldu.
Yavasladigi ve durakladigi donemlerde ciddi dijital altyapilarimizi giiclendirdik,
buradaki dijital altyapimiz da showroom u dijitallestirmek, 3D kullanimlar: ve
diger arkadaslarimizin dijital platformlarin tasinmasiyla beraber ciddi
calismalar yaptik. Hizli modanin yerine yavas modaya ge¢mesiyle beraber
tiiketici  egilimleri ile beraber dijital platformlar daha fazla kuruldu. Bu
platformlar gelistigi miiddetge dijital platformlarda ozellikle dijital showroom,
3D kullanmimlar: da daha fazla oldu, bu noktada tabi ki ¢cevreci ve stirdiirebilirlik
agisindan hem daha az numune ve ¢evreyi diistindiigiimiizden dolay1 daha farkl
katmanlara dogru gitti. Bu dijital platformlar oniimiizdeki donemlerde daha
fazla kullanilacak. Numune hizimizi hizlandirdi, numune maliyeti bize bir nebze
olsun destek sag sagladi. Ozellikle 3D deyince Tiirkiye'de evet CLO bilinen bir
marka. CLO 3D ’de ¢alismalar yaptik hem egitim ¢aligmalarini yapiyoruz hem
de kendi igcimizde gelismeler de sagliyoruz ayni zamanda ashinda CLO’ yu
miisterilerimize de anlatryoruz. E- miisterilerimizden de gelen talepler ve istekler
mevcut, Avrupa’daki ve Amerika’da ¢alistigimiz miisterilerimize baktigimiz
zaman gelen talepler dogrultusunda ashinda biz CLO aldik. Ozellikle tasarim ve
koleksiyon anlaminda arkadaslardan aldigim veri dogrultusunda, daha verimli
bir performans miisterilerimizle beraber daha entegre oldugumuz zaman, daha
dogru noktalara gotiirecegine de inaniyorum. Hepimizin birtakim aliskanliklar

var ve aliskanliklarin karsisinda direnclerimiz var illa bir canli numune

123



dokunma istegimiz var ama bugiinkii diinyamizda ve bugiinkii kusaklara
baktigimiz zaman daha stirdiirebilir daha ¢evreci olabilmemiz agisindan aslinda
3D teknolojisi ve bu dijital platformlar bize keyif katiyor. Ge¢mis direngleri
bwraktigimiz zaman sanki oniimiizde daha fazla hizlanabilirlik katacagin
diistintiyorum. Sonucta bizim tilkemiz tiretim tilkesi, rekabet ettigimiz iilkeler var.
Bu rekabet ettigimiz iilkelerden ayrismamiz gerekiyor. Bu ayrisma da bence en
onemli nokta 3D teknolojisi, dijital platformlar, bundan dolay: bize bir keyif
katyor (Kaya, 2024).

Dijitallesmenin stireglerini nasil etkiledigine dair ise TYH Tekstil 3D giysi

tasarimcist Sacide Tiirkemen sunlar1 dile getiriyor:

Her seyden once serbest ¢alisma imkani sagliyor, mobil ve hibrit calismaya da
destekleyici oluyor. Numune siireglerinde yine bize ¢ok zaman kazandirryor,
¢tinkii oncesinde fitting testlerimizi, fit kontrollerimizi CLO 3D igerisinde hizlica
¢oziimleyip, nihai tiriin ¢calistliyor. Numuneyi dikiyoruz fakat oncesinde kritikleri
CLO iizerinden almak bizler igin ¢ok kiymetli oluyor. Varyant ¢alismalarinda
bize ciddi hiz kazandiriyor. Ilk dijital iiriinii yaptiktan sonra varyantlarina daha
kisa siire igerisinde erisilebiliyor. Bunlar disinda yine fitting testlerini
yvapabiliyoruz. 3D igerisinde size set ve full set olarak ¢calismalarimizi da yine
3D igerisinde ¢oziimleyebiliyoruz. Calismaya bagladigimiz zaman edindigimiz
geleneksel yontemleri bir kenara biraktik ashinda dijitallesmede iyilestirdik,
kalip ¢iktiktan sonra fit etmek igin biz her bir iiriin ozelinde, mockup ¢alismalart
yvapryorduk, mockup ¢calismalarint manuel olarak yapmayr biraktik. CLO 3D
icerisinde daha ¢ok miisteriye sunarken, 3D turn table videolar alarak,
miisteriye iletmeyi tercih ediyoruz. 360 derecede turn table ile sunmak daha
detayli daha kapsaml olarak miisteriye sundugumuz i¢in onlart daha memnun
ettigini gozlemleyebiliyoruz. Sunumlarimizda catwalk ile ilgili de ¢oziimler

sundugumuz sonuclar keyif verici oluyor (Tiirkemen, 2024) (Resim:97).
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Resim 97: Orijinal TYH Tekstil, CLO 3D ile Calisma Gérseli
Kaynak:https://masterkey.com.tr/en/masterkey/tyh-holding-tyh-textile-clo-user-story/ 08.06.2024

TYH tekstilin yaptig1 pilot bir caligmada su veriler elde edilmistir.

3D modelleme sayesinde elde ettigimiz tasarruflar1 hesapladik. Buna gore; 3D
modelleme numune tiretimi 1 giin iken, ayni {irliniin kesim, nakis, dikim, kalite kontrol,
DEFRA (department for environment, food and rural affairs) veri tabanina goére 2.000
km Tiirkiye’den Avrupa’ya gonderilen bir numunenin kat ettigi mesafe olarak 300 kg
CO2 esdegerdir. Fiziksel numune iireterek kullandigimiz dogal kaynaklar ve enerji igcinde

ayr1 ayr1 hesaplamalar yapmak miimkiindiir (TYH, 2022).
5.1.4.Niyazi Erdogan

ITU Mimarlik Béliimii mezunu olan Niyazi Erdogan, 2003 senesinde ITKIB
gen¢ moda tasarimcilar1 yarismasinda finale kalarak moda endiistrisine gegis yapmistir.
2009 yili itibariyle i¢ piyasa markalarina ve ihracat firmalarina tasarim yoOnetimi
danismanligr vermektedir. 2009 itibariyle Niyazi Erdogan imzali markasinda erkek

koleksiyonlar1 hazirlamis, Istanbul moda haftasinda sovlar gerceklestirmistir.

Masterkey ekibine 24 Eki 2020 yayin tarihli verdigi roportajda Erdogan kendi
koleksiyonlarint hazirlamasmin yanin sira verdigi danigmaliklarla beraber, pandemi
oncesi 2019’da ozellikle calistig1 bircok yurtdist markasindan siirdiiriilebilirlik ve yeni
teknolojiler iizerinden geri doniigler almaya basladiklarini ve bu siiregte de CLO 3D 'yi
arastirmaya bagladigint belirterek. Programi inceledikten ve yapilabilen ornekleri

gordiikten sonra ii¢ boyutlu defile yapma fikri olustugunu belirtiyor. Moda diinyasinda
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tartisilan siirdiirtilebilirlik konusu ile beraber bdyle bir defile yapmak konusunda motive

oldugunu belirtiyor (Erdogan, 2020).

Niyazi Erdogan’in Masterkey danismanligi ve CLO 3D ile hazirlandigi Ilkbahar
/Yaz 21 ‘Tatavla’ Koleksiyonu sanal defilesi 12-16 Ekim tarihleri arasinda 15. Mercedes-

Benz Fashion Week Istanbul etkinliginde dijital platformlar {izerinden yaymlannmgtir
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Resim 98: Tatavla’ Koleksiyonu Sanal Defilesi
Kaynak:https://masterkey.com.tr/masterkey/mercedes-benz-fashion-week-istanbul-niyazi-erdogan-sanal-

defile- 12-10-2024

Erdogan siirdiiriilebilir moda ve dijitallesmeyle alakali olarak su sozlere yer

veriyor:

Stirdiiriilebilir bir tasarim stireci nasil yapilir diye soru geldigi zaman, aklimiza ii¢
boyutlu modelleme teknolojileri geliyor, bir iiriin eger begenildi ise ve daha sonra
arkasindan  yeniden, yeni renklerinde iiretimleri  yapilacaksa  bunlar
numunelendirme siirelerini azaltiyor, fit yapmak gibi bir¢cok asamayt daha kisa
stirelere indiriyor, sonuc¢lart ¢ok hizli gorebiliyorsunuz. Bugiin en onemli sey
hayatimizda zaman, en énemli kaynak, zamanin daha iyi kullanildig1 bir siireci

daha stirdiiriilebilir bir moda anlayisina yon veriyor (Erdogan, 2020).
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Hazir giyim marklarindan farkli olarak kendi markasina sahip, moda tasarimcisi
bakis acisi ile yaratici siirece deginen Erdogan; ii¢ boyutlu modelleme teknolojileri
tasarim siirecini daha siirdiiriilebilir hale getirmenin yaninda, yaraticiliginizi da ¢ok ciddi

anlamda destekledigini belirtiyor (Erdogan, 2020).

CLO 3D‘nin tiim bu olanaklarinin yaninda baska yonleriyle de ele alan
Erdogan; ¢ok uzak kitalar1 toplantiya gitmek yerine kendi avatarlarimizda birtakim
toplant1 odalarinda bulusmak ve oradaki {iretilmemis kiyafetlerin dijital ortamlarda satin
alip giydirilmesinin ve sunum tekniklerindeki farkliliklarinda ¢ok dikkat ¢ekmeye
basladig1 belirtiyor. Cok bilindik diinya markalarindan birinin avatarlar {izerinde
kiyafetlerini sergiledigini ¢iinkii aslinda pandemi gibi dogal olaylarin bize kendi
yaraticiligimizt ortaya koyma imkani sagladigini ve kendi ¢aligmalarini 3D sistemi

kullanarak gerceklestirdigi moda defilesinde fark yarattigini belirtiyor (Erdogan, 2020).
5.1.5. Sudi Etuz

Sudi Etuz markas1 2016 yilinda Sansim Adali” nin kurmus oldugu kadin giyim

markasidir, bircok markayla is birlikleri bulunmaktadir.

Sansim Adali’ nin 16.06.2024 tarih yayinli +90 (youtube haber kanali) adl1 dijital
platformda haber kanalina verdigi dijital modayla alakali roportajda; dijitalin paleti
haline doniistiiglinii belirtirtiyor. Tasarim ekibi olarak bir mood board (ilham Panosu)
olusturduklarini, hikaye neyse onunla ilgili gorselleri yapistirdiklarini, hedefledikleri
looklar1 (Tarz), stilleri ayni mood boarda koyduktan sonra {izerine bakip tasarmm
gelistirdiklerini fakat bunun ¢ok uzun silirdiiglinii belirtiyor. Simdi ayn1 isi yapay zeka
ile beraber ¢ok hizli sekilde yaptiklarin belirtirken; Adali fiziksel yapilan kiyafetlerin
hepsinin 3 boyutlarinda 3D versiyonlarini da yaptiklarini, bunu hem kendileri i¢in
degerlendirdiklerini, gorsel icerik olarak hem de farkli metaverse platformlarindaki
avatarlarina uygun giyilebilir hale getiren yerlerle calistiklarini belirtiyor. (Adali, 2023)
(Resim:99)
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Resim 99: DRESS-X’te yer Alan Sudi Etuz Tasarimlari
Kaynak: https://dressx.com/collections/sudi-etuz?page=1 12.06.2024

Ayn1 zaman da oyun platformlarinda kullanimla alakali olarak hedef kitlenin
farkli olmas1 ve kullanilan ¢aligma tekniklerinin, klasik yontemin gereklilikleri yerine
getirememesinden dolay1 bu alanda kalarak tasarim yapmanin; ¢ok keyifli, daha 6zgiir
olundugunu, kim giyer bunu, kim giyebilir dedigin her seyin daha fazlasin1 gosterme

sansinin oldugu bir yer oldugunu belirtiyor (Adali, 2023).

Numunelendirme siireglerini ise s0yle degerlendiriyor Adali; kiyafetlerimizi
iiretmeden Once prototiplerini amerikan bezinden dikip, prova yaparak goriiyorduk.

Simdi 3D hallerini gorebildigimiz i¢in gercege en yakin sonucu goriiyoruz (Adali, 2023).
5.1.6. Seda Domanic

Vogue Tirkiye genel yayin yonetmeni Seda Domani¢’in  16.06.2024 tarih
yayinli +90 (You Tube haber kanali) adl1 dijital platformda haber kanalina verdigi dijital
modayla alakali roportajda: tasarimci igin dijital modayr kullanmanin, bulabildigi
kumasla veya dikisle veya kalipla aslinda siirlamayan bir diinyanin kapilarini
araladigini belirterek dijital siireclerin kullaniminin, yaratim siireglerini olumlu yonde

destekleyebilecegini vurgulamistir (Domanig, 2023).
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5.1.7. Aysenur Unlii

Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Tekstil Sanatlar1 ve Tasarim
boliimiinden mezun olup, 10 y1l siireyle yurt i¢i ve ulusla arasi projelerde kostliim tasarim

ve styling pozisyonlarinda yer almig bulunmaktayim.

Lisans ve yiiksek lisans egitimi kapsaminda almig oldugum dersler giyilebilir
nesne, deneysel bakis agisi, malzeme, form, birlestirme tekniklerindeki yenilik arayislari,
geleneksel tekstil malzemesinin disinda kalarak ve belli manipiilasyon teknikleri ile
tasarim siiregleri, klasik giysi tasarim anlayisinin disinda kalacak yontemlerle
Ogrenilmistir. Bu edinimleri somut yaratimlara aktarmak zor, imkansiz, zaman alici
olabilirken, deneme yanilma yontemini biitcelendirme noktasinin kisitlayici, tekrar basa
doniip deneme kismi her acidan yildiric1 olabilmektedir. Burada sinirlamalarin disinda
kalan bakis agis1 ve yaklagim var olsa dahi her agidan malzemenin yonetimi kisitlayict
olabilmektedir. Bu kapsamda tasarimci bakis agisi ile deginilmek istenen nokta su
olacaktir. CLO 3D’nin deneysel yaklasima ve yaraticilifa, tasarimciya olanaklari
acisindan, programin sahip oldugu olanaklar cergevesi yaraticiligi destekler niteliktedir.
Saniyeler icerisinde 2D ekranda kalip olusturulup, 3D ekranda es zamanli olarak secilen
avatar lizerinde, simiile olan tasarimlar, fitting ve revizeler yapilarak istenilen sonucu elde
etmek hizli bir sekilde miimkiindiir. Geleneksel yontemlerde {iriin olusturma belli bir
sistem kullanimi ve siralamayla elde edilirken, 3D erkanda yer alan drapaj araci ile
herhangi sinirlama olmadan avatar iizerinde {iriinii ¢izerek, 2D ekranda yapilan serbest

calismanin kalibina anlik olarak ulasabilmek miimkiin olmaktadir (Unlii, 2024).

2D ekranda yer alan kaliplara yapilan anlik miidahaleler ile 3D ekranda yapilan
bu miidahaleyi anlik gézlemleyerek tasarimi ele almak, kademeli denemelerle ilerlemek,
farkli fikirler elde etme ve anlik hizli uygulamalar ile ortaya tasarimlar koymak
tasarimctya yaraticilik ve deneysel yaklasimlarinda dijital unsurlarin varligi yeni bir arag

olmaktadir.

Tiim bu sdylemleri destekleyen, Kartelli, Berger, Kozbek¢i Ayranpmar ve Onlii
‘niinde belirttigi gibi; sanal gergeklik uygulamalari tasarim siireclerinde, tasarimcilarin

cizim, kalip ve uygulama siireclerini gelistirebilmektedir. Bu amacla kullanimimna bir

129



ornek olarak Google Tilt Brush App ile gercgeklestirilen bir uygulama &rnek
gosterilebilmektedir. Sanal Gergeklik, bu kapsamda giysi tasariminin ii¢ boyutlu ¢izimler
aracilif1 ile yapilabilmesine olanak saglamaktadir.Daha da 6tesinde SG uygulamalari,
giysi tasariminin iki boyutlu kaliplara doniistiiriilebilmest, kisi lizerinde durugsunun prova
edilebilmesi ve kontroliiniin yapilabilmesi ile tasarimlarin gelistirilebilmesine katk1
saglayabilmektedir. Bu durum zamani ve maliyeti azaltirken sonuglar1 da daha kisa

siirede goriiniir kilmaktadir (Kartelli, Berger, Kozbekgi Ayranpinar ve Onlii, 2018).

Resim:100’de yer alan CLO 3D ile hazirlanan g¢aligmalar, dijital deneysel
yontemler ile 2D kisminda kaliplar ile hazirlanmis olup, 2D ekranda yer alan {itii araci
ile yiiksek 1s1 kullanilarak, ipek kumasin yiizeyi, realitedeki gibi tepki vererek bozulmus,
fakat bu bozulma yanma, kararma, erime seklinde olmayip kumasin yiizeyinde olusan

diizensiz, hacimli yapilardan olugmustur.

Aysenur Unlii Tarafindan Hazirlanmistir

Resim 100: Aysenur Unlii CLO 3D Deneysel Tasarim Caligmalari
Kaynak: Aysenur Unlii (2024)

Calismanin  bir diger versiyonu tekstil malzemesi diginda bir yapi olarak,
realitede insan beden ve ergonomisi i¢in uygun olmayan bir materyal olan dijital cam
kullanilmigtir. Burada amag gercekte de var olan tekstil malzemesinin simiilasyonu ve
serbest stilde beden ilizerinde anlik goézlemler ile olusturulan kalipla hazirlanmig
tasarimin, cam versiyonun nasil olacagi merak duygusu ile denenerek ortaya
cikartilmistir. Calismanin devami niteliginde olan bir diger ¢alisma ise dijital cam ylizey

kullanilarak hazirlanmis deneysel tasarimlardir (Unlii, 2024) (Resim:101).
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Resim 101: Aysenur Unlii CLO 3D Deneysel Tasarim Calismalari
Kaynak: Aysenur Unlii (2024)

Bir diger ¢aligmada dikdortgen bir kalip kullanilarak basit bir sekilde farkl
yiizey kullanimlari ile neler elde edilebilecegi denenmistir (Unlii, 2024) (Resim:102).

Aysenur Unlu Taefif a Hazirlanmistir

Resim 102: Aysenur Unlii CLO 3D Deneysel Tasarim Caligmalari
Kaynak: Aysenur Unlii (2024)
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CLO 3D ile hizli ve ihtiyaciniz dahilinde yapilan tasarimlarin renk

varyantlarin1 gormek miimkiindiir (Unlii, 2024) (Resim:103).

Resim 103: Aysenur Unlii CLO 3D Deneysel Tasarim Caligmalari
Kaynak: Aysenur Unlii (2024)

DRESS-X CEO’su Daria Shapovalova’nin dijital modanin, “tasarimcilara pek
cok firsat sundugunu ¢iinkii bu sadece yercekimi olmayan veya var olmayani yaratma

firsat1” sdylemini kullanmak yerinde olacaktir.
5.1.8. Omer Yildiz

Marvelous Designer kitab1 (Resim:104) yazar1t GSA Akademi kurucusu ve ayni
zamanda egitmen olan Omer y1ldiz CLO 3D programini Tiirkiye’de ilk kullanan kisiler
arasinda yer almaktadir. Sirketin kurulusu 2009’dan sonra, 2010’un sonlar1 2011’1n
baslarinda ortalama 1,5-2 yil sonra tanistigin1 6ncesinde ise bir blogda CLO 3D ile ilgili
haberler okundugu ve ilgisini ¢ektigini bdylelikle arastirarak tanigma siirecine girdigini

dile getiriyor (Yildiz, 2024).
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Resim104: Omer Yildiz’im Yazmis Oldugu Kitap Marvelous Desinger Kitab1

Kaynak:https://www.omeryildiz.com/marvelous-designer-kitabi-baskida/ 12.06.2024

Yildiz Marvelous Designer ile CLO esasen ayni olduklarini, programlarin
sadece gerekliliklerine gore ayrildiklarini, Marvelous’in daha ¢ok temelde hobi, oyun
giysisi i¢in yapildigini, CLO 3D de 6zellikle hazir giyim tasarim tiretim odakli oldugunu
dile getiriyor (Yildiz, 2024).

Markanin demo siiriimii vermesine vurgu yapan Y1ldiz, CLO 3D’nin rakiplerine
bakildiginda Browzwear, Style3D, DCsuit gibi markalarin demo vermediklerini, CLO
3D ‘nin kendisine gore bu kadar gelismesinin programi kolaylikla ulastirmasinin ve
herkesin CLO 3D’ yi a¢1p rahatlikla kullanabilecegi bir ara ylize sahip olmasinin 6nemine
vurgu yapiyor (Yildiz, 2024).

Programin avantajlarina tasarimci, firma, 6gretmen, 6grenci agisindan vurgu
yapan Yildiz bu avantajlarin basinda {iriinii dikime gondermeden Once tiim olasi
senaryolarin goriilebilir olmasi, miisteriye 3 boyutlu goriintii sunulmasi, geleneksel
yontemleri %80 - %90 ortadan kaldirdigini, es zamanli olarak model iizerinde degisiklik,
ekleme ¢ikarma yapilabilmesi ve en son olarak animasyon agsamasi ile bir podyumda

yiiriitiilebiliyor olmasini ekliyor (Yildiz, 2024).
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5.2.METAMORPHOSIS DESIGN2FUTURE KONFERANSI

23 Mayis 2024 tarihinde “Metamorphosis Projesi” kapsaminda Istanbul’da
gerceklesen “Design2Future” konferansinda panel 1:’Hazir giyim ve tekstil sektorleri igcin
yeni ufuklar baghigi altinda Seda Domani¢ moderatorliigiinde, Cengi Ulubas, McKinsey
& Company partner, Jhon Lau London Collage of Fashiion Dekani, Gesine Koppe ITA
Academy, YoOnetim Kurulu {iyesi konusmaci olarak yer almistir (Resim:105)

(Resim:106).

2rllila:
ERENCE
—_—

Sektdrleri icin Yeni Ufuklar” 7 _—
@ 23 Mayis 2024/

(0] Tiirkiys

Dis Ticaret Komp

Chat Talks 1:
“Tasarimdan Uretime
Dijital Dandsiimde
o Avantajlar ve
Pan H lyi Uygulamalar”
“Dijital Doniisimde En iyi Uugulamalar”

ﬂ Chat Talks 2: ;

Resim105:Design2Future Konferans Katilimeilar

Kaynak:https://www.project-metamorphosis.com/events-metamorphosis/design2 future-
conference 11.11.2024

o0 | e

E3IGN2FUTURE

Resim106: Konferanstan Orijinal Kesit

Kaynak:Aysenur Unlii (2024)
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Seda Domani¢’in London Collage of Fashion tasarim da dijitallesme iizerine
nasil yardimei oluyor? Sorusuna Jhon Lau moda da tasarimin dijitallesmesinin en biiyiik
icat oldugunu ve bir¢ok tasarimda kullanilmak zorunda oldugunu, dijital modanin bir
parcast ve bu artik caligmanin bir sekli olmali sozlerine yer veririrken, 6grencilerin
tasarim egitimi alip, aldiklar1 egitim ile dijitali entegre etmek istediklerini, yeni nesilin
interdisipliner (¢ok disiplinli) olarak moda bakis acilar1 mevcut oldugunu, dijitali

kullanmanin onlarin bir parcasi oldugu belirtiyor (Metamorphosis, Lau, 2024).

Dijitallesme agisindan ¢ok farkli calismalar goriildiiglinii belirten Lau en biiyiik
trendin avatarlarin kullanilmasi, 6grenciler kendilerinin bir parcasi olarak goriiyorlar,
hizlica tasarimlarin  modellendigini gérmek istiyorlar. Dijitallesmenin  manuel
becerilerden sonra bunu hizlica gérmelerini sagladigini belirtiyor (Metamorphosis, Lau,

2024).

Lau tekstil gelisiminde tekstilin de ekranda nasil tepki verdigi onemli, ekranda
nasil dokunsal hissi alacagiz lizerine ¢alismayi, oyun ve film sektoriinden 6greniyoruz.
Sadece tasarim degil diger agamalarda, yine numunelendirme siirecinde de kullanildigini
belirtiyor. Tasarimin dijitallesmesinin kolay oldugunu belirten Lau, peki tuse nasil
olacak? Bunun etkilerini nasil degerlendiriyoruz. Hala &6greniyoruz heniiz ekrana
dokunup o hissi alabilecegimiz noktaya gelmedigimizi dile getiriyor ve sunu ekliyor en
1yi bilgiligimiz kumasin nasil tepki verecegini, gercek tasarimlarda ¢ok daha iyi gérmeye

basliyoruz (Metamorphosis, Lau, 2024).

Nasil dijital doniisiim uygulanir? sorusuna ise Lau; biitiinciil yaklasim lazim
Avrupa tekstil endiistrisi en biiylik kirletmeye sahip. Mckinsey raporlarina gore daha
akilli yatinm ve {iretim i¢in yapak zeka, zihniyet degismeli sdzlerine yer veriyor

(Metamorphosis, Lau, 2024).

Bir diger konugmaci olan Mckinsey&Company partneri Cengiz Ulubas
dijitallesmede yatirim siirecleriyle alakali; kademeli ve kontrollii biitgeler ile yatirim
yapilmali, is devamlilig1 ile alakali olarak, 2-3 yillik yol haritasi, 10 yi1l sonra yok
olunacagini ya da kiigiilerek tereddiittii kirma kisminin, ¢ok kritik oldugunu belirtiyor ve

sOzlerine sdyle devam ediyor dijitallesmek i¢in milyonlarca dolar yatirim yapilmasi
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lazim, bunun deger zincirinde karsiligini alamam diye disilinliliyor ve evet hizla

donilisiim olmaz s6zlerine yer vermistir (Metamorphosis,Ulubas, 2024).

Ulubas sirketlerin biiyiik yatirrmdan korkmasinin yerine kademeli ve kontrollii
biitceler ile ilerlemenin daha iyi oldugunu, stratejik hareket edilip, daha sonra operasyon
ve tedarik zincirinde biitlinciil diger bilesenlere geg¢ilmeli sozlerine yer vermistir

(Metamorphosis, Ulubas, 2024).

5.3.CLO 3D TASARIM PROGRAM KULLANIMININ TASARIM
KULTURUNE ETKIiSi

Tasarim kiiltiirii tek bir bilesenden olusmamakla beraber Tiirk hazir giyim

endiistrisi dijitallesme siirecinin varligi ile gelismekte olan bir yapiya sahiptir.

Tasarim kiiltliriiniin yayginlagmasi ve bu farkindaligin artmasi bireysel, marka,
egitim platformlari, dernekler, yarigmalar dahil olmak {izere bunlarin entegrasyon
konusunun 6neminin anlagilmasi, yayginlagmasi kullanimi esnasindaki etik problemlerin
¢Ozlimiiniin gerceklesmesi ile olacaktir. Tasarim kiiltiiri yayginlasirken, etik
problemlerin ¢6ziimii yeniligin veya 6zgiin fikrin yaristigi platformlardaki kullaniminda
diizenlemelerin getirilmesi ile miimkiin olacaktir. Dolayis1 ile tasarim kiiltiirii, ¢6ziim
tiretme siirecinde insan odakli etik ve yasal diizenlemelerin tek tarafli yapilamayacagini

vurgulayan bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tasarim kiiltiiriinliin yayginlastirilmas1 ve gelistirilmesi tasarimcilar, tasarim
markalari, endiistrideki aktorler, ulusal politikalar dahil olmak iizere kolektif bir biling ve

orgiitsel bir eylem planina ihtiya¢ duyar.

Tasarim kiiltiiriintin ~ 6zellikle egitim platformlarinda yayginlagmasi i¢in
endiistrinin veya teknolojik alt yapinin desteklenmesi gerekmektedir. Tasarim kiiltiirii
kavrami ve kapsami1 konusundaki farkindalik ve biling staj programlari, endiistri is birligi,
bu teknolojilerin kullanildig1 workshoplar, projeler ve yarismalar ile saglanabilir. Fakat
bunlarin da tasarimin temel ilke ve prensiplerini koruyan diizenlemelerle beraber ilgili

kurumlar ve politikalar esliginde uygulanmasi esas alinmalidir. Ayrica tasarim etigi
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tasarimcinin rolll, yeni ve 6zgilin olanin ddiillendirilmesi konular1 tasarim kiiltiiriiniin

temel konular1 arasindadir.

Konu kapsaminda teknoloji, tasarimcinin insan odakli bir yaklagimla yonetmesi
gereken bir arag¢ olarak ele alinmalidir. Tasarimcr gerek programu tanitirken gerekse
kullanirken programin giincel bir teknolojik ara¢ oldugunu unutmamali esas olanin
tasarim etigi kapsaminda hareket etmek ve teknolojiyi yoOnetmek oldugunu

vurgulamalidir.

Tasarim kiiltiir{i; tasarimin ne oldugunun ve igletme igerisinde isletmenin tiim
stireclerine katkisinin 6zellikle bir deger olarak anlasilmasinin farkindaligidir. Tim
siireclerde tasarimin karar mekanizmalarina, stratejik kararlara katilarak isletme
faaliyetlerinin siirdiiriilmesi 6zellikle tasarimci ve diger disiplinler arasinda ortak bir dil
konusulacak kadar tasarimin ne oldugun ve firmadaki rol ve kapsaminin anlasilmasidir.
Bu kapsamda Clo 3D program kullanimina tasarim kiltiirii perspektifinden ele

alindiginda;

e Tasarimcinin yaraticiligini desteklemektedir.

e Tasarimci silirecinde deneysel yenilik arayiglarma hiz kazandiracak kaynak
kullanmaksizin olasiliklar1 gorsellestirecektir.

o Ogzellikle tasarimcinin teknik dili gelistirmesine olanak tanirken, teknik ekibin
yaratici siirecleri ve tasarim kavramini tanimasini kolaylastiracaktir.

e Tiim birimler arasinda ortak bir dil kullanmay1 tesvik eden yeni bir teknoloji
olabilir.

e Zaman kazanim avantaji ile tasarimcilara vakit kazandirirken, yaratim siire¢lerini
daha idealize bir sekilde siirdiirmeleri i¢in olanak tanir.

e Kombinasyonlar ve alternatifler konusunda ve bir¢ok fikrin olabilirligini gerekli
birimlere ¢ok hizli bir sekilde gosterebilir.

e Programin insan odakli, dogru kullanimi siirdiiriilebilir tasarim politikalarini
destekleyen bir araca doniistir.

e Rekabet edebilmede avantaj saglamaktadir.
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e Tiirk hazir giyim endiistrisinin giincel olarak kendini yenilemesinde kiiresel ara¢
olarak yer almaktadir.

e Dijitallesen ¢agda soyut ve somut anlatimlarin gecis siirecinde ara form gorevi
gormektedir.

e Tiirk hazir giyim endiistrisinde kullanimi, kiiresel is model ve is birliklerinin

entegrasyonu, kiiresel ortak dil olusturmada avantaj olabilir.

Tiim  paydaslarin; sektor, markalar, moda evleri, tasarimcilar, egitim
platformlari, sivil toplum kuruluslari, bakanliklarin, tasarimin etik ve ilkesel 6nemini en
iiste On kosul koyarak burada ortak dil olusturmak ve bunlarin dénemin gegici araglari

oldugunu kabul ederek vurgu yapilmasi ve uygulama yapilmasi gerekmektedir.
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6. SONUC

Tiirk hazir giyim endiistrisinin bilyiik kisminin kii¢iik ve orta 6l¢ekli yapilardan
olugsmakta oldugu ve Tiirkiye ekonomisin basi ceken dnemli ve ilk sektorlerinden oldugu
bilinmektedir. Diinya giindeminde endiistri 5.0 teknolojilerinin varlig1 s6z konusu iken,
endiistride yapilan analizler sonrasinda hazirlanan raporlarda, endiistrinin 3.0‘a
yaklagsmaya calistig1, 4.0 teknolojilerinin goriiniirlik asamasinda bulundugu ve beraber
gozle goriiliir bir gecikme oldugu saptanmistir. CLO 3D“nin verilere dayanarak kullanimi
ve yayginligina bakildiginda yaklasik kayitlara gegen ilk o6rneklerin 2018 yilinda LCW
firmasimin kullandigi, 2020 yilindaki COVID-19 pandemisi ile beraber kullaniminin
yayilmaya basladig1 goriilmektedir.

Tiim bunlarla beraber {reticiler i¢in  dijitallesme  siireglerindeki
hazirbulunugluklarin1 6lgmek, olgunluklarini test etmek, ¢oziim iiretmek, slirdiirmek
adina ise degerlendirmeler yapilmaktadir. Konuyla alakali olarak, Avrupa Birligi ve
Tiirkiye Cumhuriyeti mali is birlikleri yiiriitilmeye baslanmistir. Bu kapsamda projeler,

dijital doniisiim ve AR-GE merkezleri olusturulup ivme alinmaya calisiimaktadir.

Calismanin 4.boliimiinde CLO 3D’nin Tiirk hazir giyim endiistrisindeki yeri
marka, firma, moda tasarimcilari, bireysel kullanicilarin deneyimleri ¢ergevesinde elde
edilen veriler toplaminda ele alinmistir. Tiim bu veriler sonucunda teknolojilerin gelisimi
ve dijitallesme siireglerinin yaninda Cin’e karsi uygulanan kotalarin kaldirilmasiyla
beraber, basta rekabet vurgusu olmak {izere pandemi etkisi, teknolojik gelismelere
uyumlanma ihtiyaci ile CLO 3D tasarim programinin kullanimini tercih ederek veya
zorunlu kullanima sebebiyet verdigi goriilmektedir. Bir diger unsur fiziki numune
vurgusu ile siirdiirtilebilirlik kapmasinda olmustur. Tasarimdan {iretime var olan tasarim
kiiltiirleri ¢er¢evesinde miisteri odagi ve operasyonel verimlilik ile hiza olan vurgu bir
baska 6nemli unsur olusturmaktadir. Rakipler karsisinda mali avantaj saglama, 6zellikle
pandemi Oncesi CLO 3D kullanimina dair geri doniislerin alinmasi, markalarin
birbirleriyle ortak is yapmalarinda bir 6n kosul haline gelmistir. CLO 3D tasarim
programinin ara yiiz kolaylig1 ve programda sektor gerekliliklerine gore gelistirmeler

yapilmasi, tercih ve kullanim sebeplerinden oldugu gézlemlenmistir. Ayni zamanda CLO
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3D’nin bireysel bazda ulasilabilir ve licretsiz denenebilir olmasi tasarimei birey ve

programin sektordeki yayilimi ve bilinirligi adina 6nem tasimaktadir.

Tasarim da dijital verilerin depolanmasi ile hiz ve zaman kazanimina vurgu
yapilirken, daha fazla alternatif liretme ve trend hakimiyeti noktasinda dneme sahiptir.
Miisteriler ile tasarimcilarin daha entegre ¢alismalarina olanak saglarken, tasarimlarda da
yluksek verimlilige olanak saglamasi s6z konusudur. Varyantlarin kisa siirede
olusturulabilmesi, zamani etkili kullanma, isabetli ve hizli karar verme siireclerine olumlu
katki, dogru karar verme, tasarim anlaminda 6nemli avantaj olusturmaktadir. Pandemi
stireciyle hazir giyim markalarindaki endiistriyel siireglerde ve bireysel tasarim ofisi,
moda evi gibi yapilarda da kullanilmaya baslandig1 gériilmektedir. Tiim bu avantajlar her
iki yap1 i¢cinde s6z konusudur. Yiiriitiilen tasarim stireglerine bu etkilerin ortak katkilari

oldugu soylenebilir.

Programda tasarima hizla uygulanabilen degisimlerin etkisi ile geleneksel
yontemlerin deneme yanilma sisteminin Otesine gecerek hizli sonug¢ elde etmenin
motivasyon ve yaraticiligt  destekler nitelikte oldugu goézlemlenmistir. Tasarim
olusturma siirecine teknik detaylar1 ve kalib1 olusturarak goérmek miimkiindiir. Ayrica
program igerisinde yer alan Ozellikler ile tasarimdan kaliba gitmek miimkiin
goriinmektedir. Burada tasarimcilarin kalip olusturmadaki varliklarin1 farkli boyuta
taginmaktadir. Klasik geleneksel yontemlerdeki teknik siire¢, bu programi kullanma
sirasinda daha ¢ok yeni fikri gelistiren tasarimcinin, bu teknik ¢ézliimlemeler konusuna
dahil olmasini olanakli kilmistir. Yaratict bireyin deneysel yaklasimlarinda ise bireyin
somut yapilarda sinirli kalan yenilik¢i yaratim ve yaklasim arayislarini her yoniiyle

olusturabilmesi dijital ortamda tezahiir ettirebilmesini desteklemektedir.

Dijitallesme moda siirecine yardimci olurken bir yandan da zitlik yaratmaktadir.
Bu zithik, geleneksel zanaatlar1 elde tutmali, bunu da dijitalle yapmak miimkiin
goziikmektedir. Miras1 korumak i¢in miras ve teknoloji bakis agisi ile dijitallesme
gerceklesmelidir. Oteden beri haute couture kiiltiiriinden hazir giyim siirecine gelen bir
zanaat gelenegi mevcutken. Cogunlukla da 6zgiin tarafi besleyen, geleneginin tamamen
yayginlagsmasi konusunda bir takim geleneksel yontemlerin, geleneksel bir takim miras

aktarimlarin sektorel veya kisisel zanaatlar agisindan konudaki rollerini, varliklarini
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zayiflatacagi kaygisi mevcuttur. Boyle bir kaygi olmakla beraber bilingli kullanilirsa
tasarimcinin  teknolojiyi yOonetme bilinciyle yaklasildiginda zaman kazanma,
sirdiiriilebilir tasarim, yaklasimin ilkelerini kullanma anlaminda siire¢ olumlu yonde

yonetilebilir.

Herhangi bir yeniligin ("yaratict yikim") bir kez meydana geldikten sonra
endiistri tarafindan tam olarak benimsenmesi 6nem tagimaktadir. Endiistride olusturulan
direnc asamasinin agilmasi ile Tiirk hazir giyim endiistrisinin var olan teknolojik alt yapisi
ve dijitallesme siir¢lerin de sektdriin birlik bilincinde hareket etmemesinin bir yillik bir
gecikme yaratabilecegi ongoriilmektedir. Dijitallesmeye yatirim yapmayan yapilarin 10

yillik periyotta tamamen yok olacagi veya kiiciilecegi dngoriilmektedir.

Tiirkiye’nin en biilyiik endiistrilerinden biri olan hazir giyim endiistrisin de
dijitallesmenin tasarim kiiltiirii bakis acis1 ile dogru yonetilmesi ve yayginlastirmasi
kolektif bir is birligi gerektirirken sadece firmanin degil ulusal politikalar tesvikler dahil
olmak {izere, egitim alanindaki teknolojik siirecler ve insan kaynagi acgisindan
desteklenmeli, tiniversite, sanayi is birliklerinde ilgili makamlarin kolektif bir biling ve

hareketle yonetilmesi gereken bir siirectir.

Oncelikle bu teknolojiler degiserek ve yerini bagka bir yeniye birakarak devam
edecek goziikmektedir. Burada tasarimin etik sorumlulugu, sosyal sorumluluk bilinci iyi
tasarim kavramlari g6z oOniinde bulunduruldugun da tasarimcinin yiiksek bir biling,

girisimcilik ve firsatgilik niteligiyle teknolojiyi dogru yonetmesi dnem kazanmaktadir.

Tasarim kiiltiirii agisindan, bu teknolojilerin edinilmesi, dogru siireclerde, dogru
amaclar da konumlandirilmasi ve ¢iktilarinin gelistirilmesi tasarim kiiltiiriiniin daha gii¢li
ve gelismis oldugu firmalarda daha miimkiin olacaktir. Tiim bu eylemlerin insan odakli,

insana fayda kaygisiyla yiiksek bilin¢le yapilmasi gerekmektedir.
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	Sektördeki dönüm noktası birkaç yıl önce, 2017-2018’de gerçekleşti. Sektörün önde gelen markaları nihayet bir araya gelip “3D ya da yok ol” olduğunu kabul ettiğinde perakende uyanışının zirvesindeydik. Bu, dijital ürün yaratmada yavaş yavaş değişiklik...
	3.4.2.Z Kuşağı Etkisi
	Farklı kuşakların çeşitli  açılardan belirlenmesi amacıyla gerçekleştirilen profilleme çalışmalarında, her şeyden önce “kuşak” teriminin tanımlanması oldukça yerinde ve faydalı bir eylem olacaktır. Benzer zamansal periyotlarda dünyaya gel...
	Resim11: Roblox’ta Yer Alan Z Kuşağı Dijital Temsilleri
	Kaynak:https://www.voguebusiness.com/story/technology/digital-fashion-is-alive-and-well-for-gen-z 18.05.202
	WGSN Türkiye satış müdürü Seden Ünlü 18 Mayıs 2023 tarihinde  Bebek Çocuk Ürünleri Sektörünün Uluslararası Buluşma Noktası: CBME (International Children Baby and Maternity Products Industry Expo) Türkiye ye verdiği röportajda alfa kuşağı ile ilgili şu...
	2010-2025 yılları arasında doğan Alfa kuşağının, tarihin en büyük kuşağı olması bekleniyor. Her hafta 2,8 milyon yeni Alfa doğuyor ve bu yüksek sayılarla, kaçınılmaz olarak en büyük harcama gücüne sahip nesil olacağı öngörülüyor. Alfalar, henüz yetişk...
	Bununla beraber z kuşağı  akıcı kimlik, yaratıcılık ve özgünlük, bilinçli ve markalardan sürdürülebilirlik ve kapsayıcılık isteyen %78’i değerleriyle uyumlu  markalar ararlarken. (VICE Voices – Spirituality, 2020) Metaverse Fashion Council’ın araştırm...
	Şikago’da bulunan danışmanlık firması Avionos, 18 yaş üstü 1500 alışveriş tutkununa bir anket uygulamış ve çeşitli sonuçlara ulaşmış, bu sonuçlardan bir  tanesi burada belirtilen kendilerine uygun kişiselleştirme kavramını artırılmış gerçeklik deneyim...
	Alandaki en büyük öncülerden biri olarak bilinen  dijital moda markası ve moda teknolojisi evi olan Tribute Brand'in kurucusu Gala Marija Vrbanic, Ted konuşmasında oyunların ve z kuşağının  dijital geçiş için yön gösterici olduğunu dile getiriyor. Ayn...
	Buna en iyi örneklerden biri olarak sadece sanal ortamda var olan ve yine insan tarafında oluşturulan bu dijital kişilik, çok büyük bir takipçi kitlesine sahiptir. Lil Miquela dijital platformların vitrini olarak  karşımıza çıkmaktadır (Resim:12).
	Resim12: Bella Hadid ve Li’l Miquela
	Kaynak: https://www.harpersbazaar.com/fashion/models/a27496334/bella-hadid-lil-miquela-calvin-klein/ 18.05.2024
	Resim13: Asos Markası ve SİMS İş Birliği
	Kaynak: https://www.asos.com/partnerships/the-sims-mobile/ 18.05.2024
	Roblox markası Z kuşağının avatarlarını giydirme konusunda ne istediğini daha iyi anlamak için Roblox, Amerika Birleşik Devletleri ve Birleşik Krallık’ta yaşayan 14 ila 26 yaşları arasında, Roblox’a özel olmayan sanal dünyalarda aktif old...
	Resim14: Roblox’ta Yer  Z Kuşağı Dijital Temsilleri
	Kaynak:https://www.voguebusiness.com/story/technology/digital-fashion-is-alive-and-well-for-gen-z 18.05.2024
	Tüm bu bilgilerle beraber alışılagelmişin dışında çok farklı satın alma alışkanlıkları geliştiren  Z kuşağının bu eğilimleri, üniversiteler de araştırma konusu olmuş makalelerde yer verilmiştir. Gündemi ve trendleri takip eden The Fabriciant ve Dresss...
	3.4.3.Küresel Ekonomik Kriz
	3.4.4.Sürdürülebilirlik Yaklaşımı
	İnovasyon geniş çerçevede kuruluşlarda yeni fikir ve hareketlerin gelişimi ve kullanımı olarak tanımlanırken daha dar çerçevede teknolojik yeni ürün ve süreçler ya da ürün ve süreçlerdeki önemli teknolojik gelişmeler olarak tanımlanır. (Damanpour ve ...
	Giyim tasarımındaki  dijitalleşme süreçlerinde, yazılım programları devreye alınıp kullanılsa da daha ağırlıklı olarak, 3.0 ve 4.0 endüstrinin getirdiği dijitalleşmeden bahsederken, giyim modası tüketiciyle ilişki kuran bir olgudur.
	Dijitalleşmenin getirdiği küreselleşme ve birçok olanak, internet kullanımı ve bu platformda yer alan ve son yıllarda  iletişim aracı olarak kullanılan sosyal medya uygulamalarının kullanımı  ile yayılımı ve görünümü artmaktadır. Bu durum  giyim modas...
	Tüketicinin  burada  moda olgusu ve giyim modası  ile beraber dijital çağda ve dijitalle olan  ilişkisi  gelişirken bir yandan da dijital bir kültür anlayışı da oluşmaktadır. Bu oluşumda yine dijitalleşmenin süregelen gelişimi ile orantılı olarak, bur...
	Giyilebilir yapılar  ile beraber beden üzerinde Tek boyutlu olanı 3 boyutlu gösterme, bedenin ergonomisini hiçe sayma hali, vitrin, görsel odaklı olma  ve bu kullanım şekli, bedeni teknolojinin vitrini haline getirmiştir. Elektronik giysiler, giyilebi...
	“İnteraktif (Etkileşimli) elbise, Adobe araştırmacıları tarafından tasarlanan ve tüm yüzeyleri içerik ekranlarına dönüştürebilen yansıtıcı, ışık yayıcı modüllerden oluşan akıllı bir malzeme olan Project Primrose’un bir ürünüdür” (Forbes, 2023).
	Adobe araştırma bilimcisi Christine Dierk, Los Angeles'ta 2023 ocak ayında düzenlenen Adobe MAX 2023 konferansında, statik (durağan) olan geleneksel kıyafetlerin aksine, Primrose görünümünü bir anda yenilenmeye olanak sağladığını belirtmiştir (Resim:16).
	Bir yandan beden ergonomisi, çok basit bir formda yapılmış olması, Adobe MAX örneğinde olduğu gibi  yapılan çalışmayı desteklemesi adına, bu tarz yenilikler klasik dönemdeki giysideki formda, hacim ve  detayda yenilik yapmayı  yok etmekte  ve  straple...
	Akıllı tekstiller veya giyilebilir moda, elektroniklerden sonraki kavram olarak, teknolojinin kendine hedeflediği pazarı bulamamıştır. Fonksiyonel  moda bir yandan da  çok satan, ilgi gören teknolojiler ile  entegre olarak arzulanan moda nesnesi yarat...
	Resim18: Rayban Meta Gözlük
	Kaynak: https://www.meta.com/smart-glasses/ 08.06.2024
	Resim19: Apple Markasına Ait Akıllı Saat
	Kaynak: https://www.apple.com/tr/shop/buy-watch/apple-watch/41mm-gps-yıldız-işığı-alüminyum-yıldız-işığı-spor-kordon-sm08.06.2024
	Giyilebilir teknolojiler işlevi arka plana alıp, estetiği, tasarımın semboliğini her şeyi birbirine katmaktadır. Giyilebilir elektronikler, giyilebilir moda yaratarak, kültürü dönüştüren hem endüstriyi hem tüketiciyi hazırlayan bir noktadadır. Bunun s...
	Resim20: Paco Rabanne, Giyilemeyen Giysi
	Burada öncelikle 3D teknolojisini kullanan Iris Van Herpen tasarımlarında elle imalatı mümkün olmayan ürünlerin hayata geçirilmesi söz konusudur. Teknoloji ve modanın birleştiği bu evrende, tasarımcıları yepyeni deneyimler beklemektedir (Abanozoğlu, 2...
	Kaynak:https://madparis.fr/Iris-van-Herpen-Sculpting-the-Senses 20.05.2025
	İlkbahar/Yaz 2023 Paris moda haftasında Bella Hadid’in vücuduna doğrudan spreyle püskürtülen malzeme ile Coperni markası çalışmasını sunmuştur.
	Sprey, vücutla temas eder etmez buharlaşan bir polimer çözeltisi içinde süspanse edilmiş lifler içeren Torres’in Fabrican sıvısından oluşur (ELLE, 2022) (Resim:24).
	Resim24: Corepni Sprey Elbise
	Kaynak:https://www.today.com/style/celeb-style/bella-hadid-spray-painted-dress-rcna50325
	Coperni Markasının tasarladığı 2024-2025 Sonbahar /Kış koleksiyonu kapsamında   Paris moda haftasında sergilediği bir diğer teknoloji alt tabanlı tasarım ise “Aerogel Air Swipe Bag” adlı bu çanta; yüzde 99'ının havadan, yüzde 1’inin ise camdan oluşmas...
	Fijital moda fiziksel ve dijital kelimelerinin birleşiminden oluşmuş hibrit ve yenilikçi bir terim olarak karşımıza çıkmaktadır. Dijitalleşmenin hız kazanması ile moda tasarımına yeni bir yaklaşım önerisi olarak  dijital ve fiziksel dünyalar arasındak...
	Dress-X, ilk uluslararası dijital moda çok markalı perakendecisi olarak  bilinmekte ve fijital modaya çalışmalarında sanal gerçeklik teknolojisini kullanımıyla beraber örnek gösterebilir. Bununla beraber  Dress-x CEO’su Daria Shapovalova Dress-X ana h...
	“Barclays tarafından yapılan araştırma; kıyafetleri sırf, anlık durumlar kısa kullanımalar ve içerik oluşturmak için satın alıyorlar ve geri iade ediyorlar, tam olarak buradan yola çıkarak hareket alan ekip sürdürülebilirliği de kapsayarak sosyal medy...
	Söylemiyle markalarını oluşturmuştur. Tasarımlarını oluştururken CLO 3D  ve Marvelous Designer programlarını kullandıklarını dile getirmektedir (Shapovalova) (Resim:26).
	Resim26: Daria Shapovalova Wearing The Digital Dress By Paskal
	Kaynak:  https://www.lofficiel.cy/fashion/dressx-new-fashion-reality 03.03.2024
	Tüm bu amaçlar doğrultusunda  üretilen bu tasarımlar dijital olarak var olsa da insanın organik hareketli yapısına uyum sağlamıştır. Gerçeğe yakın bir şekilde görünüme sahiptirler (Resim: 27).
	Fijital moda ile defileler çevrimiçi olarak yayınlanabilir ve küresel izleyicilerin en son trendlerle güncel kalmasına olanak tanır.  Sosyal medyadaki gerçek zamanlı etkileşimler, favori tasarımları seçmek için çevrimiçi anketler ve VR deneyimleri gib...
	Bu kapsamda Dress-X birçok markayla iş birlikleri gerçekleştirmiştir. Kırmızı halıda Snapchat (Anlık Mesajlaşma Uygulaması) iş birliği ile dijital tasarımları  birçok ünlü ile artırılmış gerçeklik teknolojisini kullanarak çalışmalar gerçekleştirmiştir...
	Resim 28: Dress-x Sanal Aksesuar
	Kaynak: https://vogue.sg/fashion-awards-2021-iodf/21.05.2024
	2021 yılında  Londra'daki Moda Ödüllerinde  kırmızı halıda Dijital Moda Enstitüsü'nün AR  aksesuarı Snapchat uygulaması ile denenmiştir (Resim:29).
	Resim 29: Dress-x Sanal Aksesuarı Giyen Kristen McMenamy
	Kaynak: https://vogue.sg/fashion-awards-2021-iodf/ 21.05.2024
	3.5.2.2.Blockchain, Metaverse, Nft
	Bu çalışmanın odak noktası CLO 3D  kullanımını anlatmak olmakla beraber, bu programın sadece bir  yazılım olmasının yanında bir araç  olarak  CLO 3D programın çıktılarının kullanıldığı platformlardır. Dolayısıyla moda tasarımında araç olarak karşımıza...
	Birbirleriyle girift bir yapıya sahip olan bu kavramlar, çok yeni olmakla beraber  tanımları henüz oluşma aşamasındadır. Ancak  birçok tanım bir araya getirilerek ele alınmaya çalışılmıştır.
	Blok zinciri 2008 yılında ortaya atılmış, 2009 yılında ise Bitcoin sanal para birimi ile birlikte tanınmaya başlanmıştır. Bu teknoloji dağıtılmış bir kayıt defteri olarak tanımlanmaktadır. Daha kapsamlı bir ifadeyle Blok zinciri, dağıtık, paylaşılan, ...
	Blockchain tanımı  Metaverse, insanlığa potansiyel olarak çalışabilecekleri, sosyalleşebilecekleri, sanal nesneler satın alabilecekleri ve üretebilecekleri sanal bir dünya sunmaktadır. Bu dünya içerisinde insanlara sanal öğelerin sahipliğini gösterme...
	Birçok kaynakta farklı  tanımları bulunan Metaverse kavramı ile alakalı henüz  net bir kanıya varılamamıştır. Çok yeni bir kavram olmasından kaynaklı, henüz tam bir tanıma sahip değildir, bu sebepten henüz literatürde tanımı yer alamamaktadır. Burada ...
	Fiğan, M. (2022) fikir, meta evrenin dijital ve gerçek dünyalardaki hayatlarımızı birbirine bağlayan bir sanal dünya olduğu yönündedir. Bazıları meta evreni çevrimiçi deneyimlerimizi interaktif ve sarmalayıcı kılacak internetin bir sonraki aşaması ola...
	2021 yılında  Facebook'un Meta olarak yeniden markalaşması meta evreni bir bilim kurgu kavramı olmaktan çok daha somut bir hale getirmiştir. Şirket, o zamandan bu yana meta evren içeriği, yazılımı, AR ve VR gözlükleri gibi meta evren ile ilgili kaynak...

	Resim 32: 2023-2030 Yılları Arasında Küresel Metaverse Pazar Büyüklüğü Anlatan Grafik
	Kaynak: https://www.delvens.com/report/metaverse-market  21.05.2024
	Birçok alana etki eden ve çalışma biçimlerinden yaşam biçimlerine kadar etkileyen COVID-19 salgını ile, Metaverse kavramına olan ilgi ve eğilimin artmasında  önemli bir rol oynamıştır.
	Benzersiz Token (NFT), bir blockchain üzerinde yer alan bir tokendir ve bir dijital varlığı temsil etmek için kullanılabilir. NFT' lerin benzersizliği onları sanat eseri, video oyunu ögesi, koleksiyon kartı, sanal gayrimenkul ve diğer dijital ürünler ...

	The Fabricant markası dünyaya giysilerin var olmak için fiziksel olması gerekmediğini gösterme misyonuna sahip olup Marques Almeda markası ile yaptıkları    iş birliği  bunu göstermiştir. The Fabricant tarafından Hong Kong’lu lüks perakende firması I...
	Kaynak:https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/1086346 10.06.2024
	Resim44: WGSN 2020-2029 2020'ler 20 Trend Öngörüsü
	Tüm bu dijital  hazır  giyim ürünlerini destekler nitelikte olan WGSN raporu 2020-2029 (Resim:45) yılları arasında, 20 Trends for the 2020s (2020’li Yıllar İçin Trendler) tam içerisinde bulunduğumuz durumla alakalı olarak  öngörüde bulunmuştur ve şund...
	Gerçek ile sanal, sahici ile sahte söylenti ve fantazi arasındaki ayrımlar artık geçerli olmayacak. Ekranlar aracılığıyla etkileşime daha fazla zaman ayırdıkça, neyin gerçek, neyin dijital olduğunu söylemek zorlaşacak ve dijital kimliklerimiz günlük h...
	Resim 45: WGSN 2020-2029 2020'ler 20 Trend Öngörüsü
	Kaynak: https://www.wgsn.com/en  02.08.2023
	En büyük trend tahmin otoritelerinden biri olan WGSN tarafından 02.22.22 tarihinde hazırlanmış olan A/W 23/24 kadın giyim raporunda, bu tezin hazırlanma aşamasıyla denk gelen tarih aralığında, Resim:48’ de  yer alan öngörü de “NatureVerse” başlığı dik...
	Resim 49’da yer alan 15-3716 TCX Pantone kodlu dijital lavanta rengini buna örnek olarak, gösterilebilir.
	Bu teknolojilerin çalışılması, keşfedilmesi çok eski tarihlere dayandığı bilinilmekle beraber görünürlüğü yenidir.
	3.5.3.Dijital İkizler
	Yapay zeka ya da bilinen kısaltmasıyla AI (Artificial İntelligence) en temel anlamıyla insan zekasını taklit ederek, topladıkları bilgilerden çıkarımlar yapıp, öğrenerek ve bu yolla kendilerini sürekli geliştiren sistemler olarak tanımlanabilir. Gener...
	Moda dünyasına özgü AI, görsellerde giysi ile ilgili özellikleri tanımlayabilir ve görsel ipuçlarına dayalı çıkarımlarda bulunabilir, taranan kumaş görsellerinden fiziksel özellikler çıkararak bunları 3D modelleme ve tahmin analitiği için kullanabilir...
	Bu bağlamda moda perakendecisi Revolve markası 2023 nisan ayında reklam panolarına ait  görselleri yapay zekaya tasarlatarak moda dünyasında bir ilke yer vermiştir (Resim:52).
	Resim 52: Revolve Markasına Ait Yapay Zeka ile Hazırlanan Billboard Tasarımları
	Kaynak:  https://vogue.com.tr/tech/modanin-yapay-hali  18.05.2024
	Elon Musk, yapay zeka tarafından tasarlanan kıyafetlerin fiziki dünyada da dikilip giyilmesinin ne kadar güzel olacağını ifade eden bir tweet atmış ve hali hazırda  modanın gündeminde olan yapay zekanın, modanın geleceğini çizecek teknolojilerden biri...
	Yapay zeka tarafından ürün tasarlayan ilk marka örneklerden biri, 2018 yılında Yoox Net-a-Porter tarafından çıkarılan 8 by Yoox koleksiyonu olmuştur (Resim:53).
	Resim 53: 2018 yılında Yoox Net-a-Porter tarafından çıkarılan 8 by Yoox koleksiyonu
	Kaynak: https://fashionunited.uk/news/fashion/yoox-launches-own-brand-8-by-yoox/2018110639818 01.05.2024
	İnglizce Clothes kelimesinden türeyen CLO 3D; moda, hazır giyim ve tekstil endüstrileri için en son simülasyon teknolojileriyle sanal, gerçeğe yakın giysi görselleştirmesi oluşturan dünyanın en çok tercih edilen 3D Moda Tasarımı CAD yazılım programıdı...
	CLO Virtual Fashion Inc, 2009 yılında Simon Kim ve Seung Jae Lee tarafından Güney Kore’de kurulan, ilk yıllarında sanal giysi tasarımı ve simülasyonu için sağlam bir platform oluşturmak adına  araştırma ve geliştirmeye odaklanan bir şirkettir. Ekip ku...
	CLO 3D’nin başlangıç noktası olan Marvelous Designer’ın (Resim:54) ikizi olarak doğan CLO 3D, bazı aynı temel özelliklere sahip olarak çıkmıştır. Ancak hızlı bir şekilde hazır giyim endüstrisinde kullanıcıların ihtiyaçlarını karşılamak için  kendine...
	Resim 54: Marvelous Designer Programına Ait Logo
	Kaynak: https://www.marvelousdesigner.com 01.06.2024
	Tasarım süreçleri ve pazara giriş süresini kısaltan CLO şirketlerin diğer departmanları ile gerçek zamanlı iletişim kurmasına ve kreatif sürecin kalitesinin artmasına da olanak tanır. Geniş kullanıcı kitlesine hizmet veren CLO’nun, her kullanıcıya ait...
	Resim 55: CLO 3D Programına Ait Logo
	Kaynak:https://www.clo3d.com/en/ 01.06.2024
	Değişen, gelişen ve ihtiyaçlara yönelik olarak güncellemeler  oluşturması CLO 3D’nin gelişmesindeki en önemli yapı taşlarından biridir. Markaların gerekliliklerine göre hareket alması ve bu yöndeki geri dönüşlere etkin ve çözüm odaklı dönüş sağlayarak...
	Gerçekleştirilen bu güncellemeler  kumaş simülasyonu, desen manipülasyonu, işleme kalitesi ve kullanıcı ara yüzü tasarımındaki iyileştirmeleri içerirken, özelliklerin genişletilmesi her yeni sürümde CLO 3D, kullanıcılarının gelişen ihtiyaçlarını karşı...
	Özellikle oyun kostümü tasarımından sonra, hazır giyim endüstrisi için geliştirilmiş olan bu program, aynı zamanda sorunsuz ve kolay kullanılabilen bir ara yüze sahip  olmakla birlikte birçok  kullanım özelliğine sahiptir bunlar ise şu şekildedir.
	CLO ile gerçek zamanlı etkileşimle, moda tasarımcılara ve modelistlere oluşturulan tasarımların kumaşını, kalıbını ve siluetini hızlı bir şekilde görselleştirme ve tekrar  düzenlemeye anlık gözlem imkanı verir (Resim:57).
	 Model kütüphanesinde ayrıca çeşitli cilt tonları, saç stilleri, ayakkabılar ve aralarından seçim yapabileceğiniz diğer aksesuarlar bulunur.
	 Hareketli sunum için dinamik kamera açı ayarları mevcuttur.
	 Soft Body Simülasyon özelliği ile gerçekçi fitting sabit ya da animasyon modunda kullanılabilir.
	 Anahtar kelimeler girilerek ya da bir fotoğraf yüklenerek istenilen özellikle avatar yüzü oluşturulabilir.
	Resim 58: Ürün Bası Haritası ile Streç Ölçümleme
	Kaynak:https://masterkey.com.tr/masterkey/clo3d/ 27.05.2024
	 Sanal kadın, erkek, çocuk avatar ve dummy yazılım içinde bulunur ve gerçekçi ölçeklendirilebilir.
	 Ayrıca size ait sanal dummy ve avatarlarınızı da kullanabilirsiniz.
	 Gerçek beden ölçülerinde sanal fitting, check fit yapılabilir.
	 Drape duyarlı kumaşları tam doğru şekilde simule eder.
	 Pantone renk paleti default (varsayılan) yüklü gelir. Sınırsız renk kombinasyonu ve varyantta çalışabilirsiniz (Masterkey).
	 Sayısız katman ve komplike ayrıntılar içeren stiller oluşturulabilir. Basit bir bluzdan karmaşık desen parçaları ve yapıya sahip teknik dış giyime kadar çeşitli giysiler tasarlanabilir, şapkalar, çantalar, cüzdanlar, iç çamaşırları, mayolar, iş kıya...
	 Sanal defile, animasyon, görsel-video turntable ve yüksek çözünürlükte render özellikleri CLO ile default olarak gelir.
	 Sınırsız sanal aksesuar seçeneği. (Düğme, Trim, Fermuar,Vb.)
	 Sınırsız dikiş seçeneği.
	 3D Teck Pack (teknik çizim) ve BOM (bil of material) ürün reçetesi özelliği (Resim:59) (Masterkey).
	Resim 59: Teknik Çizim ve Ürün Reçete Özelliği
	Kaynak: https://masterkey.com.tr/masterkey/clo3d/ 27.05.2024
	 PDM (product data management), PLM (product lifecycle management) uyumluluğu.
	 Sektörde en çok kullanılan kumaşlardan oluşan sanal kumaş kütüphanesi.
	 CLO Fabric Kit (kumaş ölçüm makinası) ile kendi sanal kumaş kütüphanenizi sınırsız oluşturma.
	 Gerçek zamanlı ilerleme, ne kadar spesifik veya deneysel olurlarsa olsunlar, istediğiniz sayıda renk ve model varyasyonu anında görselleştirme (Masterkey) (Resim:60) (Resim:61).
	Resim 60: Model Varyasyon Örnekleri
	Kaynak: https://masterkey.com.tr/masterkey/clo3d/ 27.05.2024
	Resim 61: Renk ve Desen Varyasyon Örnekleri
	Kaynak: https://masterkey.com.tr/masterkey/clo3d/ 27.05.2024
	 Numune teslim ve onay süresini kısaltır. (Resim:62)
	Resim 62: Klasik ve 3d Kullanımdan Sonraki Karşılaştırmalı Ürün Süreci
	Kaynak: https://masterkey.com.tr/masterkey/clo3d/ 27.05.2024
	CLO-SET, CLO-VİSE, CLO-CONNECT bunlardan ilki ve hazır endüstri için en önemlisi çevrim içi entegre özellik olan CLO-SET: dijital varlıklarını tek bir yerde depolamak, paylaşmak, aramak ve bunlar üzerinde iş birliği yapmak ve ilgili iş akışını yönetme...
	Tasarımcılar, teknik tasarımcılar, 3D modelleyiciler, satıcılar, kaynak bulma, tedarikçiler ve hatta toptan ve perakende satış sunumları arasındaki boşluğu tek bir merkezi dijital alandan erişilebilen 3D işlemeler olarak  tanımlanabilir (CLO-SET, 2024...
	Resim 63: CLO-SET Ara Yüzünden Kesit
	Kaynak: https://www.theinterline.com/2022/12/21/dpc-conversations-simon-kim-ceo-clo-virtual-fashion/  27.05.2022
	CLO-SET, Dijital 3D kıyafet için web tabanlı ortak çalışma ve veri paylaşım yönetimi iletişim platformudur. Müşterilerinize sanal numunelerinizi sunabilir, onlarla online interaktif kritik yapılabilmektedir (Masterkey) Resim:64).
	Resim 64: CLO-SET Ara Yüzünden Kesit
	Kaynak: https://www.theinterline.com/2022/12/21/dpc-conversations-simon-kim-ceo-clo-virtual-fashion/  27.05.2022
	Global moda endüstrisinde CLO-SET'in kullananım oranları ise 2024 itibariyle şu şekildedir (Resim:65).
	Resim 65: CLO-SET Çeşitli Başlıklardaki Kullanım Oranı
	Kaynak: https://style.clo-set.com/aboutus?trk=products_details_guest_secondary_call_to_action 27.05.2024
	CLO-VISE: Veri alışverişlerinde sorunsuz bir deneyim için CLO ve PLM Çözümleri arasında köprü kurarak dijital ürün oluşturma ile pazara sunma süresini kısaltır (Linkedin, 2024).
	CLO- CONNET: Moda yaratıcılarının dijital varlıklarını açık bir pazar, portföy yönetimi araçları ve ağ çözümleri aracılığıyla güçlendirmeleri için küresel bir topluluktur (Linkedin, 2024).
	Kullanıcılar burada  oluşturdukları tüm dijital tasarımları  ürün, kumaş, aksesuar, avatar, sahne tasarımlarını topluluk ile paylaşarak etkileşime girerek aynı zamanda bedava veya belirli bir ücret karşılığında satabilmektedir veya alabilmektedir (Res...
	Resim 66: CLO-CONNECT Ara Yüzünden Kesit
	Kaynak: https://connect.clo-set.com/store 27.05.2024
	Otomatik fitting, 2D desenleri ve 3D giysiyi avatarın boyutuna/vücuduna uyacak şekilde otomatik olarak ayarlar. İçerik oluşturucuların, farklı avatar boyutları/gövdesi için tasarlanmış kıyafetleri, farklı boyutlardaki diğer avatarlara uyacak şekilde k...
	Resim 67: Farklı Avatar Örnekleri İle Hızlı Çalışma Örneği
	Kaynak: https://connect.clo-set.com/everywear 27.05.2024
	Rigging (donanım) bir karaktere 3D giysi eklemeyi ve video oyunları gibi gerçek zamanlı uygulamalarda nasıl hareket ettiğini ve davrandığını tanımlamayı içerir. İçerik oluşturucuların donanım için gereken süreyi önemli ölçüde azaltmasına olanak tanır ...

	Resim 68: Hareket ve Davranış Tanımlama Rigging
	Kaynak: https://connect.clo-set.com/everywear 27.05.2024
	Yüzey olgunlaştırma, yüksek çözünürlüklü 3D giysiden, 2D doku haritalarına bilgi yakalamak ve aktarmaktır. İçerik oluşturucuların verimliliği artırmasına ve 3D giysilerin gerçekçiliğini artırmasına olanak  tanır (CLO-SET Connect, 2024).
	Resim 69: 3D Giysiden, 2D Doku Harita Örneği
	Kaynak: https://connect.clo-set.com/everywear 27.05.2024
	Ayrıntı düzeyi lod (level of detail) bir 3D karakterin farklı versiyonlarını oluşturmayı ve izleyicinin mesafesine göre hangisinin oluşturulacağını dinamik olarak seçmeyi içerir (CLO-SET Connect, 2024) (Resim:70).
	Resim 70: Ayrıntı Düzeyi (LoD)
	Kaynak: https://connect.clo-set.com/everywear 27.05.2024
	CLO-CONNECT ‘in bir diğer en önemli kullanım özeliği ise diğer APPS’ler (uygulama) ile olan bağlantısı ve iş birliği yer almaktadır. Bunlar ise şunu kapsamaktadır; Livesycnc (canlı senkranizasyon), NFT, AR, JINNY (metaverse için 3d giysiler oluşturma ...
	4.1.2.Clo3d Tasarım Programının Diğer Dijital Programlar ile Entegrasyonu
	Yazılım, diğer tasarım araçları ve platformlarıyla iş birliğini ve entegrasyonu destekleyerek, kullanıcıların tasarım ve üretim süreci boyunca sorunsuz bir şekilde veri alışverişinde bulunmalarına ve ekip üyeleriyle iş birliği yapmalarını sağlamaktadır.
	 UV dosyaları kolayca Adobe Substance, Blender, Unreal Engine vb. programlara aktarabilir (Masterkey).
	Hiper gerçekçi kumaş  yazlımı  CLO 3D ve diğer 3D programlar (Resim:71) ile entegre kullanılabilen, fiziki olarak bulunan kumaşları, ihtiyaca yönelik olarak kolaylıkla dijitalize edebilirken, kumaşların drapaj özelliklerinden simülasyon özelliklerine ...
	Resim 71: V-MOD Library ile  Entegre Bir Çalışan 3D Programlar
	Kaynak: https://vmod.xyz  11.05.2024
	Dijital kumaşlar 3D tasarım ürünlerinin etkisinin daha iyi, daha canlı ve daha hızlı olması için 3D giyim tasarımında malzeme elde etmenin zorluğunu çözmek adına  dijital malzeme kütüphanesi olarak kullanılabilir.
	Gerçek bir kumaş dijitalize  edilerek, programlara belirli formatlarda ZFAB (Marvelous Design Kumaş Datası), SBSAR (Adobe Substance Designer) kullanılarak oluşturulan bir 3B malzeme arşivi), PNG (Portable Network Graphic) gibi içeriye alınmaktadır. Bö...
	Resim 72: Dijitalize Edilmiş Fiziki Kumaş Örneği ve Dijital Versiyonu
	Kaynak: https://vmod.xyz 11.05.2024
	Kumaş niteliklerini önceden ayarlama işlevine sahip olan CLO 3D, CLO 3D’deki simüle edilmiş kumaşa karşılık gelen simüle edilmiş kumaş öznitelik parametreleri, gerçek kumaşın örtü indeksi ölçülerek elde edilir. Simüle edilen kumaşın özellik parametrel...
	V-MOD kumaş kütüphanesi, kumaşların drapaj etkisini gözlemleme şansı vererek tasarımcıya destek  olmaktadır. Video oynatıcı ile gerçek zamanlı olarak seçilen kumaşın yer çekiminde nasıl hareket edeceğinin simülasyonunu göstermektedir. Kumaşların grama...
	Resim 73: Vmod Kumaş Kütüphanesinde Yer Alan Kumaş Drapaj Simülasyonu
	Kaynak: https://vmod.xyz/3d-digital-fabrics-drape 11.05.2024
	V-MOD kumaş kütüphanesinin CLO 3D ile olan dosya formatı ve programla olan entegrasyonu kullanıcılara tasarımlarını geliştirmede  kolaylık, çeşitlilik ve dijital kumaşlar ile gerçeğe yakın etkiler elde etmelerini sağlamaktadır. CLO-CONNET kısmında yer...
	Resim 74: V-MOD Kumaş Kütüphanesinde Yer Alan Dijital Kumaş Örnekleri
	Kaynak: https://connect.clo-set.com/store/fabric?pricingOptions=0&sortby=3  11.05.2024
	The Fabriciant markası CLO 3D  ekibine verdiği röportajda şunları dile getiriyor:
	Görselleştirme amacıyla giysilerin en ayrıntılı çevirilerini oluşturmak için CLO kullanıyoruz. Ek olarak, CLO' nun simülasyon motoru en iyisidir ve giysilerin hiper gerçekçi temsillerini oluşturmamıza olanak tanır. Markalar her zaman giysilerin gerçek...
	Kaynak75 : https://masterkey.com.tr/en/   21.05.2024
	Masterkey’in bünyesinde; 3D dijital moda tasarımı, dijital moda stüdyosu, kumaş ve malzeme dijitalleştirme, dijitalleşme ar-ge, endüstriyel dijital dönüşüm ve sanal moda akademisi bulunmaktadır (Masterkey) (Resim:76).

	Resim 76: Masterkey Bünyesinde Yer Alan Birimler
	Kaynak: https://masterkey.com.tr/en/  11.05.2024
	Programı satın alan şirketler veya akademik kuruluşlara, Masterkey  ekipleri tarafından eğitimler sunulup, programa dair sertifikalar verilmektedir.
	2024 tarihi itibariyle CLO 3D ‘yi kullanan çeşitli hazır giyim markaları ve tekstil firmaları yer alırken Kızılay, Togg gibi endüstri dışında kalan markaları da  gözlemlemek mümkün, bu durum bizlere  tekstil endüstrisi dışında da kullanıldığını göster...
	Resim 77: Türk Hazır Giyim Endüstrisinde CLO 3D Kullanan Markalar
	Kaynak: https://masterkey.com.tr/en/masterkey/clo-clients/  11.06.2024
	Dijital teknolojilerden daha fazla yararlanmak ve değer sunmak için yeni yeteneklere, becerilere ve hizmetlere günden güne daha fazla ihtiyaç olmaktadır. Artan otomasyon ve diğer dijital teknolojiler sayesinde ortaya çıkan yeni rol ve yetenekler...
	Endüstri 5.0’a doğru ilerken içerisinde olduğumuz dijital dönüşüme adapte olunması ve bu gelişmelerin topluma entegre edilmesinde kurum ve kuruluşlar önem arz ermektedir.
	Teknolojinin sınırları zorlandığı günümüzde üretime dönük mesleki eğitimin ülkeler açısından çok önemli olduğu bilinmektedir. Bu konudaki ihtiyacın karşılanabilmesi için öncelikle usta çırak ilişkisinin olduğu sektörde, zaman içinde kaliteli eleman ih...
	Türkiye’de  CLO 3D  lisanslı kullanımına ve bu yazılım için gerekli olan teknik alt yapı ve donanıma sahip yedi kurum bulunmaktadır. Bunlar İstanbul Teknik Üniversitesi, Ege Üniversitesi, Eskişehir Teknik Üniversitesi, Yeditepe Üniversitesi  Uşak Üniv...
	Resim 78: Türkiye’de Lisanslı CLO 3D Kullanan Kurumlar
	Kaynak: https://masterkey.com.tr/en/masterkey/clo-clients/  11.05.2024
	İHKİB iştiraki olan İstanbul Moda Akademisi’nin CLO 3D eğitimlerinde  programa kurumlar dışında bireysel olarak ulaşılması ve bu eğitimlere yer veren ilk, özel  kurum olarak   önemlidir. İMA‘ nın 2024 yılı itibari ile ders kapsamı ise şu şekildedir.
	Pandemi öncesi 2018 yılında gerekli teknik  alt yapılarını oluşturarak, müfredatlarına CLO 3D’ yi  dahil eden Eskişehir Teknik Üniversitesi iki aşamadan oluşan bir müfredata yer vermiş, global anlamda öğrenci işleri ile  CLO 3D ‘nin fiziki sınırları a...
	Resim 79: Eskişehir Teknik Üniversitesin De Yer Alan Clo 3d Çalışmalarının Yürütüldüğü Bilgisayar Laboratuvarı
	Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=MVrcrBAu864 11.06.2024 dk7:49
	Resim 80: Eskişehir Teknik Üniversitesin Moda Dergilerinde Yer Alan Haberleri
	Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=MVrcrBAu864 11.05.2024 dk:26.57
	CLO 3D lisanslı kullanıcılarından Okan Üniversitesi Moda Tasarımı Bölümü öğrencilerinin sadece tekstil aksesuarları kullanarak hazırladıkları tasarımlar Masterkey iş birliği ile 3D moda tasarım yazılımı CLO ile sanal defileye dönüştürülerek, 2...
	Resim 81: Eskişehir Teknik Üniversitesin Moda Dergilerinde Yer Alan Haberleri
	Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=H_gHyGG8fhM 11.05.2024 dk:00.33
	Endüstrinin dijital dönüşüm sürecine adapte olma aşamasında yer alan platformlardan biride  eğitim platformları olmuştur. Sanal simülasyon teknolojisi CLO 3D dijital tasarım programı, pandemi öncesi ve pandeminin getirdiği zorunluluklar ile eğitim kur...
	Bir yandan ürünü satın alan firmalar bu kapsamda programın hali hazırda satışında yer alan butik eğitim paketleriyle kurum içerisindeki  eğitmenler eşliğinde  başlangıç seviyesinde  temel kulanım bilgi ve becerisine sahip olacak şekilde belli bir saat...
	Geleneksel kalıp yapım süreci zaman alıcı olmakla birlikte profesyonel moda tasarımı bilgisi gerektirmektedir. Planlama yani 2D çizim yöntemleri ile tasarımın oluşturulması, Numune talebinin oluşturulması ile başlayan detaylı süreç malzeme tedariği, m...
	Müşterinin ihtiyaçlarını karşılamak adına  bedene her açıdan doğru oturan bir giysi geliştirmek, kalıp üreticileri, müşteri tatmin olana kadar fiziki numune  eşliğinde bir “deneme yanılma” yöntemi ile zaman kaybı ve maliyet yükü ile  ilerlemektedir.
	Resim82: 3D Yazılım ve 3d Yazılım Olmadan Numunelendirme Süreci
	Kaynak: https://clo3d.com/en/ 12.06.2024
	Tasarım aşamasında numunelendirme ve dikim süreçleri çevre yükleri oluşturan ilk adımlardan biridir ve bu yadsınamayacak şekilde büyük rakamlar içermektedir. 3D yazılımlar bu süreçlerdeki kaynak kullanımı ve atık oluşumunu azaltarak sürdürülebilir üre...
	Resim 83: Dijital ve Fiziksel  Giysinin  Çevresel Maliyet Farkı
	Kaynak:https://www.youtube.com/watch?v=x_HiVbrT14Y 12.06.2024
	Resim 84: Fiziksel Bir T-Shirt Üretimi  İçin Kulanılan T-Shirt Su Miktarı
	Kaynak:https://www.youtube.com/watch?v=x_HiVbrT14Y  12.06.2024
	4.2. Dijitalleşme Süreci ile Moda Terminolojisinde Yeni Terimler
	Tez araştırmaları esnasında birçok yeni tabirle karşılaşmış olup, terminolojiye girmeye aday yeni kavramların  tespiti aşağıda yer almaktadır.
	Dijital moda, Dijital moda evi, sanal moda tasarımı, çevrimiçi tasarım stüdyosu, sanal moda, dijital couture veya digicouture, teknocouture, dijital  terzi,  geleneksel terzi, fiziksel moda, 3D defile, fijital, dijital moda tasarımcısı, non-wearable c...
	Tüm bu kullanılan yeni terimler mesleki ve entelektüel dili bir yandan değiştirirken, mecburen kullanılmak zorunda kalınmaktadır. Tasarım disiplinindeki dile etki ediyor ve  aynı zamanda da  değiştiriyor. Bu dil tasarım kültürünün bir parçası haline g...
	Dijital programların veya yapılan iş birliklerinde  ortak bir dil oluşturulabilmesi ve konuşulabilmesi adına kullanılan terminoloji veya dil tasarım disiplininde  yer alan mesleki entelektüel dili etkilemektedir. Bu durum tasarım kültürü konusun da ve...
	5.1.1.LC Waikiki
	LC Waikiki markasının tarihçe  ve günümüze kadarki gelişim ve değişim süreçleri şu şekildedir.1988 yılında Fransız asıllı üç ortak tarafından kurulan LC Waikiki, 1997 yılında bir Türk markası haline gelmiştir. “İyi giyinmek herkesin hakkı” inancın...
	Euratex İstanbul & 12. İstanbul Moda Konferansı 2019 3D Teknoloji oturumunda, LCW markasın da bayan  klasik giyim  tasarım müdürü olarak yer alan  Candan Gülmez Kaya, konferansta konuşmacı olarak soruları cevaplamıştır.
	LC Waikiki  CLO & Masterkey LCW buluşması nasıl oldu? Nasıl karar verildi? Süreç Nasıl başladı? Sorularına şu yanıtları vermiştir:
	CLO  ile tanışmamış uzun bir süre önce oldu hepimizin bildiği gibi moda dünyası hız  ve değişim en önemli olduğu bir dünya bu dünyada var olmanın en önemli faktörlerinden bir tanesi de teknolojiyi işiniz içine dahil etmek biz aslında bir süredir bu ar...
	Candan Gülmez Kaya LC Waikiki’ nin  CLO 3D’yi çalışmalarında, tüm ürün gruplarında kullandıklarını dile getirmiştir. Üretimi tamamlanmış mağazaya çıkmaya hazır ürün ile  3D çizimlerini bir arada göstererek ikisi arasında bir fark olmadığını ve detayla...
	Resim 87: Mağazaya Çıkmaya Hazır Gerçek Ürün İle  3D Çizim Karşılaştırılması
	Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=2hYXu1Nt4qU 07.06.2024
	Tüm ürün gruplarının tasarım aşamalarında kullanmalarının yanı sıra; Candan Gülmez Kaya, dijital mock shopların (ürün verilerinizi görünür kılan görsel mağazacılık) mevcut olduğunu, görsel ekiple  dijital mock shoplar oluşturduklarını bununda mağazaya...
	Resim 88: Dijital Mock Shop Örneği
	Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=2hYXu1Nt4qU 07.06.2024
	Candan Gülmez Kaya CLO Masterkey ve LC Waikiki olarak neden tercih edip, ihtiyaç duyduklarını birkaç sebep sunarak şu şekilde dile getiriyor:
	LCW açısından çok fazla sayıda fiziksel numuneye ihtiyaç duyuyoruz ve artık çok fazla sayıda tasarım yapıyoruz. Fiziksel numuneler aşılmaz bir noktaya geldi Bunun yani sıra tasarım da alternatifli ürün sunma, trend değişimlerine hâkim olma kısmı da bi...
	LCW 3D teknolojisine geçince ne fayda elde etti verilerle birlikte mevcut, CLO 3D için yönetimi LCW nasıl ikna ettiniz, faydaları neler oldu? sorularına ise Candan Gülmez Kaya elinde yer alan veriler ile şu yanıtları vermiştir:
	“3D aslında hayal dünyasını gerçeğe dönüştüren bir uygulama sadece ürün ve tasarım noktasında değil birçok alana dokunuyor. Tasarımdan, üretime, alakasyona, görsel düzelemeye ve bizim için çok önemli olan müşteriye dokunuyor. Durum böyle olunca yöneti...
	Analizler tedarik zinciri kısmı, sketch (Kroki) tasarımından, ürüne karar verme, fiyatlandırma müşteriye sunma, kısmına kadar olan operasyonel kısımın verimliliğinde  yüze 24 fayda sağladıklarını ortaya koyuyor. Gülmez Kaya sürdürülebilirlik konusund...
	Resim 89: CLO 3D kullanımı ile operasyonel ve sürdürülebilirlik numune kısmında yaşanan düşüşleri gösteren grafik
	Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=_a8gpGLCWlw08.06.2024
	Gülmez Kaya 2D çizimleri 12 dk çizerken, 3D ile 7 dakikalara indiklerini ve görüntü olarak çok daha güzel görsellik ve karar ve aşamasında hız kazandırdığını belirtilmektedir (Gülmez Kaya, 2019) (Resim:90).
	Resim 90: ”2D ve 3D çizim arasındaki zaman farkını anlatan grafik çalışması ”.
	Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=_a8gpGLCWlw 08.06.2024
	Gülmez Kaya bunun yanı sıra CLO 3D tasarım programını müşteri ihtiyaçlarını ölçme kısmında kullandıklarını, onlar  için çok önemli olduğunu  çünkü stratejilerinde şirket olarak müşteriyi stratejinin merkezine oturtmuş vaziyette olduklarını belirtiyor....
	Gülmez Kaya hedef kitleyi tanıma kısmında da kullandıklarını yani  personaların gardıroplarını oluşturduklarını,3D ile  panoların müşterilerin ihtiyaçları nedir, müşterimiz kimdir, hangi müşterimize neyi vermemiz gerekir, kısmında yaptığımız tasarımla...
	Resim 91: Orijinal LC Waikiki Çalışması Hedef Kitleyi Tanıma Çalışması
	Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=_a8gpGLCWlw 08.06.2024
	Toplantı sürelerinde dahi ciddi kısalmalar olduğunu belirten Gülmez Kaya; şu an toplantı sürelerinde ve karar alma sürelerinde yüzde 40 başarı sağlandığını, 3D ile çok hızlı karar alabildiklerini ve anında değişim yapabildiklerini, ekranda görüp tekr...
	Resim 92: Metastore’da Yer Alan 3D Tasarım Programıyla Üretilmiş Ürün
	Kaynak: https://www.marketingturkiye.com.tr/soylesiler/metaverseun-ilk-giyim-magazasi-acildi/ 09.06.2024
	5.1.2. Deniz Tesktil
	Baltalı grup bünyesinde yer alan Deniz Tekstil 1994 yılında Denizli'de kurulmuştur. Deniz Tekstil İplik, Örgü, Baskı, Boyahane ve Konfeksiyondan oluşan entegre bir tesis olarak çalışmalarını 110.000 metrekaresi kapalı, toplam 220.000 metrekare alanda ...
	Aynı zamanda tasarım merkezi belgesi Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanlığı tarafından Ar-Ge Reform Paketi  kapsamında, tasarım çalışmalarının desteklenmesi amacıyla verilen  konu ile ilgili çalışmalarını tamamlayan Deniz Tekstil tasarım merkezi belgesin...
	Resim 93: Deniz Tekstil Logo
	Kaynak: https://www.deniztekstil.com.tr 12.06.2024
	CLO 3D  Türkiye temsilcisi Masterkey’in  kullanıcı hikayelerine yer verdiği  18 01. 2024 tarihli röportajda Deniz Baltalı neden CLO 3D kullanımına karar verdiklerini şöyle dile getiriyor:
	Deniz Tekstil yaklaşık 2500 çalışanıyla kadın istihdamına  destek veren teknolojiye değişime açık insani hak ve değerlere çalışan haklarına özen gösteren bir firmadır. Müşterilerimize hızlı cevap vermek, rakiplerimizle rekabet edebilmek, fiyat avantaj...
	Resim 95: CLO 3D Sürdürlebilirlik Sertifikası
	5.1.3.TYH tekstil
	Resim 96: TYH Tekstil Logosu
	Kaynak: https://tyh.com.tr// 16.06.2024
	Resim 97: Orijinal TYH Tekstil, CLO 3D İle Çalışma Görseli
	Kaynak:https://masterkey.com.tr/en/masterkey/tyh-holding-tyh-textile-clo-user-story/ 08.06.2024
	Masterkey ekibine 24 Eki 2020  yayın tarihli verdiği röportajda Erdoğan kendi koleksiyonlarını hazırlamasının yanın sıra verdiği danışmalıklarla beraber, pandemi öncesi  2019’da özellikle çalıştığı birçok yurtdışı markasından sürdürülebilirlik ve yeni...
	Niyazi Erdoğan’ın Masterkey danışmanlığı ve  CLO 3D ile hazırlandığı İlkbahar /Yaz 21 ‘Tatavla’ Koleksiyonu sanal defilesi 12-16 Ekim tarihleri arasında 15. Mercedes-Benz Fashion Week İstanbul etkinliğinde dijital platformlar üzerinden yayınlanmıştır ...
	Resim 98: Tatavla’ Koleksiyonu Sanal Defilesi
	Kaynak:https://masterkey.com.tr/masterkey/mercedes-benz-fashion-week-istanbul-niyazi-erdogan-sanal-defile-  12-10-2024
	Erdoğan sürdürülebilir moda ve dijitalleşmeyle alakalı olarak şu sözlere yer veriyor:
	Sürdürülebilir bir tasarım süreci nasıl yapılır diye soru geldiği zaman, aklımıza üç boyutlu modelleme  teknolojileri geliyor, bir ürün eğer beğenildi ise ve daha sonra arkasından yeniden, yeni renklerinde üretimleri yapılacaksa bunları numunelendirme...
	Hazır giyim marklarından farklı olarak kendi markasına sahip, moda tasarımcısı bakış açısı ile yaratıcı sürece değinen Erdoğan; üç boyutlu modelleme teknolojileri tasarım sürecini daha  sürdürülebilir hale getirmenin yanında, yaratıcılığınızı da çok c...
	CLO 3D‘nin tüm bu olanaklarının yanında başka yönleriyle de ele alan Erdoğan; çok uzak kıtaları toplantıya gitmek yerine kendi avatarlarımızda birtakım toplantı odalarında buluşmak ve oradaki üretilmemiş kıyafetlerin dijital ortamlarda satın alıp giy...
	5.1.5. Sudi Etuz
	Vogue Türkiye genel yayın yönetmeni Seda Domaniç’in  16.06.2024 tarih yayınlı  +90 (You Tube haber kanalı) adlı dijital platformda  haber kanalına verdiği dijital modayla alakalı röportajda: tasarımcı için dijital modayı kullanmanın, bulabildiği kumaş...
	5.1.7. Ayşenur Ünlü
	Resim:100’de yer alan CLO 3D ile hazırlanan çalışmalar, dijital deneysel yöntemler ile  2D kısmında kalıplar ile  hazırlanmış olup, 2D ekranda yer alan ütü aracı ile yüksek  ısı kullanılarak, ipek kumaşın yüzeyi, realitedeki gibi tepki vererek bozulmu...
	Resim 100: Ayşenur Ünlü CLO 3D Deneysel Tasarım Çalışmaları
	Kaynak: Ayşenur Ünlü (2024)
	Çalışmanın  bir diğer versiyonu tekstil malzemesi dışında bir yapı olarak, realitede insan  beden ve ergonomisi için uygun olmayan bir materyal olan dijital cam kullanılmıştır. Burada amaç gerçekte de var olan  tekstil malzemesinin simülasyonu ve serb...
	Resim 101: Ayşenur Ünlü CLO 3D Deneysel Tasarım Çalışmaları
	Kaynak: Ayşenur Ünlü (2024)
	Bir diğer çalışmada  dikdörtgen bir kalıp kullanılarak basit bir şekilde  farklı yüzey  kullanımları ile neler elde edilebileceği denenmiştir (Ünlü, 2024) (Resim:102).
	Resim 102: Ayşenur Ünlü CLO 3D Deneysel Tasarım Çalışmaları
	Kaynak: Ayşenur Ünlü (2024)
	CLO 3D ile hızlı ve  ihtiyacınız dahilinde yapılan tasarımların  renk varyantlarını görmek mümkündür (Ünlü, 2024) (Resim:103).
	Resim 103: Ayşenur Ünlü CLO 3D Deneysel Tasarım Çalışmaları
	Kaynak: Ayşenur Ünlü (2024)
	5.1.8. Ömer Yıldız
	Marvelous  Designer kitabı (Resim:104) yazarı GSA Akademi kurucusu ve aynı zamanda eğitmen olan Ömer yıldız CLO 3D programını Türkiye’de ilk kullanan  kişiler arasında yer almaktadır. Şirketin kuruluşu 2009’dan sonra, 2010’un sonları 2011’ın baslarınd...
	Resim104: Ömer Yıldız’ın Yazmış Olduğu Kitap Marvelous Desinger Kitabı
	Kaynak:https://www.omeryildiz.com/marvelous-designer-kitabi-baskida/  12.06.2024
	Yıldız Marvelous Designer  ile  CLO esasen aynı olduklarını, programların sadece gerekliliklerine göre ayrıldıklarını, Marvelous’ın daha çok temelde hobi, oyun giysisi için yapıldığını, CLO 3D de özellikle hazır giyim tasarım üretim  odaklı olduğunu d...
	5.2.METAMORPHOSİS DESIGN2FUTURE KONFERANSI
	23 Mayıs 2024 tarihinde “Metamorphosis Projesi” kapsamında İstanbul’da gerçekleşen “Design2Future” konferansında panel 1:’Hazır giyim ve tekstil sektörleri için yeni ufuklar başlığı altında Seda Domaniç moderatörlüğünde, Cengi Ulubaş, McKinsey & Compa...
	Resim105:Design2Future Konferans Katılımcıları
	Kaynak:https://www.project-metamorphosis.com/events-metamorphosis/design2future-conference 11.11.2024
	Resim106:  Konferanstan Orijinal Kesit
	Kaynak:Ayşenur Ünlü (2024)
	Tasarım kültürü tek bir bileşenden oluşmamakla beraber Türk hazır giyim endüstrisi dijitalleşme sürecinin varlığı  ile gelişmekte olan bir yapıya sahiptir.
	Tasarım kültürünün yaygınlaşması ve bu farkındalığın artması bireysel, marka, eğitim platformları, dernekler, yarışmalar dahil olmak üzere bunların entegrasyon konusunun öneminin anlaşılması, yaygınlaşması kullanımı esnasındaki etik problemlerin çözüm...
	Tasarım kültürünün yaygınlaştırılması ve geliştirilmesi tasarımcılar, tasarım markaları, endüstrideki aktörler, ulusal politikalar dahil olmak üzere kolektif bir bilinç ve örgütsel bir eylem planına ihtiyaç duyar.
	6. SONUÇ
	Türkiye’nin en büyük endüstrilerinden biri olan hazır giyim endüstrisin de dijitalleşmenin tasarım kültürü bakış açısı ile doğru yönetilmesi ve yaygınlaştırması kolektif bir iş birliği gerektirirken sadece firmanın değil ulusal politikalar teşvikler d...
	Öncelikle  bu teknolojiler değişerek ve yerini başka bir yeniye bırakarak devam edecek  gözükmektedir. Burada tasarımın etik sorumluluğu, sosyal sorumluluk bilinci iyi tasarım kavramları göz önünde bulundurulduğun da tasarımcının yüksek bir bilinç, gi...
	Tasarım kültürü açısından, bu teknolojilerin edinilmesi, doğru süreçlerde, doğru amaçlar da konumlandırılması ve çıktılarının geliştirilmesi tasarım kültürünün daha güçlü ve gelişmiş olduğu firmalarda daha mümkün olacaktır. Tüm bu eylemlerin insan od...
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