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Amag: Bu ¢alisma, yapay zeka ile gazetecilik arasindaki iliskinin kiiresel dijital medya
soyleminde hangi tematik cercevelerle temsil edildigini ve bu temsilin zaman igindeki
doniisiimiinii karsilagtirmali olarak incelemeyi amaglamaktadir.

Yontem: Arastirmamn orneklemi, Media Cloud platformundan derlenen ve amacgh
ornekleme ile secilen haber iceriklerinden olusmaktadir. Veri seti, 01 Ocak-30 Haziran
2023 ile 01 Ocak-05 Agustos 2025 donemlerini kapsamaktadir. Ug asamali analiz
uygulanmigtir: (1) Media Cloud ile haber sayilari, kaynak dagilimlar: ve zaman serisi
tizerinden nicel degerlendirme, (2) Voyant Tools ile kelime frekansi, tematik ve baglamsal
analiz (en fazla igerik iireten medya kuruluslarimn %70°i segilerek veri temizleme
yapumstir); (3) Python tabanli duygu analizi modelleriyle basliklarin olumlu, olumsuz ve
notr tutumlarimn belirlenmesi; bulgular grafikler ve nitel yorumlarla desteklenmistir.
Bulgular: Nicel analizlere gore, konuya iliskin haberlerin genel haber hacmi igindeki pay
2023 ’te %0,0062 iken 2025 'te %0,0106 ’ya yiikselmistir. 2023 'te haberler agirlikly olarak
ChatGPT odakliyken, 2025 'te konu daha ¢esitlenmig ve kiiresel bir goriiniim kazanmigtir;
her iki donemde de Ingilizce baskin dil olmustur. Voyant Tools analizleri, 2023
bashiklarinda “Al”, “ChatGPT”, etik ve istihdam kaygilarinin; 2025°te ise “Al”,
“Trump” ve “media” gibi kavramlarla siyasal baglamlarin éne ¢iktigin géstermektedir.
Zamanla sozciik ¢esitliligi azalirken baslik uzunlugu ve okunabilirlik artmis, tematik
cerceve genislemistir. Duygu analizi, her iki yilda notr baslhiklarin baskin (%61,7—65,9)
oldugunu, korkunun ikinci sirada yer aldigini; 2025 'te nétr séylemin giiglendigini, olumlu
duygularin sumirll arttigini ve korku-dfke iceren basliklarin daha dikkat ¢ekici oldugunu
ortaya koymustur.

Sonucg: Bulgular, 2023 ’te yapay zekanin medya giindeminde daha ¢ok teknoloji ve firsat
ekseninde ele alindigini, 2025 'te ise etik, politik ve giivenilirlik boyutlarinin one ¢iktigini
gostermektedir. Her iki donemde nétr ton baskin olsa da 2025 'te elestirel soylem belirgin
bicimde artmistir.

Ozgiinliik: Calisma, zaman serisi, tematik ve duygu analizi yontemlerini biitiinciil bi¢imde
birlestirerek yapay zeka-gazetecilik temalr haberleri incelemesi acisindan 6zgiindiir. 2023-
2025 déneminde haber soyleminin ChatGPT merkezli cerceveden kiiresel ve siyasal bir
yapiya evrildigini nicel verilerle belgeleyerek literatiire yeni ampirik katkilar sunmaktadir.
Anahtar Kelimeler: Yapay zeka, gazetecilik, dijital medya, tematik analiz, duygu analizi,
icerik analizi.
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Abstract

Aim: This study aims to examine, in a comparative manner, the thematic frameworks through which the relationship between
artificial intelligence and journalism is represented in the global digital media discourse and the transformation of this
representation over time.
Method: The sample for the research consists of news content collected from the Media Cloud platform and selected through
purposive sampling. The dataset covers the periods from January 1 to June 30, 2023, and January 1 to August 5, 2025. A three-
stage analysis was applied: (1) Quantitative evaluation using Media Cloud to analyze news counts, source distributions, and time
series; (2) Word frequency, thematic, and contextual analysis using Voyant Tools (data cleaning was performed by selecting the top
70% of media outlets producing the most content); (3) Determination of positive, negative, and neutral attitudes in headlines using
Python-based sentiment analysis models, findings were supported by graphs and qualitative commentary.
Results: According to quantitative analyses, the share of news related to the topic within the overall news volume increased from
0.0062% in 2023 to 0.0106% in 2025. While news in 2023 was predominantly ChatGPT-focused, in 2025 the topic became more
diverse and gained a global perspective; English was the dominant language in both periods. Voyant Tools analyses show that in
2023 headlines, “Al,” “ChatGPT, " ethics, and employment concerns were prominent, while in 2025, concepts such as “Al "
“Trump,” and “media” and political contexts came to the fore. Over time, word diversity decreased while headline length and
readability increased, and the thematic framework broadened. Sentiment analysis revealed that neutral headlines dominated in both
years (61.7-65.9%), with fear ranking second; in 2025, neutral discourse strengthened, positive sentiments increased only slightly,
and headlines containing fear and anger became more prominent.
Conclusion: The findings show that in 2023, artificial intelligence was addressed in the media agenda more in terms of technology
and opportunity, while in 2025, ethical, political, and reliability dimensions came to the fore. Although a neutral tone was dominant
in both periods, critical discourse increased significantly in 2025.
Originality: The study is unique in that it comprehensively combines time series, thematic, and sentiment analysis methods to
examine news stories on the theme of artificial intelligence and journalism. It provides new empirical contributions to the literature
by documenting with quantitative data that the news discourse in the 2023-2025 period evolved from a ChatGPT-centered
framework to a global and political structure.
Key Words: Artificial intelligence, journalism, digital media, thematic analysis, sentiment analysis, content analysis.

Giris

Yapay zekanin gazetecilik pratigine entegrasyonu, 2014’ten itibaren yalnizca teknik bir doniisiim olmaktan
¢ikarak mesleki kimlik, kamuoyu olusumu, demokratik siiregler ve ekonomik siirdiiriilebilirlik gibi alanlar1 etkileyen
¢ok katmanli bir siirece doniismiistiir (Simon, 2025, s.10). ChatGPT nin Kasim 2022’de kullanima sunulmasi is kayb1
korkusu, etik kaygilar ve dezenformasyon riski gibi mesleki endiseleri giindeme tasimistir (Stahl ve Eke, 2024, ss. 1-
14). Bu siirecte medya sOylemi de doniismiis 2023’te sektorel kaygilar 6ne ¢ikarken 2025 itibartyla demokrasi, secim
manipiilasyonu ve basin 6zgiirliigii gibi makro-politik temalar baskin hale gelmistir (Ibrahim ve Attia, 2025). Reuters
Institute’un 2025 Dijital Haber Raporu’na gore haber kuruluslarinin %78’1 yapay zekayi stratejik bir varlik ya da tehdit
olarak gormektedir (Newman vd., 2025, ss. 48-52).

Yapay zeka-gazetecilik iliskisi hem uluslararasi hem de Tiirkge literatiirde hizla biiyliyen bir arastirma alani
olarak 6ne cikmaktadir. Uluslararasi calismalarda yapay zekanin haber {iretimi, veri analizi ve kisisellestirilmis dagitim
siireclerinde verimlilik sagladigi ancak yanlis bilgi, etik ihlaller ve insan denetimi eksikligi risklerini beraberinde
getirdigi vurgulanmaktadir (Pavlik, 2023). Simon’un (2025) 274 makaleyi kapsayan analizi, yapay zekanin yanlis
bilginin yayilmasini hizlandirdigint ve sahte iceriklerin 6nemli etik ihlallere yol actigin1 ortaya koymaktadir. Diger
caligmalar, rutin gazetecilik faaliyetlerinde is kaybi riskine dikkat g¢ekerek hibrit mesleki egitim modellerini
onermektedir (Dodds vd., 2025; Sonni, 2025).

Tiirkce literatiirde ise yapay zekanin 6zellikle finans ve spor haberciliginde verimlilik sagladigi, ancak etik
sorunlar, 6n yargi ve istihdam riski tartismalarinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir (Etike, 2023; Giil, 2024; Gokbel, 2024).
ChatGPT odakl1 arastirmalar, aracin haber iiretiminde fayda sagladigimi ancak insan denetiminin zorunlu oldugunu
gostermektedir (Kirik vd., 2024; Aktas, 2025). Insansiz haber platformlarina yonelik ¢alismalar ise dil, kurgu ve
editoryal biitlinliik sorunlarina dikkat cekmektedir (Geyik, 2025). Etik ve diizenleme tartigsmalar1 da literatiirde merkezi
bir yer tutmakta; algoritmik on yargi, gizlilik ve kamu yarar1 acisindan hukuki ve etik ¢ercevelerin gerekliligi
vurgulanmaktadir (Kaythan vd., 2021; Isik vd., 2022).

Bu calisma, 2023-2025 doneminde yapay zeka-gazetecilik iliskisinin kiiresel dijital medya sdyleminde nasil
temsil edildigini tematik, duygusal ve cografi boyutlariyla karsilastirmali olarak incelemektedir. Media Cloud’dan
derlenen 13.625 haber basligina uygulanan ¢ok yontemli analiz, yapay zekanin gazetecilikte teknik bir aragtan
demokratik bilgi diizenini etkileyen bir gii¢ alanina doniistiigiinii ortaya koymaktadir. Bu baglamda ¢alisma, literatiirdeki
boslugu doldurmay1 ve 2023-2025 arasindaki sdylemsel doniisiimii belgelemeyi amaglamaktadir.
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Yapay zeka, bilgisayar programlar ve algoritmalar aracilifiyla insan davraniglarini taklit edebilme kapasitesi
olarak tamimlanmaktadir (Wichert, 2020, s.14). Bu baglamda yapay zeka 6grenme, mantik yiiriitme, problem ¢ozme,
karar verme ve dogal dil isleme gibi bilissel iglevleri simiile etmektedir (Garcez vd., 2019, s. 611). Gliniimiizde saglik,
finans ve egitim gibi pek ¢ok alanda yaygin bigimde kullanilan bu teknolojiler, gazetecilik alaninda ise 2014 yilindan
itibaren bilgi toplama, veri analizi, i¢erik Oneri sistemleri ve otomatik metin iiretimi gibi siire¢lerde goriiniir hale
gelmistir. Baglangigta bu uygulamalar literatiirde “robot gazetecilik” kavramiyla agiklanmig ve algoritmalarin insan
miidahalesi olmaksizin haber iiretebilme kapasitesine isaret etmistir (Van der Kaa ve Krahmer, 2014, s.2). Bu kavramin
ardindan "otomatik gazetecilik" ve "algoritmik gazetecilik" gibi terimler de alan yazina girmistir. Aragtirmacilar s6z
konusu teknolojilerin hem haber {iretim siireclerindeki roliinii hem de gazetecilik mesleginin doniigiimiinii farkli
kuramsal cercevelerden ele almigtir (Dorr, 2016; Graefe, 2016). Son yillarda ChatGPT ve Grok gibi biiyiik dil
modellerinin yayginlagsmastyla birlikte yapay zekanin gazetecilikteki kullanimi, rutin haber iiretiminin 6tesine gecerek
yaratici anlatilar ve kisisellestirilmis icerik dagitimini da kapsar hale gelmistir (Dodds vd., 2025).

Gazetecilerin biiyilik veri yiginlartyla basa ¢ikma gerekliligi yapay zeka kullaniminin temel motivasyonlarindan
biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Geleneksel yontemlerle biiyiik 6l¢ekli veri analizi hem zaman alict hem de insan hatasina
acikken ChatGPT gibi biiyiikk dil modelleri haber bagliklarini siniflandirma, egilimleri dngérme ve haber taslaklar
tiretme potansiyeline sahiptir (Pavlik, 2023). Nitekim Pavlik (2023), iiretici yapay zekanin igerik {iretim siirecini koklii
bigimde doniistiirdiigiinii ve gazetecilikte yaraticilik ile 6zgiinliige iliskin temel varsayimlari sorgulamaya actigini ortaya
koymaktadir. Bu déniisiim, gazetecilerin rollerini de yeniden bigimlendirmektedir: igerik iireticisi olarak konumlanan
gazeteciler artik giderek daha fazla gesitli bilgi kaynaklar1 ve yapay zeka araglarini yonetip diizenleyen "dijital
kiiratorler" olarak iglev gormektedir (Sonni, 2025). Bu teknolojiler, haber iiretim siirecinin her agamasina entegre
edilerek gazetecilere derinlemesine analiz ve igerik {iretimi konularinda destek saglamaktadir. Van Dalen (2012), bu
doniisiim siirecinde insan gazetecilerin rollerinin yeniden sekillendigini vurgulamaktadir. Baslangigta yalnizca rutin ve
verileri yogun olan haberler otomatiklestirilirken glinlimiizde biiyiik dil modelleri sayesinde yaratici ve etkilesimli igerik
iiretimi de miimkiin hale gelmistir. Wu, Tandoc ve Salmon (2019) ise robot gazeteciligin yalnizca igerik tiretimiyle sinirl
kalmadigini haber odalarmin kurumsal yapisini ve is siire¢lerini de doniistiirdiigiinii ortaya koymustur.

Bu otomasyon siireci, gazetecilikte verimlilik ve hiz avantajlar1 saglarken ayni zamanda 6nemli yapisal sorunlari
da beraberinde getirmektedir. Ozellikle rutin muhabirlik ve editorliik pozisyonlarinda is kaybi riskinin artmasi haber
odalarinda ve gelismekte olan iilkelerde istihdam esitsizliklerini derinlestirmektedir (UNRIC, 2025). Bunun yani1 sira
bliytiik dil modellerinin egitiminde gazetecilik iceriklerinin izinsiz kullanilmasi telif hakki tartigmalarini giindeme
tasimistir. 2024-2025 doneminde New York Times-OpenAl davasi gibi ornekler yapay zeka ile iiretilen igeriklerin
sahipligi ve lisanslanmasi konusunu merkezi bir tartisma alani haline getirmistir (Simon, 2025). Bu baglamda
Diakopoulos (2024), telif hakki sorununun yalnizca hukuki boyutuyla ele alinamayacagini, iceriklerin yapay zeka
sistemleri tarafindan nasil belleklenerek yeniden iiretildigi meselesinin gazetecilik etigi acisindan da ayri bir sorun
olusturdugunu vurgulamaktadir. Whittaker (2019), yapay zekanin haber iiretiminin gelecegini sekillendirmedeki
belirleyici roliine dikkat ¢ekerek haberin iiretiminden dagitimina kadar uzanan siirecin yalnizca gazetecilerin degil
teknoloji platformlarinin da etkisi altinda gelistigini vurgulamaktadir.

Ote yandan yapay zeka gazetecilerin rutin veri toplama ve haber yazma siireglerinden tasarruf etmelerini
saglayarak daha analitik ve yorum gerektiren konulara odaklanmalarina imkan tanimaktadir (Lewis, 2019, s. 673).
Ozellikle son dakika haberleri, finans ve veri gazeteciligi gibi zaman duyarlilig1 yiiksek alanlarda yapay zeka, haberin
hizl bir sekilde tiretilmesini ve dagitilmasini saglayarak medya kuruluslarina rekabet avantaji sunmaktadir (Marconi ve
Siegman, 2017, s. 4). Kiiresel dl¢ekte yapilan arastirmalar, haber kuruluslarinin biiyiik cogunlugunun en az bir alanda
yapay zekadan yararlandigini ortaya koymakta ve dogal dil isleme ve makine Ogrenmesi tekniklerinin giderek
yayginlastigina isaret etmektedir (Sonni, 2025). Beckett ve Yaseen'in (2023) 105 haber kurulusuyla gergeklestirdigi
aragtirma, haber calisanlarinin %80'inin yapay zekanin haber odalarindaki roliinlin gelecekte daha da artacagini
ongordiigiinii ve ChatGPT'nin kullanima sunulmasinin ardindan gegen yalnizca alti ayda calisanlarin %85'inin iiretici
yapay zeka araglarini denedigini gostermektedir. Ancak Bati merkezli modellerin kiiltiirel 6n yargilar1 ve veri
erisimindeki esitsizlikler 6zellikle Afrika ve Latin Amerika gibi bolgelerde halen 6nemli bir sorun olusturmaktadir
(Thomson Reuters Foundation, 2025).

Yapay zeka modelleri, haber {iretiminin yani sira yaratict ve etkilesimli iceriklerin ortaya ¢ikmasina da olanak
tanimaktadir. Bununla birlikte kisisellestirilmis oneri sistemleri kullanicilart ilgi alanlarina gore filtreleyerek yanki
odalar1 ve filtre balonlarinin olugmasina zemin hazirlayabilmektedir (Gondwe, 2023). Reuters Institute’un 2025
raporuna gore kullanicilarin 6nemli bir boliimii yapay zeka destekli onerileri faydali bulsa da bilgi gesitliliginde belirgin
bir azalma yasandig ifade edilmektedir. Ayni raporda okuyucularin biiyiik ¢ogunlugunun yapay zeka tarafindan iiretilen
iceriklerin agik bigcimde etiketlenmesini talep ettigi belirtilmektedir (Reuters Institute, 2025). Bu talebin giderek
gliclenmesi, yapay zeka seffafligina iliskin kamuoyu beklentilerinin habercilik etiginin yeni bir bileseni haline geldigine
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isaret etmektedir (Cools ve Koliska, 2024). Bu durum, algoritmalarin okuyucu deneyimi ve kamusal tartisma tizerindeki
etkisini gazetecilik arastirmalarinin merkezine tasimaktadir (Thurman vd., 2019; Alén-Savikko, 2022).

Yapay zekanin gazetecilik pratigine entegrasyonu, son yillarda hizla biiyiliyen bir aragtirma alanina dontismiistiir.
Otomatik igerik tiretimi (Dorr, 2016; Wolker ve Powell, 2021), dezenformasyon riskleri (Wardle ve Derakhshan, 2017;
Gutiérrez-Caneda ve Vazquez-Herrero, 2024) ve mesleki etik (Porlezza ve Schapals, 2024; Kovach ve Rosenstiel, 2021)
eksenlerinde kapsamli bir literatiir olugsmustur. Bu ¢alismalar, yapay zekanin operasyonel avantajlarini kabul etmekle
birlikte, algoritmik sistemlerin gazetecilik degerleri olan seffaflik ve hesap verebilirligi nasil zayiflatabilecegine dikkat
cekmektedir (Diakopoulos ve Koliska, 2017; Cools ve Koliska, 2024). Yapay zeka gazetecilikte hiz, verimlilik ve
Olgeklenebilirlik gibi dnemli avantajlar sunarken, ayn1 zamanda ciddi etik riskleri de beraberinde getirmektedir. Yapay
zeka araclarmin gergekleri ¢arpitabilecegine, kaynak uydurabilecegine ya da izleyiciyi yaniltabilecegine dair kaygilar,
haber odalar1 ve akademisyenler arasinda derinlesen bir tartisma zemini olusturmaktadir (Cools ve Diakopoulos, 2024;
Al-Zoubi vd., 2024). Hatali veya eksik verilerle {iretilen igerikler yanlis bilginin hizla yayilmasina yol agabilmekte,
sahte igerik teknolojileri 6zellikle secim donemlerinde manipiilasyon riskini artirmaktadir (Carlson, 2015; Gutiérrez-
Caneda ve Vazquez-Herrero, 2024). Bu tehdidin en ¢arpici 6rneklerinden biri 2023 Slovakya se¢imlerinde yasanmistir:
Secimden iki giin dnce yayilan yapay zeka iliretimi sahte bir ses kaydi, demokratik siireclerin yapay zeka kaynakli
miidahalelere ne denli agik oldugunu gozler oniine sermistir. Bu olay akademik literatiirde "yeni bir dezenformasyon
caginin baglangic1" olarak degerlendirilmistir (De Nadal ve Janc¢arik, 2024).

Gazeteciligin dogruluk, nesnellik ve hesap verebilirlik gibi temel ilkeleri bu baglamda yeniden tartismaya
acilmaktadir (Kovach ve Rosenstiel, 2021). Yapay zekanin algoritmik “kara kutu” yapisi, insan denetiminin ve etik
degerlendirmenin 6nemini daha da artirmaktadir. Cools ve Koliska (2024), otomasyon siireclerinin haber odalarinda
hem diga doniik hem de i¢ce doniik seffaflik pratiklerini sekillendirdigini ancak miihendislik ekipleri bazi algoritmik
sistemleri kamuoyuna agiklarken haber odasi i¢inde paylasilan bilginin goérece sinirli kaldigini ortaya koymaktadir.
Porlezza ve Schapals (2024) ise seffafligin yalmizca gazetecilik etiginin bir ilkesi olarak degil, yapay zekanin haber
medyasindaki roliinden kaynaklanan etik ve toplumsal giicliiklere karsi kritik bir giivence olarak konumlandirildigini
vurgulamaktadir. Bu nedenle Paris Charter on Al and Journalism gibi uluslararasi rehberler, yapay zeka destekli
habercilikte insan denetimini zorunlu bir ilke olarak 6nermektedir (Reporters Without Borders, 2025). Benzer bigimde,
Cools ve Diakopoulos (2024) tarafindan gelistirilen haber odas1 yonergeleri ¢ergevesi kabul edilebilir ve yasaklanan
yapay zeka uygulamalarmin belirlenmesini, insan denetiminin zorunlu kilinmasini, seffaflik ve hesap verebilirlik
mekanizmalarinin kurulmasini ile veri mahremiyetinin giivence altina alinmasini temel ilkeler olarak 6ne ¢ikarmaktadir.

Kisacasi yapay zeka, gazetecilige hiz, verimlilik ve veri odakli tretim gibi onemli firsatlar sunarken, etik
sorumluluk, dogruluk ve seffaflik gibi temel degerlerin korunmasini da zorunlu kilmaktadir. Bu nedenle yapay zeka,
gazetecilikte destekleyici bir ara¢ olarak kullanilmali, insan denetimi ve mesleki normlar cercevesinde dengeli ve
sorumlu bir yaklasim benimsenmelidir.

Yontem

Bu arastirma, yapay zeka ve gazetecilik iliskisinin kiiresel dijital medya s6yleminde hangi tematik cerceveler
icinde temsil edildigini ve bu temsil bigimlerinin zaman i¢inde geg¢irdigi doniisiimii karsilastirmali olarak incelemek
amaciyla gergeklestirilmistir. Aragtirmanin 6rneklemini kiiresel dijital medya ortaminda yapay zeka ve gazetecilik
iliskisini konu alan haber icerikleri olusturmaktadir. Orneklem, arastirma sorusuna uygun igerikleri segmek amaciyla
amagli 6rnekleme yontemiyle belirlenmis olup (Patton, 2015) kiiresel ¢evrim i¢i haber ekosistemini sistematik bicimde
arsivleyen ve analiz etmeye imkan tantyan ag¢ik kaynak arastirma platformu Media Cloud {izerinden derlenmistir. Bu
kapsamda platformun uluslararast haber koleksiyonlarinda “artificial intelligence” ve “journalism” anahtar
kelimeleriyle tarama yapilmig, 01 Ocak-30 Haziran 2023 ile 01 Ocak-05 Agustos 2025 donemlerini kapsayan iki ayri
zaman dilimi sistematik olarak incelenmistir. Bu sorgu, yalnizca yapay zeka-gazetecilik iliskisini dogrudan ele alan
icerikleri degil yapay zekanin etik, ekonomi, toplum ve teknoloji baglamlarinda tartisildig1 haberleri de kapsamaktadir.
Bu tercih, yapay zeka sOyleminin kiiresel 6lgekte gazetecilikle hangi alanlarda kesistigini biitiinciil bicimde ortaya
koymak amactyla bilingli olarak benimsenmistir. Arastirmanin birinci déneminde (01 Ocak 2023-30 Haziran 2023)
Media Cloud’un Online News Archive (New) paneli kullanilarak herhangi bir cografi veya kurumsal smirlama
olmaksizin kiiresel 6l¢ekte erisime agik tiim varsayilan haber kaynaklari taranmis ve bu kapsamda toplam 4.924 habere
ulagilmustir. ikinci dénem ise 01 Ocak 2025-05 Agustos 2025 tarihleri arasindaki haberleri kapsamakta olup, bu
donemde toplam 8.701 haber firetilmistir. Calismada, belirlenen donemler araciligiyla yapay zeka temelli medya
sOyleminin doniistimiine karsilagtirmali bir bakis sunulmustur. 2023’tin ilk yarisi, yapay zekanin teknoloji ve firsat
vurgusuyla medya giindeminin odagia ¢iktigr ilk yogun evreyi temsil ederken, 2025 donemi ise etik, politik ve
giivenilirlik tartismalarinin giiclendigi bir asamay1 isaret etmektedir (Olanipekun, 2022). Aragtirmanin analiz boliimiinde
ti¢ farkli yontem kullanilmis ve asagidaki arastirma sorusu temel alinmustir:
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AS: Kiiresel dijital medya sdyleminde yapay zeka ve gazetecilik iligkisi, 2023-2025 doneminde hangi tematik
cergeveler, duygusal tonlar ve icerik egilimleri {izerinden temsil edilmekte ve bu temsil bigimleri zaman iginde nasil bir
doniisiim gegirmektedir?

Bu kapsamda kullanilan ilk yontem, Media Cloud veri setinin nicel analizidir. Bu asamada toplam haber sayilari,
kaynak dagilimlar1 ve zaman serisi analizleri incelenmistir. Boylece medyanin yapay zeka ve gazetecilik konusundaki
tiretkenligi ile genel egilimleri sistematik bi¢imde ortaya konmustur (Babbie, 2020). Media Cloud’un genis ve kapsayici
veri seti sagladigindan, nicel egilimlerin giivenilir bir bigimde degerlendirilmesine olanak tanimustir. Ikinci asamada,
veri kiimesi Voyant Tools platformuna aktarilmig ve hem nicel hem de nitel analizler gerceklestirilmistir. Nicel analiz
kapsaminda kelime sikliklari, dagilimlar ve trendler incelenirken, nitel analiz semantik baglar, tematik kiimelenmeler
ve baglam ¢oziimlemesi iizerine odaklanmistir (Sinclair ve Rockwell, 2016). 2023 verisi i¢in, Media Cloud tizerinden
“artificial intelligence” ve “journalism” anahtar kavramlariyla yapilan taramada 4.924 haber bashigi elde edilmistir.
Media Cloud’un anahtar kelime eslesmesine dayal1 yapisi nedeniyle, hem kavramlarin dogrudan iligkili oldugu haberler
hem de yan baglamlarda gegen icerikler toplam sayiya dahil olmustur. Bu nedenle, baglamsal ¢éziimlemeler i¢in daha
odakl1 bir veri seti olusturulmus ve en fazla igerik iireten ilk 47 medya kurulusunun %70’i segilerek veri temizleme
adimlarindan gecirilmistir. Gereksiz bosluklarin silinmesi, UTF-8 bozulmalarinin diizeltilmesi ve tekrarlarin elenmesi
sonucunda analiz edilebilir baslik sayisi 2.845°¢ diismistiir. Bu basliklar tizerinden Cirrus ve Bubblelines
gorsellestirmeleri yapilmistir. Baglam analizi ise yalnizca yapay zeka-gazetecilik iliskisini dogrudan kuran 249 baslikla
siirlandirilmigtir. 2025 verileri igin de ayni yontem izlenmistir. Toplam 8.701 haber basligi, medya kuruluslarinin
iiretim hacmine gore siralanmis, kiimiilatif dagilim temel alinarak yaklasik %70 kapsama sahip ilk 250 medya kurulusu
secilmistir. Veri temizligi sonrasi analiz edilebilir baslik sayis1 5.323’e diismiis ve bu basliklar {izerinde kelime bulutu
ile Bubblelines gorsellestirmeleri gerceklestirilmistir. Baglam analizi igin yalnizca dogrudan yapay zeka-gazetecilik
iligkisi kuran 444 baslik kullanilmistir. Bu asama, sayisal egilimlerin baglamsal analizlerle desteklenmesini ve daha
gecerli bilimsel sonuglar elde edilmesini saglamistir. Ugiincii asamada veri kiimesi, Python tabanli duygu analizi
modelleriyle incelenmistir. Haber igeriklerinin olumlu, olumsuz veya notr tutumlari dogal dil isleme (NLP) teknikleriyle
belirlenmis sonuglar Python aracilifiyla nicel grafikler halinde gorsellestirilmis ve nitel baglamsal okumalarla
yorumlanmustir (Liu, 2020). Duygu egilimlerinin dogru siniflandirilmasit ve gorsellestirilmesi i¢cin HuggingFace
kiitiiphanesi tercih edilmistir. Bu yontem, medyanin yapay zeka ve gazetecilik konusundaki ton ve egilimlerini hem
sayisal hem de baglamsal diizeyde kapsamli bigimde ortaya koymustur.

Bu ¢alismanin ¢esitli sinirliliklar1 bulunmaktadir. Veri setinin yalnizca Media Cloud platformundan elde edilen
haber basliklarina dayanmasi, birbirini pekistiren iki temel kisiti beraberinde getirmektedir. {lk olarak platformun
dizinledigi medya kuruluslari cografi ve dilsel agidan esit bicimde dagilmamaktadir. Bu durum baz iilke ve bolgelerdeki
medya pratiklerinin analizde yeterince temsil edilememesine yol acabilmektedir. ikinci olarak analiz yalnizca baslik
diizeyinde yiiriitiilmiis olup bashklarin duygu ve sOylem yapist haber metninin biitiininii her zaman
yansitmayabilmektedir. Dolayisiyla igerik ile baglik arasinda ton ve vurgu farkliliklar1 ortaya cikabilmektedir. Bu iki
sinirhilik birlikte degerlendirildiginde, bulgularin yalnizca platformun kapsadigi kaynaklardan derlenen baglik
diizeyindeki sdylemle simirli oldugu gz 6niinde bulundurulmali ve sonuglar bu ¢ercevede yorumlanmalidir. Calisma,
2023 ve 2025 yillarina ait belirli tarih araliklariyla sinirlandirilmis, bu dénemler disindaki gelismeler analiz kapsami
disinda birakilmigtir. Kullanilan analiz araglarinin algoritmik varsayimlari, baglam, niyet ve duygunun tam dogrulukla
yakalanamamasina neden olabilmektedir. Ayrica verilerin uluslararasi1 kaynaklardan toplanmis olmasi, ¢ok dillilik ve
ceviri farkliliklar1 nedeniyle baz1 6l¢iimlerde anlam kaymalarina yol agabilir. Calisma gazeteciler, editorler ve medya
yoneticileri gibi alan aktorlerinin goriislerini icermemekte yalnizca medya igerikleri iizerinden sdylem analizi
sunmaktadir. Bu nedenle bulgular tanimlayici nitelikte olup, haber sdylemindeki degisimlere iliskin dogrudan nedensel
cikarimlar yapilmamaktadir. Sonug olarak calisma, medya sdylemini belirli bir veri seti, yontem ve zaman araligi
cercevesinde sinirli bir perspektiften degerlendirmektedir.

Bulgular

Bu bdliimde, arastirma kapsaminda derlenen haber verileri {izerinde ii¢ tiir analiz gerceklestirilmistir: Media
Cloud tizerinden yapilan nicel analizler, Voyant Tools ile yiiriitiilen baglamsal ve tematik ¢oziimlemeler ve haber
basliklarinin duygu analizi. Analizlere, arastirma verilerinin sayisal dagilimini ve trendlerini belirlemek amaciyla Media
Cloud tizerinden yapilan nicel analizlerle baslanmistir.

Haberlerin Media Cloud ile Analizi
Media Cloud tizerinden derlenen haber verilerinin zaman i¢indeki yogunlugu ve dagilimi incelenerek, yapay

zeka ve gazetecilik temalarmin medyada nasil yer aldigi degerlendirilmektedir. Zaman serisi analizi, “artificial
intelligence” ve “journalism” sorgular1 {izerinden belirlenen tarih araliginda bu temalarm hangi donemlerde
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yogunlastigini belirlemek amaciyla gergeklestirilmistir. Sekil 1(a) 2023 yilina, Sekil 1(b) ise 2025 yilina ait zaman serisi
grafigini gostermektedir.
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(b)
Sekil 1. (a) Zaman Serisi Grafigi 2023 (b) Zaman Serisi Grafigi 2025

Sekil 1(a)’da yer alan 2023 yili zaman serisi grafiginde artis gézlenen donemler su sekildedir: 29 Haziran 2023
(191 haber), 23 Mart 2023 (103 haber), 24 Mart 2023 (90 haber), 15 Haziran 2023 (98 haber), 13 Haziran 2023 (81
haber). Sekil 1(b)’de yer alan 2025 yil1 verileri incelendiginde, artiglarin gorildiigii donemler sunlardir: 23 Mayis 2025
(147 haber), 22 Temmuz 2025 (145 haber), 18 Mart 2025 (140 haber), 7 Mayis 2025 (132 haber), 3 Mayis 2025 (114
haber), 15 Ocak 2025 (110 haber), 30 Nisan 2025 (100 haber), 21 Mayis 2025 (98 haber), 12 Haziran 2025 (94 haber)
ve 19 Temmuz 2025 (92 haber).

Total Stories Count, belirli bir tarih araliginda toplanan tiim haber iceriklerinin toplam sayisini ifade etmektedir.
Sekil 2(a) 2023 yilina, Sekil 2(b) ise 2025 yilina ait Total Stories Count grafigini gostermektedir.
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Sekil 2. (a) Total Stories Count 2023 (b) Total Stories Count 2025
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Sekil 2(a)’da yer alan 2023 y1l1 grafigi, Media Cloud’un tiim haber hacmi i¢indeki ig¢eriklerin (siyaset, ekonomi,
spor, saglik, kiiltlir vb.) farkli kaynak tiirleri ve formatlar dikkate alindiginda, toplam hacmin yaklagik %0,0062’sine
(binde 0,62) karsilik geldigini gostermektedir. Sekil 2(b) ise 2025 yilina ait sorgu grafigini sunmaktadir. Bu yil i¢in
toplam haber igerigi hacminin genel haber hacmindeki oran1 yaklagik %0,0106 (binde 1,06) olarak hesaplanmustir.

Aragtirmada Top Source analizi, glindemi sekillendiren medya kuruluglarim1 ve haber kaynagi tiirlerini
belirlemek amaciyla yapilmistir. Media Cloud, haber iiretim hacmine gore kaynaklari siralayan bir prensiple
caligmaktadir. Ancak analiz sirasinda, mediagazer.com 6rneginde oldugu gibi, haber iireten degil haber toplayici islevi
goren bazi kaynaklarin da listede yer aldigi goriilmiistiir. Sekil 3(a) 2023, Sekil 3(b) ise 2025 yilina ait Top Source
grafiklerini gostermektedir.

Top Sources Top Sources

wnd.com [l 1537%

® Source ® Source

(a) (b)
Sekil 3. (a) 2023 Top Source, (b) 2025 Top Source

Sekil 3 (a)’da sunulan 2023 yili top source bulgularina gore ctvnews.ca toplam igeriklerin yaklagik %14,95’ini
iireterek acik ara one ¢ikmaktadir. Bu durum, Kanada merkezli bu medya kurulusunun yapay zeka ve gazetecilik
konusunu dénemin diger aktorlerine kiyasla daha yogun bi¢imde giindemine aldigini gostermektedir. Times of Malta
(%6,27) ve Spokesman (%5,52) bu kaynag izlemektedir. Gorece kiigiik 6l¢ekli bir yayin organi olan Times of Malta’nin
iist siralarda yer almasi dikkat ¢ekici olup, bu durum Media Cloud’un kapsama bi¢imi ve belirli donemlerde yerel
medyanin konuyu giindeme tasimasiyla agiklanabilir. Ayrica yahoo.com (%5,48) gibi kiiresel erisime sahip
platformlarin listede yer almasi, konunun yalnizca nis ya da yerel medya ile sinirli kalmadigin1 gostermektedir. Alt
siralarda ise mena fn.com, thequint.com, brandonsun.com, westernjournal.com ve wnd.com gibi daha bdlgesel ya da
tematik kaynaklar bulunmaktadir. Kaynaklarin ilk 20’si incelendiginde, Avrupa’dan The Guardian, Independent ve
Swissinfo, ABD’den Western Journal, Washington Post ve Biztoc gibi kurumlarin listeye dahil oldugu goriilmektedir.
Sekil 3 (b)’de yer alan 2023 y1l1 ilk 20 kurum verileri, kiiresel 6lcekte dagilmis bir haber iiretimine isaret etmektedir.
Avrupa’dan Reuters (%2,92) ve Independent, ABD’den Newsweek (%3,54), Scientific American, NJ.com (%4,08),
Mediagazer (%4,47) ve Brandon Sun (%3,56) one ¢ikmaktadir. Bunun yani sira Afrika’dan Premium Times, Ripples
Nigeria, The Namibian ve Tuko Kenya; Asya’dan Azernews (%5,17), Indian Express (%3,49), The Quint ve Medianama
(%2,92) gibi kaynaklar da ilk 20 icerisinde yer almaktadir. Latin Amerika’dan Blog do Mago da listeye dahil olan
yayincilar arasindadir. 2025 yili sorgusunda ise Memeorandum (%7,25), Mediagazer (%4,47) ve Theinfostride (%3,08)
gibi haber toplayici sitelerin 6ne ¢iktig tespit edilmistir.

Arastirma kapsaminda, haberlerin hangi dillerde tiretildigi de analiz edilmistir. Sekil 4(a) 2023 yilina, Sekil 4(b)
ise 2025 yilina ait haberlerde en ¢ok kullanilan dillerin grafiklerini gostermektedir.
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Sekil 4. (a) 2023 Top Languages, (b) 2025 Top Languages

Sekil 4 (a)’da yer alan bulgulara gore 2023 yilinda haberlerde en sik kullanilan dilin Ingilizce oldugu tespit
edilmistir. Hem 2023 hem de 2025 yilinda yapay zeka ve gazetecilik tartigmalarinin kiiresel diizeyde ¢ok dillilikten
ziyade Anglo-merkezli bir goriinim arz ettigi sOylenebilir. 2023 yilinda yer alan azinliktaki diller ise soyledir:
Ispanyolca (%0,35), Endonezce (%0,12), Italyanca (%0,04) kiiciik oranlarda var. Bunun disinda Arapca, Almanca,
Korece, Latince, Portekizce, Tamilce, Tagalogca ve Vietnamca gibi diller %0,02 seviyesinde goriinmektedir. 2025 yili
Sekil 4 (b) incelendiginde ise dil dagilim nispeten 2023 yilina gore daha genistir. Ornegin, Italyanca (%0,21),
Ispanyolca (%0,07), Endonezce (%0,07), Portekizce (%0,07), Tamilce (%0,07) gibi dillerin yani sira Yunanca, Latince,
Arapca gibi diller %0,02°lik oranla yer almaktadir. Arastirmada, Norve¢ce, Rumence, Arnavutcga, Tagalogca, Cince gibi
diller 1 igerikle listede yer almaktadir.

2023 ve 2025 Haber Bashiklarinin Voyant Tools ile Karsilastirmali Analizi

Bu boliimde 2023 ve 2025 yillarina ait haber bagliklar1 Voyant Tools platformu kullanilarak karsilastirmali bir
sekilde analiz edilmektedir. Ik olarak haber basliklarinda en sik gecen kelimeleri tespit etme amaciyla kelime siklig
analizi yapilmistir. Bu analizin amaci haber basliklara yon veren sdzciiklerin nicel olarak tespit edilmesidir. Bu analiz
tiiriiniin amaci1 haber igeriklerinin baskin temalarin1 ve hangi kavramlar cergcevesinde one ciktigin1 ortaya koymak
icindir. 2023 yilinda haber bagliklarinda kullanilan kelime sikliklar1 soyledir: Al (751), chatgpt (208), news (179), new
(167), media (119), intelligence (104), artificial (103), 2023 (85), says (81), journalism (80), tech (77), google (56),
world (55), fake (55), generated (53), report (52), use (48), u.s (46), future (46), day (46), interview (44), editor (44),
technology (43), jobs (43), digital (42), canada (42), job (40), biden (39), journalists (38). 2025 yilinin kelime frekans1
ise soyledir: Al (1497), trump (421), media (349), new (317), 2025 (219), news (207), today (180), update (174), tech
(174), says (173), audio (158), journalism (152), journalists (136), intelligence (131), global (127), artificial (120), press
(119), data (110), world (109), use (106), digital (103), google (100), future (98), china (96), freedom (90).

Sozciik yogunlugu analizi, metindeki sozciik gesitliligi ve tekrar diizeyini 6lgerek haber basliklarinda kullanilan
kelime dagarciginin zenginligine iliskin ¢ikarim yapilmasini saglamaktadir. Bu analiz, basliklarin ne 6l¢iide gesitli ya
da tekdiize bir dil kullandigin1 ortaya koyarken okunabilirlik analizi, basliklarin hangi egitim ve akademik diizeye hitap
ettigini belirlemek amaciyla gerceklestirilmistir. 2023 verilerine gore toplam 33.434 kelime icinde 10.141 benzersiz
kelime tespit edilmis, sézciik yogunlugu 0,303 olarak hesaplanmis ve her 3,3 kelimede bir yeni kelime kullanildig:
gorlilmiistiir. 2025 yilinda ise 67.852 toplam kelimeye karsilik 16.388 benzersiz kelime bulunmus, sdzciik yogunlugu
0,242’ye gerilemis ve her 4,1 kelimede bir yeni kelime kullanilmistir. Bu bulgular, 2025°te toplam kelime hacmi artarken
sozciik ¢esitliliginin gorece azaldigini gostermektedir. Okunabilirlik analizi sonuglarina gére 2023’te okunabilirlik
indeksi 11,476, ortalama ciimle uzunlugu 11,2 kelime olarak hesaplanmig ve basliklarin orta diizeyde anlasilir oldugu
gorlilmiistiir. 2025°te ise okunabilirlik indeksi 11,800’e, ortalama climle uzunlugu 12,2 kelimeye yiikselmistir. Bu
durum, bashiklarin dilsel agidan daha yogun hale gelmesine karsin orta diizeyde anlasilabilirligini korudugunu
gostermektedir. Dolayistyla 2025 yilinda akademik derinlik artarken, iceriklerin genis kitlelere hitap etmeyi stirdiirdiigii
sOylenebilir. Tematik yorumlama kapsaminda s6zciik sikliklari {izerinden 6ne ¢ikan temalar, aktorler ve tartigma alanlari
belirlenmistir. Sekil 4 (a)’da goriildiugii tizere 2023 yilinda haberlerde 6ne ¢ikan temalar yapay zeka ve teknoloji, medya
ve gazetecilik, istihdam ve insan emegi, kiiresel-politik baglam, dijitallesme ve platformlar ile sosyal etkiler ve sektorler
etrafinda yogunlagsmaktadir. 2025 yilma gelindiginde ise Sekil 4 (b)’de tematik gercevenin genisledigi kiiresel-politik
aktorler, sosyal ve kiiltiirel alanlar ile ekonomi ve is diinyas1 bagliklarinin daha belirgin hale geldigi goriilmektedir.
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Sekil 5 (a) ve (b)’de ise sirastyla 2023 ve 2025 yillarina ait Cirrus gorsellestirmeleri sunulmaktadir.
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Sekil 5. (a) Cirrus Gorsellestirmesi 2023 (b) Cirrus Gorsellestirmesi 2025

Aragtirmada, haber basliklarinin baglamsal kullanimlar1 ve sdylemsel yogunluklar incelenmistir. Bu amagcla
Voyant Tools’un Contexts ve Bubblelines modiillerinden yararlanilmistir. Contexts, bir sézcliglin ¢evresindeki
kelimelerle birlikte kullanimini gdstererek baglamsal anlamini ortaya koyan bir analiz modiiliidiir. Bubblelines ise belirli
sozciiklerin metin veya zaman akis1 boyunca dagilimini baloncuklar araciligiyla gorsellestiren bir tekniktir. Bu modiiller,
sozciiklerin metin i¢indeki dagilimimi ve kullanim baglamlarint belirlemek igin kullanilmistir. 2023 yili Bubblelines
bulgularina gore en sik gegen 5 anahtar sozcik soyledir: “Al”, “ChatGPT”, “News”, “New” ve “Media”dir.
Gorsellestirmede “Al” kavraminin bastan sona ¢ok baskin bigimde yer aldigi, “ChatGPT”nin ise daha ¢ok belirli
donemlerde 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. “News” ve “New” sozciikleri haber bagliklarmin giincel ve yenilik vurgusunu
one cikarirken, “Media” daha siirli ama siireklilik gosteren bir kullanim sergilemektedir. 2025 yili Bubblelines
bulgularina gore ise en sik kullanilan kavramlar s6yle siralanmaktadir: “Al”, “Trump”, “Media”, “New” ve “2025tir.
Gorsellestirme, “Al” kavraminin yine ¢ok yogun sekilde kullanildigimi, ancak 2023°ten farkli olarak “Trump” ve
“Media”nin daha belirgin hale geldigini gostermektedir. Bu durum, siyasal aktorler ve medya sdyleminin 2025°te haber
basliklarinda daha gii¢lii bir yer tuttugunu isaret etmektedir. 2023 yili Bubblelines gorsellestirmesi Sekil 6 (a)’da ve
2025 yilina ait olan Bubblelines gorsellestirmesi Sekil 6 (b)’de yer almaktadir.
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Sekil 6. (a) 2023 Bubblelines Gorsellestirmesi (b) 2025 Bubblelines Gorsellestirmesi

Sozciiklerin hangi kavramlarla birlikte kullanildigimi belirlemek amaciyla Contexts analizi yapilmistir. Bu
analizin temel amaci, haber basliklarinda iiretilen anlam ve sdylem yapisin1 ortaya koymaktir. Bu cercevede Sekil
6(a)’da goriildiigi tizere, 2023 yilinda “Al” sdzctigiiniin medyada yalmzca teknoloji baglaminda degil, etik, glivenlik,
insan emegi, gazetecilik, kurumsal strateji, toplumsal hazir bulunusluk ve politika gibi alanlarda da kullanildig1 tespit
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edilmistir. incelemede, toplam 106 haber bashiginda yapay zeka kavraminin dogrudan gazetecilikle iliskilendirildigi
goriilmiistiir. Bu bagliklar agirlikli olarak haber iiretim siiregleri, editoryal isleyis, gazetecilik etigi, mesleki kimlik, is
giivencesi ve okur giiveni temalarini igermektedir. Bunun yam sira yapay zekanin, gazetecilik dis1 ancak medya ile
iliskili baglamlarda da ele alindig1 sdylenebilir. Ozellikle siyasal iletisim ve segim siiregleri, etik ve yasal denetim,
toplumsal ve kiiltiirel etkiler, psikososyal sonuglar, sosyal adalet ve gevre gibi konular haber basliklarinda &ne
¢ikmaktadir. Bu konulara yonelik 2023 yilina iliskin su basliklar 6rnek olarak verilebilir: “Al writing: Implications on
journalism and management”, “CNET Defends Use of Al Blogger After Embarrassing 163-Word Correction: ‘Humans
Make Mistakes, Too’”, “Al TECHNOLOGY WILL NOT BE ABLE TO COMPLETELY TAKE OVER
JOURNALISTS' JOBS”, “A new report finds that content farms are loading up on Al. Will local news be next?”, “News
Corp CEO Robert Thomson warns Al could ‘fatally undermine’ journalism”, “FT editor in chief Khalaf on how it will
use artificial intelligence”, “'Our Journalism Will Continue With Humans, Not AI'“, “German tabloid Bild to replace
range of editorial jobs with AI”, “German newspaper giant to axe old-school editorial staff for AI”, “Al: Chatbots replace
journalists”, “In an Al world, trusted news is ever more essential”, “CNET’s new guidelines for Al journalism met with
union pushback”, “In an Al world, trusted news is ever more essential.”

“ChatGPT” kavrami, haber bagliklarinda hem teknolojik bir arag olarak islevselligi hem de igerik giivenligi ve
etik ikilemler baglaminda ele alinmaktadir. Arastirmada, yapay zeka ve gazetecilikle dogrudan iligkilendirilen 25 haber
baslig1 tespit edilmistir. Kavramin ¢ogunlukla bireysel kullanim, icerik iiretimi, egitim, dijital etik ve gazetecilikle
iligkilendirildigi goriilmektedir. Bu baglamlarda “ChatGPT”, mesleki doniisiim ve tehdit algisi, giivenlik ve kotiiye
kullanim riskleri, demokrasi ve toplumsal diizen lizerindeki etkiler, akademik ve egitsel kullanim, telif haklar1 ve yasal
siiregler, kiiresel yayilim ve teknolojik bir sembol olma gibi temalar ¢ercevesinde tartisilmaktadir. Gazetecilik
baglamindaki bulgular ise, “ChatGPT nin gazetecilerin yerini alarak insan emeginin goriiniirligiinii azaltabilecegine
yonelik kaygilarin one ¢iktigini gostermektedir. Bu konudaki baz1 6rnek baglamlar soyledir: “ChatGPT creator's new
feature can show you if text has been written by Al or human”, “ChatGPT Coined ‘B***Generator’ by Princeton
Computer Science Professor”, “Google Is Reportedly Trying To Create Its Own Version Of ChatGPT, The Computer
Program Everyone Is Worrying About”, “ChatGPT, Al and The 'Image of the Beast", “Could ChatGPT do my job?”,
“ChatGPT and the future of journalism”, “Could ChatGPT supercharge false narratives?”, “This newspaper doesn’t
exist: How ChatGPT can launch fake news sites in minutes”, “Using ChatGPT for disinformation and other news literacy
lessons”, “Will Al program ChatGPT change how schools teach? Will Al program ChatGPT change how schools teach?
Here's what's next, Tacoma teachers say.”

“News” kavrami 74 haber basliginda geleneksel gazetecilik krizi, etik tartismalar, dezenformasyon, teknolojik
engellemeler, bilgiye erisim, medya yapisi ve yerel habercilik baglamlarinda kullanilmistir. Bu kullanimlar, yapay zeka
teknolojilerinin haber iiretim siireclerini doniistiirme bigimlerine ve medyanin isleyisi tizerindeki etkilerine iligkin
ornekler sunmaktadir. Basliklarda korku, endise, nétr bilgilendirme ve savunma refleksi iceren duygu egilimleri de 6ne
cikmaktadir. Baz1 6rnek haber basliklari sunlardir: “CNET Hits Staff With Layoffs After Disastrous Pivot to Al
Journalism”, “Can Al Completely Replace Journalists and News Anchors?”, “A fake news frenzy: why ChatGPT could
be disastrous for truth in journalism”, “Newsrooms are embracing Al”, “Our Journalism Will Continue With Humans,
Not AI”, “ChatGPT, artificial intelligence, and the news”, “Meet Fedha: Kuwait’s First Al News Presenter Takes Center
Stage”, “As a presenter I can tell you, TV news needs a human touch. This Al newsreader won’t give you that”, “News
Corp CEO Robert Thomson warns Al could ‘fatally undermine’ journalism”, “Good News for Local Journalism: Al Can
Help Small Newsrooms Thrive.”

“New” kelimesi, yapay zeka ve gazetecilik baglaminda 10 haber bagligiyla dogrudan iliskilidir. S6zciik yalnizca
“yenilik” vurgusu tasimamakta yeni medya diizeni, dijital doniisiim, seffaflik odakli habercilik, etik ilkeler, is giicii
degisimi ve medya teknolojilerindeki doniisiim gibi yapisal ve mesleki siireclere de isaret etmektedir. Bu baglamdaki
ornek kullanimlar sunlardir: “News effort tries to popularize new reporting methods, boost transparency”, “To compete
with Al for new jobs. Al could transform”, “CNET’s new guidelines for Al journalism met”, “With union pushback.
CNET’s new guidelines for Al journalism met”, “At much higher rates under new Biden policy. Al: Chatbots”, “New
Longform Unit to Expand Documentary”, “Realtime deepfakes are a dangerous new threat”, “CNET’s new guidelines
for Al journalism”, “New Al tools are reshaping the future of journalism” ve “Journalists confront new challenges in
the age of AI”.

“Media” kelimesi, yapay zeka ve gazetecilik baglaminda 34 haber basliginda yer almaktadir. Sozciik, teknolojik
doniisiim, is gilicii degisimi, etik ve editoryal sorumluluklar, icerik giivenilirligi, medya okuryazarligi ve politik
diizenlemeler gibi temalarla iligkilendirilmektedir. Bu baglamdaki 6rnek haber bagliklari sunlardir: “Mediacorp’s Al
video editing solution and Young Reporter Challenge win recognition at INMA Global Media Awards”, “Axios' CEO
says Al will lead to fewer big, generic media brands and more niche ones”, “HAWANA MEDIA FORUM: EXPERTS
DISCUSS AI-DRIVEN JOURNALISM”, “Semafor Plans Inaugural Media Summit: Chris Licht, Jen Psaki, Barry Diller
Among Interviewees”, “Decentralized Media Via Web3: A Solution to Bias and Trust Issues in News?”, “Bloomberg
Media Sets New Programming Slate, Hires Head of IP Partnerships”, “BuzzFeed News stunner caps a wild week in
media”, “Conservative Media Pay Little Attention to Revelations About Fox News”, “Microsoft’s media literacy
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program aims to empower internet users and combat online misinformation”, “PH media landscape remains ‘largely
grim’ despite change in leadership, says report”.

Sekil 6(b)’de yer alan Bubblelines gorsellestirmesinde goriildiigii iizere 2025 yili contexts analizinde “Al,
Trump, Media, New, 2025” anahtar sozciikleri yapay zeka ve gazetecilik baglaminda sik kullanilan kavramlar olarak
one ¢cikmaktadir. “Al” kavrami, 2025 yilinda haber bagliklarinda yalnizca teknoloji odaginda degil, gazetecilik pratikleri,
haber iiretim siiregleri, etik sorunlar, dogruluk ve giivenlik riskleri, insan emegi, haber odalarinin doniisiimii, editoryal
bagimsizlik ve mesleki standartlar ¢ergevesinde ele alinmaktadir. Toplam 417 haber bagliginda “AI” kavrami dogrudan
gazetecilikle iligkilendirilmistir. Contexts bulgulari, 2025 yilinda “Al, Trump, Media, New, 2025 anahtar kavramlarinin
ayni bagliklarda kesistigini gostermektedir. Bu nedenle kavramlarin ayr ayn frekanslarinin toplaminin 444’{in tizerinde
goriinmesi, basliklarin birden fazla anahtar sozciik igermesinden kaynaklanmaktadir. Ayrica baglamin medya
ekosistemi, ekonomik siirdiiriilebilirlik, siyasal regiilasyonlar, dezenformasyon riski ve toplumsal etkiler gibi temalar
etrafinda da kuruldugu tespit edilmistir. Bu duruma iligkin baz1 6rnek haber basliklar1 sunlardir: “Publishers Unite at
IAB Tech Lab to Combat Al Media Disruption”, “How some news organizations are using Al models powered by
retrieval-augmented generation to surface the most newsworthy elements from very large datasets”, “Al search pushing
an already weakened media ecosystem to the brink”, “Al search hurting traditional news sites”, “Rising Al search
pushing media ecosystem to edge”, “West Africa: Al in Ghanaian Journalism”, “Press Council seeks partnership... on
fact checking, ethical use of AI”, “ASEAN media workshop explores Al transformation”, “News UK Partners with
OpenAl for Al Training on Times and Sun Content”, “Google officially launches Al summaries in the Discover news
feed.”

“Trump” kavrami, yapay zeka ve gazetecilik baglaminda 6 haber basliginda yer almaktadir. Sayica sinirlt
olmasina ragmen, yapay zeka ve gazetecilikle kesistigi noktalar dikkat ¢ekici bulgular sunmaktadir. Ozellikle sahte
haber tartigmalari ile Trump’in medya ile iligkileri bu basliklarda 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum, yapay zekanin yalnizca
teknolojik bir unsur degil, ayn1 zamanda siyasal ve demokratik séylemin merkezinde yer alan bir olgu haline geldigini
gostermektedir. Bu baglamdaki haber bagliklar1 sunlardir: “Trump is waging war against the media”, “Doubling down
on stupid: Newsom slams Senate waiver vote, Trump”, “From Al-generated videos to ‘white genocide’ claims: The rise
of fake news in Africa after Trump’s comeback”, “FEC filings: Brian Glenn, a new favored White House reporter, was
Right Side Broadcasting Network's main voice when it was paid $92K by Trump political groups”, “The Metro: The
crisis of local news in the age of Al and Trump”, “How Trump shutting down USAID, which boasted in recent years of
supporting 6,000+ journalists and 700 newsrooms in 30+ countries, affects journalism globally.”

“Media” kavraminin, yapay zeka ve gazetecilik baglaminda 137 haber basliginda yer aldig1 tespit edilmistir. Bu
basliklar sosyal medya, medya ekosistemi, medya ekonomisi ve etik tartismalar gibi dolayli baglamlar1 da igermektedir.
Haberlerde ayrica yapay zekanin haber endiistrisinin ekonomik siirdiiriilebilirligi iizerindeki baskisi, haber odalarimin
doniisiimii, dezenformasyon ve medya okuryazarlig1 gibi konular 6ne ¢gikmaktadir. Bu baglamdaki haber bagliklarina su
ornekler verilebilir: “Al search pushing an already weakened media ecosystem to the brink”, “Al search hurting
traditional news sites”, “Rising Al search pushing media ecosystem to edge”, “Publishers Unite at IAB Tech Lab to
Combat Al Media Disruption”, “Al media startups challenge traditional journalism norms”, “Al reshapes media
workflows and editorial practices”, “Microsoft’s media literacy program aims to tackle online misinformation”, “Al-
generated content floods social media platforms”, “News UK Partners with OpenAl for Al Training on Times and Sun
Content”, “Al-generated news blurs line between fact and fiction”

“New” kavrami, 148 haber basliginda tespit edilmistir. Kullanim1 agirlikli olarak yeni teknolojiler, politikalar,
tehditler ve habercilik pratikleri etrafinda yogunlagsmaktadir. Teknolojik gelismeler new Al systems, new models ve new
Al Mode gibi ifadelerle medya politikalarindaki giincellemeler ise New Media Policy gibi kavramlarla aktarilmaktadir.
Gazetecilik baglaminda yapay zekanin siirekli bir doniisiim yarattig1 yeni raporlama yontemleri, veri gazeteciligi ve
seffaflik odakli iiretim bi¢imleri vurgulanmaktadir. Ayrica “new” kavrami hem firsat hem de tehdit cergevesinde ele
alimmaktadir. Bu baglamdaki 6rnek haber basliklar1 sunlardir: “How some news organizations are using Al models
powered by retrieval-augmented generation to surface the most newsworthy elements from very large datasets”,
“Millions of jobs at risk from Al but new professions on rise, says WEF”, “Shock media closure deals new blow to press
freedom in Balkans”, “Google’s New ‘Al Mode’ Is Live Here’s What It Means For PR”, “New Microsoft Al System
Beats Doctors in Complex Diagnosis”, “New EU Al Code Requires Compliance with Copyright Laws”, “New Al is
better at predicting how we behave than ever before, scientists say”, “New Grok 4 Takes on Humanity’s Last Exam as
the Al Race Heats Up”, “Tanzania to unveil new Information Policy to replace 2003 version”, “Govt unveils New Media
Policy to replace 2003 framework.”

“2025” y1l1 sayist ise haber basliklarinda yapay zeka ve gazetecilik baglaminda 29 baglikta gegmektedir. “2025”
yil1 haber basliklarinda giivenilirlik ve etik riskler, kiiresel 6lgekte ekonomik ve politik baglamda ve gazeteciligin
siirdiiriilebilirligi konularinda gegmektedir. Is giicii, basin 6zgiirliigii gibi konular da “2025” y1l1 ile haber baglhiklarinda
yer almaktadir. Bu konulara iligkin su haber bagsliklar1 6rnek olarak verilebilir: “WEF 2025: Banking on an Al revolution
to overcome protectionism”, “Microsoft plans to invest $80 billion on Al-enabled data centers in fiscal 20257, “Sam
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Altman reveals your biggest requests for OpenAl in 2025 and there are two I'd love to see happen”, “Up to 2033: Top
10 jobs, careers Al will not replace in 2025, advice for Kenyans”, “WPFD 2025: Threats To Personal Safety Amidst
Influence Of AI On The Media”, “World Press Freedom Day 2025, 'Sudan Media Landscape in Disarray”, “HAWANA
2025 marks milestone in elevating journalism”, “HAWANA 2025 Celebrates Media s Role in Informed Society”,
“HAWANA 2025: MMC Act To Strengthen Media Integrity -- MPI President”, “More Than 1,000 Local And Foreign
Media Practitioners To Converge In HAWANA 2025 Celebration”

Haber Bashklarinin Duygu Analizi

Analiz kapsaminda, haber basliklarinin medya s6ylemindeki olumlu, olumsuz ve nétr tutumlarini belirlemek
amaciyla gergeklestirilen duygu analizi siireci ve elde edilen bulgular ele alinmaktadir. Bu analiz, yapay zeka ve
gazetecilik tartigsmalarinin medyada hangi duygusal ¢ergeveler iginde sunuldugunu ortaya koyarak, konunun igerik kadar
algisal ve duygusal boyutlarda da nasil insa edildigini gostermektedir. Arastirmada duygu analizi, yapay zeka ve
gazetecilik konusunun medyanin genel giindemi i¢indeki yerini daha saglikli bicimde belirleyebilmek amaciyla genis
bir veri seti lizerinden gergeklestirilmistir. Yalnizca anahtar kelimelerin gegtigi simirh basliklar tizerinden yapilacak bir
analiz, duygu dagilimin yapay bi¢imde daraltacak ve verinin temsil giiciinii zay1flatacakti. Bu nedenle haberlerin duygu
egilimleri genis veri seti kullanilarak degerlendirilmis veriler Python tabanli duygu analizi modelleriyle islenmis, nicel
grafiklerle gorsellestirilmis ve nitel baglamsal okumalarla desteklenmistir. Duygu analizi, 2023 ve 2025 yillari igin ayr1
ayr1 uygulanmistir.

Sekil 7(a)’da yer alan 2023 yilina ait pasta grafiginde, ndtr haber bagliklarinin %61,7 ile acik ara 6nde oldugu
goriilmektedir. Bu bulgu, medyanin agirlikli olarak bilgilendirici ve nesnel bir dil benimsedigini gostermektedir. Korku
iceren bagliklar %11,3 ile en yaygin duygusal kategori olup, ozellikle kriz, giivenlik, saglik ve teknoloji riskleri
baglaminda kaygi uyandiran bir sdyleme isaret etmektedir. Ofke %9, 1, {iziintii %8,0 ve seving %4,3 oranindadir. Ofke
cogunlukla politik tartismalarla, {iziintii kriz ve kayiplarla, seving ise sinirli sayidaki olumlu gelismelerle iligkilidir.
Tiksinti %3,3 oraniyla skandal ve etik ihlaller baglaminda, saskinlik ise %2,3 ile en diisiik duygu kategorisi olarak 6ne
cikmaktadir. Olumlu duygularin toplamda %6,6’da kalmasi, haber dilinin biiyiik 6l¢iide nétr ve olumsuz temalara
dayandigini gostermektedir. Sekil 7(b)’de sunulan 2025 yili verilerinde ise ndtr haber basliklarinin orani %65,9’a
yiikselmistir. Bu artis, medyada bilgilendirici ve nesnel sdylemin daha da giiglendigine isaret etmektedir. Korku %11,1
ile baskin duygu olmaya devam etmekle birlikte 2023e kiyasla hafif bir diisiis gostermistir. Uziintii %6,3, 6fke %6,0 ve
seving %35,5 oranindadir. Ozellikle sevingteki artis, olumlu gelismelere daha fazla yer verildigini gdstermektedir.
Tiksinti (%3,1) ve saskinlik (%2,2) oranlar1 ise diigiikk seviyede kalmistir. Genel olarak 2025 yilinda nétr sdylemin
giiclendigi, korkunun goreli olarak azaldigi ve olumlu duygularin sinirli da olsa arttig1 goriilmektedir.
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Sekil 7. (a) Duygu Dagilimi Grafigi 2023 (b) Duygu Dagilimi Grafigi 2025

Sekil 8(a)’da 2023 yilina, Sekil 8(b)’de ise 2025 yilina ait duygu analizi kelime bulutu gorselleri yer almaktadir.
2023 yili kelime bulutuna goére haber bagliklarinda 6ne ¢ikan duygu kategorileri ve kavramlar sdyledir: Korku/Kaygi:
“misinformation, threat, danger, risk, disorder” gibi sozciikler, kaygi, tehdit ve belirsizlik atmosferini giiclendirmektedir.
Ofke/Tepki: “fake, arrested, jailed, combat, blame, war” gibi kavramlar, siyasal ve toplumsal gatismalara isaret eden
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tepkisel bir sdylemi yansitmaktadir. Uziintii/Olumsuzluk: “loss, apologizes, crisis, concern, spread” gibi sozciikler,
krizler ve felaketlerle iligkili olumsuz duygulari 6ne g¢ikarmaktadir. Olumlu/Umut: “future, freedom, innovation,
support, empower” gibi kelimeler, olumsuz sdyleme karsi umut ve yenilik vurgusunu temsil etmektedir.
Notr/Bilgilendirici: “Al, ChatGPT, Artificial Intelligence, technology, journalism, media literacy, report, conference”
gibi kavramlar, nesnel ve bilgilendirici igeriklerin yogunlugunu gostermektedir. Sekil 8(b)’de goriilen 2025 yili kelime
bulutuna gore 6ne ¢ikan duygu kategorileri ise su sekildedir: Korku/Kaygi: “mobile security, threat, hackers, crisis” gibi
ifadeler, giivenlik riskleri ve siber saldir1 endiselerini yansitmaktadir. Ofke/Tepki: “bill, outlawing, protest, Trump signs”
gibi kavramlar, siyasi kararlar ve toplumsal tepkiler baglaminda 6fke yiikli bir sdyleme isaret etmektedir.
Uziintii/Olumsuzluk: “controversy, CEO resigns, health care” gibi sdzciikler, is diinyas1 ve toplumsal sorunlara iliskin
olumsuz duygular1 gostermektedir. Tiksinti: “OpenAl, hypocrisy, editorial, Musk” gibi kelimeler, kurum ve aktorlere
yonelik elestirel ve giiven sarsici igerikleri one ¢ikarmaktadir. Olumlu/Umut: “award, journalist, freedom” gibi
kavramlar, basari ve basin 6zgiirliigli vurgusuyla olumlu bir ¢ergeve sunmaktadir. Saskinlik: “closure, shock, new,
world” gibi sozciikler, beklenmedik geligsmelerin smirli da olsa yer buldugunu gostermektedir. Notr/Bilgilendirici: “Al,

technology, journalism, report, media” gibi kavramlar, 2025 yilinda da bilgilendirici igeriklerin agirligin1 korudugunu
ortaya koymaktadir.
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Sekil 8. (a) 2023 Yilina Ait Panelli Kelime Bulutu Duygu Analizi (b) 2025 Yilina Ait Panelli Kelime Bulutu Duygu Analizi

Arastirmada duyguya gore haber basligi uzunluklarini incelemek amactyla Boxplot grafikleri kullanilmistir. Bu
analizle yalnizca baskin duygularin belirlenmesi degil, duygularin baslik uzunlugu iizerinden nasil ifade edildiginin
ortaya konmasi amag¢lanmistir. Baz1 duygular kisa ve dogrudan basliklarla aktarilirken, bazilari daha uzun ve ayrintil
bagliklarla sunulmaktadir. Bu farklilik, habercilerin duygu aktarim stratejilerine isaret etmektedir. Tim duygu
kategorilerinin karsilagtirildigi analizde, hangi duygularin daha kisa ve hangilerinin daha detayli bicimde sunuldugu
tespit edilmistir. Sekil 9(a) 2023 yilina, Sekil 9(b) ise 2025 yilina ait Boxplot grafiklerini gdstermektedir.
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Sekil 9(a)’da yer alan 2023 yil1 Boxplot grafigi, tiim duygu kategorilerinde ortanca baslik uzunluklarinin genel
olarak 55-70 karakter araliginda yogunlastigin1 gostermektedir. Notr ve korku igerikli haberlerde daha uzun ve ayrintili,
ofke igerikli haberlerde ise daha kisa ve dogrudan bagliklar 6ne ¢ikmaktadir. Notr ve korku basliklarmin ortalama
uzunlugu 60-70 karakter araliginda olup, bu kategorilerde 150-200 karaktere ulasan ug¢ degerler gézlemlenmistir. Bu
durum, bilgilendirici ve dramatik igeriklerde ayrintili bagliklarin tercih edildigini gostermektedir. Seving, liziintii ve
saskinlik kategorileri yaklasik 60 karakter civarinda ortanca degerlere sahip olup daha dengeli bir dagilim
sergilemektedir. Bu gruplarda u¢ degerlerin sinirli olmasi, daha standart basliklarin tercih edildigine isaret etmektedir.
Tiksinti kategorisinde dagilim gorece daha genistir ve bazi1 basliklarin 150 karakteri astig1 goriilmektedir. Ofke basliklar
ise yaklasik 55 karakterlik ortanca degeriyle en kisa ve keskin bagliklar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Sekil 9(b)’de sunulan
2025 yili bulgularina gore nétr ve korku basliklarinin ortanca uzunluklar1 70-80 karakter araligina yiikselmistir. Bu
kategorilerde dagilim genislemis ve 200 karakteri asan u¢ degerler ortaya ¢ikmistir. Seving ve saskinlik basliklar: 65-
75 karakter araliginda dengeli bir dagilim gosterirken, Uziintii kategorisinde ortanca degerin yaklasik 80 karaktere
cikmasi, 6zellikle trajik olaylarda daha ayrintili basliklarin tercih edildigini gostermektedir. Tiksinti basliklart 70-80
karakter araliginda yogunlasmakla birlikte bazi &rneklerde 150 karakterin {izerine ¢ikmaktadir. Ofke basliklarmin
ortanca uzunlugu ise 75-80 karakter civarindadir.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Arastirmada zaman serisi analizi kullanilarak medyanin yapay zeka ve gazetecilik konusuna yonelik ilgisinin
yillar igindeki degisimi incelenmistir. 2023 y1l1 boyunca bu ilginin genel olarak diisiik ve dalgal bir seyir izledigi, ancak
belirli olaylar etrafinda kisa siireli artislarin yasandig1 goriilmektedir. Ozellikle 2023 Mart aymin sonunda Italya’nin
ChatGPT’yi gegici olarak yasaklamasi ve ayni1 ddonemde GPT-4’{in tanitilmasi, etik, ifade 6zgiirliigli ve yapay zekanin
toplumsal etkilerine iliskin tartismalar1 medya giindemine tagimistir. Mayis ve Haziran aylarinda ise Google’in sohbet
botu Bard’i daha genis kullanici kitlelerine agmasi, Microsoft’'un yapay zeka entegrasyonlart ve Avrupa
Parlamentosu’nun Al Act iizerinde uzlasmaya varmasi, haber ilgisindeki artiglar1 agiklayan temel gelismeler olarak
degerlendirilebilir. Temmuz basinda yapay zeka kullanimina yénelik intihal ve etik ihlal tartismalar1 ile Associated
Press’in (AP) yapay zeka kullanimina iligkin resmi kilavuzu da medyanin giindemini etkileyen unsurlar arasinda yer
almstir.

2025 yili verileri incelendiginde, Paris Al Action Summit (10-11 Subat), Uluslararas1 Al Giivenligi Raporu
(Ocak 2025) ve “Stop Al Theft” kampanyas1 (Nisan 2025) gibi kiiresel dlgekteki gelismelerin yapay zeka ve gazetecilik
baglaminda medyanin ilgisini artirmus olabilecegi goriilmektedir. Ozellikle Subat-Mart doneminde regiilasyon, politika
ve etik odakli bu gelismelerin zaman serisinde belirgin dalgalanmalara yol agtig1 diisliniilmektedir. Nisan ve Haziran
aylarinda ise medya ve haber akist haklari, telif tartigmalari ve Google-AP is birlikleri konunun yeniden giindeme
gelmesini saglamistir. Yapay zeka ve gazetecilik konulu haberlerin toplam haberler i¢cindeki pay1 2023°te %0,0062 iken
2025’te %0,0106’ya yiikselmis, bu artis konunun hala yeni ve tartigmaya agik olmasina ragmen medyada giderek daha
goriliniir hale geldigini gostermistir. Bu bulgu, akademik literatiirdeki egilimlerle de rtiismektedir: Scopus ve Web of
Science verilerine dayanan sistematik incelemelerde 2023'te 39, 2024'te ise 106 makale yayimlandig1 ve bu artisin biiyiik
Olciide GPT-4 gibi biiyiik dil modellerinin haber odalarina entegrasyonuyla es zamanli gergeklestigi saptanmistir (Al-
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Zoubi vd., 2024). Medyadaki goriiniirlikk artisinin akademik ilgiyle paralel bir seyir izlemesi, yapay zeka-gazetecilik
baglaminin hem pratik hem de kuramsal diizlemde es zamanl bigimde sekillendigine isaret etmektedir.

2023 yilinda yapay zeka ve gazetecilik konusundaki haber {iretiminin daha ¢ok sinirl sayida iilke ve medya
kurulusu tarafindan gergeklestirildigi Kanada’dan CTV News ve Malta’dan Times of Malta gibi drneklerin 6ne ¢iktigi
gorilmistiir. 2025 yilma gelindiginde ise konu kiiresel olgekte daha genis ve cesitlenmis bir medya goriiniirliigl
kazanmigtir. ABD, Avrupa, Asya ve Afrika merkezli medya kuruluslarinin yani sira haber toplayici platformlarin st
siralarda yer almasi, tartigmanin cografi olarak yayginlastigin1 ve ¢ok katmanli bir kiiresel medya agi icerisinde ele
alindigini ortaya koymaktadir. Bu cografi yayilim bulgusu, 12 {ilkeden 38.787 haber makalesini inceleyen karsilastirmali
bir aragtirmanin sonuglariyla kismen ortiismektedir: S6z konusu ¢alisma, yapay zekaya iliskin haber hacminin Kiiresel
Giiney'de Kiiresel Kuzey'e kiyasla sistematik bigimde diisiik kaldigimi ortaya koymustur (Ittefaq vd., 2025). Bu
calismada da 2023 yilinda Anglo-merkezli ve Bati Avrupa kaynakli iceriklerin agirlikli olmasi benzer bir esitsizlige
isaret etmektedir. Ancak 2025 verilerindeki cografi ¢esitlenme bu yapinin doniismeye basladigini diigiindiirmektedir.

Arastirmada ayrica haberlerin iiretildigi diller de incelenmistir. Kiiresel haber iiretiminde ingilizcenin acik ara
baskin oldugu goriilmistiir. Bu durum yapay zeka ve gazetecilik gibi yeni ve kiiresel bir konunun ilk etapta Anglo-
merkezli medya alaninda daha fazla karsilik buldugunu diisiindiirmektedir. Bununla birlikte, 2025 yilinda Ispanyolca,
Italyanca, Endonezce, Portekizce ve Tamilce’nin yani sira Yunanca, Rumence, Norvegge, Arnavutca, Cince ve Azerice
gibi dillerin de sinirli sayida igerikle yer almasi, dil ¢esitliliginde gdrece bir artisa isaret etmektedir. Voyant Tools
kullanilarak yapilan analizlerde, 2023 yilinda Al, ChatGPT, artificial intelligence, media, news, jobs ve fake gibi
sozciiklerin 6ne ¢iktigi goriilmiistiir. Bu durum, haberlerin agirlikli olarak yapay zekanin teknik boyutlari, is giicii
etkileri ve etik riskleri etrafinda sekillendigini gostermektedir. 2025 yilinda ise Al kavraminin yani sira Trump, global,
press, freedom, China ve journalists gibi s6zciiklerin sik kullanilmasi, yapay zeka tartismalarinin kiiresel siyaset, basin
Ozgiirligli ve medya bagimsizligi gibi konularla daha gii¢lii bi¢imde iligkilendirildigini ortaya koymaktadir. Bu
sOylemsel doniisiim, 2024 yilina ait ABD medyasini inceleyen tematik arastirmanin bulgulariyla ortiismektedir: New
York Times, Wall Street Journal ve Washington Post'un yapay zekay1 "Yapay Zeka Patlamas1”, "Yanlis Bilgi ve Kotiiye
Kullanim", "Etik ve Ahlaki Gugliikler" ile "Politika ve Yonetisim" ¢ercevelerinde ele aldigi ve bu kuruluslarin erken
donem tekno-iyimserliginden daha niiansli, ¢ok boyutlu bir sdyleme dogru ilerledigi saptanmistir (Brockett, 2025). Bu
calismanin 2023'ten 2025'e uzanan sdylemsel evrimi de benzer bir gegisi yansitmakta haberciligin teknik kaygilardan
siyasi ve etik boyutlara dogru genisledigini ortaya koymaktadir.

Duygu analizi sonuglarina gore, 2023 yilinda korku ve kriz s6ylemi daha baskinken, 2025 yilinda nétr ve umut
igeren daha dengeli bir dil 6ne ¢ikmaktadir. Her iki yi1lda da n6tr haberler cogunlukta olmakla birlikte, 2025’te olumlu
duygularin paymin artmast medyanin s0yleminde kismi bir doniisiime isaret etmektedir. Bu bulgu, yapay zeka ve
gazetecilik alanindaki akademik yaymlarin duygu egilimlerini inceleyen sistematik bir c¢alismayla dogrudan
ortismektedir: VADER algoritmast kullanilarak gerceklestirilen s6z konusu analizde 2022-2025 yillar1 arasinda
yayimlanan makalelerin %80'inden fazlasinin olumlu bir tona sahip oldugu ve olumsuz duygunun 2021'de zirveye
ulagtiktan sonra belirgin bi¢cimde geriledigi tespit edilmistir (Al-Zoubi vd., 202). Bununla birlikte, iki ¢alisma arasinda
bir farklilik da dikkat ¢ekmektedir: Akademik literatiirdeki iyimserlik egilimi gérece daha erken ve istikrarli bir bigimde
ortaya ¢ikarken, bu calismada incelenen haber metinlerinde olumlu tonun 2025'e kadar belirginlesmedigi goriilmektedir.
Bu gecikme, akademik cevrelerin teknolojiyi daha uzun vadeli ve kuramsal bir perspektifle ele almasina karsin
medyanin giincel olaylar ve krizler {izerinden tepkisel bir ¢erceve kurmasindan kaynaklaniyor olabilir. Baslhik
uzunluklari incelendiginde,2025’te haber basliklarinin daha ayrintili ve kapsamli bigimde kurgulandigi goriilmiistiir. Bu
bulgu, yapay zekaya iligkin medya haberlerinin zaman i¢cinde daha karmasik ve ¢cok katmanli bir ¢ergeveleme yapisi
kazandigini 6ne siiren arastirmalarla uyumludur (Fast ve Horvitz, 2017; de-Lima-Santos ve Ceron, 2022). Basliklarin
giderek uzamasi ve ¢ok boyutlu hale gelmesi, editoryal dikkatin derinlestigini ve konunun basit bir teknoloji haberi
olmaktan ¢ikarak toplumsal, siyasi ve etik boyutlariyla da ele alinan karmasik bir meseleye doniistiigiinii yansitmaktadir.
Kisacas1 2023 yilinda yapay zeka ve gazetecilik iligkisi daha ¢ok kriz, belirsizlik ve mesleki kaygilar cercevesinde ele
almirken, 2025 yilinda konu, kiiresel, politik, etik ve toplumsal baglamlarla iligkilendirilerek daha dengeli, kapsamli ve
biitiinciil bir sdylem i¢inde aktarilmaktadir.

Calismada elde edilen bulgular, yapay zeka-gazetecilik baglaminda medya profesyonellerinin yapay zekanin
gazetecilige etkilerine iliskin degerlendirmelerini ele alan onceki arastirmalarin sonuglariyla benzerlik gostermektedir.
Ornegin, Associated Press ve BBC 6zelinde gergeklestirilen iki farkli arastirmada, Medya profesyonellerinin yapay
zekanin gazetecilikte kullanimimin getirdigi sonucglara yonelik bakis agilari1 ve olumlu-olumsuz etkilerinin
degerlendirildigi iki farkli aragtirmada su noktalara dikkat ¢ekildigi goriilmektedir:

- Yapay zeka, gazeteciligi daha verimli, veri odakli ve erisilebilir hale getirerek devrim yaratma potansiyeline
sahip olmanin yaninda is giicii kaybi, on yargi-geliski, dogruluk, etik ve insan unsuru ile ilgili sorunlar da ortaya
cikarmaktadir. Gazeteciligin gelecegi, bu sorunlarin ne kadar iyi ele alindigina ve gazetecilik degerlerini ve biitlinligtinii
korurken yapay zekanin haber {iretim siirecine ne kadar etkili bir sekilde entegre edildigine bagl olacaktir.
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- Gazeteciler, haber kuruluslan ve politika yapicilarin, yapay zekanin gazetecilikteki etkileri hakkinda yapici ve
sonug alici tartigmalara girmeleri ve yapay zekanin sorumlu ve etik bir sekilde kullanilmasini saglamak igin yonergeler
ve yeni uygulamalar gelistirmeleri hayati 6nem tagimaktadir.

Bu baglamda yapay zeka, etik, sorumlu ve diirlist gazeteciligi destekleyen bir ara¢ olarak rol oynayabilir ve
editoryal siireclerde medya profesyonellerine katki sunabilir. Ancak giivenilir haberciligin temel unsurlari olan insan
yargist ve elestirel diisiincenin yerine ge¢memelidir. Amag, yapay zekanin giiciinii gazeteciligi gelistirmek igin
kullanmak, onu temel gazetecilik degerlerini doniistiiren degil giiclendiren bir unsur haline getirmektir. Bu ¢alismanin
bulgular ile yukarida deginilen iki arastirmanin sonuglar1 birlikte degerlendirildiginde, yapay zekanin profesyonel
gazeteciligi onemli dlciide doniistiirdiigii goriilmektedir. Gelecekteki etkileriyle birlikte yapay zeka, editoryal siireclerde
rutin haberciligin otomasyonu, icerik diizenlemesinin optimizasyonu ve gergek zamanli haber toplama gibi alanlarda
benzeri goriilmemis verimlilik kazanimlar1 sunmaktadir. Bununla birlikte bu kazanimlar, yanlig bilginin yayilmasi,
algoritmik 6n yargilarin yerlesmesi ve seffaflik ile hesap verebilirlikte ortaya ¢ikan bosluklar gibi ciddi etik ve mesleki
risklerle dengelenmektedir. Yapay zekanin gazetecilik is akislarinda destekleyici bir teknoloji olarak konumlandirilmasi
ve profesyonel gazetecilerin bu teknolojiyi etkili bigimde kullanabilmeleri igin gerekli bilgi ve becerilerin
kazandirilmasi, halen 6nemli bir aragtirma alani olarak 6ne ¢ikmaktadir. Medya sektoriinde is birligine dayali insan-
yapay zeka is akislarinin artan onemi dikkate alindiginda, bu zorluklarin agilmasinin yapay zeka teknolojilerinin
sektorde daha basarili ve yaygin bigimde benimsenmesinin temel kosulu oldugu soéylenebilir.

Yapay zeka, bilgisayarlarin 6grenme, akil yiiriitme, karar verme ve dili anlama gibi genellikle insan zekasi
gerektiren gorevleri yerine getirmesini saglayan teknolojiler biitiiniidiir. Daha basit bir ifadeyle yapay zeka, insan biligsel
yeteneklerini simiile edebilen makinelerin gelistirilmesini ifade etmektedir. Bu ¢alisma ve alandaki diger arastirmalar,
yapay zekanin profesyonel gazeteciligin yayin siiregleri ve uygulamalari iizerinde giderek artan ve énemli bir etkiye
sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

Tiim bu etkilerle birlikte kiiresel gazetecilik ve haber medyasi, yapay zeka alanindaki hizli gelismelerin
yonlendirdigi doniistiiriicti bir degisim siirecinden ge¢mektedir. Yapay zeka teknolojileri karmasiklastikga, igerik
iretiminden dagitima ve izleyici etkilesimine kadar gazeteciligin birgok boyutunu 6nemli dlglide etkilemektedir. Bu
siire¢ gazeteciler, medya kuruluslar1 ve izleyiciler i¢in hem firsatlar hem de zorluklar sunmaktadir. Ancak yapay zekanin
gazetecilikte giderek yayginlasmasi, ciddi etik ve mesleki kaygilar1 da beraberinde getirmektedir. En 6nemli sorunlardan
biri, gazetecilik biitiinliigii ile haber iiretimindeki insani dokunusun zayiflama riskidir. Yapay zeka sistemleri verimli
olmakla birlikte, insan gazetecilerin sagladig1 baglamsal ve etik yargilarin incelikli anlayisindan yoksundur. Bu durum,
algoritmalar yeterince dikkatli tasarlanip denetlenmediginde, temelsiz ya da yaniltici bilgilerin yayilmasina yol agabilir
(Diakopoulos, 2019).

Gelecege bakildiginda, yapay zekanin gazetecilikte 6nemli bir rol oynamayi siirdiirecegi aciktir. Yapay zeka
destekli araglar, veri analizi, igerik {iretimi ve izleyici etkilesimi alanlarinda 6nemli olanaklar sunmaktadir. Bununla
birlikte gazeteciligin 6zii, elestirel diisiinme, hikaye anlatimi1 ve etik yargi gibi insani degerlere dayanmaktadir. Bu
nedenle yapay zekanin verimlilik ve dlgeklenebilirlik avantajlarindan yararlanirken, gazeteciligi giivenilir kilan temel
nitelikleri koruyan bir insan-yapay zeka dengesi kurmak biiyiik 6nem tasimaktadir. Sonug olarak yapay zeka, verimlilik,
kisisellestirme ve yenilik agisindan gazetecilik i¢in doniistiiriicii bir gili¢ haline gelmektedir. Ancak 6n yargi, dogruluk,
seffaflik ve gazetecilik biitiinliigliniin korunmasina iliskin riskler goz 6niinde bulundurularak, yapay zeka-gazetecilik
entegrasyonuna temkinli yaklasilmalidir. Bu ¢alismanin bulgulari, s6z konusu doniisiimiin medya sdyleminde de
karsilik buldugunu ancak bu karsiligin tek tip olmadigini, aksine olaylar, cografyalar ve diller arasinda farklilagsan ¢ok
katmanli bir yapi sergiledigini ortaya koymaktadir. Yapay zekanin potansiyeli, gazeteciligin temel degerleriyle birlikte
ele alindiginda daha bilingli, ¢esitli ve ilgi ¢ekici bir medya ekosistemi olusturmak miimkiin olacaktir
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