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ONSOZ

Bu ¢alisma, sosyal medyanin ortaokul 6grencilerinin din egitimine etkisini Glingdéren
ilgesi Ornegi tlizerinden incelemek amaciyla hazirlanmistir. Gliniimiizde sosyal medya,
ogrencilerin dini bilgiye erisimini ve bu bilgiyi anlamlandirma bigimlerini dogrudan
etkilemektedir. Bu calisma, s6z konusu etkinin akademik olarak degerlendirilmesine katki
sunmay1 hedeflemistir. Caligma siireci boyunca degerli bilgi ve rehberligiyle yonlendiren
danismanim Dog. Dr. Siileyman GUMRUKCUOGLU’na igtenlikle tesekkiir ederim. Ayrica
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Halime HAFIF
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BOLUM I: GIRIS
Gilintimiizde teknolojinin ve internetin sagladigi imkanlar, diinyay1 adeta “kiiresel bir
koy” haline getirmistir. Bu doniisiim, dilin sekillenmesinde rol oynayan faktorleri de dogrudan
etkilemistir. Kiiresellesmenin bir sonucu olarak diinya devletleri; sosyal, siyasal, ekonomik ve
kiiltiirel alanlarda yogun bir etkilesim igerisindedir. Evrensel oOlcekte ortak bir dilin
bulunmamasi, bireylerin yabanci dil bilgisine sahip olmalarini her alanda 6nemli bir avantaj

haline getirmektedir.'

Gilinlimiizde dijitallesmenin etkisi toplumsal yagamin tiim alanlarinda hissedilmekte, bu
dontistim ¢ogunlukla geng kusaklar iizerinde belirgin bi¢imde etkili olmaktadir. Teknolojinin
gelismesiyle birlikte sosyal medya, yalnizca iletisim aract olmanin tesine gecerek bireylerin
diisiince bigimlerini, deger yargilarini, yasam tarzlarini ve inang diinyalarini sekillendiren giiclii
bir kiiltiirel platform haline gelmektedir. Bilhassa ergenlik donemindeki bireylerin gelisim

siirecleri, bu platformlarda karsilastiklar igeriklerle dogrudan iliskilidir.

Ergenlik donemi, bireylerin yogun bir kimlik arayisma girdikleri kritik bir gelisim
evresidir. Bu siire¢, din egitimi agisindan 6zel bir 6nem tagimaktadir. S6z konusu dénemde
sosyal medya, dini ve ahlaki igeriklerin aktarilmasi, tartisilmasi ve yeniden inga edilmesi
bakimindan islevsel bir mecra olarak one cikmakta; genglerin degerler diinyasini, inang
yonelimlerini ve ahlaki tutumlarini dogrudan sekillendiren bir etkiye sahip olmaktadir.> Bu
cergevede sosyal medyanin din egitimi {lizerindeki etkilerinin incelenmesi, ¢agdas egitim

bilimlerinin ve dini pedagojinin giincel arastirma alanlar1 arasinda yer almaktadir.

Din egitimi, bireyin manevi gelisimini destekleyen, ahlaki degerlerin i¢sellestirilmesini
amagclayan ve toplumsal uyum siirecine katki saglayan bir egitim alani olarak tanimlanmaktadir.
Daha ¢ok ortaokul cagindaki 6grenciler, hem bilissel hem de duyussal agidan sekillenme

doneminde olduklari i¢in din egitimi bu yas grubunda daha kritik bir iglev iistlenmektedir.

Teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak sosyal medya, bireylerin gilindelik
yasamlarinda kolaylikla erisilebilir bir konuma gelmistir. Ozellikle akilli telefon, tablet ve
benzeri taginabilir dijital cihazlarin yayginlagsmasi ile birlikte internet baglantisinin her an ve
her yerde miimkiin hale gelmesi, sosyal medyaya erisimi son derece kolaylagtirmistir. Bu erisim

imkaninin yayginligi, ¢ocuklar ve gengler iizerinde hem olumlu hem de olumsuz yonde etkiler

! Nuray Cahan, Sosyal Medyanmin Orta Ogretim Ogrencilerinin Séz Dagarcigina Etkileri (Pamukkale Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2018.), s.2.

2 Siimeyra Arican ve Handan Arici, “Sosyal Medyanin Genglerin Din Algisina Etkileri”, Pamukkale Universitesi Ilahiyat
Fakiiltesi Dergisi 8/2, (2021), s.1063.
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dogurmakta; onlarin sosyal, bilissel ve ahlaki gelisim siire¢lerini ¢esitli bi¢imlerde

sekillendirmektedir.?

Sosyal medya iizerinden yayilan dini igerikler, kimi zaman &gretici ve destekleyici
olabilmekte, kimi zaman da bilgi kirliligine yol agarak 6grencilerin dini kavramlar hakkindaki
algilarin1 ¢arpitabilmektedir. Yapilan bir arastirmada internetin ergenler iizerindeki olumsuz
etkilerini din egitimi perspektifinden degerlendirilmistir.* Internet kullanim ile artan ahlaki ve
dini sorunlar ele alinmis, din egitiminin ergenlerin ¢evrimi¢i davraniglarini sekillendirmede
koruyucu bir islev iistlenebilecegi ileri siiriilmiistiir. Varsak®, sosyal medya kullaniminin dini
inang¢ ve davranis lizerindeki etkilerini, Bursa’daki lise 6grencilerini konu alan doktora tezinde
derinlemesine incelemistir. Sosyal medyanin bireylerin dini pratiklerini etkiledigi; bazi
durumlarda inang gii¢lendirici, bazen de sekiilerlesme ve bireysellesme egilimlerini artirict

etkiler gosterdigi tespit edilmistir.

Giingoren ilgesi, Istanbul’un sosyokiiltiirel yapisi ¢esitlilik gdsteren bdlgelerinden biri
olmas1 bakimindan din egitiminin sosyal medya ile etkilesimini incelemek i¢in anlamli bir saha
olusturmaktadur. Ilgede farkli sosyoekonomik diizeylerden gelen ailelerin ¢ocuklari ayni egitim
kurumlarinda 6grenim gormekte ve bu durum, O6grencilerin sosyal medya kullanim
aliskanliklar1 ile din egitimi arasindaki iliskiyi ¢ok boyutlu bigimde gozlemlemeye olanak

tanimaktadir.

Bu caligmanin gerek kuramsal gerekse uygulamali egitim alanina katki sunmasi
hedeflenmektedir. Din kavrami evrenseldir ve insanlar acgisindan farkli anlamlar
tastyabilmektedir. Din ve sosyal medyanin kesisiminde, yararli ve zararli unsurlar1 bir arada
barmdiran genis bir bilgi havuzu ortaya ¢ikmaktadir. Sosyal medya platformlari, igeriklerin
niteligine bagli olarak farkli diizeylerde etkileme giiciine sahip paylasimlara imkan
tanimaktadir. Bu baglamda, s6z konusu icerikler c¢ogunlukla video, metin ve gorsel

formatlarinda sunulmakta ve genis kitlelere ulagabilmektedir.®

Din egitimi politikalarinin sekillendirilmesinde dijital medya etkisinin goz ardi

edilemeyecek kadar énemli bir boyut oldugu bu arastirma araciligiyla ortaya konulmaktadir.

3 Suat Acterik, Dini Egitim Alan Ogrencilerin Sosyal Medya Egilimleri: lzmir Imam Hatip Lisesi Ve 9 Eyliil Universitesi Ilahiyat
Fakiiltesi Ogrencileri Ornegi (Istanbul Geligsim Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.), s.1.

4 Fatih Muhammed Turanalp, “Internetin Ergenlere Olumsuz Etkileri Uzerine Din Egitimi Temelli Bir Yaklasim”, Marife Dini
Arastirmalar Dergisi 16/1, (2016), s.128-129.

5 Osman Varsak, Sosyal Medya Kullaniminin Dini Inan¢ ve Davramisla Iliskisi: Bursa Lise Ogrencileri Ornegi (Bursa Uludag
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi, 2023.), 5.192-203.

¢ Suat Acerik, Dini Egitim Alan Ogrencilerin Sosyal Medya Egilimleri: Izmir Imam Hatip Lisesi Ve 9 Eyliil Universitesi
[lahiyat Fakiiltesi Ogrencileri Ornegi (istanbul Gelisim Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.),
s.1.
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Bu dogrultuda elde edilen verilerin, hem 6gretim programlarinin giincellenmesinde hem de
ogretmenlerin dijital pedagojik yeterliliklerinin gelistirilmesinde yol gosterici olmasi
beklenmektedir. Ayrica sosyal medya okuryazarligi baglaminda 6grencilere kazandirilmasi
gereken becerilere yonelik Oneriler, egitimciler ve politika yapicilar i¢in stratejik bir rehber

niteligi tasimaktadir.

Sosyal medyanin din egitimi iizerindeki etkileri giiniimiiz egitim ortaminda yalnizca
pedagojik degil, ayn1 zamanda sosyolojik ve kiiltiirel bir sorun alani1 olarak belirmektedir.
Ogrenciler, geleneksel dgretim kaynaklarinin dtesine gegerek, internet ortaminda karsilastiklar:
cok sayida bilgi kaynagi aracilifiyla dini bilgilere ulagmaktadir. Bu bilgi kaynaklarmin
denetlenebilirligi sinirli oldugu icin 6grenciler, kimi zaman bilimsel ve pedagojik agidan uygun
olmayan igeriklerle karsilagmakta, bu durum 6grencinin zihin diinyasinda ¢esitli ¢eliskilere ve

yanlig anlamalara neden olabilmektedir.

Basta YouTube, TikTok, Instagram gibi yogun kullanilan sosyal medya platformlarinda
sunulan dini igeriklerin hem igerik kalitesi hem de sunum bigimi agisindan 6grencilerin ilgisini
cekmekle birlikte pedagojik yapidan uzak, ylizeysel veya ideolojik mesajlar barindirdig:
goriilmektedir. Din egitimi lizerine gergeklestirilen aragtirmada birtakim tematik alanlar ortaya
cikarilmistir. Bu temalar; bireylerin din egitimi alma karar siiregleri, dini egitimin gilindelik
yasamla olan iligkisi, sosyal medya kullanim amaglari, egitim siireci ile sosyal medya pratikleri
arasindaki catigma noktalari, sosyal medyada gecirilen zamanin boyutlari, ¢evrim igi iligkilerin
niteligi ve sosyal medyanin gelecekteki kullanimina yonelik ongoriiler seklinde kategorize

edilmistir.”

Bu kapsamda 6grencilerin din egitimi siirecinde edindikleri bilgi, tutum ve degerlerin
sosyal medya etkisiyle nasil sekillendigini incelemek, modern egitim anlayisinin temel
dinamiklerinden biri olarak sayilmaktadir. Bu noktada KKTC’de yapilan bir arastirmada din
dersine yonelik 6grenci tutumlarii incelemis, 6grencilerin din dersine genel olarak olumlu

yaklastig1, 6gretmen tutumu ve ders igeriginin bu tutumda 6nemli rol oynadig tespit edilmistir.®

Sosyal medyada yogun etkilesimde bulunulan fenomenler, dini kanaat 6nderi kabul
edilen dijital icerik tireticileri ve dini bilgileri eglence unsurlariyla harmanlayan yayincilar, geng

bireylerin dini algilarini dogrudan etkilemektedir. Bu kisiler araciligiyla yayilan mesajlar, ¢ogu

7 Suat Acterik, Dini Egitim Alan Ogrencilerin Sosyal Medya Egilimleri: Izmir Imam Hatip Lisesi Ve 9 Eyliil Universitesi llahiyat
Fakiiltesi Ogrencileri Ornegi (Istanbul Gelisim Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.), s. 49.

8 Umit Kalkan, Mustafa Baskonak ve Ibrahim Muhammet Tepe, “Din Dersine Yénelik Ogrenci Tutumlarinin Incelenmesi:
KKTC Ornegi”, Turkish Studies — Religion 16/1, (2021), s.28.
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zaman geleneksel din egitimiyle Ortiismeyen bir icerik tasimakta ve o&grencilerin okulda
edindikleri bilgilerle dijital ortamda karsilagtiklar1 sdylemler arasinda ¢atigma yasanmasina

neden olmaktadir.

Dini egitim goren bireylerin giindelik yasamlarmin biiyiik 6l¢iide bu egitimin etkisiyle
sekillendigi ya da mevcut yasam diizenlerini bu dogrultuda siirdiirdiikleri ifade edilebilir.
Nitekim Islami egitim alan kisilerin, giinliilk hayatlarinda dinin koydugu kurallar ve ilkeler

cercevesinde davranig gelistirdikleri sdylenebilir.’

Diyanet Isleri Baskanligi gibi resmi kurumlar, Milli Egitim Bakanligi ve gesitli
akademik platformlar araciligiyla hazirlanan dijital igerikler, 68rencilere nitelikli ve giivenilir
dini bilgiler sunmakta ve geleneksel egitimi dijital ortama tagimaya yonelik dnemli 6rnekler
olusturmaktadir. Bu nedenle dijital ortamin sundugu bu potansiyel, ancak etkili yonlendirme ve

pedagojik stratejilerle desteklendigi takdirde din egitimi acisindan islevsel olabilir.

Gilingoren Ornegi Ozelinde gergeklestirilen bu ¢alisma, sosyal medyanin din egitimi
tizerindeki etkisini ¢ok boyutlu bir yaklasimla ele almay1 amaglamaktadir. Arastirmada, ilgedeki
ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanim sikliklari, igerik tercihleri, bu igeriklerin dini
deger yargilarina etkileri ve 6gretmenleriyle olan iletisimleri detayli bi¢imde incelenmektedir.
Ayrica 6grenci gorlslerinin yani sira 6gretmen ve velilerin sosyal medya ile din egitimi
iliskisine dair yaklasimlar1 da degerlendirilmekte, boylece arastirma ¢ok katmanli bir veri
temeline dayandirilmaktadir. Bu ¢ercevede yapilan bir arastirmada 8. simif 6grencilerinin lise
tercihlerini belirleyen davranig yatkinlig1 algilarii arastirilmig, 68rencilerin tercih siireglerinde

sosyal cevre, akademik basari ve bireysel egilimlerin belirleyici oldugu tespit edilmistir. '

Dinler, tarih boyunca mesajlarim1 insanliga iletme siirecinde doénemin teknolojik
imkanlarindan yararlanmis; soylem, telkin ve 6greti gibi araglarini bireysel ve toplumsal
hayatin diizenlenmesinde etkin bi¢imde kullanmistir. Din1 metinlerin kusaktan kusaga aktarimi
da bu baglamda farkli teknolojik asamalardan ge¢cmistir. Nitekim ilk donemlerde tabletler
tizerine kazinan metinler, matbaanin icadiyla birlikte basili formlara doniismiis; giiniimiizde ise
gelisen iletisim teknolojileri sayesinde dini igerikler gorsel ve isitsel mecralar araciligiyla

kiiresel olgekte hizla yayilabilir hale gelmigtir.!!

% Suat Acterik, Dini Egitim Alan Ogrencilerin Sosyal Medya Egilimleri: Izmir Imam Hatip Lisesi Ve 9 Eyliil Universitesi llahiyat
Fakiiltesi Ogrencileri Ornegi (Istanbul Gelisim Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.), 5.49.

19 Deniz Duman ve Serhat Siiral, “8. Simif Ogrencilerinin Lise Tercihlerinin Belirlenmesinde Davrams Yatkinlig1 Algilarinin
Incelenmesi”, Yasadikca Egitim 38/2, (2024), 5.426.

1 Mahir Kaya, Dini Sosyallesmede Internet ve Sosyal Medya Etkisi (Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, 2019.), s.73.
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Sosyal medyanin etkisinin giderek arttig1 bir ¢agda, din egitimi gibi deger aktarimina
dayali alanlarin bu etkilesimden bagimsiz diisiiniilemeyecegi aciktir. Ortaokul c¢agindaki
ogrenciler, gelisimsel olarak hem kimlik insa siireci i¢inde bulunmakta hem de cevresel

uyaranlara agik ve duyarli bir yapida gelisim gostermektedir.

Bu yas grubundaki bireylerin elestirel diisiinme becerileri heniiz tam gelismediginden,
sosyal medyada karsilastiklar1 dini igerikleri sorgulamadan kabul etme egiliminde olduklar1
gorlilmektedir. Bu ¢ercevede yapilan bir arastirmada ortaokul 6gretmenleri ve dgrencilerinin
beceri temelli sorulara yonelik goriislerini karma yontemlerle incelenmis; 6gretmenlerin daha
fazla uygulamaya dayali, 6grencilerin ise anlamaya ve elestirel diislinmeye yonelik sorulari

tercih ettikleri tespit edilmistir.'2

Bu durum, 6grencilerin dini bilgi diizeyinde yiizeysellesmeye ve inang sistemlerinde
celigkili yorumlarin ortaya c¢ikmasina yol acgabilmektedir. Sosyal medya ortamlarinda hizla
yayilan dini icerikler, 6grencilerin hem bireysel dini kimliklerini hem de toplumsal aidiyet

duygularmi sekillendirmekte 6nemli bir rol oynamaktadir.

Din egitimi ile sosyal medya platformlar1 karsilastirildiginda belirgin farkliliklarin
ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Sosyal medya ortamlari, diinyanin farkl kiiltiirel arka planlarina
sahip bireyleri bir araya getirmekte ve bu ¢esitlilik, bilgi akisini1 hizlandirmaktadir. Ancak igerik
iiretiminin bireylerin kendi tercihlerine bagli olarak gerceklesmesi, denetimsizlige yol agmakta

ve bu durum bilgi kirliligini beraberinde getirmektedir.'?

Ogrenciler bu tiir dijital ortamlarda dini bilgileri yalnizca bir inang meselesi olarak degil,
sosyal aidiyet ve karsitliklar baglaminda da degerlendirmeye baslamaktadir. Bu siirecte
yonlendirme ve rehberlik eksikligi, Ogrencilerin maruz kaldiklar1 mesajlarin  yanlis
anlasilmasina ya da tek yonlii bicimde igsellestirilmesine neden olmaktadir. Ayrica literatiirde
yer alan bir ¢aligmada ortaokul 5. sinif 0grencilerinin tercih ettigi segmeli dersleri ve bu
tercihlerin nedenlerini, dgrenci ve veli perspektifinden incelenmistir. Ogrencilerin ilgi alanlar
ve kariyer hedeflerinin ders tercihinde etkili oldugu, velilerin ise gocuklarinin gelisimine

yonelik destekleyici tutum sergiledigi belirlenmistir. '

12 {clal Karadag, Beceri Temelli Sorulara Iliskin Ortaokul Ogretmen ve Ogrenci Goriisleri: Bir Karma Yontemler Arastirmast
(Tm'?'m'u Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2024.), s.74.

13 Suat Acierik, Dini Egitim Alan Ogrencilerin Sosyal Medya Egilimleri: Izmir Imam Hatip Lisesi Ve 9 Eyliil Universitesi
Ilahiyat Faliiltesi Ogrencileri Ornegi (Istanbul Gelisim Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisti, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.),
$.50.

14 Nazike Karagdzoglu, “Ortaokul 5. Siniflarda Tercih Edilen Secmeli Dersler ve Tercih Nedenlerinin Ogrenci ve Veli
Gériislerine Gore Degerlendirilmesi”, Pegem Egitim ve Ogretim Dergisi 5/1, (2015), 5.69-95.
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1.1. Problem

Gilintimiizde bilgiye erisim kanallarinin ¢esitlenmesi, geng bireylerin sosyal, kiiltiirel ve
dini gelisimini 6nemli 6lgiide etkilemektedir. Ozellikle dijital ve sosyal medya, yasam
bigimlerini, deger yargilarini ve inang diinyasini1 yeniden sekillendiren dinamik bir alan haline

gelmistir; bu durum egitim siire¢leri agisindan hem firsatlar hem de riskler yaratmaktadir.

Geleneksel olarak 6gretmen araciligiyla yiiriitiilen bilgi edinme stirecleri, sosyal medya
ile daha bireysel ve denetimsiz bir hale donlismiistiir. Ortaokul ¢agindaki 6grenciler, biligsel,
duyussal ve sosyal agidan hassas bir donemde olduklarindan bu igeriklerden dogrudan
etkilenmektedir. Ogrenciler, sosyal medya igeriklerini yalmzca izlemekle kalmay1p iiretici ve
yorumlayici rollerle de deneyimlemekte; iceriklerin niteligi, dini kavramlar1 anlama ve inang
tutumlarini dogrudan etkilemektedir. Ancak bilgi kirliligi ve dogmatik 6nyargilar, 6grencilerin

zihninde celiskiler yaratmakta ve 6grenmeyi yiizeysel héale getirmektedir.

Bu nedenle sosyal medyanin din egitimi lizerindeki etkisinin yon ve smirlarinin bilimsel
olarak incelenmesi Onemlidir. Arastirmanin problemi, Istanbul/Giingdren’deki ortaokul
ogrencilerinin sosyal medya kullaniminin, okulda verilen din egitimine iliskin bilgi, tutum ve

davraniglarini nasil etkiledigini ortaya koymaktir.

1.2. Calismanin Amaci

Bu arastirma, dijitallesmenin egitim alaninda yarattig1 doniisiimiin 6nemli bir boyutunu
olusturan sosyal medya kullanimimin, ortaokul diizeyinde 6grenim goéren Ogrencilerin din
egitimine etkilerini incelemeyi amacglamaktadir. Giinlimiizde sosyal medya platformlari,
yalnizca iletisim ve eglence araglar1 olmaktan ¢ikarak, bireylerin bilgiye erisim, kimlik ingas1
ve deger edinimi siireclerinde aktif bicimde rol oynamaktadir. Bu doniisiim, din egitimi gibi
bireyin inang sistemine, deger yargilarina ve toplumsal aidiyetine dogrudan temas eden bir
alanda 6nemli sonuglar dogurmaktadir. Ergenlik déneminde bulunan ortaokul 6grencileri,
sosyal medyada karsilastiklar1 dini igeriklerden etkilenmektedir. Bu durum, okul ortaminda
verilen din egitiminin islevselligini yeniden sorgulamay1 gerekli kilmaktadir. Bu kapsamda
caligmanin temel amaci, Gilingdren ilgesinde 6grenim goéren ortaokul dgrencilerinin sosyal
medya kullanim aligkanliklarinin din egitimi {izerindeki etkilerini ¢ok boyutlu bicimde
incelemektedir. Arastirma, 6grencilerin sosyal medya araciligiyla edindikleri dini bilgilerle

okuldaki din egitimi arasinda nasil bir iliski kurduklarini, bu iki kaynak arasinda ne tiir
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benzerlik veya farkliliklar algiladiklarini ve hangi igerik tiirlerinin 6grenciler iizerinde daha

etkili oldugunu ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Aragtirma ayrica, sosyal medya ile din egitimi arasindaki etkilesimde 6gretmenlerin ve
ailelerin iistlendigi rolleri belitlemeyi de amaclamaktadir. Ogrencilerin sosyal medya
kullaniminin §gretmen rehberliginde nasil daha verimli hale getirilebilecegi, ailelerin bu siirece
nasil katk1 sundugu ya da siireci ne 6lgiide denetleyebildigi arastirilmaktadir. Bu sayede sosyal
medya kullaniminin kontrolsiiz bir etkilesim alan1 olmaktan ¢ikarilip pedagojik amaglarla nasil

kullanilabilecegi tizerine oneriler gelistirilmektedir.

1.3. Calismanin Onemi

Bilgi teknolojilerinin bas dondiiriicii hizla gelistigi giiniimiizde, sosyal medya
platformlar1 yalnizca bireyler arasi iletisim araci1 olmanin 6tesine gegerek, bireylerin diisilince,
deger, kimlik yapilarim1 ve inang¢ diinyalarini etkileyen ¢ok yonlii bir kiiltiirel alan haline
gelmektedir. Bu alan 6zellikle ¢ocuk ve ergen bireyler agisindan giiclii bir etkiye sahiptir; ¢linkii
bu yas grubundaki bireyler sosyal medya icerikleriyle daha uzun siire ve daha etkilesimli
bicimde zaman gecirmektedir. Bu etkilesim, 6grencilerin yalnizca giinliilk yasam pratiklerini
degil, ayn1 zamanda egitim siireglerini, bilgi edinme yollarini ve dini degerlerle kurduklari iliski
bicimlerini de yeniden sekillendirmektedir. Bu bakimdan, sosyal medya ile din egitimi
arasindaki iligkinin sistemli bicimde incelenmesi, ¢agdas egitim bilimlerinin 6ncelikli arastirma

alanlarindan birini olusturmaktadir.

Din egitimi, bireyin kisisel ve toplumsal kimliginin insasinda temel rol oynamakta,
ahlaki degerlerin, sosyal sorumluluklarin ve manevi farkindaliklarin kazandirilmasini
amaclamaktadir. Bu amaclarin gergeklesebilmesi icin din egitiminin yalnizca okul ortamiyla
smirlt kalmayip 6grencilerin hayatlarinin diger alanlarinda da desteklenmesi gerekmektedir. Bu
calismanin 6nemi tam da bu noktada ortaya ¢ikmaktadir. Arastirma, sosyal medya kullaniminin
din egitimi lizerindeki etkilerini saha verilerine dayali olarak inceleyerek literatiirdeki dnemli

bir boslugu doldurmaktadir.

1.4. Varsayimlar

Bu arasgtirma, sosyal medya kullaniminin ortaokul diizeyindeki 6grencilerin din egitimi
stirecleri iizerindeki etkilerini incelemeyi hedeflemekte olup belirli varsayimlar temelinde
sekillenmektedir. Calismanin saglikli bigimde yiiriitiilebilmesi ve elde edilen bulgularin gegerli
bi¢cimde yorumlanabilmesi i¢in bazi 6n kabuller dikkate alinmaktadir. Bu varsayimlar, hem saha

verilerinin toplanmasi hem de analiz silirecinde elde edilen bilgilerin degerlendirilmesi
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acisindan arastirmaya yon verici bir ¢erceve sunmaktadir. Arastirmanin ilk varsayimi, ortaokul
ogrencilerinin sosyal medyay1 aktif bigimde kullandiklari ve bu kullanimin gilindelik
yasamlarinin dogal bir parcasi haline geldigi yoniindedir. Bu varsayim, 6grencilerin dijital
medya ortamlarinda zaman gegirdikleri ve bu ortamlarda karsilastiklar: i¢eriklerin 6grenme
siireglerini etkiledigi goriisiine dayanmaktadir. Belirgin bicimde YouTube, TikTok, Instagram
gibi platformlarda sunulan dini igeriklerin, 6grencilerin dini bilgi edinme, anlamlandirma ve

yorumlama bigimlerini etkiledigi kabul edilmektedir.

Ikinci varsaymm, dgrencilerin sosyal medyada karsilastiklar1 dini igeriklerin nitelik
bakimindan farklilik gosterdigi ve bu igeriklerin bazi durumlarda pedagojik agidan yetersiz ya
da yaniltic1 olabildigi yoniindedir. Bu varsayim, 6grencilerin dijital ortamlarda edindikleri
bilgilerin dogrulugunu cogu zaman sorgulamadiklart ve bilgi kirliligiyle karsilasma
thtimallerinin yiiksek oldugu diisiincesine dayanmaktadir. Bu nedenle 6grencilerin sosyal
medyada maruz kaldiklar1 dini iceriklerin, onlarin okulda verilen din egitimiyle Ortiismeyen
veya ¢elisen yoOnleri bulunabilece§i varsayilmaktadir. Bu durumun 6grencilerin zihinsel
gelisimlerinde ¢esitli ¢atismalara ve anlam karmasalarina yol agabilecegi diisiiniilmektedir.
Ugiincii olarak arastirmada yer alan &grencilerin sosyal medya iceriklerinden etkilenme
diizeylerinin bireyden bireye farkliliklar gosterebilecegi degerlendirilmektedir. Ogrencilerin
aile yapilari, sosyoekonomik durumlari, okul basar1 diizeyleri, 6gretmenleriyle kurduklari
iletisim, dini yonelimleri ve medya okuryazarliklar1 gibi ¢esitli faktorler, sosyal medya etkisini

sekillendiren degiskenler olarak ongoriilmektedir.

1.5. Cahismanin Simirhliklar:

Bu arastirma, sosyal medya kullaniminin ortaokul 6grencilerinin din egitimi lizerindeki
etkilerini incelemeyi amaglamakta olup belirli sinirliliklar ¢ergevesinde yiiriitilmektedir. Bu
smirliliklar, hem arastirmanin kapsamini belirlemekte hem de elde edilen bulgularin
genellenebilirligini etkilemektedir. Bu nedenle calismanin bulgular1 degerlendirilirken agsagida
belirtilen smirlayici faktdrlerin géz 6nilinde bulundurulmasi gerekmektedir. Arastirma dncelikle
cografi olarak Istanbul’un Giingéren ilgesi ile sinirlidir. Bu sinirlama, bdlgesel 6zelliklerin ve
sosyokiiltiirel yapmin arastirma verileri lizerindeki etkisini artirmakta, ancak diger ilgce ve
sehirlerdeki 6grenci profilleriyle kiyaslandiginda genellenebilirligi sinirlamaktadir. Giing6ren
ilgesi 0zelinde elde edilen bulgular, benzer sosyoekonomik ve demografik 6zellikler tasiyan
bolgeler icin ¢ikarimlar yapilmasina imkan tanimakta, ancak farkli sosyokiiltiirel yapiya sahip

bolgeler i¢in ayn1 sonuglarin gegerli olacagi varsayilmamaktadir.
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Calisma, egitim kademesi bakimindan yalnizca ortaokul diizeyindeki ogrenciler ile
sinirh tutulmaktadir. Ilkokul veya lise dgrencileri arastirma kapsamina dahil edilmemektedir.
Bu smirlama, 6grencilerin biligsel ve duyussal gelisim diizeylerine uygun olarak tasarlanmis
olup, ortaokul donemi ergenlik siirecinin baslangicina denk gelmesi nedeniyle dini tutumlarin
sekillenmeye basladig1 kritik bir donem olarak kabul edilmektedir. Caligmada kullanilan veri
toplama araglari, belirli sayida anket ve goriisme sorusu ile sinirlandirilmaktadir. Arastirmanin
dogasi geregi yapilandirilmis anketler ve yar1 yapilandirilmis goriismeler kullanilarak veri elde
edilmektedir. Bir diger sinirlilik, sosyal medya platformlarinin gesitliligi ve dinamik yapisi ile
ilgilidir. Teknolojik gelismeler 15181inda sosyal medya ortamlari siirekli degismekte, icerik tiirleri
cesitlenmekte ve kullanict aligkanliklari donlismektedir. Bu durum, arastirmanin yiriitildiigii
zaman diliminde elde edilen bulgularin ilerleyen donemlerde gegerliligini yitirme olasiligini
artirmaktadir. Ayrica ¢alismada yalnizca belirli baslt sosyal medya platformlarina (6rnegin
YouTube, TikTok, Instagram) odaklanilmakta, diger mecralar kapsam disinda birakilmaktadir.
Bu tercihin nedeni, 6grenciler arasinda en yaygin kullanilan platformlara odaklanarak daha
islevsel verilere ulasma hedefidir. Son olarak ¢alismanin sinirliliklarindan biri de 6grencilerin

din egitimi algilarin1 yalnizca sosyal medya ile iliskilendirmeye ¢aligmasidir.
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BOLUM I1: KAVRAMSAL CERCEVE

2. Kitle letisim Araclar1 ve Sosyal Medya

Insanlik tarihi boyunca bilgi aktarimi ve iletisim siirecleri, toplumlarin kiiltiirel,
ekonomik ve politik yapilar1 iizerinde belirleyici etkiler yaratmaktadir. Yazinin icadiyla birlikte
baslayan kitle iletisimi siireci, matbaanin bulunmasi, radyo ve televizyon gibi teknolojilerin
yayginlagmasi ve nihayet dijitallesmenin etkisiyle c¢ok yonlii ve kiiresel bir yapiya
kavusmaktadir. Kitle iletisim araglari, genis halk kitlelerine bilgi, diisiince ve deger aktarmada
onemli bir rol iistlenmekte, toplumlarin algilarini, davranig bigimlerini ve yasam tarzlarini

sekillendirmistir.

Gilinlimiizde kitle iletisiminin en yaygin bi¢imi olan sosyal medya, bireylere yalnizca
bilgi tiiketicisi olma degil, ayn1 zamanda igerik iireticisi olma imkan1 sunan etkilesimli bir ortam
saglamaktadir. Baslangigta tek yonlii mesaj iletimi seklinde yapilandirilan kitle iletisim araglari,
dijital teknolojilerin gelismesiyle doniisiim gecirmistir. Geleneksel medya araglar1 (gazete,
radyo, televizyon) hélen etkili olmakla birlikte, sosyal medya bireylerin giindelik yasaminin
ayrilmaz bir parcasi héline gelmistir. Bu platformlar, bireylerin haber alma, goriis ve deneyim

paylagma siireglerine dogrudan katilim saglamasina imkan tanimaktadir.

Sosyal medya, klasik medya diizenine kiyasla daha yatay, dinamik, katilimc1 ve ¢ogulcu
bir iletisim alan1 yaratmaktadir. Facebook, Instagram, Twitter/X, YouTube, TikTok ve benzeri
platformlar, bireylerin gorsel ve yazili igerik paylagsmasina, topluluklar olusturmasina ve farkli
sosyal kimliklerle etkilesimde bulunmasina olanak tanimaktadir. Teknolojinin hizli gelisimi,
ozellikle gen¢ kusaklar arasinda sosyal medya platformlarinin kullanimini kiiresel 6lgekte
yayginlastirmustir. Internet altyapisinin gelismesi ve akilli telefonlarin hizla yaygimlasmast,
kullanici sayisinda belirgin bir artisa yol agmustir. Giiniimiizde bireyler sosyal medyay1; iletigim
kurma, kisisel i¢erik paylasimi, eglence, cevrim i¢i oyun etkinlikleri ve bilgi edinme gibi ¢esitli

amaglarla aktif bigimde kullanmaktadir. !>

Geng kullanicilar agisindan sosyal medya, zamanin biiylik boliimiinii gegirdikleri bir
ogrenme ve sosyallesme mecrasina dontigmiistiir. Bu platformlarda bireyler yalnizca eglence
odakli iceriklerle degil, ayn1 zamanda ideolojik, politik ve dini igeriklerle de karsilasmaktadir.
Kolay bilgi erisimi ortaminda, iceriklerin dogrulugu ve giivenilirligi tartigmali hle gelmekte,

bu da elestirel diisiinme becerilerini daha 6nemli kilmaktadir. Sosyal medyada yayilan dini

15 Omer Ozdemir, “Imam Hatip Lisesi Ogrencilerinde Sosyal Medya Bagimlilig: ile Akademik Giidiilenme ve Akademik Basar1
Arasindaki iliski”, Marife Dini Arastirmalar Dergisi, (2024), 5.190.
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icerikler ¢ogu zaman bilimsel veya pedagojik temelden yoksun olup, bireysel kanaatlere,
duygusal ¢agrisimlara veya ideolojik egilimlere dayali olarak iiretilmektedir. Bu igeriklerin

ozellikle gelisim ¢cagindaki bireyler tizerindeki etkileri ¢ok yonlii olarak degerlendirilmelidir.

Kitle iletisim araglarinin din egitimi tizerindeki etkisi, geleneksel egitim anlayisinin
digina tasan ¢ok katmanl bir siireci ifade etmektedir. Sosyal medya, dini bilgilerin yayilmasi,
popiilerlestirilmesi ve yeniden yorumlanmasi i¢in gii¢lii bir ara¢ olarak kullanilmakta; bu
durum, okul ¢ag1 ¢cocuklarinin geleneksel din egitimi ile sosyal medyada karsilastiklar1 dini
soylemler arasinda celigki yasamasina yol agabilmektedir. Bu celiskiler, 6grencilerin dini
kavramlar1 sorgulama bi¢imlerini, inangla kurduklar1 bagi ve din egitimine yonelik tutumlarini

dogrudan etkilemektedir.

Yapilan bir ¢alismada da belirtildigi iizere, sosyal medya genglerin deger sisteminde
degisim yaratmakta, baz1 degerler zayiflarken bazi yeni degerler ortaya ¢ikmaktadir. Sosyal
medya kullanimi ile geleneksel degerlerin korunmasi arasinda bir gerilim oldugu
vurgulanmaktadir.'® Buna karsilik, sosyal medya kullanmayan bireylerin sosyal etkilesim ve
iletisim diizeylerinin gorece diisiik oldugu; sosyal medyay1 giinliik olarak birden fazla kez
kullanan bireylerin ise iletisimle iligkili alt boyutlarda daha yiiksek diizeyler sergiledikleri

goriilmektedir. 17

Dini igeriklerin sosyal medyada hizla yayilmasi, dini temsil eden figiirlerin ya da
yapilarin geleneksel smirlarin disina ¢ikarak dijital alanda goriiniirliik kazanmasina imkan
tanimaktadir. Bu goriiniirliik bazi durumlarda, geleneksel dini otoritelerin disinda kalan
kisilerin 6n plana ¢ikmasina neden olmaktadir. Bireyler ise bu kisiler iizerinden dini 6§renmeye
calismaktadir. Bu cergevede dijital ortamda dinl fenomen olarak tanimlanabilecek figiirler
olusmakta ve bu kisiler, geleneksel din egitiminin sundugu sistematik bilgi anlayisinin yerine
cogu zaman popiiler, yiizeysel ve etkilesime dayali sdylemler gelistirmektedir. Din egitimi,
bireylere inang¢ esaslarini 6gretme ihtiyacindan dogmus olup, dinin hem bireysel hem de
toplumsal boyutlarin1 kapsayan bir disiplin olarak degerlendirilmektedir. Bu egitim, temelde
dini kiiltiiriin topluma aktarilmasini saglayarak bireylerin dini kimlik ve kisilik gelisimini
desteklemeyi amaclamaktadir. Baska bir ifadeyle, din egitimi; bireylere dini bilgilerin, onlarin

bedensel, zihinsel ve duygusal gelisim o6zellikleri dikkate alinarak aktarilmasi ve bu yolla dini

16 Ismail Parlamus, Sosyal Medyamin Lise Gengliginin Degerleri Uzerindeki Etkileri: Izmir Ornegi (Ankara Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Doktora Tezi, 2023.), s.282.

17 Tolga Sagcikarali, Sosyal Medyamin Kiiltiir Ve Iletisimdeki Etkisi: Gengler Uzerine Bir Inceleme (istanbul Gelisim
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2018.), 5.70.
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biling ile farkindalik kazandirilmasi siireci olarak tanimlanabilir.'® Konu ile ilgili ger¢eklesen
bir ¢aligmada dini sosyallesme siirecinde internet ve sosyal medyanin etkisini incelenmis,
sosyal medyanin bireylerin dini bilgi edinme ve dini kimlik olusumunda 6nemli bir ara¢ haline
geldigi ancak bazen yanlis ve ylizeysel dini bilgilerin yayginlasmasia da zemin hazirladigi
sonucuna ulasilmstir.'® Ogrenciler sosyal medyada hizli, kisa ve gorsel igeriklere alismaktadir.
Bu durum smif i¢i 0gretimin yapisini ve 6grenci katilimimi etkilemektedir. Din egitimi
ogretmenlerinin, 6grencilerin dijital medya deneyimlerini tanimasi, bu deneyimlerden haberdar
olarak 6gretim siireglerini yeniden yapilandirmasi gerekmektedir. Aksi takdirde dersin igerigi
ile 6grencinin giindelik yasaminda karsilastigi dini séylemler arasinda kopukluk yasanmakta ve

bu kopukluk 6grencinin 6grenmeye yonelik ilgisini olumsuz yonde etkilemektedir.

Bu durum, agirlikli olarak geng kullanicilar i¢in dini kavramlarin popiiler kiiltiiriin bir
parcastymis gibi algilanmasina neden olmakta ve icerigin sekilsel yonii, 6zsel derinli§in 6niine
geemektedir. Basta ergenlik donemindeki bireylerin, kimlik insa siirecinde olduklar1 dikkate
alindiginda, sosyal medyada karsilasilan dini sdylemlerin bireyin inan¢ ve deger sistemine
etkisinin ne denli gii¢lii oldugu daha agik bicimde anlasilmaktadir. Bu yas grubu, duygusal
dalgalanmalara, sosyal onay ihtiyacina ve aidiyet arayisina acik bir gelisimsel donemde
bulunmakta ve bu psikolojik 6zellikler, sosyal medya iceriklerinden etkilenme diizeyini
artirmaktadir. Ayrica bu konuda yapilan bir calismada Imam Hatip Lisesi 6grencilerinde sosyal
medya bagimlilig1 ile akademik giidiilenme ve akademik basar1 arasindaki iliskiyi analiz
edilmistir. Sosyal medya bagimliliginin akademik giidiilenmeyi olumsuz etkiledigi, bunun da

akademik basarida diisiise yol a¢tig1 belirlenmistir. >

2.1. Kitle Iletisim Kavrami ve Gelisimi

Kitle iletisimi, genis topluluklara ulasabilen iletisim araglar1 araciligryla bilgi, diislince,
duygu ve mesajlarin iletilmesi siirecini ifade etmektedir. Bu siiregte ileti gondericisi genellikle
bir kurum ya da profesyonel bir aktor olurken, alici kitlesi anonim, heterojen ve genis capli bir
toplulugu kapsamaktadir. Kitle iletisiminin temel amaci, bilgi akigini saglamak, toplumsal

degerleri yaymak, kamuoyunu yonlendirmek ve bireyler arasinda dolayli bir etkilesim ortami

18 Mustafa Kog, “Dindarligin Olusumuna Din Egitiminin Psiko-Pedagojik Katkilari: ‘Deger-Yoksun Dindarlik’ Tipolojisi
Baglaminda Teorik Bir Yaklagim,” Degerler Egitimi Dergisi 15/33, (2017), s.88.

19 Mahir Kaya, Dini Sosyallesmede Internet ve Sosyal Medya Etkisi (Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, 2019.), s.73-75.

20 Omer Ozdemir, “Imam Hatip Lisesi Ogrencilerinde Sosyal Medya Bagimlihg1 fle Akademik Giidiilenme ve Akademik Basari
Arasindaki iliski”, Marife Dini Arastirmalar Dergisi, (2024), s.188-215.
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olusturmaktir. Bu yoniiyle kitle iletisimi, sadece teknolojik bir olgu olarak degil, ayn1 zamanda

sosyolojik, kiiltiirel ve siyasal islevleri olan karmasik bir yap1 olarak degerlendirilmektedir.

Kitle iletisim araclarinin tarihsel gelisimi, yalnizca teknolojik araglardaki ilerlemeyle
sinirlt kalmamakta, ayn1 zamanda bu araglarin toplumsal islevleri ve birey tizerindeki etkileri
de siirekli olarak yeniden tanimlanmaktadir. Her yeni iletisim araci, kendinden 6nceki araglari
yalnizca tamamlamakla kalmamakta, zaman zaman onlarin islevlerini doniistiirmekte ya da
tamamen ikame etmektedir. Bu ¢ercevede bakildiginda, glinlimiizde basta internet temelli
medya araglarin1 ve sosyal platformlar, klasik medya araglarmin yerini biiyiik Olglide

almaktadir.

Bu degisim, bilginin iiretimi, paylasimi ve tiiketimi siireclerini dogrudan etkilemekte,
iletisimde hiz, yayginlik, erisilebilirlik ve katilimcilik gibi unsurlar 6n plana ¢ikmaktadir. Bilgi
ve teknoloji alanindaki hizli gelismeler, modern toplumlarin giderek daha yogun ve karsilikli
etkilesim i¢inde yagamalarmi zorunlu kilmaktadir. Bu siireg, iilkelerin kimlik, inang, kiiltiir, din,
ahlak anlayis1 ve egitim gibi temel toplumsal dinamiklerini derinden etkilemektedir. S6z
konusu etkilesim, yalnizca toplumsal yapilari degil, ayn1 zamanda bireylerin bakis agilarini,
istlendikleri roller ile kendilerinden beklenen sorumluluklari da O6nemli Olgiide

doniistiirmiistiir.?!

Geleneksel kitle iletisim araglari, bilgi liretiminin merkezi yapilar tarafindan kontrol
edildigi ve alicinin daha pasif konumda yer aldig1 bir iletisim modeli iizerine kuruluyken;
giiniimiizde gelisen dijital medya ortami, bu yapiy1 tersine ¢evirmektedir. Bu gelisim siireci dini
soylemler, inang sistemleri ve degerler egitimi agisindan da 6nemli sonuglar dogurmaktadr.
Geg¢miste dini bilgiye ulasmak biiyiik dlciide din adamlari, kutsal metinler ya da orgiin egitim
yoluyla miimkiin olurken, giiniimiizde bireyler sosyal medya araciligiyla siirsiz miktarda dini

icerikle karsilasmaktadir.

Egitim aragtirmalarinin birinde sosyal medyada yer alan dini igeriklerin din egitimi
izerindeki etkilerini bir alan aragtirmasiyla incelenmistir. Dini igeriklerin, dgrencilerin dini
bilgilerini ve inanglarini giiglendirdigi ancak iceriklerin dogrulugu ve pedagojik uygunlugunun
kritik oldugu sonucuna varilmistir.?> Bu ¢ergevede kitle iletisim araglarinin gelisimi ile birlikte,

egitim siireclerinin dogasi da énemli dl¢iide degismektedir. “Sosyal medya artik hayatimizda

2! Umit Kalkan, Mustafa Baskonak ve ibrahim Muhammet Tepe, “Din Dersine Yonelik Ogrenci Tutumlarmin Incelenmesi:
KKTC Ornegi”, Turkish Studies — Religion 16/1, (2021), s.19.

22 Dolunay Fatma Oztiirk ve Aybige Tosun, “Sosyal Medyada Yer Alan Dini Icerikler ve Din Egitimi Uzerindeki Etkileri: Bir
Alan Arastirmas1”, Tokat Ilimiyat Dergisi 9/2, (2021), 5.608-628.

22



onemli bir yer tutmaktadir; bu durumu kabul etmek ve buna karsi etkili ¢oziimler bulmak
onemlidir. Ozellikle genglerin mahremiyet hakkinda daha fazla bilgiye ihtiyaci vardir. Dini
kurallarin 6nemi sosyal medya i¢in de gegerli oldugunu sdylemek gerekir. Sosyal medyanin
bazi olumsuz etkileri bulundugu unutulmamali, bu yiizden tarafsiz bir ortam olmadig1 gercegi

g6z Oniinde bulundurulmalidir.”?3

Kitle iletisiminin gelisim slireci, yalnizca araclarin teknik kapasitesiyle degil, aym
zamanda bu araglarin toplumsal baglamda nasil islevsellestigiyle de yakindan iligkilidir. Her
donemde One ¢ikan kitle iletisim araci, kendi ideolojik, ekonomik ve kiiltiirel iklimine gore
bicimlenmekte, bu araglar iizerinden sunulan igerikler, toplumsal yapinin sekillenmesinde

belirleyici bir rol oynamaktadir.

Ornegin 20. yiizyilin ortalarinda televizyon, yalnizca bir eglence araci olarak degil, ayn1
zamanda bir sosyal diizenleme mekanizmasi olarak hizmet gérmekte, glindem olusturma,
kamusal kanaat tiretme ve kiiltiirel normlar1 yayginlagtirma iglevlerini listlenmektedir. Benzer
bigimde bugiiniin sosyal medya ortami da yalnizca bireyler arasi iletisimi kolaylastirmakla
kalmamakta, ayni zamanda bireylerin yasam tarzlarini, tikketim aligkanliklarini ve inang

yapilarin1 doniistiirmektedir.

Sosyal medya; iletisim ve etkilesimi kolaylastirma, egitim ve Ogrenme siireclerini
destekleme, bilgiye erisim ve paylagim imkanlarini artirma, kullanicilart kiiresel Olcekte
birbirine baglama ve pazarlama faaliyetlerine zemin hazirlama gibi ¢ok yonlii avantajlar
sunmaktadir. Bununla birlikte, bu platformlarin kullanimina iliskin ¢esitli olumsuzluklar da s6z
konusudur. Nitekim bilgi kirliligi, gliven sorunlari, iceriklerin yilizeysellesmesi, bagimlilik
egilimleri, zaman kaybi, sosyal iligkilerin zayiflamasi ve bireylerde yalnizlik duygusunun

artmasi, sosyal medyanin dezavantajlar1 arasinda yer almaktadir.?*

Kitle iletisim araglari, her donemde bireyin toplumsal roliinii yeniden tanimlayan bir
giic odag1 haline gelmektedir. Bu durum, bireyin yalnizca edilgen bir alic1 degil, ayn1 zamanda
toplumun insa siirecinde aktif bir 6zne olarak konumlanmasina neden olmaktadir. Dolayisiyla
kitle iletisimi, yalnizca mesajlarin iletilmesini saglayan bir kanal degil, bireyin kimligini,

degerlerini ve diinya goriisiinii belirleyen bir ortam olarak islev gérmektedir.

2 Ahmet Isik, Genglerin Sosyal Medya Kullaniminda Dinin Faydalar: ve Coziim Onerileri (Pamukkale Universitesi, Islami
Ilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Projesi, 2024.), s.24.

24 Siimeyra Arican ve Handan Arici, “Sosyal Medyanin Genglerin Din Algisina Etkileri”, Pamukkale Universitesi Ilahiyat
Fakiiltesi Dergisi 8/2, (2021), s.1066.
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2.1.1. Kitle Iletisimin Mahiyeti ve Onemi

Kitle iletisimi, belirli bir merkezden ¢ok sayida aliciya ayni anda bilgi, diisiince, duygu
ve degerlerin iletilmesini saglayan sistematik bir siire¢ olarak tanimlanmaktadir. Bu siiregte
kullanilan araglar, toplumun her kesimine ulasabilme kapasitesine sahip olmakta, mesajin genis

kitleler tarafindan eszamanli olarak alinmasini miimkiin kilmaktadir.

Kitle iletisiminin temel unsurlar1 arasinda kaynak, mesaj, kanal, alic1 ve geri bildirim
yer almakta, bu unsurlarin bir araya gelmesiyle iletisim silireci tamamlanmakta fakat kitle
iletisimi, bireyler arasi iletisimden farkli olarak genellikle tek yonlii olmakta ve mesajin igerigi
ile sekli, gonderenin tercihleri dogrultusunda bicimlenmektedir. Kitle iletisim araglarinin
mahiyetine dair bir diger 6nemli unsur da, bu araclarin egitim, din, siyaset ve ekonomi gibi
temel toplumsal alanlarla olan etkilesimidir. Egitim politikalarinin tanitimi, dini degerlerin
aktarimi, siyasi kampanyalarin yiiriitiilmesi ya da ekonomik tiiketim kaliplarinin olusturulmasi
gibi siiregler, bliyiik 6lgiide kitle iletisimi araciligiyla yiiriitiilmektedir. Bu alanlarda topluma
verilen mesajlar, medya araclarmin dili, gorsel estetigi, sdylemsel yapisi ve sunum bigimi

iizerinden bigimlenmekte, bu da mesajin etkisini dogrudan belirlemektedir.

Medya alaninda dini kavramlarin dogru bigimde kullanilabilmesi i¢in “Dini Ifadeler
Sozligl” hazirlanmasi gereklidir. Bu sozliik, yazili, gorsel ve dijital mecralarda igerik tireten
uygulamalarda dini terimlerin anlamlarini ve kullanim baglamlarini ortaya koyarak, hem dogru
kullanimi tegvik etmeli hem de kasitli veya hatali kullanimlar1 engellemeyi amaglamalidir. S6z
konusu ¢aligsmanin, olusturulacak dini medya danisma kurulunun sorumlulugunda yiiriitiilmesi
uygun olacaktir.> Bu yoniiyle kitle iletisimi, yalmzca bilgilendirici degil, ayn1 zamanda
yonlendirici ve bigimlendirici bir gii¢ olarak degerlendirilmektedir. Bu gruplar, kimlik olusumu,
deger edinimi ve toplumsal rollerin benimsenmesi gibi kritik donemlerde medya mesajlarina
daha acik olmakta, dolayisiyla medya igerikleri bu bireyler i¢in hem biligsel hem de duyussal
gelisim siireglerinde etkili olmaktadir. Bu bakimdan kitle iletisiminin mahiyeti, yalnizca
toplumsal diizlemde degil, bireysel psikososyal gelisim agisindan da ele alinmalidir. Din egitimi
gibi bireyin anlam diinyasini etkileyen alanlarda, medya mesajlarinin ¢ocuklarin inang, ibadet

ve ahlak algisini sekillendirmesi 6zel bir 6nem tasimaktadir.

Egitim sistemleri, medya mesajlarini yalnizca pasif bicimde alimlayan bireyler degil, bu

mesajlar1  ¢oziimleyebilen, anlamlandirabilen ve elestirebilen bireyler yetistirmeyi

25 Ahmet Isik, Genglerin Sosyal Medya Kullamiminda Dinin Faydalar: ve Coziim Onerileri (Pamukkale Universitesi, Islami
Ilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Projesi, 2024.), 5.25.
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hedeflediginde, medya daha iiretken ve bilingli kullanilir hale gelmektedir. Bu dogrultuda
medya okuryazarlig1 egitimi, ¢agdas egitimin temel bilesenlerinden biri haline gelmektedir.
Ayrica yapilan bir arastirmada Z Kusagi genclerinin sosyal medya kullanimi ile dini
ogrenmeleri arasindaki iliskiyi incelenmistir. Sosyal medya, genglerin dini bilgiye ulasiminda
onemli bir kanal olarak ortaya ¢ikmakta ancak bilgi dogrulugu ve elestirel degerlendirme
konularinda eksiklikler bulunmaktadir.?® Arastirma bulgulari, sosyal medyada giindeme tasinan
pek ¢ok dini konunun katilimeilarin giindeminde yer bulmadigi ortaya koymaktadir. “Islam
dininde ayrimcilik bulundugu”, “Kur’an’in ¢agdas diinyaya hitap etmedigi” veya “Allah’in
emir ve yasaklarla insanlar1 sinirlandirdigl” seklindeki sOylemler, katilimcilarin biiyiik
cogunlugu tarafindan paylasilmamistir. Bununla birlikte, arastirmaya dahil edilen genglerin

sosyal medyada dinin tartisilmasindan rahatsizlik duymadiklar da tespit edilmistir.?’

Din egitimi agisindan degerlendirildiginde, kitle iletisim araglarmin bireyde olusturdugu
etki ¢cok daha derin ve yonlendirici olabilmektedir. Din, bireyin hem igsel diinyasint hem de
toplumsal konumlanigini sekillendiren temel bir referans sistemi olarak islev gormekte, bu
nedenle dini bilgilerin hangi kanallar araciligiyla ve nasil aktarildig: kritik bir 6neme sahip
bulunmaktadir. Sosyal medya, televizyon ve dijital platformlar gibi araglar, dini igerikleri farkli
formlarda ve cok cesitli bakis acilariyla sunmakta, bu durum ¢ogunlukla geng bireylerde dini
bilgiye karsi merak uyandirmakla birlikte ayn1 zamanda bilgi karmasasina ve giiven problemi
yasanmasina da yol agmaktadir. Bunun sonucunda kitle iletisimi, din egitiminin rakibi degil,

aksine dogru kullanildiginda onun en giiclii destek¢ilerinden biri olabilmektedir.

2.1.2. Kitle iletisimin Islevleri

Kitle iletisimi, yalnizca bilgi aktarimina aracilik eden teknik bir siire¢ olarak degil, ayni
zamanda toplumun sosyal, kiiltiirel ve ideolojik yapisii etkileyen ¢ok yonlii bir mekanizma
olarak islev gormektedir. Bu nedenle kitle iletisim araglarinin yalnizca mesaj iletmekle sinirli
olmayan c¢esitli toplumsal islevleri bulunmaktadir. Bu islevler, bireylerin davraniglarini,
tutumlarini, deger yargilarmi ve algilarimi bigimlendirmekte, ayn1 zamanda kamusal alanin
sekillenmesine, toplumsal yapmin korunmasina ya da doniistiiriilmesine dogrudan katki
sunmaktadir. Kitle iletisim araglarinin en temel islevlerinden biri bilgilendirme islevi olarak
tanimlanmaktadir. Bu dogrultuda yapilan bir arastirmada medyada yer alan dini igerikli

yaymnlarin din egitimi agisindan incelenmesi gerceklestirilmistir. Calismada dini yaymlarin

26 Siimeyra Yakut ve Cemil Orug, “The Effects Of Generation Z Youth's Social Media Use On Their Religious Learning”, fnénii
University Journal of the Graduate School of Education 12/23, (2025), s.141-161

27 Siimeyra Arican ve Handan Arici, “Sosyal Medyanin Genglerin Din Algisina Etkileri”, Pamukkale Universitesi Ilahiyat
Fakiiltesi Dergisi 8/2, (2021), s.1098.
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icerigi, sunumu ve egitimsel islevi degerlendirilmis, medyanin din egitimi iizerindeki olumlu

katkilarinin yani sira igeriklerin ¢ogu zaman yiizeysel ve yonlendirici olabildigi belirtilmistir.?8

Kitle iletisimin bir diger temel islevi eglendirme olarak degerlendirilmektedir. Medya
icerikleri, bireylerin bos zamanlarim1i degerlendirmelerine, giindelik yasamin stresinden
uzaklagsmalarina ve estetik deneyimler yasamalarina aracilik etmektedir. Bundan hareketle
medya, sinema, miizik, dizi, yarigma programlar1 gibi ¢esitli igerikler sunarak kitlenin duygusal
ihtiyaclarina cevap vermektedir. Bu nedenle eglence igerikleri, bireylerin deger yargilarini
bigimlendirmekte, sosyal roller hakkinda dolayli mesajlar iletmekte ve toplumsal yagamin
bicimlenmesinde fark edilmeden etkili olmaktadir. Din, bireyler arasi iliskileri diizenleyen ve
toplumsal kurallar1 belirleyen bir kurum olarak, hem bireysel hem de toplumsal yasamin
sekillenmesinde temel bir rol iistlenmektedir. Hemen her toplumda varlik gosteren bu kurum,
bireylerin sosyal yasama uyum siirecinde tarih boyunca etkisini siirdiirmiistiir.?’ Toplumsal
biitiinlesme islevi de kitle iletisiminin 6nemli gdrevlerinden biri olarak kabul edilmektedir.
Ortak degerlerin normlarin ve inanclarin medya yoluyla dolagima sokulmasi, toplumu olusturan
bireylerin kendilerini ayn1 toplumsal yap1 i¢inde hissedebilmelerine imkan tanimaktadir. Ulusal
bayramlar, dini giinler, afet ve kriz anlarindaki ortak yayinlar gibi 6rnekler, bireylerin kolektif
aidiyet duygusunu pekistirmektedir. Bu yoniiyle medya, toplumsal dayanigsmay1 desteklemekte,

ortak biling ve ortak hafiza olusturarak sosyal yapinin siirekliligini saglamaktadr.

Kitle iletisim araglarinin kiiltiir tagiyiciligi islevi de goz ardi edilemeyecek bir 6zelliktir.
Medya, kiiltiirel triinlerin {iretilmesi, yaygimlastirilmas: ve farkli kusaklara aktarilmasinda
onemli bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Geleneksel miizikten halk danslarina, yemek
kiiltiirtinden edebiyata kadar pek ¢ok unsur medya vasitasiyla genis kitlelere ulagtirilmakta ve
kiiltiirel mirasin korunmasina katki saglanmaktadir. Dini genis kitlelere tanitmak ve bireyler
iizerinde etki olusturmak amaciyla dijital platformlar1 etkin bi¢imde kullanan sanal dini
cemaatler, 6zellikle fiziki diinyada karsilastiklar1 zorluklara karst manevi bir destege ihtiyag
duyan gengler tarafindan ilgiyle takip edilmektedir. 3° “Giiniimiiz diinyasmnm kiiresel olarak
biiylik bir doniisiim yasadig1 modern donemde, bilgiye ulasimin hizlanmasina bagl olarak her

alanda yenilikler ve devasa gelismeler meydana gelmektedir. Bilgi ve iletisimdeki bu gelismeler

28 Ermis Esra Vural, Medyadaki Dini Igerikli Yayinlarin Din Egitimi A¢isindan Incelenmesi (Ondokuz Mayis. Universitesi,
Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2022.), s.60-64.

2 Nursena Demirkol, Sosyal Hayata Katkist Agisindan Din Egitimi (Dicle Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Yiiksek Lisans Tezi, 2020.), s.1.

30 Neslihan Hocaoglu, Dijital Diinyada Degisen Din Anlayisi (Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi, Lisansiistii Egitim
Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.), s.95.
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insanlia ¢ok yeni olanaklar sunmaktadir.”3! Denetim ve elestiri islevi, kitle iletisim araglarinin
demokratik toplumlarda tstlendigi en onemli gorevlerden biri olarak degerlendirilmektedir.
Medya, kamuoyunu bilgilendirerek yoneticilerin kararlarini denetleme, yanlislart kamuoyunun
glindemine tasima ve halk adina bir tiir dordiincii gli¢ olma islevi iistlenmektedir. Bu islevin
saglikli bicimde yerine getirilmesi, basin 6zglirliiglinlin varligina, sansiiriin olmamasina ve
bagimsiz yaymciligin siirdiiriilebilirligine baglidir. Basta toplumsal adaletsizlikler, kamu
kaynaklarinin kullanimi, insan haklar1 ihlalleri gibi konularin giindemde tutulmasi, medya
yoluyla saglanmakta ve bu yoniiyle kitle iletisimi, yonetenler ve yonetilenler arasinda denge

saglayici bir rol iistlenmektedir.

Kitle iletisiminin toplumsal normlar1 pekistirme islevi ise bireylerin kabul goren
davranis bigimlerini 6grenmelerine ve igsellestirmelerine katki sunmaktadir. Medya igerikleri
araciligiyla neyin dogru, neyin yanlis, neyin onaylanabilir ya da kinanabilir oldugu siirekli
olarak yeniden iiretilmektedir. Bu durum, sosyal kontrol mekanizmalarinin medya araciliiyla
isler hale gelmesini saglamakta, bireylerin davraniglarini, beklentilerini ve sosyal rollerini
yonlendirmektedir. Bu araglarin sagladigi etki giicii, onlarin nasil ve ne amagla kullanildigina
bagli olarak toplumsal gelisimi ya da gerilemeyi beraberinde getirebilmektedir. Ayrica
Nwadiokwu?? kitle iletisim araglarmin ortadgretim oOgrencilerinin din egitimi {izerindeki
etkisini arastirmistir. Kitle iletisim araglarinin 6grencilerin dini bilgilere ulasmasinda énemli
bir ara¢ oldugu ancak bu kaynaklarin bazen dini bilgilerin yanlis algilanmasina veya ylizeysel
ogrenmeye yol acabilecegi tespit edilmistir. Egitim, bireylerin dogustan sahip olduklari temel
bir hak olarak kabul edilmektedir. Toplumun temel yapi taslarini olusturan bireylerin
yetistirilmesinde ve iilkelerin sosyo-ekonomik kalkinmasinda belirleyici bir rol {istlenen egitim,
hem bireylerin kendi geleceklerini hem de toplumun gelecegini sekillendiren en Onemli
araclardan biridir. Bu ¢ergevede okullar, egitimin kurumsal diizeyde ger¢eklesmesini saglayan

basat yapilar olarak kritik bir konuma sahiptir. 33

Kitle iletisimi ayn1 zamanda duygusal yonlendirme ve toplu tepkilerin sekillendirilmesi
bakimindan da 6nemli bir isleve sahip bulunmaktadir. Bilhassa kriz donemlerinde savas, dogal
afet, teror saldiris1 ya da toplumsal travmalar gibi durumlarda medya, kamuoyunun

yonlendirilmesinde merkezi bir rol oynamaktadir. Duygularin hizla yayildig1 ve ¢ogu zaman

31 Mahir Kaya, Dini Sosyallesmede Internet ve Sosyal Medya Etkisi (Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, 2019.), s.73.

32 C. N. Nwadiokwu, E. S. Nwadiokwu, E. N. Favour ve M. E. Okwuazun, “Effect of mass media on religious education of
students in secondary schools”, International Journal of Research in Education and Psychology 2/3, (2016), s.27-32.

33 Duygu Avsar ve Ismail H. Arslantas, “Ortaokul Ogrencilerinde Okul Terk Riskinin Incelenmesi”, Ulusal Egitim Akademisi
Dergisi 8/1, (2024), 5.109.
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akilct stizgeglerin geri planda kaldig1 bu tiir durumlarda medya, bireylerin hissettikleri 6fke,
korku, empati ya da umut gibi duygular1 yonlendirmekte ve bu sayede genis 6l¢ekli toplumsal
refleksler olusturulmaktadir. Dolayisiyla medya, sadece bilgi vermemekte, ayn1 zamanda hangi
duygunun ne zaman ve nasil yasanmasi gerektigini de belirlemekte ve bireyleri kitlesel bir
duygulanimin parcasi haline getirmektedir. Bu durum, 6ne ¢ikan dini duyarliliklarin ytikseldigi
anlarda medya iceriklerinin daha dikkatli, sorumlu ve pedagojik bigimde sunulmasini zorunlu
kilmaktadir. Dini duygularin aragsallastirildigi ya da popiiler kiiltiir kaliplar1 i¢inde sunuldugu
icerikler, bireyde yiizeysel bir inan¢ algis1 olusturmakta, bu da dinin 6ziine iligkin anlam

kaymalarma yol agmaktadir.

2.2. Kitle iletisim Araclar

Kitle iletisim aracglari, bilgi, diisiince, kiiltir ve degerlerin ¢ok genis Kkitlelere
ulastirilmasini saglayan teknik ve sosyal sistemler biitiiniinii ifade etmektedir. Bu araglar,
yalnizca iletisim siirecini kolaylastirmakla kalmamakta, ayn1 zamanda bireylerin sosyal, siyasal

ve kiiltlirel yonelimlerini belirleyen temel etkenlerden biri olarak islev gérmektedir.

Kitle iletisim araglarinin tarihsel gelisimi boyunca her bir medya formu, kendi donemi
icinde toplumsal yasamin sekillenmesine dogrudan etki etmekte, bireylerin bilgiye ulagsma
bicimlerini, diisiinme kaliplarin1 ve sosyal diinyayla kurduklari iliskileri doniistiirmektedir.
Toplumsal yagama uyum siireci, insanlik tarihi kadar eski bir olgudur. Tarihsel siirecte, en kiigiik
topluluklardan en biiylik medeniyetlere kadar tiim toplumlar, sosyal diizenin devamliligini
saglamak amaciyla iiyelerine kendi degerlerini benimsetme ¢abasinda bulunmuslardir.
Toplumsal yasamdan bagimsiz bir varlik siirdiiremeyen bireyler ise huzur ve giivenliklerini

temin edebilmek i¢in bu diizenle uyum saglamaya yonelmislerdir. 3

Kitle iletisim araclar1 geleneksel olarak basili yayinlar, radyo ve televizyon gibi analog
araclar lizerinden tanimlanmakta iken; giiniimiizde dijitallesme siireciyle birlikte bu kavram ¢ok
daha genis bir kapsama ulagmaktadir. Modern dénemde kitle iletisim araglar1 yalnizca mesaj
ileten bir ara¢ degil, toplumsal yapilarin, deger sistemlerinin ve kiiltiire] normlarin yeniden
retildigi cok katmanli bir alan olarak da degerlendirilmektedir. Bu nedenle kitle iletisim
araclari, teknolojik 6zelliklerinden bagimsiz bigimde, igerik {iretimi, mesajin sunulus bigimi ve

alicinin katilim diizeyi gibi unsurlar agisindan da derinlemesine incelenmektedir.

34 Nursena Demirkol, Sosyal Hayata Katkisi Acisindan Din Egitimi (Dicle Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, 2020.), s.1.
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Basili medya, kitle iletisimin ilk bigimlerinden biri olarak bilgi ve fikirlerin topluma
yayilmasinda tarihsel bir 6neme sahip bulunmaktadir. Gazeteler, dergiler, brosiirler ve kitaplar
araciligiyla bireyler haber alma, analiz yapma ve bilgiye erisme imkan1 elde etmekte, bu siire¢
icerisinde kamusal bilincin ve okuryazarligin gelismesini saglanmaktadir. Medya okuryazarligi,
medyanin olumsuz ve yikict etkilerine karsi giderek daha fazla onem kazanan temel
kavramlardan biri haline gelmistir. Bu baglamda, dinl medya okuryazarli§i ise medyanin
bireylerin dini tutum ve davranislari lizerinde meydana getirebilecegi olumsuz etkileri en aza

indirmeye yonelik bir yaklagim olarak degerlendirilmektedir.’

Agirlikli olarak modern devlet yapilarinin olusumunda ve kamuoyu kavraminin
dogusunda basili medya 6nemli bir rol iistlenmektedir. Radyo, sesin genis kitlelere es zamanli
bicimde iletilebilmesini saglayarak kitle iletisiminde yeni bir evre baslatmaktadir. Radyo
yayinlari, 6zellikle diisiik maliyetle genis kitlelere ulasabilme imkan1 sundugu i¢in hem egitici

hem de yonlendirici iceriklerin yayilmasinda etkili olmaktadir.

Toplumun farkli kesimleri arasinda bilgi esitligini artirici rol iistlenen radyo, ayni
zamanda ulusal kimligin insasinda ve kamu diizeninin saglanmasinda da 6nemli bir arag¢ olarak
kullanilmaktadir. Radyo, dini igeriklerin yayginlastirilmasi agisindan da etkili olmakta, vaaz,
ezan, hutbe ve dinl programlar araciligiyla bireylerin manevi diinyasina dogrudan ulagma
potansiyeli tasimaktadir. Bu yoniiyle radyo, bilhassa erisimi kisith bolgelerde din egitiminin
destekleyici bir unsuru olarak degerlendirilmektedir. Giinlimiizde din egitiminin verilmesi,
gecmis donemlere kiyasla daha karmasik ve gii¢ bir siire¢ haline gelmistir. Bunun bir¢cok nedeni
olmakla birlikte, dini 6grenme imkanlarinin ve bireylerin dini bilgiyle karsilagtiklari

kaynaklarin ¢esitlenmesi, bu durumun en belirgin etkenleri arasinda yer almaktadir. 3¢

Televizyon, genis erisimi, diisiik maliyetle bilgiye ulasma imkén1 ve etkileyici gorselligi
sayesinde Ozellikle dini igeriklerin yayilmasinda etkili bir aragtir. Glinlimiizde kitle iletisim
araglarinin evrimsel siireci, dijitallesme ile birlikte ¢ok boyutlu bir doniisiim gegirmektedir.
Internetin yayginlasmasiyla birlikte bireylerin medya ile kurdugu iliski daha katilimci, daha
hizli ve daha kisisellesmis bir yapiya biiriinmektedir. Web siteleri, bloglar, podcast yayinlari ve

sosyal medya platformlar1 aracilifiyla bireyler hem igerik tiiketicisi hem de icerik {ireticisi

35 Bayramali Naziroglu, “Din Egitiminin Gerekliligi A¢isindan Dini Medya Okuryazarhigi”, Dinbilimleri Akademik Arastirma
Dergisi 15/2, .(2015), s. 192.
36 Bayramali Naziroglu, “Din Egitiminin Gerekliligi Agisindan Dini Medya Okuryazarlig1”, Dinbilimleri Akademik Arastirma
Dergisi 15/2, (2015), s. 217.
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haline gelmektedir. Bu doniisiim, iletisimin tek yonlii yapidan ¢ok yonlii ve es zamanli bir

etkilesime donligmesini saglamaktadir.

Sosyal medya ise dijital ¢agin en etkili kitle iletisim araclarindan biri olarak 6ne
cikmaktadir. Facebook, Instagram, Twitter/X, YouTube ve TikTok gibi platformlar, bireylerin
hem giindelik yasam pratiklerini hem de sosyal, kiiltiirel ve dini yonelimlerini sekillendirmede
onemli rol oynamaktadir. Giinlimiizde teknolojinin hizli gelisimiyle birlikte bilgisayar, tablet
ve akilli telefon gibi dijital cihazlarin kullanimi 6nemli 6l¢iide artmis; bu durum 6zellikle
gengler arasinda sosyal medya kullanimimin hizli bir bi¢cimde yayginlasmasina zemin
hazirlamistir. Sosyal medya kullanimi baglangigta Facebook iizerinden goriilmeye baslanmus,
ancak zamanla Instagram, Twitter/X, TikTok, Snapchat, YouTube ve WhatsApp gibi farkli

platformlarin genis kitlelerce tercih edilmesiyle daha da gesitlenerek gelisim gostermistir.?”

Sosyal medya, bireylere kendi inanglarini, gorlislerini ve degerlerini ifade etme
ozgiirliigli sunmakta, ancak bu 0zgiirlik, denetimsiz ortamda dezenformasyona agik hale
gelmektedir. Bunun sonucunda sosyal medya hem bir firsat hem de bir tehdit alan1 olarak
degerlendirilmektedir. Bilhassa din egitimi agisindan bakildiginda, sosyal medya bir yandan
dini bilgiye erisimi kolaylastirmakta, diger yandan bu bilgilerin niteligi, kaynagi ve sunum
bicimi bakimindan ciddi sorunlar yaratmaktadir. Bu nedenle sosyal medya kullanimimin
bilingli, elestirel ve etik bir ¢cercevede degerlendirilmesi gerekmektedir. Genel olarak Islam?3®
sosyal medyanin Miisliman toplum {izerindeki etkilerini Islami perspektiften analiz etmis,
sosyal medyanin dini baglilik ve toplumsal yap1 iizerinde hem olumlu hem de olumsuz etkileri

bulundugunu vurgulamistir.

Kitle iletisim araclarinin giinlimiizde ulastig1 c¢esitlilik, iletisim siireclerinin yalnizca
teknolojik degil, ayn1 zamanda kiiltiirel, ekonomik ve sosyolojik boyutlarmi da
doniistiirmektedir. Artik medya icerikleri, sadece merkezi otoriteler veya profesyonel kurumlar
tarafindan degil; siradan bireyler tarafindan da {iretilip yayimlanmaktadir. Bu durum, medya

yapisinda ciddi bir paradigmatik degisimi beraberinde getirmektedir.

Geleneksel medya sistemleri, bilgi akisini yukaridan asagiya dogru organize eden
hiyerarsik bir model {izerine insa edilmisken; yeni medya araglari, bu modeli yatay ve cogulcu

bir yapiya doniistiirmektedir. Béylece bireyler sadece tiiketici degil, ayn1 zamanda iiretici,

37 Omer Ozdemir, “Imam Hatip Lisesi Ogrencilerinde Sosyal Medya Bagimhilig1 [le Akademik Giidiilenme ve Akademik Basar1
Arasindaki 1liski”, Marife Dini Arastirmalar Dergisi, (2024), s.189.

38 Tarequl Md. Islam, “The Impact Of Social Media On Muslim Society: From Islamic Perspective,” International Journal of
Social and Humanities Sciences 3/3, (2019), s.110.
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dagitic1 ve yorumlayici olarak iletisim stireclerinde aktif rol almaktadir. Yeni medya olanaklari,
dinl kurumlarin, dinl anlayislarin  ve din gorevlilerinin degisim ve acilimlar
gerceklestirmelerine imkan tanimanin Otesinde, onlar1 bu doniisiime uyum saglamaya da
zorlamigtir. Bu siireg, hem dini gruplarin hem de bireysel sosyal medya kullanicilarinin gesitli
dini ritiiellerini, inan¢ sistemlerini ve kutsal metinlerini fiziksel ortamlardan dijital ortamlara

aktarmalarina zemin hazirlamistir.*®

Geng bireyler, klasik medya araglarina kiyasla daha c¢ok dijital platformlar1 tercih
etmekte, haber alma, sosyallesme, 6grenme ve deger olusturma stireglerini biiyiik 6lgiide sosyal
medya araglart iizerinden gerceklestirmektedir. Dini sosyallesme, bireylerin dini inan¢ ve
anlayiglarinin gesitli toplumsal faktorler araciligiyla bicimlenmesini saglayan dinamik ve
etkilesimli bir siirectir. Insan, yasami boyunca farkli sosyallesme Ozneleriyle (aile, akran
gruplari, egitim kurumlari, dini yapilar vb.) siirekli bir etkilesim igerisinde bulunur. Bu 6zneler
araciligiyla edinilen deneyimler, bireyin inang sistemini ve dini kavrayisini gelistirmekte; ayni
zamanda dini tercihlerinin sekillenmesine katkida bulunmaktadir. Bu siire¢, yalnizca bireyin
icsel dini yonelimlerini degil, ayn1 zamanda dinl kurumlara kars1 sorumluluk bilincini de

gliclendirmektedir.*

Bu siiregte mobil teknolojilerin yayginlagsmasi, bireylerin medya igeriklerine her zaman
ve her yerden erisebilmesini miimkiin kilmaktadir. Mobil medya, bireysel deneyimlerin daha
kisisel, daha hizli ve daha etkilesimli bicimde yasanmasina imkan tanimaktadir. Bu da
kullanicilarin medya ile olan iliskilerini hem niceliksel hem de niteliksel agidan daha yogun ve
daha kisisellestirilmis bir hale getirmektedir. Bununla birlikte kitle iletisim araglarinin sundugu
olanaklar bireyler acisindan bazi elestirel sorumluluklar1 da beraberinde getirmektedir. Dijital
medya ortamlarinda yayilan iceriklerin biiytlik bir boliimii herhangi bir bilimsel, pedagojik ya
da etik slizgegten gegirilmeden sunulmakta, bu da daha ziyade ¢ocuklar ve gengler agisindan

bilgi giivenligi, deger tutarlilig1 ve zihinsel gelisim bakimindan ciddi riskler dogurmaktadir.

Din sosyolojisi a¢isindan egitim ile dini tercihler arasindaki iliski 6nemini korumaktadir.

Nitekim Protestan okullarinin dikkat ¢ekici bicimde yayginlagsmasi ve evde egitim sisteminin

39 Mahir Kaya, Dini Sosyallesmede Internet ve Sosyal Medya Etkisi (Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, 2019.), s.74:

40 Darren E. Sherkat ve Ozcan Giingor, Dini Sosyallesme: “Etki Kaynaklari ve Araglarin Etkileri”, Turkish Studies 8/3, (2013),
$.279-297.
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giderek daha fazla tercih edilmesi, muhafazakar dini yonelimlerin giiclenmesinde ve mezhepsel

dini kuruluglara olan bagliligin pekistirilmesinde belirgin bir etkiye sahip olabilmektedir.*!

Kitle iletisim araglar1 ayn1 zamanda bireyin zaman yOnetimi, dikkat siiresi ve bilgiye
odaklanma becerileri {lizerinde de belirgin bir etki olusturmaktadir. Bunun yaninda dijital
platformlarda hakim olan hiz, gorsellik ve stirekli yenilenme beklentisi, bireylerde derinlikli
diisiinme, analitik degerlendirme ve anlam olusturma stireglerini zayiflatmaktadir. Bu durum,
egitim gibi biligsel yogunluk gerektiren alanlarda dnemli sorunlara yol agmaktadir. Ogrenme

siirecleri, ylizeysel, parca parga ve biitiinliikten yoksun bir bigimde ger¢eklesmektedir.

Bu cevgevede din egitimi gibi kavramsal derinlik, tarthsel baglam ve deger odakli
diisiinme gerektiren alanlarda, medya araclarinin etkisinin daha dikkatli ve stratejik bigimde
degerlendirilmesi gerekmektedir. Din egitiminde medya haberlerinden yararlanma konusunu
ele alan bu makale, din egitimi kapsamindaki dersleri yiiriiten 6gretmenlere yonelik olarak
hazirlanmistir.  Calismanin amaci, O6gretmenlerde medya haberlerinin egitim siirecinde
kullanimina iliskin bir farkindalik olusturmak ve bu dogrultuda s6z konusu haberlerin derslerde

etkin bigimde kullanilabilmesine yonelik yol gdsterici bir gerceve sunmaktir. 42

Ayrica kitle iletisim araglarmin kullanicilar {izerindeki etkisi yalnizca biligsel degil,
duyussal ve davranissal diizeyde de kendini gostermektedir. Medya igerikleri, bireylerin korku,
kaygi, umut, aidiyet ya da diglanma gibi temel duygularini tetiklemekte, bu duygular bireyin
deger sistemini, inang¢ yapisini ve sosyal kimligini dogrudan bi¢gimlendirmektedir. Aragtirma
bulgularina gore dgrencilerin davranigsal agidan okul faaliyetlerine katilim gostermeye istekli
olduklar1 sonucuna ulasilmistir. Bu dogrultuda, okullarda sosyal etkinliklere daha fazla zaman
ayrilmast ve her Ogrencinin bu etkinliklerde aktif rol almasinin tesvik edilmesi, onlarin

kendilerini okulun bir pargasi olarak hissetmelerine 6énemli 6l¢iide katki saglayabilir.3

Basta dini igeriklerin medya aracilifiyla sunulma bigimi, bireyde ya derin bir manevi
tatmin ya da dinl degerlere kars1 yiizeysellik, ilgisizlik ya da uzaklasma duygusu
olusturabilmektedir. Bu nedenle medya ile sunulan dini igeriklerin pedagojik duyarlilikla
hazirlanmasi, anlam ve baglam biitiinliigli tasimas1 ve deger odakli bir ¢ergevede sunulmasi

biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu doniisiim siirecinde medya araglarinin sundugu olanaklar ile

4! Darren E. Sherkat ve Ozcan Giingdr, “Dini Sosyallesme: Etki Kaynaklar1 ve Araglarin Etkileri”, Turkish Studies 8/3, (2013),
5.290.

42 Ahmet Kog, “Bir Ogretim Materyali Olarak Medya Haberlerinin Din Egitiminde Kullanilmas1”, Cumhuriyet Ilahiyat Dergisi
25/2,(2021), s.521-544.

4 Kukus, Riiveyda. Akto, Arif. “Ortaokul Ogrencilerinin Okula Baglilik Durumlarma iliskin Gériislerinin Incelenmesi”, The
Journal of International Educational Sciences 31, (2022), s.61.
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tasidigi risklerin birlikte degerlendirilmesi; medya okuryazarligi, etik yayincilik ve pedagojik

farkindalik gibi kavramlarin egitim siirecine entegre edilmesi elzem hale gelmektedir.

2.2.1. Geleneksel Kitle Tletisim Araclar

Geleneksel kitle iletisim araglari, sanayi toplumunun iletisim ihtiyaclarini karsilamak
iizere ortaya ¢ikmis, genis kitlelere ayn1 anda ulasabilme kapasitesine sahip olan ve tek yonlii
iletisimi esas alan araglar olarak tanimlanmaktadir. Bu araglar; gazete, dergi, radyo ve
televizyon gibi yazili ve gorsel-isitsel medya formlarmi kapsamaktadir. Geleneksel medya
araglari, birey-toplum-devlet iliskilerinin bigcimlenmesinde uzun siire boyunca belirleyici
olmus; kamuoyunun olusmasinda, toplumsal degerlerin aktarilmasinda ve ortak bir ulusal
hafizanin insasinda onemli roller {istlenmistir. Bu araglar, modernlesme siireciyle birlikte
toplumsal yapinin yonlendirilmesinde ve kolektif kimligin olusturulmasinda stratejik bir islev

gormekte ve bireylerin bilgilenme, eglenme ile sosyallesme siireglerine aracilik etmektedir.

Modernlesme siireciyle birlikte bireylerin yasamini yonlendiren ve enformasyon ¢agini
baslatan baslica gelismeler arasinda kitle iletisim araclar1 yer almaktadir. Bu baglamda
gerceklestirilen egitim arastirmalarindan birinde, dini sosyallesme siirecinde etkili olan
kaynaklar ve araclar incelenmistir. Aragtirma bulgulari, aile, okul ve sosyal ¢cevrenin yani sira
medya ve Ozellikle sosyal medyanin da dini 6grenme siireclerinde giderek artan bir rol

tistlendigini ortaya koymustur.**

Basili yayinlar, geleneksel kitle iletisiminin ilk ve en koklii araglarindan biri olarak 6ne
cikmaktadir. Cogunlukla gazete ve dergiler, bireylerin giincel gelismelerden haberdar olmasini
saglamakta ve siyasal, ekonomik, kiiltiirel ile toplumsal alanlarda kamuoyunun sekillenmesine
katki sunmaktadir. Yazili medya, bireyin diislinsel becerilerini gelistirmekte, analitik diigiinme,
yorumlama ve elestirme gibi zihinsel siireclerin desteklenmesine olanak tanimaktadir. Bu
araclarin bilgi sunumundaki detaylilik ve sistematik yapi, okuyucunun bilgiyi daha
derinlemesine kavramasina imkan vermektedir. Bununla birlikte basili medyanin sinirli erigim
kapasitesi, yiiksek iiretim maliyetleri ve giincel bilgiye aninda ulasamamasi gibi dezavantajlari,
zamanla daha hizli ve etkilesimli medya araglarinin gelismesine zemin hazirlamaktadir.
“Medyanin gelisme gosterdigi her donemde dinin de medyada yer aldigir goriilmektedir.
Medyada dini igerikli yaymlara yer verilmesi, toplumun talep ve beklentisini karsilama,

toplumu bilgilendirme ve yoOnlendirme gibi amaclar1 tagimaktadir. Dinin her kesime

4 Darren E. Sherkat ve Ozcan Giingér, “Dini Sosyallesme: Etki Kaynaklari ve Araglarin Etkileri”, Turkish Studies 8/3, (2013),
s.283.
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ulastirilmasi agicindan bir teblig araci olarak goriilen medya, yine bir imkan olarak dinin

medyada yer edinme siirecini hizlandirmistir.”*

Radyo, ses dalgalar1 araciligiyla iletisim kurabilen ilk kitle iletisim arac1 olarak iletisim
tarthinde 6nemli bir yere sahip bulunmaktadir. Radyo yayinlari, bireylere diisilk maliyetle
ulagabilmekte, ayn1 zamanda gorsel dikkat gerektirmemesi nedeniyle farkli sosyal kesimlerin
ve yas gruplarinin kolaylikla erisebilecegi bir iletisim araci olarak one ¢ikmaktadir. Radyo,
bilhassa kirsal alanlarda yasayan bireyler i¢in egitim ve bilgilendirme islevi gérmekte, haber,

egitim, kiiltiir ve dini igeriklerin yayginlastirilmasinda etkili olmaktadir.

Tiirkiye’de de ge¢misten giinlimiize bircok kamu kurumu ve 6zel kurulus tarafindan
radyo yaymlari, halki bilgilendirme ve bilinglendirme amaciyla etkin bir bicimde
kullanilmaktadir. Bu kapsamda yapilan bir arastirmada Tirkiye’de din egitimi politikalarini
yasal ve kurumsal ¢er¢evede analiz edilmistir. Din egitiminin planlanmasi ve uygulanmasinda
devlet, dini kurumlar ve diger aktorlerin rolleri detaylica incelenmis; politikalarin tutarliligi,

uygulamadaki zorluklar ve toplumun farkli kesimlerinin beklentileri iizerinde durulmustur. 46

Din egitimi acgisindan degerlendirildiginde, geleneksel kitle iletisim araglar1 agirlikli
olarak televizyon ve radyo yaymlar1 yoluyla dini igeriklerin genis kitlelere ulagtirilmasinda
tarthsel bir rol Ustlenmektedir. Ramazan aylarinda yayimlanan dini programlar, Kur’an
tilavetleri, ilahiler, vaazlar ve sohbet programlari; bireylerin dini bilgi edinme, maneviyati

besleme ve kolektif dini duygulara ortak olma siireclerini desteklemektedir.

Medyada dini programlarin daha ilgi ¢ekici hale gelebilmesi igin 6zellikle genglere
yonelik, onlarin ilgi alanlar1 ve ihtiyaglar1 dikkate alinarak program igeriklerinin resmi kurumlar

araciligiyla hazirlanmasi ve diizenlenmesi Onerilmektedir.*’

Bu igerikler, toplumda dini
farkindaligin ve ahlaki duyarliligin giiclenmesine katki sunmakta, ancak sunulan igeriklerin
pedagojik niteligi, temsil ¢esitliligi ve ideolojik yonlendirme riskleri zaman zaman elestiri
konusu olabilmektedir. Bu nedenle geleneksel kitle iletisim araglarinin din egitimiyle olan
iligkisi, igerik iiretiminden sunum bi¢imine kadar ¢ok boyutlu olarak degerlendirilmelidir.

Dijitallesme siireciyle birlikte bu araglarin etkisi belirli 6l¢lide azalmig olsa da, giivenilirlik,

45 Ermis Esra Vural, Medyadaki Dini Icerikli Yaymmlarin Din Egitimi Acisindan Incelenmesi (Ondokuz Mayis Universitesi,
Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2022.), s.1.

46 Mehmet Yilmaz, Tiirkiye'de Din Egitimi Politikalari: Yasal-Kurumsal Cergeve ve Aktorler (Karamanoglu Mehmetbey
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2021.), 5.90-93.

47 Ermis Esra Vural, Medyadaki Dini I¢erikli Yayinlarmn Din Egitimi Acisindan Incelenmesi (Ondokuz Mayis Universitesi,
Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2022.), s.67.
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erisim kolaylig1 ve kamu otoritesiyle olan iliskisi bakimindan geleneksel medyanin toplumsal

etkisi devam etmektedir.

Daha ¢ok egitim ve dini igerikler acisindan, televizyon ve radyo gibi araclar halen genis
kitlelere ulagmakta, bu yoniiyle geleneksel medya, yeni iletisim teknolojileriyle birlikte
diisiiniilerek etkili bir medya politikasi icerisinde degerlendirilmektedir. Din egitimi agisindan
geleneksel medya araglariin bir bagska 6nemi ise, iceriklerin belirli bir diizen, siireklilik ve
pedagojik yapiya sahip olmasidir. Giinlimiizde bireyler ve toplum {izerinde genis bir etki alanina
sahip olan medya araglarinin, dini yayinlar araciligiyla olusturdugu etkilerin niteliginin ve
yOniiniin belirlenmesi 6nemli bir gerekliliktir. Bunun yani sira, bireylerin medyada yer alan dini
iceriklere iligkin beklentilerinin tespit edilmesi ve mevcut ya da olasi olumsuzluklarin
onlenmesine yonelik ¢oziim odakli Onerilerin gelistirilmesi, din egitimi ve medya

calismalarmim temel hedefleri arasinda yer almaktadir.*®

Bu durum, din egitiminin kamusal alanda gilivenilir bilgiye dayali bigimde
yuriitiilmesine katki saglamakta ve bireylerin yanlis bilgi, hurafe ya da ideolojik yonlendirme
gibi igeriklerle karsilasmasini asgariye indirmektedir. Geleneksel medya yoluyla sunulan dini
iceriklerin etkilesim olanaklarmin sinirli olmasi, 6zellikle geng bireylerin bu igeriklerle derin
bir bag kurmasii zorlagtirmaktadir. Bu noktada geleneksel medya ile dijital medya
olanaklarmin hibrit bigimde degerlendirilmesi, din egitiminin daha etkili ve ¢ok boyutlu
ylriitiilmesine olanak tanimaktadir. Bu siire¢ ¢ergevesinde konu ile ilgili gergeklestirilen bir
arastirmada okul Oncesi egitim programi ile din egitimi arasindaki iliskiyi ele alinmistir.
Programin igerik ve uygulamalarinda dini egitimin yer almasinin, ¢ocuklarin deger gelisimi ve
kiiltiirel kimlik kazanimi agisindan 6nemli oldugu belirtilmistir.** Bu baglamda, okul éncesi
donemde g¢ocuklarin diger gelisim alanlarinda oldugu gibi dini ve ahlaki gelisimlerinin de
desteklenmesi 6nem arz etmektedir. Bu dogrultuda, okul 6ncesi egitim kurumlarinda ¢ocuklarin
biligsel, duyussal ve sosyal gelisimleriyle paralel sekilde din egitimi faaliyetlerinin

gergeklestirilebilir hale getirilmesi gerekli goriilmektedir.>°

Egitim, yalnizca sosyal bir siire¢ olmakla kalmayip, ayn1 zamanda bireyin gelisimini

uygun ve denetimli bir ¢cevrenin etkisiyle gerceklestirmesini saglamaktadir. Baska bir ifadeyle

48 Ermis Esra Vural, Medyadaki Dini Icerikli Yaymlarin Din Egitimi Acisindan Incelenmesi (Ondokuz Mayis Universitesi,
Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2022.), s.2.

49 Saban Tatar, Okul Oncesi Egitim Program: Din Egitimi Iliskisi (Atatiirk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, 2013.), s.10.

50 Saban Tatar, Okul Oncesi Egitim Program: Din Egitimi Iligkisi (Atatiirk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, 2013.), s.5.
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egitim; bireyin i¢inde yasadig1 topluma en uygun bigimde bedensel, duygusal, zihinsel ve sosyal
uyumunu (adaptasyonunu) gerceklestirme siireci olarak tanimlanabilmektedir.’! Ote yandan
geleneksel kitle iletisim araglarinin belirli bir merkezden idare edilmesi, kamu denetiminin
uygulanabilmesine de olanak tanimaktadir. Yayin organlarmin bagli olduklar1 kurumsal yapilar
ve yasal diizenlemeler ¢ercevesinde faaliyet gostermesi, medya iiretiminin sorumluluk ilkesi ile
yiiriitiilmesini tesvik etmektedir. Daha ¢ok ¢ocuklara ve genglere yonelik igeriklerde pedagojik
duyarliligin gozetilmesi, ahlaki degerlere aykir1 yayinlarin sinirlandirilmas: ve kamusal
hassasiyetlerin dikkate alinmasi, geleneksel medyanin 6ne ¢ikan etik avantajlari arasinda yer
almaktadir. Bu noktada televizyon ve radyo gibi araglar, igeriklerin belirli yas gruplarina uygun
bicimde siniflandirilmasi, denetlenmesi ve kamu politikalariyla uyumlu bigimde sunulmasi

acisindan halen etkili bir platform olusturmaktadir.

Geleneksel medya, bireyin yasam ritmi ile paralel bir yayi akisi sunarak giinliik hayatin
onemli bir pargasi haline gelmektedir. Sabah haberleriyle baslayan, giin igerisinde farkli
tiirlerde programlarla devam eden ve aksam kusaginda dini, kiiltiirel ya da eglencelik igeriklerle
son bulan yayin akisi; bireyin zamansal diizeniyle biitiinlesmekte ve medyanin giindelik
yasamdaki etkisini pekistirmektedir. Bu ritmik yapi, bireylerde medya igeriklerine yonelik bir
aliskanlik ve gliven duygusu olusturmaktadir. Bu durum, medya araciligiyla yaratilan sembolik
evrenin bireylerin duygusal diinyalarinda kalici etkiler birakmasina zemin hazirlamaktadir.
Buradan hareketle geleneksel medya, yalnizca bilgi ve eglence degil, ayn1 zamanda anlam,
baglilik ve aidiyet de tiretmektedir. Bu ¢ergevede konu ile ilgili yapilan bir aragtirmada ortaokul
ogrencilerinin okula baglilik durumlariyla ilgili goriislerini incelenmis, 6grencilerin okul
ortamina aidiyet ve baglilik diizeylerinin akademik basar1 ve sosyal gelisim i¢in 6nemli oldugu

vurgulanmistir.>?

2.2.2. Yeni Kitle Iletisim Araclar

Yeni kitle iletisim araglari, dijital teknolojilerin gelismesiyle birlikte geleneksel iletisim
yapisinin doniisiime ugramasi sonucu ortaya ¢ikmakta, bireylerin bilgiye ulasma, icerik liretme
ve sosyal etkilesim kurma big¢imlerini koklii bigimde degistirmektedir. Bu araglar; internet,
sosyal medya platformlari, dijital yayincilik aglari, mobil uygulamalar, ¢evrim i¢i haber siteleri,
bloglar, podcast'ler ve video paylasim siteleri gibi genis bir yelpazeyi kapsamaktadir. Yeni

medya olarak da adlandirilan bu iletisim bi¢imi, bireyleri yalnizca alict konumundan ¢ikararak

51 Omer Ozdemir, “Imam Hatip Lisesi Ogrencilerinde Sosyal Medya Bagimhilig1 [le Akademik Giidiilenme ve Akademik Basar1
Arasindaki liski”, Marife Dini Arastirmalar Dergisi, (2024), s.45.
52 Riiveyda Kukus ve Arif Akto, “Ortaokul Ogrencilerinin Okula Baghlik Durumlarma iliskin Gériislerinin incelenmesi”, The
Journal of International Educational Sciences 31, (2022), s.38-68.
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ayn1 zamanda igerik lireticisi, yorumlayicisi ve yayicisi haline getirmektedir. Yeni kitle iletisim
araglarinin en temel 6zelligi, kullanict merkezli bir yapiya sahip olmasidir. Geleneksel medyada
icerik tiretimi belirli profesyonel kadrolar tarafindan gerceklestirilirken yeni medyada her birey,
kendi sosyal medya hesabi, blog sayfasi ya da video kanali araciligtyla igerik iiretebilmekte ve
bu igerigi kiiresel dlgekte paylasabilmektedir. Sosyal medya, giiniimiiz iletisim ve etkilesim
siireglerinde en yaygin kullanilan araglardan biri haline gelmis ve etki alan1 her gegen giin
genislemistir. Sosyal aglar, giinlik yasamda siyaset, moda, tiiketim, eglence, reklamcilik,
ekonomi ve toplumsal hareketler gibi birgok alanda belirleyici etkiler ortaya koymaktadir.>* Bu
durum, bilgi iiretim siirecini demokratiklestirmekte, ancak beraberinde bilgi kirliligi,
dezenformasyon ve manipiilasyon gibi riskleri de getirmektedir. Daha ziyade dogrulanmamis
haberlerin hizla yayilmasi, kullanicilarin medya igeriklerini sorgulama becerilerini zorunlu
kilmakta, bu da medya okuryazarligi kavraminin giinlimiizde neden hayati 6neme sahip

oldugunu ortaya koymaktadir.

Yeni medya araglar1 ayn1 zamanda bireysel iletisimi hizlandirmakta, mekan ve zaman
sinirliliklarini ortadan kaldirarak bireyler arasi etkilesimi siirekli ve dinamik hale getirmektedir.
Sosyal medya platformlari tizerinden bireyler anlik olarak diisiincelerini paylagabilmekte, grup
tartigsmalarina katilabilmekte ve kiiresel 6lgekte giindemleri takip edebilmektedir. Giiniimiizde
yeni medya teknolojileri, olumlu ve olumsuz yonleriyle akademik tartigsmalara ve arastirmalara
konu olmaktadir. Bilginin hem iireticisi hem de tiiketicisi konumunda bulunan birey agisindan
dijital medya, modern yasamin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Geleneksel medya
araclarinin yerine tercih edilen dijital medya, yalnizca teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak
degil, ayn1 zamanda toplumsal ve kiiltiirel degisim siireclerinin i¢ ice gectigi bir doniisiimiin
yansimas1 olarak degerlendirilmektedir.’* Bu hiz ve es zamanlilik dzelligi, toplumsal olaylara
yonelik tepkilerin yayilmasini kolaylagtirmakta, ayni zamanda sosyal hareketlerin dijital
ortamda Orgilitlenmesine imkan tanimaktadir. Buna paralel olarak yeni medya araglari, sadece
bireysel ifade alani degil, ayn1 zamanda kolektif bilin¢ olusturma, toplumsal mobilizasyon
saglama ve kamuoyu olusturma bakimindan da etkili olmaktadir. Egitimin arastirmalarinin

birinde Ogrenci basarisinda etkili okul degiskenleri ve egitimde verimliligi arastirilmis,

53 Dolunay Fatma Oztiirk ve Aybige Tosun, “Sosyal Medyada Yer Alan Dini Igerikler ve Din Egitimi Uzerindeki Etkileri: Bir
Alan Arastirmas1”, Tokat [limiyat Dergisi 9/2, (2021), 5.609-628.

54 Neslihan Hocaoglu, Dijital Diinyada Degisen Din Anlayisi (Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi, Lisansiistii Egitim
Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.), s.1.
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ogretmen kalitesi, okul iklimi ve yoOnetim etkinliinin 6grenci basarisini belirgin sekilde

etkiledigi ortaya konmustur.>

Yeni kitle iletigim araglari, sunduklart multimedya olanaklar1 sayesinde gorsel, isitsel ve
metinsel iceriklerin bir arada kullanilabilmesini miimkiin kilmaktadir. Bu da bilginin ¢ok
duyulu bi¢imde aktarilmasina zemin hazirlamakta, 6grenme siireglerini daha etkili, dikkat
cekici ve kalic1 hale getirmektedir. Egitim agisindan degerlendirildiginde, dijital araglarin
kullanim1 sayesinde bireyler daha aktif bir 6grenme siireci gegirmekte, icerikle dogrudan

etkilesim kurabilmekte ve kendi 6grenme stratejilerini olusturabilmektedir.

Din egitimi baglaminda degerlendirildiginde, yeni kitle iletisim araclar1 hem firsatlar
hem de riskler barindirmaktadir. Bir yandan YouTube, podcast, Instagram canli yayinlar1 ya da
cevrim i¢i vaaz platformlart gibi araglar, dini bilgilerin daha genis kitlelere ulastirilmasini
saglamakta, 6te yandan kontrolsiiz bilgi akisi, yorum ¢esitliligi ve kaynak giivenilirligindeki
belirsizlikler bireylerin dini igerikleri yanlis anlamasina ya da s1g bir anlayisla i¢sellestirmesine
neden olabilmektedir. Daha ¢ok geng bireyler, sosyal medya algoritmalarinin yonlendirdigi
icerik akigina maruz kalmakta, bu da onlarin dini bilgiye nasil ulastigini1 ve bu bilgileri nasil
yorumladigini dogrudan etkilemektedir. Bu durum, din egitimi agisindan yeni medya
okuryazarliginin gerekliligini ortaya koymakta, bireyin dijital ortamda karsilastig1 dini bilgileri
elestirel siizgecten gecirebilmesini zorunlu kilmaktadir. Okul 6ncesi donemde din egitimi
faaliyetlerinin gerceklestirilebilir goriilmesinde, okul Oncesi egitim programinin niteligi
belirleyici bir unsurdur. Ciinkii bu program, cocuklarin zengin 6grenme deneyimleri aracilifiyla
sosyal-duygusal, dil ve bilissel gelisimlerini en iist diizeye ¢ikarmay1 ve onlar1 ilkdgretime hazir

hale getirmeyi amaglamaktadir.>¢

Bu araclar bireylere 6zgiirliik, ¢esitlilik ve ifade imkan1 sunmakta, ancak bu 6zgiirliigiin
sorumlulukla yonetilmesi gerektigi ger¢egini de beraberinde getirmektedir. Daha ziyade egitim
ve dini bilgi alanlarinda bu araglarin kullanimi, pedagojik denetim, etik sorumluluk ve bilgi
dogrulama stirecleriyle desteklenmediginde bireylerin yanlis yonlendirilmesi ya da deger kayb1
yasamasi kacimlmaz hale gelmektedir. Internet ortaminda dini bilgilerin dogruluk
denetiminden yoksun bi¢imde {iretildigi ve hizla dolasima girdigi gézlemlenmektedir. Bu

durum, dini iceriklerin giivenilirliginin saglanabilmesi ag¢isindan, s6z konusu bilgilerin tipki

55 Nejla Kurul Tural, “Ogrenci Basarisinda Etkili Okul Degiskenleri ve Egitimde Verimlilik”, Ankara Universitesi, Egitim
Bilimleri Fakiiltesi Dergisi 35/1-2, (2002), $.39-54.

56 Saban Tatar, Okul Oncesi Egitim Program: Din Egitimi Iligkisi (Atatiirk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, 2013.), s.5.
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giinliik yasamda oldugu gibi yetkin ve ehil kurumlar tarafindan denetlenmesinin 6nemini ortaya
koymaktadir.’” Bu noktada yapilan bir ¢aligmada Islami din egitiminde sosyal medyanimn
kullanimini ve bunun 6grenci karakter gelisimine etkilerini degerlendirilmis, sosyal medyanin
dogru yonlendirildiginde karakter gelisimini destekleyici bir platform oldugu sonucuna
varilmistir.’® Egitim-6gretim siirecinin ayrilmaz bir parcasi olan anne ve babalarin ¢ocuklarina
daha etkili sekilde destek olabilmeleri i¢in bu konuda bilgilendirilmelerini saglayacak egitici
faaliyetlerin diizenlenmesi 6nem arz etmektedir. Ayrica, dgretmenlerin arastirma sonuglari
hakkinda bilgilendirilmeleri amaciyla seminerler ve hizmet i¢i egitim programlari
gerceklestirilebilir; bu egitimlerin devaminda ise elde edilen kazanimlarin yayginlastirilmasina

yonelik ¢aligmalar yiiriitilebilir.>

Yeni kitle iletisim araglari, bireylerin toplumsal olaylara ve dini meselelere dair
kanaatlerini sekillendirme bi¢imini de 6nemli dl¢iide doniistiirmektedir. Bu araglar {izerinden
paylasilan iceriklerin ¢cogu zaman duygusal ¢agrisimlar {izerinden sunulmasi, bireylerde hizli
ve tepkisel yargilarin olusmasma neden olmaktadir. Bilhassa dini konular s6z konusu
oldugunda derinlemesine kavramsal ¢ozliimleme gerektiren meselelerin kisa videolar, baglk
odakli icerikler veya sloganvari ifadelerle sunulmasi, bireylerin bu konulara iligkin elestirel
diisiinme kapasitelerini sinirlamakta ve yiizeysel bilgi edinimine sebebiyet vermektedir. Bu
durum, dini anlayista bireysellesmis, baglamsiz ve ¢ofgu zaman yorum hatalarina agik
egilimlerin artmasina neden olmaktadir. Yeni medya araglari, ayn1 zamanda bireyin dijital
kimligini olusturma stirecinde de belirleyici bir rol oynamaktadir. Kullanicilar, sosyal medya
platformlar1 araciligryla kendi inanglarini, yasam tarzlarini ve degerlerini sanal ortamda temsil
etmekte, bu temsiller araciligiyla dijital kimliklerini sekillendirmektedir. Sosyal medya
iizerinde yapilan ibadet paylasimlari, dualar, ayetler ya da dini sdylemler; bazen igtenlikli bir
tefekkiirden c¢ok, dijital dikkat ¢ekme stratejisi olarak da kullanilmaktadir. Bununla beraber
konu ile ilgili yapilan bir arastirmada ortaokul 6grencilerinde okul yasam kalitesi algisi, okula
aidiyet duygusu ve diren¢ davraniglarini incelenmistir. Arastirma, dgrencilerin yiiksek yasam
kalitesi algisina sahip olmasmin okula bagliliklarim1 giiglendirdigini ve direng davraniglarini

olumlu etkiledigini ortaya koymustur.®® Yeni kitle iletisim araglari, ayn1 zamanda geleneksel

57 Fatih Muhammed Turanalp, “Internetin Ergenlere Olumsuz Etkileri Uzerine Din Egitimi Temelli Bir Yaklasim”, Marife Dini
Arastirmalar Dergisi 16/1, (2016), s.129.

58 Marlina Marlina ve Sitti Nadirah, “The Use Of Social Media in Islamic Religious Education Learning And its implications
For Student Character”, Al-Ilmu 1/3, (2024), s.38-43.

9 Tugba Akbay Simsek ve Emre Toprak, “Yabanci Dilde Kelime Ogrenme Stratejileri Kullaniminin Karar Agaglari ile
Incelenmesi”, RumeliDE Dil ve Edebiyat Aragtirmalart Dergisi 31, (2022), 5.1267.

60 Emine Y1ldiz-Ariganoglu ve Mediha Sari, “Ortaokul Ogrencilerinde Okul Yasam Kalitesi Algisi, Okula Aidiyet Duygusu ve
Direng Davranislarinin Incelenmesi”, Kalem Egitim ve Insan Bilimleri Dergisi 12/2, (2022), 5.699-717.
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dini otoritelerin konumunu da yeniden sekillendirmektedir. Artik dini igerik liretimi sadece
resmi kurumlara veya geleneksel bilgi otoritelerine ait olmamakta, farkli meslek gruplarindan
kisiler, popiiler figiirler ya da sosyal medya fenomenleri de dinil konularda igerikler
tiretebilmektedir. Giiniimiizde giderek yayginlasan sosyal medya, genclerin yogun ilgi
gosterdigi bir alan haline gelmistir. Insanlik tarihi incelendiginde, yasamin kil tabletten
elektronik tablete, kamis kalemden dijital kaleme, kara tahtadan akilli tahtaya uzanan bir
donlistim siireci  gegirdigi gorilmektedir. Teknolojik belirleyicilik kuraminin 6nemli
temsilcilerinden McLuhan’a gdre bu doniisiim, bireylerin yasam bigimlerinin biiylik dl¢lide

kullandiklar teknolojik araglar tarafindan sekillendirilmesiyle agiklanabilir.!

Yeni medya ortamlarinda igerikler, algoritmalar tarafindan bic¢imlendirilen bir
gorilintirliik diizenine gore dolasima girmektedir. Bu durum, bireylerin karsilastig1 iceriklerin
cesitliligini azaltmakta ve onlar1 kendi ilgi alanlarina uygun dar bir bilgi evrenine hapsolmus
hale getirmektedir. Bu da dini hosgorii, cogulculuk ve farkli bakis agilarina agik olma gibi
degerlerin zayiflamasina neden olmakta, bireyleri dogmatik, kutuplastiric1 ve otekilestirici
egilimlere agik hale getirmektedir. Ayrica Zafer®? postmodern ¢agda dine bakis agilarinin nasil
degistigini incelemistir. Postmodernizmin getirdigi bireysel anlam arayislari, dini inanglarin
cesitlenmesi ve sorgulanmasi iizerine yogunlasilmistir. Bu donemde dinin sosyal ve kiiltiirel
islevlerinin farklilagtig1, bireylerin dini alg1 ve pratiklerinin de bu baglamda sekillendigi ifade

edilmistir.

Ortaokul diizeyindeki 6grenciler agisindan bakildiginda, sosyal medya kullaniminda
ozellikle gorsellik ve hizli etkilesim imkani sunan platformlarin 6ne ¢iktigi goriilmektedir.
Genelllikle bu yas grubunda Instagram, YouTube ve TikTok gibi platformlarin yogun bigcimde
tercih edildigi; buna karsin Facebook gibi daha geleneksel aglarin ¢ok daha diisiik diizeyde
kullanildig1 goriilmektedir. Bu tercihin biligsel arka planinda, 6grencilerin dikkat siirelerinin
gorece kisa olmasi, gorsel-isitsel igeriklerle daha hizli 6grenme egiliminde olmalar1 ve

oyunlastirilmis etkilesim mekanizmalarina duyarliliklar: yer almaktadir.

Duyussal acidan degerlendirildiginde, sosyal medyada akran gruplariyla aidiyet
gelistirme, begeni/yorum gibi anlik geri bildirimlerle motivasyon saglama ve giindelik kimlik

ingasinda kendini ifade etme arzusu belirleyici olmaktadir. Bu durum, 6grencilerin hem sosyal

o1 Pepule Baran, Sosyal Medyanin Egitim Siireci Uzerindeki Etkisi (Dicle Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, 2014.), 5.98-100.
2 Cem Zafer, “Postmodern Zamanlarda Dine Bakis”, Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi 11/61, (2018), 5.622-626.
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kabul ihtiyacini hem de bireysel goriiniirliik arzusunu karsilamaktadir. Dolayisiyla platform
tercihleri yalnizca teknik olanaklarla degil, ayn1 zamanda 6grencilerin gelisimsel ihtiyaclariyla

da dogrudan baglantilidir.

Bu baglamda yeni kitle iletisim araglariin egitim ve din egitimi lizerindeki etkilerini
incelerken, ortaokul G&grencilerinin hangi platformlarda yogunlastigini ve bu tercihlerinin
ogrenme siireglerini nasil sekillendirdigini dikkate almak, pedagojik a¢idan daha biitiinciil bir

degerlendirme imkani sunmaktadir.

2.2.3. Internet ve Sosyal Medya

Internet ve sosyal medya, bilgi caginin en belirgin teknolojik gelismeleri arasinda yer
almakta, iletisim, Ogrenme, sosyallesme ve kimlik insas1 siireclerini kokli bi¢imde
doniistiirmektedir. Internetin kiiresel dlcekte sundugu hizh, sinirsiz ve diisiik maliyetli iletisim
olanaklari, bireylerin zaman ve mekan smirlamasi olmaksizin igerik iiretmesine, bilgiye
erigmesine ve ¢esitli sosyal aglara dahil olmasina imkan tanimaktadir. Giliniimiiz teknoloji
caginda bireylere din egitimi verilmesi, gegmis donemlerle kiyaslandiginda daha karmasik ve
zorlu bir siire¢ halini almistir. Bunun baslica nedenlerinden biri, dini bilginin edinildigi ve
ogrenildigi kaynaklarmn gesitlenerek ¢cogalmasidir. Ozellikle sosyal medya platformlarinda dini
iceriklerin giderek daha fazla {iretilip paylasilmasi, bir yandan genis kitlelere ulasma firsati
sunarken diger yandan dini bilginin otantikligini zedeleyerek yozlasmasina ve oziinden
uzaklasmasina zemin hazirlayabilmektedir.> Bu teknoloji altyapisi tizerine kurulu sosyal
medya ise, bireylerin karsilikli etkilesim kurabildigi, icerikleri yorumlayabildigi ve ¢ok yonlii
bilgi aligverisinde bulunabildigi dinamik platformlar olarak One c¢ikmaktadir. Facebook,
Instagram, X, TikTok, YouTube ve benzeri dijital mecralar, giiniimiizde sadece bireylerin
eglenme ya da vakit gecirme araglar1 olmaktan ¢ikmakta, ayn1 zamanda birer haber alma,
diisiince ifade etme, grup olusturma ve deger paylasimi alanina déniismektedir. Internetin
sundugu temel imkanlardan biri, bireylerin bilgiye dogrudan erisim saglayabilmesi olarak one
cikmaktadir. Bu erisim 6zgiirligii, geleneksel bilgi otoritelerinin sinirlarini agmakta, bireyleri
bilgiye bagimli olmaktan kurtararak kendi 6grenme yollarini insa etmeye yonlendirmekte ama
bu durum, beraberinde bilgi kirliligi, dogrulanmamis igeriklerin yayilmasi ve manipiilatif bilgi
iiretimi gibi ciddi sorunlar dogurmaktadir. Ozellikle dini bilgiler baglaminda bu durum daha da

hassas bir boyut kazanmakta, ¢linkii bireyler ¢ogu zaman sosyal medya iizerinden edindikleri

63 Dolunay Fatma Oztiirk ve Aybige Tosun, “Sosyal Medyada Yer Alan Dini Icerikler ve Din Egitimi Uzerindeki Etkileri: Bir
Alan Arastirmas1”, Tokat Ilimiyat Dergisi 9/2, (2021), 5.626.
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dini bilgilerin kaynagini, baglamini ve otoritesini sorgulama ihtiyact duymamaktadir. Bu da
bireyin inan¢ diinyasinda yiizeysellesmeye, kavramsal sapmalara ve hatta kimi zaman
radikallesmeye zemin hazirlamaktadir. Son yillarda hizl bir sekilde gelisen teknoloji, degisim
siirecini en yogun bicimde yasayan gencleri dogrudan etkilemektedir. Sosyal medyanin
etkisiyle genclerin yasamlarinda yeni kaygilar ortaya c¢ikmakta; bireyler, deneyimledikleri
olaylar1 fotograf, video ya da yazili paylasimlar araciligiyla goriiniir kilmakta ve bu

paylasimlarm aldig1 begeni diizeyine odaklanmaktadir.®

Sosyal medya platformlari, bireylerin dini tutum ve davranislarini hem sergileme hem
de yonlendirme islevi Ustlenmektedir. Bununla beraber Suudi Arabistan’da yapilan bir
calismada dini tutumlarin sosyal medya kullanimina etkisini arastirilmis, dinin kullanicilarin
cevrimigi gizlilik algisi ve teknoloji kullanimimi sekillendirdigi ortaya konulmustur.®®
Kullanicilar, ibadetlerine, dualarina ya da dini degerlere iliskin goriislerine dair paylagimlar
yaparak kendi inanglarini goriiniir kilmakta, bu da dijital ortamda bir tiir dijital dindarlik
formunun ortaya ¢ikmasma yol a¢gmaktadir. Dijital platformlar araciligiyla verilen online
sohbetler, canli yaymlar, dijital kitaplar, ilahiler ve dini igerikli videolar; genis kitlelere
ulasmakta ve bu igerikler iizerinden ¢esitli dini olusumlar kendi cemaat yapilarini dijital
ortamda da siirdiirmektedir. Bu durum, dini yapilarin daha goriiniir ve ulasilabilir olmasin
saglamakta, ancak ayni1 zamanda bireylerin hangi din1 yorumu benimsedigi, kimden bilgi aldig1
ve nasil bir anlayis insa ettigi noktasinda belirsizlikler yaratmaktadir. Bilhassa geng bireylerin
dini bilgiye ulagsma konusunda sosyal medyay1 ilk kaynak olarak kullanmaya baslamasi, dini
egitimin kurumsal ve metodik yapisini zayiflatma riski tasimaktadir. Sosyal medyada 6ne ¢ikan
bir bagka unsur ise algoritmalar yoluyla bireylerin igerik tercihlerinin sekillendirilmesidir. Bu
cercevede egitimle ilgili calismada Islami dini egitimin 6grenme ortamlarinda sosyal medyanin
kullanimin1 incelenmis, sosyal medyanin dini egitimin yayginlastirilmasi ve etkilesimli

ogrenme i¢in giiclii bir ara¢ oldugunu belirtmistir. %

Kullanicinin ilgi alanlarina gore yonlendirilen igerikler, zamanla bireyin maruz kaldig1
bilgi evrenini daraltmakta, yalnizca kendi diinya goriisiinli pekistiren ve benzer kanaatleri

yansitan igeriklerle karsilagsmasina neden olmaktadir. Bu durum, bireyin farkli bakis agilarina

%4 Pepule Baran, Sosyal Medyanin Egitim Siireci Uzerindeki Etkisi (Dicle Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Yiiksek Lisans Tezi, 2014.), s.98.

5 Mohammed Rami Baazeem, How Religion Influences The Use Of Social Media: The Impact Of The Online User s Religiosity
On Perceived Online Privacy And The Use Of Technology In Saudi Arabia (Kingston University, London, Doktora Tezi, 2020.),
s.150-160.

% Suci Astutik, “Utilization Of Social Media As A Learning Media For Islamic Religious Education”, Proceedings of the Ist
International Conference on Education, Society and Humanity 1/1, (2023), s.219-225.
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acitk olma kapasitesini sinirlamakta, elestirel diisiinmeyi zayiflatmakta ve cogulcu dini
anlayislara karsi direng olusturabilmektedir. Ayrica dijital ortamda anonimlik ve yiiz yiize
denetimin olmamasi, bireylerin daha kolay radikal tutumlar benimsemesine ve ug¢ goriislere
yonelmesine de zemin hazirlamaktadir. Sosyal medyanin giindelik yasama dahil olmasiyla
birlikte toplumsal yapida ¢esitli doniisiimlerin ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Bu doniisiimlerin,
toplumsal yasamin temel unsurlarindan biri olarak degerlendirilen degerler sistemini de
etkiledigi dikkat ¢cekmektedir.®” Internet ve sosyal medyanm bir diger énemli yonii de, dini
egitimin formal ve informal bigimlerde dijital ortama taginmasina imkan vermesidir. Cevrimici
seminerler, sanal siniflar, dini podcastler, mobil uygulamalar ve etkilesimli 6grenme
platformlar1 sayesinde din egitimi mekandan bagimsiz hale gelmektedir. Bu durum, daha ¢ok
erisimi siirl bolgelerde yasayan bireyler i¢in ciddi bir firsat olusturmakta ancak ayn1 zamanda
bu egitimin igerigi, dogrulugu, pedagojik yapis1 ve etik zemini ile ilgili soru isaretlerini de
beraberinde getirmektedir. Geleneksel medrese veya sinif ortamlarinda saglanan birebir
etkilesim, rehberlik ve duyussal gelisim destegi, dijital ortamda yeterince saglanamamakta, bu
da 6grenme siirecinin yalnizlasmasina ve yiizeysellesmesine yol agmaktadir. Bu nedenle sosyal
medya ortamlarinin din egitiminin biitiinciil hedefleriyle uyumlu bi¢cimde kullanilmast;
bireylerin elestirel medya okuryazarligi, dijital etik ve dini biling ag¢isindan donatilmasi biiytik
onem tagimaktadir. Tiim bunlarla beraber yapilan bir arastirmada dini medya okuryazarligimin
din egitiminin gerekliligi baglaminda 6nemi tartisilmis, bireylerin medyadaki dini igerikleri
elestirel siizgecten gecirebilmesi i¢in dini medya okuryazarliginin kazandirilmas: gerektigini

savunulmustur.®®

Internet ve sosyal medya platformlari, bireyler arasi iletisimi hem bigim hem de igerik
acisindan yeniden tanimlamaktadir. Sosyal medya mecralarinda hakim olan gorsel kiiltiir, dini
bilgi ve degerlerin aktariminda da 6nemli bir doniisiime yol agmaktadir. Cogunlukla Instagram
ve TikTok gibi platformlarda gorsel unsurlar 6n plana ¢ikmakta, dini igerikler de bu dogrultuda
sadelestirilmekte, estetiklestirilmekte ve hizli tiiketilebilir bicimlerde sunulmaktadir. Bu tiir
sunum bigimleri, dini bilginin genis kitlelere ulagmasini saglamakta, ancak ayni zamanda
derinlikten uzak, sezgisel ve tepkisel 6grenme pratiklerini artirmakta, bireyin anlam kurma
siireclerini zayiflatmaktadir. Din egitimi bilimi; bireye dini bilgilerin kazandirilmasimni, bu

bilgilerin tutum ve davranislara yansitilmasini hedefleyen ve bu yoniiyle dini hayatin istenilen

67 fsmail Parlamis, Sosyal Medyanin Lise Gengliginin Degerleri Uzerindeki Etkileri: Izmir Ornegi (Ankara Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi, 2023.), s.1x.

% Bayramali Naziroglu, “Din Egitiminin Gerekliligi Agisindan Dini Medya Okuryazarlig1”, Dinbilimleri Akademik Arastirma
Dergisi 15/2, (2015), 5.191-220.
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dogrultuda sekillenmesine rehberlik eden bir disiplin olarak tanimlanabilir.® Bu bakimdan
sosyal medya, bilgiyi bir diislince nesnesi olmaktan c¢ikararak bir izlenim nesnesine
doniistiirmektedir. Ayrica sosyal medya, bireylerin sadece bilgiye maruz kaldigi degil, ayni
zamanda toplumsal konumlarint ve kimliklerini temsil ettikleri bir alan olarak islev
gormektedir. Dini aidiyet, bu dijital ortamlarda bireysel kimligin énemli bir pargasi olarak
yeniden tUretilmektedir. Bireyler, kendilerini tanimlarken kullandiklari semboller, dini alintilar,
profil aciklamalari, paylasim zamanlamalar1 ve takip ettikleri igerik iireticileri araciliiyla
sosyal medyada bir dini kimlik insa etmektedir. Bu kimlik performansi, ¢cogu zaman gergek
yasamda sergilenen dindarlik ile paralellik gosterse de bazi durumlarda sosyal kabul, grup
aidiyeti ya da takip¢i sayisini artirma gibi motivasyonlarla sekillenmekte ve bu da dindarligin

ictenlik diizeyini tartigsmal1 hale getirmektedir.

Sosyal medya platformlari, sunduklar1 ¢ok yonlii imkanlarla bireylerin ilgisini ¢ekmekte
ve bu mecralarda gecirilen zamani artirmaktadir. Ancak bireylerin ¢esitli ihtiyaglarini sosyal
aglar iizerinden karsilamaya yonelmeleri, ¢ogu zaman bagimlhilik riskini yiikseltmekte ve
toplumsal iligkilerden uzaklasma egilimine zemin hazirlamaktadir.” Sosyal medya
platformlarmin algoritmik yapis1 da bireylerin hangi iceriklere erigecegini biiyiik Olciide
belirlemekte, bu durum bireyin farkindalik alanini1 daraltmakta ve tekrar eden benzer iceriklerle
smirlt bir diisiince diinyasinin olugmasia neden olmaktadir. Kullanicinin ilgi gosterdigi igerik
tiirlerine gore yapilandirilan bu algoritmalar, farkli goriislerin karsilasmasini engellemekte,
bireyleri kendi dogrulariin pekistirildigi dar bir diisiince evrenine kapatmaktadir. Bu sayede
mekandan bagimsiz bir sekilde binlerce kisiye ulasilmakta ve cemaat mensuplar1 dijital olarak
bir araya gelebilmektedir. Dolayisiyla dijital ortamda ytiriitiilen bu tiir dini faaliyetlerin, klasik
din egitiminin yerini tamamlayict degil, biitiinleyici nitelikte {istlenmesi gerektigi
vurgulanmaktadir. Bu c¢ercevede Slovakya’da yapilan bir arastirmada din egitiminin,
ogrencilerin sosyal gelisimi ve internet bagimliligi 6nleme agisindan bir platform olarak
kullanim1 incelenmis; din egitiminin 6grencilerin sosyal becerilerini artirdigi ve bagimlilik

riskini azaltmaya katki sagladigi belirtilmistir.”!

Giliniimiiz diinyasinda giderek insani yoniinii yitiren ve yalnizlagsan birey; artan sug

oranlar1, yolsuzluklar, savaglar ve adaletsizlikler karsisinda egitimde degerler boyutunun

%9 Osman Varsak, Sosyal Medya Kullaniminin Dini Inang ve Davranisla Iiskisi: Bursa Lise Ogrencileri Ornegi (Bursa Uludag
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi, 2023.) s.1.

70 {smail Parlamis, Sosyal Medyanin Lise Gengliginin Degerleri Uzerindeki Etkileri: Izmir Ornegi (Ankara Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Doktora Tezi, 2023.) , s.2.

71 Miriam Niklova ve Dana Hanesova, “Religious Education As A Platform For Pupils’ Social Development And Prevention
Of Internet Addiction: The Case Of Slovakia”, Religions 15/5, (2024), s.1-19.
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yeniden ele alinmasini zorunlu kilmaktadir. Bu ¢ergevede, tiim diinyanin ortak problemi haline
gelen s6z konusu olumsuzluklara karsi bazi gelismis {ilkeler, ulusal egitim programlari
kapsaminda sistemli ve planl karakter egitimi uygulamalar1 gelistirerek 6grencilere manevi
degerler kazandirmaya ¢aligmakta ve bu silire¢ sonucunda 6grenci davraniglarinda olumlu geri
doniisler elde etmektedir.’”> Egitim sisteminin bu yeni medya diizenine duyarsiz kalmast,
ogrencilerin dijital diinyadaki igeriklere kars1 savunmasiz kalmasina ve elestirel bir dini biling
gelistirememesine neden olmaktadir. Ayrica konuyla ilgili yapilan arastirmalarda ortaokul
ogrencilerinin okul dis1 6grenmeye yonelik algilarint degerlendirilmis, 6grencilerin okul dist
ogrenmeye genel olarak olumlu yaklastiklar1 ancak olanaklarm smirli oldugu tespit edilmistir.”3
Ote yandan dijital platformlarda yer alan tartisma ortamlari, bireylerin dini meseleler iizerine
fikir alisverisinde bulunmasini kolaylastirmakta ancak bu alanlar ¢ogu zaman polemik odakli,
tarafgir ve kutuplastirict bir dile sahne olmaktadir. Yorum bdliimlerinde yapilan karsilikli
ithamlar, kiiglimsemeler veya hakaretler; dini meselelerin ilmi zeminde degil, duygusal ve
tepkisel bir diizlemde ele alinmasina neden olmaktadir. Bu durum, geng¢ bireylerin dini
tartismalardan uzaklagmasina, dini bilgiye karsi ilgisizlesmesine ya da marjinal sdylemlere

yonelmesine zemin hazirlamaktadir.

2.2.3.1. internet ve Sosyal Medyanin Tarihsel Gelisimi ve Ortaokul Ogrencilerinin

Din Egitimi Siireclerine Etkileri

Internetin ve sosyal medyanin tarihsel gelisimi, iletisim teknolojilerinin doniisiimiine
paralel olarak sekillenmekte, birey-toplum-devlet iliskilerinin yeniden tanimlanmasinda
belirleyici bir rol iistlenmektedir. “Iletisim teknolojilerinin en yeni ve gelismis iiriinii olan
sosyal medya, iletisim konusundaki sundugu imkanlarla adeta sinirlar1 zorlamaktadir.
Kullanicilart i¢in sinirlart yok eden, uzaklari yakin eden, kendilerini 6zgiirce ifade 6zgiirligii
saglayan sosyal medya, ayni zamanda psikolojik ve sosyolojik baz etkiler
olusturabilmektedir.”’* 1960’11 yillarda Amerika Birlesik Devletleri’nde savunma amaglh olarak
gelistirilen ARPANET sistemi, internetin temelini olusturan ilk ag yapisini meydana
getirmektedir. Bu yapi, baglangicta sadece belirli liniversiteler ve askeri kurumlar arasinda bilgi
paylagimini miimkiin kilmakta, zamanla bu yap1 genisleyerek akademik diinyanin erisimine

acilmakta ve ardindan sivil kullanima entegre edilmektedir. 1990’11 yillarin basinda World Wide

72 Bilgin Akgin, Ortaokullarda Verilen Karakter Egitimi ve Uygulamalarimin Ogretmen Gériislerine Gére Degerlendirilmesi
(Bartin Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2016.), s.1.

73 Omca Elfi Cobanoglu, Pinar Tagrikulu ve Ayga Cirit Giil, “Ortaokul Ogrencilerinin Okul Dis1 Ogrenmeye Y&nelik Algt
Diizeylerinin Incelenmesi”, Kafkas Egitim Arastirmalart Dergisi 8/3, (2021), 5.500-513.
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Web sisteminin gelistirilmesiyle birlikte internet, metin, gorsel ve ses igeriklerinin kolaylikla
yayimlanabildigi ¢cok yonli bir iletisim mecrast haline gelmektedir. Bu donemde internetin
yayginlagmasi, bireylerin bilgiye ulagsma, iletisim kurma ve igerik iiretme bi¢imlerini koklii
sekilde doniistirmektedir. Internet, sanal bir ortam olarak algilansa da, dogrudan gercek
yasamin i¢erisinde konumlanmakta ve etkilerini giindelik hayat {izerinde gdstermektedir. Bu
nedenle interneti giinlikk yasamdan bagimsiz bir olgu olarak degerlendirmek dogru degildir.
Insan unsurunun aktif rol iistlendigi her alanda oldugu gibi, internetin kullaniminda da ortaya
¢ikan olumlu ve olumsuz sonuglar bireyler ve toplumsal yapilar {izerinde dogrudan etkili

olmaktadir.”

E-posta, forum siteleri ve ilk blog platformlari, bireylerin c¢evrim ici etkilesim
kurabilecegi ilk uygulamalar olarak ortaya ¢ikmakta ama bu ilk donem araglar1 genellikle tek
yonlil ya da smirli geri bildirim imkani tanityan yapilara sahip olmakta, bireyler daha c¢ok
tiiketici konumunda yer almaktadir. 2000’11 yillarin bagindan itibaren sosyal medya kavrami
hayatimiza girmekte, bu kavram, bireylerin sadece icerik tiiketicisi degil, ayni1 zamanda lireticisi
ve dagiticist haline geldigi yeni bir medya diizenini tanimlamaktadir. Ayrica egitimde yapilan
bir ¢caligmada sosyal medyanin Z kusagi iiniversite birinci sinif 6grencilerinin ruhsal gelisimi
iizerindeki etkisini incelenmistir. Caligma, sosyal medyanin genglerin manevi kimlik
olusumunda hem destekleyici hem de zorluk yaratici bir faktor oldugunu ortaya koymaktadir.”¢
Sosyal medya araciligiyla manevi igeriklere erisimin artmasi, bireylerin inanglarinin
gliclenmesine katki saglamaktadir ancak ayn1 zamanda yiizeysel ve karmasik bilgi akisi, ruhsal
gelisimi olumsuz etkileyebilmektedir. Ogrencilerin sosyal medya kullanim sikliklar1 ve siireleri,
iletisimi etkileyen dnemli faktorler arasinda yer almaktadir. Aragtirma bulgularina gore, sosyal
medyada daha fazla zaman geg¢iren 6grencilerin sosyal etkilesim, iletisim diizeyleri ve tanima
boyutlarinin arttig1 tespit edilmistir. Bu sonug, yayginlasan sosyal medya platformlarmin

genglerin iletisim becerileri lizerinde olumlu etkiler olusturdugunu gostermektedir.”’

Sosyal medyanin ortaya ¢ikisi, bireyler arasi iletisimi yatay bir yapiya kavusturmakta,
geleneksel medya organlarmin tek merkezli ve denetimli bilgi aktarimi yapisina karsilik, ¢cok
merkezli, anlik ve katilimc bir bilgi dolagimi sistemi olusmaktadir. 2004 yilinda Facebook’un

kurulmasi, sosyal medyanin kitlesellesmesi acisindan bir doniim noktas: teskil etmektedir.

75 Fatih Muhammed Turanalp, “Internetin Ergenlere Olumsuz Etkileri Uzerine Din Egitimi Temelli Bir Yaklasim”, Marife Dini
Arastirmalar Dergisi 16/1, (2016), s.128.

76 Sam Ninan, Social Media: The Impact On Spiritual Formation Among Generation Z Freshman College Students
(Southeastern University, Doctor of Education Dissertation, (2021.), s.54.

7 Tolga Sagikarali, Sosyal Medyamin Kiiltiir Ve Iletisimdeki Etkisi: Gengler Uzerine Bir Inceleme (istanbul Gelisim
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2018.), 5.73.
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Ardindan gelen YouTube (2005), Twitter/X (2006), Instagram (2010), TikTok (2016) ve benzeri
platformlar, kullanicilarin yalnizca yazili degil, ayn1 zamanda gorsel, isitsel ve etkilesimli
icerikler liretmesini miimkiin kilmaktadir. Bu gelisme, kullanicilarin kendi medya kanallarini
olusturabilmesini saglamakta, boylece bireyler arasinda yatay diizlemde ve ¢ok boyutlu bir
iletisim ag1 kurulmaktadir. Sosyal medya platformlarinin bu denli yayginlagsmasi, bireylerin
sosyal, kiiltiirel ve dini kimliklerini sanal ortamda yeniden tanimlamalarina imkan tanimaktadir.
Artik bireyler yalnizca fiziksel diinyada degil, dijital diinyada da sosyal roller iistlenmekte,

gruplar olusturmakta ve degerlerini goriiniir kilmaktadir.

Ulkelerin gelismislik ve kalkinma diizeyleri, biiyiik 6lciide egitime atfettikleri dnemle
iligkilendirilmektedir. Nitekim teknoloji ¢caginda, egitim yatirimlarini ihmal eden toplumlarin
sirdiiriilebilir  kalkinmada ilerleme kaydedemeyecekleri hususu c¢esitli arastirmalarda
vurgulanmaktadir. 7® Internetin ve sosyal medyanin bu tarihsel evrimi, egitim alaninda da koklii
degisimlere neden olmaktadir. Ozellikle 2010’lu yillardan itibaren cevrim igi egitim
platformlari, dijital kiitiiphaneler, e-6grenme uygulamalar1 ve sosyal 6grenme aglari, egitim
siirecinin mekandan ve zamandan bagimsiz hale gelmesini saglamaktadir. Ayrica egitim
arastirmalarinin birinde sosyal medyanin egitim siirecine etkisini incelenerek sosyal medyanin
bilgiye erisimi kolaylastirdig1 ve 6grenme motivasyonunu artirdig1 ancak kontrolsiiz kullanimin
olumsuz etkiler yaratabilecegi sonucuna varilmistir.”” Tiim bunlar baglaminda yine yapilan bir
calismada ise ortaokul Ogrencilerinin yasam temelli 68renme hakkindaki goriislerini
degerlendirmis, O0grencilerin 6grenmeyi giinliik yasama entegre etmeyi onemsedigi, yasam

deneyimleriyle grenmenin motivasyonu artirdig1 belirlenmistir. %

Sosyal medya araclarinin tarihsel gelisimi, yalnizca teknolojik altyapidaki yeniliklerle
degil, ayn1 zamanda kullanic1 davranislari, kiiltiirel beklentiler ve toplumsal ihtiyaclarla da
sekillenmektedir. Gliniimiizde egitimde yenilik¢i yaklasimlarin 6nemi giderek artmaktadir.
Bununla birlikte, beceri temelli sorularin Ogretmenler ve o&grenciler tarafindan nasil
algilandigina iligkin kapsamli bir anlayisin eksikligi dikkat c¢ekmektedir. Ozellikle
ogretmenlerin bu tiir sorularin dgrencilerin 6grenme deneyimine katkisi, akademik basariya

etkisi, Ogretim siireglerine entegrasyonu ve Ogretim programiyla uyumu konusundaki

78 Yusuf Yavrucu ve Ahmet Hac1 Pekel, “Ozel ve Devlet Okullarinda Ogrenim Géren Ortaokul Ogrencilerinin Beden Egitimi
Dersi Alg1 ve Tutumlarinin incelenmesi,” Uluslararast Bozok Spor Bilimleri Dergisi 3/3, (2022), 5.109.

7 Pepule Baran, Sosyal Medyamn Egitim Siireci Uzerindeki Etkisi (Dicle Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, 2014.), s.1.

80 Murat Geng, Seyit Ulugél ve Selma Unsal, “Ortaokul Ogrencilerinin Yasam Temelli Ogrenme Hakkindaki Goriisleri”,
Researcher: Social Science Studies 5/9, (2017), s.244-254.
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degerlendirmeleri yeterince netlesmemistir.®! Baslangigta kisisel paylagimlarin, gorsel anilarin
ve glindelik hayat detaylarinin 6ne ¢iktig1 sosyal medya ortamlari; zamanla haber takibi, siyasi
katilim, ticaret, egitim ve dini etkilesim gibi daha kompleks alanlara dogru genislemektedir. Bu
doniislim, bilhassa dini iceriklerin yayginlastig1 bir dijital ortamda, bireylerin yalnizca bilgiye
erisme degil, dogru bilgiye erisme, bilgiyle iliski kurma ve bu bilgiyi yasamina entegre etme
becerileri agisindan da belirleyici olmaktadir. Sosyal medyada karsilagilan dini igeriklerin
metinsel, gorsel ve sdylemsel yapilarinin dogru analiz edilmesi; bireyin inan¢ diinyasinin
saglikli bi¢imde sekillenmesi agisindan kritik bir rol oynamaktadir. Ayrica konu ile ilgili
calismalarin birinde genglerin sosyal medya kullaniminda dinin faydalarini ve ¢6ziim
onerilerini ele alinmig, dinin sosyal medya araciligiyla olumlu etik degerlerin yayginlasmasina
katki sagladigini, ancak yanlis bilgi ve olumsuz igeriklerin 6nlenmesi i¢in bilinglendirme

programlarinin gelistirilmesi gerektigini belirtmistir.%?

Sosyal medya platformlari, tarihsel gelisimleri boyunca sadece teknolojik evrim
gecirmemekte, ayni zamanda kiiltiirel normlar1 da yeniden iiretmektedir. Sosyal begeni kiiltiirt,
anlik tepki mekanizmalar1 ve igeriklerin algoritmalar iizerinden yayilmasi, bireylerin iletisim
aligkanliklarin1 doniistiirmekte, bu durum, dini igeriklerin sunulus bigimlerinde de belirleyici
olmaktadir. Agirlikli olarak yiiksek etkilesim getiren dini gonderilerin, ilgi c¢ekici basliklar,
estetik gorseller ve sadelestirilmis metinlerle sunulmasi; derinlikli dini konularin yiizeysel
bigimde algilanmasina yol agmaktadir. Bu siireg, icerik iireticilerinin pedagojik hassasiyet
yerine popiilerlik kaygisiyla hareket etmelerine neden olmakta, bu da dijital dini bilginin
niteligini dogrudan etkilemektedir. Bu kapsamda internet ve sosyal medyanin tarihsel evrimi,
dini 6grenme siireglerini geleneksel yapilardan uzaklastirmakta, birey merkezli, zamandan ve
mekandan bagimsiz, cogunlukla da gorsel ve hizli tiiketilen bir 6grenme bigimine
yoneltmektedir. Bu kapsamda yapilan bir arastirmada ilkokul ve ortaokul &grencilerinin
informal egitim yoluyla edindigi yanlis dini 6grenmeleri DKAB 6gretim programi baglaminda
analiz edilmis, informal egitim kaynaklarindan gelen hatali bilgilerin 6grencilerin dini
anlayisini olumsuz etkiledigi ve miifredatin bu bosluklar1 dolduracak sekilde gelistirilmesi
gerektigi sonucuna varilmigtir.®3 Bu degisim, klasik din egitimi paradigmasini sorgulanir hale

getirmekte, dgretim siirecinin igerigi, yontemi ve araci yeniden yapilandirilmaktadir. Ogretim

81 {clal Karadag, Beceri Temelli Sorulara Iliskin Ortaokul Ogretmen ve Ogrenci Goriisleri: Bir Karma Yontemler Arastirmast
(inénii Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2024.), s.1.

82 Ahmet Isik, Genglerin Sosyal Medya Kullaniminda Dinin Faydalar: ve Coziim Onerileri (Pamukkale Universitesi, Islami
Ilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Projesi, 2024.), 5.24-26.

83 Habibe Gokmen, Ilkokul ve Ortaokul Ogrencilerinin Informal Egitimde Edindigi Yanhs Dini Ogrenmelerin DKAB Ogretim
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Yiiksek Lisans Tezi, 2024.)
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programlar1 baglaminda karakter egitimi uygulamalarina iliskin O6gretmen goriisleri
incelendiginde, mevcut programlarin karakter egitimi agisindan yetersiz kaldigr ve
programlarda bu egitime yonelik degerlere yeterince etkin bicimde yer verilmedigi sonucuna

ulagilmaktadir.34

Dolayisiyla internetin ve sosyal medyanin tarihsel gelisimi yalnizca teknolojik bir evrim
siireci degil, ayn1 zamanda bireylerin sosyal, kiiltiirel ve dini kimliklerini doniistiiren bir
olgudur. Bu doniisiimiin en belirgin yansimalarindan biri, ortaokul ¢agindaki &grencilerde
goriilmektedir. Zira bu yas grubundaki bireyler, sosyal medyanin sundugu smirsiz etkilesim
ortamiyla erken yasta tanismakta, hem dinl 6grenme hem de kimlik insas1 siireclerini bu dijital
ortamlar iizerinden sekillendirmektedir. Bu baglamda internet ve sosyal medyanin tarihsel
seriiveninin anlasilmasi, ortaokul 6grencilerinin din egitimi siire¢lerini dogru analiz edebilmek
icin temel bir arka plan sunmaktadir. Tezin ilerleyen boliimlerinde, bu tarihsel arka planin

ogrencilerin dini algi, tutum ve davranislarina yansimalar1 ayrintili bigimde ele almacaktir.

2.2.3.2. Sosyal Medya Kavrami ve Ozellikleri

Sosyal medya kavramy, dijital cagin en belirleyici iletisim alanlarindan biri olarak ortaya
cikmakta ve bireylerin icerik iiretme, paylasma, yorumlama ve etkilesimde bulunma bigimlerini
koklii sekilde dontistiirmektedir. Kavramsal olarak sosyal medya; bireylerin internet araciligiyla
kendi igeriklerini olusturabildigi, diger kullanicilarla dogrudan ve es zamanli iletisim
kurabildigi, bilgi ve deneyim paylasiminda bulunabildigi cevrim i¢i platformlar1 ifade
etmektedir. Sosyal medya, geleneksel medya yapisinin aksine, igerik iiretimini yalnizca
profesyonellere degil, tiim kullanicilara agmakta, bu yoniiyle kullanict merkezli, yatay
hiyerarsiye sahip ve etkilesim temelli bir iletisim alan1 olugturmaktadir. Sosyal medyanin bir
diger belirgin 6zelligi ise kullanici tarafindan olusturulan igeriklerin merkezi rol oynamasidir.
Bloglar, mikrobloglar, gorsel paylasim platformlari1 ve video tabanli sosyal medya araclari,
bireylerin kendi giindemlerini belirlemelerine, dini, kiiltiirel veya siyasal konulara dair kendi
yorumlarii yayginlagtirmalarma olanak saglamaktadir. Bu siiregle iliskili olarak konu ile
iligkili bir ¢alismada sosyal medyanin 6grencilerin aile iletisimi ve sosyal yasantisi tizerindeki
etkilerini incelenmis, sosyal medyanin iletisimi kolaylastirict bir ara¢ olmakla beraber asiri

kullanimin aile i¢i iletisim kalitesini diislirdligli ve sosyal izolasyona neden olabilecegi

84 Bilgin Akcin, Ortaokullarda Verilen Karakter Egitimi ve Uygulamalarinin Ogretmen Goriiglerine Gore Degerlendirilmesi
(Bartin Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2016.) s.132.
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vurgulanmistir.®> Bu durum, medya alaninda demokratiklesme olarak degerlendirilebilecegi
gibi; igerik kalitesinin diismesi, bilgi dezenformasyonu ve manipiilasyon gibi sorunlari da
beraberinde getirmektedir. Yapilan analizler, aile bireylerinin sosyal medya kullanim
durumlarinin, aile i¢i iletisim iizerinde istatistiksel olarak anlamli bir farklilik meydana

getirmedigini gostermektedir. 3

Sosyal medyanin diger 6nemli bir 6zelligi de ag temelli yapiya sahip olmasidir. Bu yapi,
kullanicilarin bireysel eylemlerini toplu bir etkilesim agina doniistiirmekte, bireylerin birbirini
etkiledigi, benimsedigi ve bicimlendirdigi dijital cemaatlerin ortaya c¢ikmasma neden
olmaktadir. Bu dijital cemaatler, kimi zaman benzer inanglara sahip bireylerin bir araya geldigi
pozitif dayanigma alanlar1 olmakta, kimi zaman da dislayici, kutuplastirict ve ideolojik
yonelimli yapilar haline gelmektedir. Bu ¢ercevede konu ile ilgili gerceklestirilen bir ¢calismada
farklh ortadgretim kurumlarindaki 6grencilerin algiladiklart okul iklimi ile okula bagliliklar1 ve
akademik basarilar1 arasindaki iliskiyi incelenmistir. Pozitif okul ikliminin 6grenci baglilig1 ve
akademik basar1 lizerinde olumlu etkisi oldugu ortaya konulmustur.®” Bu durum, daha ¢ok geng
bireylerin deger diinyasimi sekillendirmekte, bireylerin dijital ortamdaki aidiyetleri, zamanla
fiziksel yasamlarindaki sosyal gruplardan daha etkili bir konuma ulagabilmektedir. Ayrica
sosyal medya, duygu aktarimi ve kolektif duygulanim yaratma agisindan da gii¢lii bir mecra
olarak iglev gormektedir. Toplumsal olaylar, dogal afetler, dini gilinler veya siyasi gelismeler
gibi durumlar karsisinda kullanicilar, sosyal medya araciligiyla kolektif tepkilerini, dualarini ya
da dayanisma cagrilarimi organize edebilmektedir. Egitim, toplumlarin kalkinmasinda ve
bireylerin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel gelisiminde belirleyici bir role sahiptir. Bu nedenle
egitim sistemlerinin siirekli giincellenmesi ve yenilik¢i yaklagimlarla desteklenmesi gereklidir.
Ozellikle ortaokul diizeyinde, 6grencilerin bilgi ve beceri kazanimlarmi gelistirmede kullanilan
ogretim yontemleri ile degerlendirme araglarinin 6nemi dikkat ¢ekmektedir.®® Bu tiir
paylasimlar, bireylerin ortak bir deger ¢evresi iginde bulusmalarini ve dijital ortamda duygusal
dayanisma kurmalarint saglamaktadir. Ancak duygularin bu kadar hizli ve yogun bicimde

paylasima agilmasi, zamanla bireylerde duygu tlikenmesine, empati yorgunluguna ya da

85 Sibel Oznur Giiltekin, Siikrii Ada ve Hale Goneng, “Sosyal Medyanin Ogrencilerin Aile Iletisimi ve Sosyal Yasantisi
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sembolik tepkilerle yetinme egilimine de neden olabilmektedir. Ayrica Hekimoglu®® yetiskin
bireylerin sosyal medya kullanimi ile maneviyat arasindaki iliskiyi aragtirmis, sosyal medyanin
maneviyati destekleyici igeriklerin yayginlagsmasina katki sagladigini, ancak yiizeysel ve yanlis
iceriklerin de maneviyat iizerinde olumsuz etkiler yaratabildigini belirtmistir. Bu minvalde
sosyal medya, hem yerel dini dgretilerin genis kitlelere ulagsmasina katki1 saglamakta hem de
kiiltiirel ¢esitliligi tehdit edebilecek bigimde standartlastiric1 bir etkide bulunmaktadir. Bu
nedenle sosyal medya, din egitimi, deger aktarimi ve kimlik gelisimi siire¢lerinde hem bir firsat
hem de ciddi bir sorumluluk alani olusturmaktadir. Egitimciler, dini rehberler ve sosyal medya
icerik tireticileri, bu mecralarin potansiyelini dogru degerlendirerek bireyin dijital diinyada da
bilingli, sorumlu ve ictenlikli bir inan¢ insasi gerceklestirmesine katki sunmalidir. Din
egitiminin temel amaci, bireyin dogustan sahip oldugu din duygusunun sistematik bir bigimde
aciga ¢ikarilmasidir. Bu siirecte, bireyin manevi ihtiya¢larinin karsilanmasi yoluyla yasam boyu
bedensel ve ruhsal dengede, huzurlu bir hayat siirmesi hedeflenmektedir. Ayrica, hem diinyevi
hem de uhrevi saadetin ancak nitelikli bir din egitimi ile miimkiin olabilecegi kabul

edilmektedir.®

Sosyal medya, ayni zamanda anlam insa siire¢lerini hizlandirmakta ve yeniden
sekillendirmektedir. Geleneksel medya araclarinda yer alan haber, yorum ve analizler belirli
editoryal siireclerden gegerek kamuoyuna sunulurken sosyal medya ortaminda bu siizgecler
bliyiik oranda ortadan kalkmakta, icerikler bireylerin bireysel algilar1 ve duygusal durumlari
dogrultusunda olusturulmaktadir. Genel olarak egitimde yapilan bir arastirmada ilkokul,
ortaokul ve lise Ogrencilerinin egitim algilarim1 kavram aglar1 yontemiyle incelenmistir.
Calismada 6grencilerin egitim kavramina dair algilarinda gelisim diizeylerine bagh farkliliklar
gdzlenmistir.”! Bu durum, bireylerin karsilastiklar bilgi, yorum ve igerikler iizerinde herhangi
bir baglamsal ya da bilimsel denetim olmadan kanaat olusturmasina neden olmaktadir.
Ogrencilerin egitim algilarmin belirlenmesinin, mevcut egitim uygulamalar1 hakkinda 6nemli
veriler saglayacagi dikkate alindiginda, mevcut egitim sisteminin Ogrenci merkezli bir
anlayistan uzak oldugu goriilmektedir. Ogrencilerin bugiin sahip olduklar1 algilarin, gelecekte
benimseyecekleri degerleri  sekillendirecegi  diisiiniildiigliinde, gerekli diizenlemeler

yapilmadig1 takdirde egitim sisteminde mevcut sorunlarin ilerleyen donemlerde de devam
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91 Seyma Sahin ve Abdurrahman Kilig, “Ilkokul, Ortaokul ve Lise Ogrencilerinin Egitim Algilarma iliskin Kavram Aglarr”,
Buca Egitim Fakiiltesi Dergisi 52, (2021), s.18-38.

51



edecegi ongoriilebilir.”? Dolayisiyla sosyal medya, bilgiyi yalnizca sunmakla kalmamakta, ayni
zamanda bireylerin bilgiyi nasil anlamlandirdigini, yorumladigini ve igsellestirdigini de
dogrudan sekillendirmektedir. Sosyal medya mecralarinda olusturulan igeriklerin biiytik
boliimii, kisa siireli dikkat ¢ekme stratejilerine dayali olarak kurgulanmaktadir. Bagliklarin
vurucu olmasi, gorsellerin carpicilifi ve igerigin paylasilabilirligi gibi unsurlar, iceriklerin
yayginlik kazanmasinda belirleyici olmaktadir. Bu durum, 6zellikle dini igeriklerde, derinlikli
bir teolojik agiklama yerine sloganlagmis ifadelerin tercih edilmesine neden olmaktadir. Oysa
dini bilgi, tarihsel, kiiltiirel ve kavramsal baglamlar i¢inde ele alindiginda anlam kazanmaktadir.
Bu noktada dini igerik iireticilerinin hem igeriklerin pedagojik yapisini gézetmeleri hem de

sosyal medya algoritmalarinin mantigini dogru analiz etmeleri gerekmektedir.

2.2.3.3. Sosyal Medya Platformlar1 ve Ozellikleri

Sosyal medya platformlari, dijital ¢agin birey-toplum iletisimini yeniden bi¢imlendiren
cok katmanl yapilar olarak islev gérmektedir. Bu platformlar, yalnizca bireylerin bilgiye
ulasmasin1 kolaylastirmakla kalmamakta, ayn1 zamanda bireylerin kimlik insa siireglerine,
toplumsal etkilesimlerine, inang sistemlerine ve deger iiretimine dogrudan etki etmektedir. Her
bir sosyal medya platformu, sundugu teknik olanaklar, hedef kitle profili, icerik formati ve
algoritmik yapis1 dogrultusunda farkli kullanim bigimleri ortaya koymakta, bu da sosyal medya
olgusunun biitiinciil olarak analizini gerekli kilmaktadir. Bu platform, bilhassa dini cemaatlerin,
cami derneklerinin ve sivil toplum kuruluslarinin dijital goriintirliigiinii artirmakta, ancak ayni
zamanda yanlis bilgilerin, ideolojik yonelimli igeriklerin ve kutuplastirict sdylemlerin
yayilmast agisindan da riskler barindirmaktadir. Dini metinler ve kutsal kitaplarda aktarilan
bilgilerden hareketle, ilk insandan giiniimiize kadar bilinen insanlik tarihinin her asamasinda
din olgusunun varligini stirdiirdiigli sdylenebilir. Toplumsal varlikla yasit olan din unsuru, insan
yasaminin her alanma niifuz etmis; bilin¢gli ya da bilingsiz bi¢cimde bireylerin tutum ve
davraniglarini etkilemistir.”> Din olgusu, bireysel ve toplumsal diizeyde her dénem hassasiyet
tagtyan bir konu olmustur. Medya icerisinde yer alan dini yaymlar ise toplumun din algisinin
sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Gerek geleneksel gerekse yeni medya araglari
aracilifiyla sunulan bu yaymlar, bireyler ve toplum lizerinde hem olumlu hem de olumsuz

etkiler ortaya ¢ikarabilmektedir.**

92 Seyma Sahin ve Abdurrahman Kilig, “Ilkokul, Ortaokul ve Lise Ogrencilerinin Egitim Algilarma Iliskin Kavram Aglar1”,
Buca Egitim Fakiiltesi Dergisi 52, (2021), s.37.

93 Cem Zafer, “Postmodern Zamanlarda Dine Bakis”, Uluslararas: Sosyal Arastirmalar Dergisi 11/61, (2018), 5.624-632.

94 Ermis Esra Vural, Medyadaki Dini Igerikli Yayinlarin Din Egitimi A¢isindan Incelenmesi (Ondokuz Mayis Universitesi,
Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2022.), 5.60-64.
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Instagram, gorsel ve estetik odakli yapisiyla one ¢ikmakta, kullanicilarin fotograf ve
kisa videolar araciligiyla kendilerini ifade etmelerine olanak saglamaktadir. Instagram,
bireylerin ibadet pratiklerini, manevi deneyimlerini ya da dini sembollerini gorsel estetik
iizerinden sunmasina zemin hazirlamakta, bu durum zamanla dini sembollerin tiikketim
nesnesine doniismesine neden olabilmektedir. Bu platformda dini meseleler siklikla
tartisitlmakta, teolojik, felsefi ya da tarihsel dini konular farkli bakis agilariyla ele alinmakta
fakat icerik siniriin kisa olmasi nedeniyle karmasik meseleler cogu zaman yiizeysel bi¢imde
ifade edilmekte, bu da yanlis anlamalara, kutuplasmalara ve bilgi kirliligine neden
olabilmektedir. X platformu, ayn1 zamanda anonimlik oraninin yiiksekligi nedeniyle bireylerin
sorumluluk almadan fikir beyan ettigi, kimi zaman da dini degerlere yonelik hakaret ya da asir1
yorumlarin yogunlasti§i bir mecra haline gelmektedir. Bu durum, dini hosgorii kiiltiirtini
zedelemekte ve dijital ortamda radikal kutuplagmalar1 beslemektedir. Bu ¢er¢evede Senkal® 5.
sinif ortaokul 6grencilerinin 6§renme ve ¢alisma sorumlulugu algilarini degerlendirmistir.
Ogrencilerin kendi 6grenme siireclerinde sorumluluk alma egilimlerinin cesitli faktorlere bagl
olarak degistigi belirlenmistir. Bireylerin kisa videolarla karmasik dini kavramlara dair kanaat
gelistirmesi, zamanla yanlis anlamalarin ve bilgi siglasmasmin yayginlasmasina neden
olmaktadir. TikTok’un sundugu yaratic1 formatlar, pedagojik ¢ergeveye oturtulmadiginda, dini
degerlerin popiiler kiiltlir malzemesine doniismesi riskini artirmaktadir. Egitimcilerin, din
hizmeti sunan kisilerin ve igerik iireticilerinin bu platformlarin yapisal 6zelliklerini dikkate
alarak icerik liretmesi, sosyal medya ortamlarinin din egitimi agisindan verimli ve giivenli birer
alan haline gelmesine katki sunmaktadir. Bu ¢ercevede Kog¢ (2021) medya haberlerinin din
egitiminde 6gretim materyali olarak kullanimimi degerlendirmis, haberlerin dini bilgilerin
giincel ve yasamsal baglamda Ogretilmesinde etkili oldugunu ancak icerik dogrulugu ve
pedagojik uyumun 6nem tasidigini belirtmistir. Bu yapi, daha ziyade dini konularda bireylerin
elestirel diisiinme becerilerini sinirlamakta, sadece kendi diisiince sistemlerini teyit eden
iceriklerle karsilagsmalarina neden olarak dini kutuplasmayi artirmaktadir. Bu gergevede
Varsak®® Bursa il merkezindeki lise dgrencilerinin sosyal medyanin dini yagantiya etkilerine
iliskin algilarmi1 incelemistir. Ogrencilerin sosyal medyanmn dini pratikleri ve inanclar1
sekillendirmede belirgin bir rol oynadigini diistindiikleri, ancak bazi olumsuz etkiler de
gozlemledikleri sonucuna ulasilmistir. Daha ¢ok hikaye ve canli yayin gibi igerik tiirleri, sinirh

stireyle erigilebilir olmakta, bu da igerigin kaliciligin1 ve sistematik 6grenmeyi siirlamaktadir.

9 Dilek Senkal, Ortaokul Ogrencilerinin (3. Sinif) Ogrenme ve Calisma Sorumluluguna Iliskin Goriislerinin Degerlendirilmesi
(Bartin Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2020.), 5.87-91.

% Osman Varsak, “Sosyal Medyanin Dini Yasantiya Etkileri: Bursa i1 Merkezindeki Lise Ogrencileri Ormegi”, Din ve Bilim
5/1, (2022), 5.88-106.
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Dini egitimin siireklilik, tekrar ve i¢sellestirme gerektirdigi diisiiniildiigiinde, sosyal medyanin
sundugu bu hizli tilketim modeli pedagojik agidan sorun teskil etmektedir. Genel olarak
gerceklestirilen bir arastirmada sosyal medyanin dini egitim iizerindeki etkisini incelenmis,
sosyal medyanin dini egitim materyallerinin erisilebilirligini artirdig1, ancak igerigin dogrulugu

ve kalitesi konusunda kaygilar oldugu belirtilmistir.®’

2.2.3.3.1. Sosyal Aglar (Facebook, Twitter/X, Myspace vb.)

Sosyal aglar, bireylerin dijital ortamda birbirleriyle etkilesim kurmalarini, bilgi
paylagmalarini ve sosyal baglarint siirdiirmelerini miimkiin kilan platformlar olarak
tanimlanmaktadir. Bu platformlar, bireylerin ¢evrim i¢i kimliklerini olusturmalarina,
topluluklar i¢inde yer almalarina ve ortak ilgi alanlar1 etrafinda sosyal iliskiler gelistirmelerine
imkan tanimaktadir. Bu baglamda yapilan bir incelemede ilk ve ortaokul 6gretmenlerinin
okullarda yasanan akran zorbahigina iliskin goriis ve onerilerini incelenmistir. Ogretmenler
zorbaligin sosyal iliskilerde onemli bir sorun oldugunu belirtmis, egitim politikalarinda

zorbalikla miicadeleye yonelik onleyici programlarin artirilmasi gerektigini vurgulanmigtir.”®

Sosyal aglar, Web 2.0 teknolojilerinin gelisimiyle birlikte pasif kullanicidan aktif igerik
iireticisine gecisi miimkiin kilmakta, bu yoniiyle iletisim yapisinda koklii bir doniisiim meydana
getirmektedir. Bilgisayar ve iletisim teknolojilerinin etkilesimi sonucu ortaya c¢ikan dijital
teknolojiler, pek ¢ok yeni aracin gelismesine zemin hazirlamistir. Dijital teknoloji temelli
internetin Web 2.0 asamasina evrilmesiyle birlikte kullanici sayisinda 6nemli bir artis yasanmus;
bu artisa paralel olarak kullanicilar arasindaki etkilesim ve paylagim yogunlugu da belirgin
sekilde yiikselmistir. Bu siire¢, toplumsal yasamin doniismesine ve giderek daha fazla internet
lizerinden deneyimlenmesine neden olmustur.”® S6z konusu doniisiim, dini bilgiye ulasma,
inanc1 ifade etme ve dijital cemaatlesme gibi siirecleri de dogrudan etkilemektedir. Facebook,
2004 yilinda kurulmasinin ardindan kisa siirede kiiresel 6l¢ekte en yaygin sosyal aglardan biri
haline gelmistir. Kullanicilarin kisisel profiller olusturabildigi, arkadas listeleri olusturdugu,
metin, gorsel, video ve baglant1 paylasimi yapabildigi bu platform, dini iceriklerin paylasimi
acisindan da etkili bir mecra olusturmaktadir. Ogrencilerin okula duygusal bag kurmalarinda

arkadaslar1 ve &gretmenleri en onemli faktorler arasinda yer almaktadir. Ozellikle kirsal

97 Usame Colak, “Social Media And Religious Education”, International Journal of Research Publication and Reviews 4/7,
(2023), 5.2080-2087.

98 Necip Tosun, Emre Ardil, Muhammet Sahin, Fatih Yilmaz ve Mustafa Goker, “Ilk ve Ortaokul Ogretmenlerinin Okullarda
Yasanilan Akran Zorbahigi Hakkindaki Gériis ve Onerileri,” Journal of Social, Humanities and Administrative Sciences 9/71,
(2023), 5.4003-4010.

9 Tolga Sagikarali, Sosyal Medyamin Kiiltiir ve Iletisimdeki Etkisi: Gengler Uzerine Bir Inceleme (Istanbul Gelisim
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2018.), s.5.
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bolgelerde yasayan Ogrencilerin, sehirdeki akranlarma kiyasla okula yonelik olumlu
duygularini daha ¢ok arkadas iligkilerine dayandirdiklar1 goriilmektedir. Bu nedenle, okullarda
is birligine dayal1 yontem ve tekniklerin kullanilmasi, 6grencilerin hem sosyallesmelerine hem
de akademik gelisimlerine katki saglayabilir.!” Facebook gruplari ve sayfalari araciligiyla
bireyler belirli dini, mezhebi ya da ahlaki degerler etrafinda topluluklar olusturmakta, bu
gruplarda paylasilan igerikler sayesinde dini bilgi akis1 siirekli ve dinamik bicimde saglanmakta
ama bu yapi, aynt zamanda bilgi dogrulugu acisindan belirli riskleri de beraberinde
getirmektedir. Kaynagi belirsiz iceriklerin teolojik denetimden ge¢meyen yorumlarm ve
ideolojik egilimli dini sdylemlerin yayilmasi, kullanicilarin yanlis yonlendirilmesine neden
olabilmektedir. Bu durum, basta din egitimi ¢agindaki bireylerde dini alginin sekillenmesinde
kritik etkiler yaratmaktadir. Egitim, cesitli siiregler araciligiyla bireyin davranislarinda istenilen
niteliklerin kazandirilmasini hedefleyen bir olgu olarak tanimlanabilir. Din egitimi ise, ilahi
buyruklar dogrultusunda ahlakli bireyler ve saglikli bir toplum olusturmay1 amaclayan, farkl
asamalar1 kapsayan bir siiregtir. Bu siireg, ilk olarak ailede baglamakta; ardindan okul ve cami

gibi kurumsal yapilarda devam etmektedir.'?!

Sosyal aglar, kullanicilarin dijital kimliklerini ¢ok katmanli bigimde sunmasina imkan
tanimaktadir. Bireyler; profil bilgileri, gorseller, paylasimlar ve etkilesimleri aracilifiyla hem
kendilerini tanitmakta hem de ait olduklar1 deger sistemini goriiniir kilmaktadir. Bu yapu,
bilhassa dini kimligin sosyal medyada temsilinde belirginlesmektedir. Dini semboller, ibadet
goriintiileri, kutsal metin alintilar1 ya da ilahiler gibi igerikler, sosyal aglar {izerinden
paylasilmakta, bu da bireyin inancini dijital diinyada ifade etmesine olanak tanimaktadir. Bu
durum, dini degerlerin bireysel igtenlikten koparak dijital itibar stratejisinin bir parcasi haline
gelmesine yol acabilmektedir. Giiniimiizde dijital diinyadan uzak kalmak, bireysel ve toplumsal
acidan bir eksiklik olarak degerlendirilmektedir. Sosyal medya platformlarini kullanmayan
bireyler ise adeta goriinmez ya da yok sayilan bir konuma indirgenmektedir. Din, bireyler i¢in
temel bir ihtiya¢ olmaya devam ettigi siirece ve bu ihtiya¢ dijital mecralar araciligiyla
karsilanabildigi miiddet¢e, din ile dijital diinya arasindaki iliskinin varligini siirdiirecegi
ongoriilebilmektedir.!%? Genel olarak gergeklestirilen bir incelemede dgrencilerin sosyal medya

tutumlar1 ile sosyal medyanin degerler iizerindeki etkisi arasindaki iligki arastirilmis, sosyal

100 Riiveyda Kukus ve Arif Akto, “Ortaokul Ogrencilerinin Okula Baglilik Durumlarina iliskin Gériiglerinin incelenmesi”, The
Journal of International Educational Sciences 31, (2022), s.60.

101 Mehmet Yilmaz, Tiirkiye'de Din Egitimi Politikalari: Yasal-Kurumsal Cerceve ve Aktorler (Karamanoglu Mehmetbey
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2021.), 5.90.
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medya kullanimi arttikca degerler algisinda degisimler gozlemlenmis, pozitif ve negatif
etkilerin bir arada oldugu ortaya konmustur.'% Ayrica sosyal aglar, dini bilgiye erisim agisindan
kolaylastirict bir islev listlenmektedir. Akademisyenler, din gorevlileri, cemaat liderleri ya da
dini kurumlar, sosyal aglar aracilifiyla dogrudan igerik paylasmakta, bu igerikler kisa siirede
binlerce kullaniciya ulagsmaktadir. Dini sohbetler, vaazlar, infografikler ve kisa videolar,

kullanicilarin dikkatini gekmekte ve dini bilgiyi daha ulagilabilir kilmaktadir.

Sosyal aglarin dini bilgiye erisimi kolaylastirmasi, daha ziyade geleneksel egitim
yollarina ulasamayan bireyler i¢in 6nemli bir firsat sunmaktadir. Cografi, sosyoekonomik veya
kiiltiirel nedenlerle formel din egitimi imkan1 bulamayan bireyler, sosyal medya araciligryla
farkli kaynaklara ulasmakta, bu kaynaklar tizerinden kendi bilgi edinme siireclerini
yiirlitmektedir. Genel olarak yapilan bir incelemede ortaokul 6grencilerinde okul terk riskini
arastirilmistir. Arastirma, riskin gesitli sosyoekonomik ve bireysel faktorlerden kaynaklandigini
ve Onleyici miidahalelerin erken donemde yapilmasinin gerekliligini ortaya koymustur.!'%4
Sosyal aglarda sunulan igerikler, cogu zaman sistematik bir din 6gretim programinin parcast
olmay1ip daginik, tekil ve yorum agirlikli bilgi parcaciklar: seklinde sunulmaktadir. Bu parcgali
ogrenme bicimi, bireyde dini bilgi biitiinliigii yerine izlenimlere ve kanaatlere dayali bir anlay1s
gelistirmektedir. Bununla birlikte sosyal aglar yalnizca bireysel 6grenme siireclerine degil, ayni

zamanda dijital topluluklarin olugsmasina da katki saglamaktadir.

Sosyal aglarin dini temsil ve sunum ag¢isindan sundugu bir diger imkan ise coklu medya
formatlarini bir arada kullanabilme 6zelligidir. Yazili igeriklerin yani sira videolar, ses kayitlari,
canli yaymlar ve grafik materyaller, kullanicilarin farkli 6grenme stillerine hitap edecek
bicimde sunulabilmektedir. Bu cesitlilik, 6grenme siirecinin etkinligini artirmakta, ayni
zamanda dini bilgilerin daha ¢ekici ve dikkat ¢ekici bir bicimde sunulmasini saglamaktadir. Bu
noktada igerik lreticilerinin pedagojik hassasiyet gostermesi, dini bilgiyi sunarken egitsel
biitiinliigli gbz Oniinde bulundurmasi gerekmektedir. Sosyal aglar iizerinden yiiriitiilen dini
iletisim bicimleri, ayn1 zamanda dijital etik anlayisinin gelismesini de gerekli kilmaktadir.
Dijital ortamda bireylerin yorum yapma, paylasimda bulunma ya da elestirme hakkina sahip
olmasi, ifade Ozgiirliigli baglaminda olumlu bir gelisme olarak degerlendirilmektedir. Bu
noktada, 6zellikle dini meselelerde saygili, 6l¢iili ve miizakereye acik bir dijital iletigim

kiiltiirinliin yerlesmesi gerekmektedir. Sosyal medya platformlarinin bu tiir bir kiiltiiriin

103 Ahmet Kog ve Siimeyye Kog, “Ogrencilerin Sosyal Medya Tutumlari ile Sosyal Medyanin Degerler Uzerindeki Etkisi
Arasindaki liski”, Dokuz Eyliil Universitesi Buca Egitim Fakiiltesi Dergisi 56, (2023), s.410-435.
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gelismesine imkan tantyacak araglar sunmasi, kullanicilarin da bu araglar1 bilingli ve sorumlu
bicimde kullanmasi beklenmektedir. Bu c¢ergevede egitim arastirmalarin birinde sosyal
medyanm kiiltiir ve iletisim {izerindeki etkisini gencler baglaminda incelenmis, sosyal
medyanin genglerin kiiltiirel degerleri ve iletisim big¢imlerinde degisimlere yol agtigi, hem
olumlu hem de olumsuz sonuglar dogurdugu belirtilmistir.'®*Sosyal medya kullanim1 gerek is

yasaminda gerek sosyal yasamda bireyler i¢in olduk¢a 6nem arz etmektedir.!%

2.2.3.3.2. Fotograf ve Video Paylasim Siteleri (Instagram, YouTube, Flickr vb.)

Fotograf ve video paylasim siteleri, sosyal medyanin gorsel boyutunu merkezine alan
dijital mecralar olarak gelisimini siirdiirmektedir. Bu platformlar, bireylerin yalnizca metinsel
icerikler araciligryla degil, ayn1 zamanda fotograf, grafik, kisa veya uzun formatl videolarla da
diisiince, duygu ve kimliklerini ifade etmelerine olanak tanimaktadir. Ibadet anlarinin, dini
giinlerin, kutsal mekan ziyaretlerinin ve Kur’an-1 Kerim ayetlerinin gorsel olarak paylasilmasi,
bireylerin manevi kimligini sergileme bi¢imi haline gelmekte ama bu durum, zamanla
icsellestirilmis bir inang pratiginin disa doniik bir gosteriye doniismesine yol acabilmekte, birey,
inancin1 yasamak yerine goriinlir kilma motivasyonuyla hareket etmektedir. Bunula birlikte
Instagram gibi platformlar, dindarligin mahrem boyutunu kamusallagtirmakta, bu da inang ile
sosyal onay arayis1 arasinda celigkili bir yapt dogurmaktadir. “Ogrenci basarismin
odiillendirilmesi motivasyon gelistirme agisindan 6nemlidir. Dolayisiyla, 6grencilerin bu tiir bir
beklenti igerisinde olmalart her zaman miimkiindiir. Bu durumu fark edemeyen 6grencilerin
orani diisiik olsa da dikkate alinmali ve ailelerle is birligi yapilarak bilin¢lendirici ¢aligmalarin

yiiriitiilmesi faydali olacaktir.” 107

Sosyal medya, glinlimiizde kullanim1 hizla artan ve gelecekte daha da yayginlasacagi
ongoriilen bir alandir. Bununla birlikte teknolojik gelismelerin de kullanicilarin yagamlari
izerindeki etkisini giderek artiracagi beklenmektedir. Bu nedenle, sosyal medya ve teknolojinin
bir amag degil, bireysel ve toplumsal ihtiyaclarin karsilanmasina hizmet eden bir ara¢ olduguna
iligkin bilincin kullanicilara kazandirilmasi gerekmektedir.!®® Gorseller araciligiyla sunulan
icerikler, bireyin sadece biligsel degil, ayn1 zamanda duyussal tepkilerini de harekete

gecirmektedir. Bir ibadet sahnesi, bir kutsal mekanin goriintiisii ya da dini bir térenin videosu,

105 Tolga Sagikarali, Sosyal Medyamin Kiiltiir ve Iletisimdeki Etkisi: Gengler Uzerine Bir Inceleme (Istanbul Gelisim
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izleyicide empati, merak, saygi veya hayranlik gibi g¢esitli duygular1 tetiklemektedir.
Dolayisiyla gorsel medya, bireyin dini degerlerle olan iliskisini yalnizca bilgi diizeyinde degil,
ayn1 zamanda deneyim diizeyinde de sekillendirmektedir. Geleneksel anlamda dini bilgiye
ulasmak icin sinirl sayidaki kaynaklara ve dini otoritelere bagvurulurken giiniimiizde YouTube
gibi platformlarda birgok igerik {ireticisi dini bilgi paylasiminda bulunmakta, takipgileriyle
yorumlar, canli yayinlar ya da abonelik sistemleri iizerinden dogrudan iliski kurmaktadir. Bu
yap1, bireylerin dini bilgiye ulagsma siirecini kolaylastirmakta, ancak ayn1 zamanda geleneksel
otorite yapisini zayiflatarak, bilgi kargasasi ve otorite boslugu yaratmaktadir. Bu noktada dijital
ortamda faaliyet gosteren dini igerik iireticilerinin akademik donanim, kaynak kullanimi ve etik
sorumluluk bakimindan belli standartlara sahip olmalar1 biiylik 6nem tagimaktadir. Bilginin
dijital platformlar aracilifiyla iletilmesini miimkiin kilan dijitallesme, toplumsal yasamin
sosyal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel alanlarinda énemli doniisiimlere yol agmis; bu degisim
dini alan1 da etkilemistir. insanin diisiince ve davranislarma yén veren geleneksel degerlerin
yerini dijital iletisim kdiltiiriiniin almaya baslamasi, yeni dini anlayis ve pratiklerin ortaya

¢ikmasina zemin hazirlamstir,'%°

Gorsel tabanli bu platformlarin din egitimi agisindan sundugu firsatlar, yalnizca bireysel
ogrenme siiregleriyle sinirli kalmamakta, ayni zamanda kurumsal dini yapilarin egitim ve teblig
faaliyetlerini dijital ortama tasimasmna da olanak tamimaktadir. Diyanet Isleri Baskanhi
tarafindan sunulan Kur’an 6grenme programlari, vaazlar ve namaz vakitleri uygulamalar1 daha
da gelistirilebilir. Ayrica, kurumun okul 6ncesi kres hizmetleri gibi din egitimi faaliyetlerinin
yash bireyler ve toplumun farkli kesimlerini de kapsayacak sekilde ¢esitlendirilmesi yerinde
olacaktir.!'* Diyanet Isleri Baskanlig1, vakiflar, cemaatler ve bagimsiz dini olusumlar; YouTube
kanallar1, Instagram sayfalar1 ve diger gorsel paylasim araglar1 lizerinden halka agik icerikler
iretmekte, bu icerikler araciligiyla bireyleri bilgilendirmekte, yonlendirmekte ve dijital
etkilesimi giiclendirmektedir. Bu tiir icerikler, geleneksel cami merkezli din egitiminin yerini
almasa da, onu destekleyici bir rol listlenmekte, zaman ve mekan sinirlamalarini asarak genis

kitlelere ulasmay1 miimkiin kilmaktadir.

S6z konusu platformlar, bireylerin gorsel hafizasina hitap eden 6zellikleriyle de dini
bilginin kaliciligin1 ve igsellestirilmesini desteklemektedir. Kur’an-1 Kerim tilaveti, ezan

sesleri, dini mimari yapilarin gorselleri veya dini ritiiellerin video kayitlari, bireyin duyusal

109 Neslihan Hocaoglu, Dijital Diinyada Degisen Din Anlayisi (Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi, Lisansiistii Egitim
Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.), s.92.

110 Mehmet Yilmaz, Tiirkiye'de Din Egitimi Politikalari: Yasal-Kurumsal Cergeve ve Aktérler (Karamanoglu Mehmetbey
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2021.), 5.93.
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belleginde giiclii bir yer edinmekte, bdylece 0grenme siireci yalnizca bilissel degil, ayni
zamanda duygusal ve estetik katmanlarla da zenginlesmektedir. Bu durum, bilhassa geng
bireylerde dini iceriklere karst olumlu bir yaklasim gelismesini desteklemekte, soyut
kavramlarin somutlastirilarak sunulmasi, 6grenmenin daha etkili ve kalict olmasina katki

sunmaktadir.

2.2.3.3.3. Egitsel Amach Sosyal Medya Platformlar1 (EBA, Google Classroom vb.)

Egitim, insanin dogumundan 6liimiine kadar, yani “besikten mezara” uzanan kesintisiz
bir siirectir. Bir toplumun gelismislik ya da geri kalmislik diizeyi ile o toplumun egitim sistemi
arasinda dogrudan bir iliski bulunmaktadir. Nitekim bir iilkenin sosyal, ekonomik ve teknolojik
acidan ¢agdas toplumlar seviyesine ulagabilmesi, o toplumu olusturan bireylerin niteliklerine
ve sahip olduklar1 donanimlara baghdir.!'! Egitsel amacli sosyal medya platformlari,
teknolojinin egitim ortamlarina entegre edilmesi siirecinde gelistirilen dijital araglar olarak 6ne
cikmaktadir. Bu tiir platformlar, 6gretmen ve 6grenci etkilesimini artirmakta, 6gretim siirecini
zamandan ve mekandan bagimsiz hale getirmekte ve bireysellestirilmis 6grenme deneyimlerini
desteklemektedir. Egitsel sosyal medya araglari, hem igerik paylasimini hem de geribildirim,
degerlendirme ve etkilesim siireclerini dijital ortamda kolaylastirmakta, bu yoniiyle formel
egitim sistemine giiclii bir destek sunmaktadir. Bu platformlar yalnizca akademik basariy1 degil,
ayn1 zamanda bilisim teknolojilerini bilingli kullanma, dijital sorumluluk bilinci gelistirme ve
bilgiye etkin erisim saglama gibi 21. yiizy1l becerilerinin kazandirilmasinda da 6nemli rol

oynamaktadir.

Diinya genelinde oldugu gibi Tiirkiye’de de yaygin bi¢imde kullanilan internet, kisa stire
icerisinde kiiresel 6lcekte kendi kiiltiiriinii olusturmustur. internetin daha fazla haneye ulasmasi
ve kullanim alanlarinin hizla artmasi, kullanicilarin internete erisim imkanlarin1 genisletmekte
ve yayginlastirmaktadir.''? Tiirkiye'de Milli Egitim Bakanhg: tarafindan gelistirilen Egitim
Bilisim Ag1 (EBA), ¢evrim i¢i 6grenme platformlari arasinda yerel ve merkezi diizeyde en
yaygin kullanilan orneklerden biridir. EBA, o6grencilere ders igerikleri, videolar, testler,
etkilesimli etkinlikler ve O0gretmenler tarafindan yiiklenen materyaller araciligiyla bilgiye
erisim imkan1 saglamaktadir. Din Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi dersi basta olmak tizere, degerler
egitimi kapsaminda kullanilan igerikler EBA iizerinden 6grencilere ulastirilmakta, béylece dini

ve ahlaki bilgiler pedagojik yapiya uygun, denetlenmis ve sistematik bigimde sunulmaktadir.

1 Nazike Karagdzoglu, “Ortaokul 5. Siniflarda Tercih Edilen Se¢meli Dersler ve Tercih Nedenlerinin Ogrenci ve Veli
Goriislerine Gore Degerlendirilmesi”, Pegem Egitim ve Ogretim Dergisi 5/1, (2015), 5.70.

12 Abdiilkadir Beder, Ortaokul Ogrencilerinin Giivenli Internet Kullanim Durumlarinin Belirlenmesi (Afyon Kocatepe
Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2015.), s.1.
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Ayrica Ogretmenlerin 6grencilerin gelisimini bireysel olarak izleyebilmesi, geri bildirim
verebilmesi ve dijital ortamda 6dev degerlendirmesi yapabilmesi, egitsel siireci daha dinamik
ve kontrol edilebilir hale getirmektedir. Bu kapsamda gergeklestirilen bir calismada dopamin
etkisiyle olusan sosyal medya bagimliliginin fen lisesi 6grencilerinin ders ¢aligma tutumlaria
etkisini incelenmis, bagimliligin ders ¢alisma motivasyonunu diisiirdiigii ve akademik basariy1
olumsuz etkiledigi ortaya konmustur.!'*Dopamin etkisiyle ortaya ¢ikan sosyal medya
bagimliligiin fen lisesi Ogrencilerinin ders c¢alisma tutumlarma etkisini inceleyen bu

arastirmada elde edilen bulgular, ii¢ farkli boyut ¢er¢evesinde degerlendirilebilir. !4

Google Classroom gibi sistemlerin sundugu esneklik, dini ve deger temelli igeriklerin
de dijital olarak islenmesini miimkiin kilmakta, bdylece Din Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi dersleri
veya mesleki dinl egitim alanlar1 da c¢agm teknolojik kosullarma uygun bigimde
yiriitiilebilmektedir. Bu tiir platformlarin en belirgin o6zelliklerinden biri, resmi egitim
miifredatina bagli kalinarak hazirlanmis igeriklerin dijital ortamda sunulmasidir. Bu bakimdan
Hocaoglu'!s dijital diinyada din anlayisindaki degisimleri incelemis; teknolojik gelismeler ve
sosyal medya araciligiyla dini bilginin yayiliminin hizlandigini, ancak bu durumun dini bilgiye
yonelik alg1 ve anlayislarda cesitlilige ve bazen yanlis anlamalara yol agtigini ortaya koymustur.
Teknolojik gelismeler sonucunda dijital ortamda bilgi kaynaklarina erisimde sinirlarin ortadan
kalkmasz, icerik iiretiminde reyting odakli bir anlayisin 6ne ¢ikmasina yol agmistir. Bu durum,
niceliksel artis saglarken ayni zamanda niteliksel bir diisiisii de beraberinde getirmistir.!'®
Boylece bilgi dogrulugu, pedagojik uyum ve kaynak giivenilirligi agisindan standartlar
saglanmakta, 0grenci, sosyal medya mecralarinda karsilastigi karmasik ve denetimsiz dini
iceriklere kiyasla daha saglikli bir bilgiye ulasabilmektedir. Ayrica bu platformlar, bireylerin
sadece bilgiye ulasmasini degil, ayn1 zamanda bu bilgiyi anlamlandirmasini, pekistirmesini ve
kendi 6grenme siirecini yonetmesini de tesvik etmektedir. Okul dis1 6grenmenin 6grenciler
iizerinde ortaya koydugu cok yonlii olumlu etkiler, bu modelin 6grencilerle birlikte

siirdiiriilmesinin gerekliligine iliskin 6nemli bir fikir vermektedir. Bununla birlikte, dikkate

13 bret Dal ve Nurcihan G&k, “Dopamin Etkisiyle Olusan Sosyal Medya Bagimliliginin Fen Lisesi Ogrencilerinin Ders
Calisma Tutumlarina Olan Etkisi”, ASELS Ulusal Sosyal Bilimler Dergisi 4/1, (2024), s.228-239.

114 Tbret Dal ve Nurcihan Gok, “Dopamin Etkisiyle Olusan Sosyal Medya Bagimliliginin Fen Lisesi Ogrencilerinin Ders
Calisma Tutumlarina Olan Etkisi”, ASELS Ulusal Sosyal Bilimler Dergisi 4/1, (2024), s.237.

115 Neslihan Hocaoglu, Dijital Diinyada Degisen Din Anlayisi (Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi, Lisansiistii Egitim
Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.), s.85-86.

116 Neslihan Hocaoglu, Dijital Diinyada Degisen Din Anlayisi (Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi, Lisansiistii Egitim
Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.), s.93.
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alinmasi1 gereken en kritik hususlardan biri, okul dig1 6grenme siirecinin dogrudan muhatabi

olan 6grencilerin bu konuya dair algi diizeylerinin belirlenmesidir. 7

Egitsel sosyal medya platformlari, ayn1 zamanda 6gretmenlerin dijital igerik iireticisi
haline gelmesine olanak tanimaktadir. EBA ve benzeri sistemlerde Ogretmenler, kendi
hazirladiklar1 6zgiin materyalleri sisteme yiikleyebilmekte, bu icerikler diger 6gretmenlerce de
kullanilabilmektedir. Bu durum, 6gretmenler arasinda mesleki paylagimi artirmakta, ayni
zamanda icerik cesitliligini ve kaliteyi desteklemektedir. Ogrencilerin farkli grenme stillerine
hitap eden videolar, etkilesimli sunumlar veya gorsel materyaller, dini egitimi daha anlasilir,
ilgi ¢ekici ve kalict hale getirmektedir. Egitsel sosyal medya platformlarinin 6nemli bir diger
yonill, zaman ve mekan sinirhiliklarint ortadan kaldirarak 6grenme siirecini kesintisiz hale
getirmesidir. Geleneksel sinif ortaminin sinirlari, bu dijital sistemler aracilifiyla asilmakta,
ogrenci diledigi zaman, diledigi yerden 6gretim materyallerine ulasabilmektedir. Bu durum,
bireysel 6grenme hizina ve 6grenme stiline uygun bicimde ilerleyen daha kisisellestirilmis bir

egitim ortami sunmaktadir.

Egitsel sosyal medya platformlari, yalnizca 6grenci ve 6gretmen etkilesimini degil, veli
katilimin1 da dijital egitim siirecine dahil etmektedir. Daha cok EBA gibi sistemlerde velilere
yonelik bilgilendirme mesajlari, 6grenci basari raporlar1 ve 6grenme takvimi gibi modiiller
araciliiyla veliler, cocuklarmin 6grenme siirecine daha aktif bigimde katilabilmektedir. Din
egitimi acisindan bu katilim, evde degerler egitiminin pekistirilmesine katki sunmakta,
Ogrencinin aile ortaminda da desteklenmesini kolaylagtirmaktadir. Bununla beraber yapilan bir
arastirmada sosyal medya ve din-egitim iligkisinin pratikteki yansimalarini analiz edilmis,
sosyal medyanin din egitimi siireclerinde hem firsatlar hem de zorluklar yarattig1 sonucuna
varilmistir.!'® Bilhassa farkli mezhepler, yorumlar ya da kiiltiirel anlayislara sahip bireylerin bir
arada bulundugu dijital simif ortamlarinda, igerik iireticisinin biitiinlestirici ve tarafsiz bir
yaklasim benimsemesi biiyilk onem arz etmektedir. Toplumsal degisim ve doniisiim siireci
icerisinde medya ile din, modern bireyin davranislarini ve yasam tarzin1 sekillendirmede
giderek artan bir etkiye sahip olmustur. Bu siire¢ yalnizca birey diizeyinde degil, ayn1 zamanda

medya ile din arasindaki karsilikli bagimlilik ve etkilesim agisindan da belirleyici olmustur. S6z

17 Omca Elfi Cobanoglu, Pinar Tagrikulu ve Ayga Cirit Giil, “Ortaokul Ogrencilerinin Okul Dis1 Ogrenmeye Yonelik Alg
Diizeylerinin Incelenmesi”, Kafkas Egitim Arastirmalar: Dergisi 8/3, (2021), 5.500.

118 Jsmail Demir, “Reflection Of Social Media, Religion-Education Relationship in Practice”, JASS Studies — The Journal of
Academic Social Science Studies 17/100, (2024), s.138-139.
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konusu etkilesim, her donemde yeni boyutlar kazanmis ve 6zellikle dijitallesme ile birlikte daha

da gii¢lenerek devam etmistir.!!”

Egitsel sosyal medya araglari, ayni zamanda dini anlatim bicimlerini ¢esitlendirmeye
imkan tanimaktadir. Geleneksel anlatim yontemlerinin 6tesinde video dersler, dijital hikayeler,
infografikler, animasyonlar ve etkilesimli uygulamalar sayesinde dini konular daha etkili,
anlasilir ve ilgi ¢ekici hale getirilebilmektedir. Bu ¢esitlilik, 6grenci motivasyonunu artirmakta,
soyut kavramlarin somut 6rneklerle desteklenmesini kolaylastirmaktadir. Daha ¢ok geng yas
grubundaki 6grencilerde, dikkat siiresinin kisa olmasi nedeniyle bu tiir dijital anlatim bigimleri
ogrenmenin kalicilig1 acisindan oldukca etkili sonuglar dogurmaktadir. Egitsel amagli sosyal
medya platformlarinin sagladigi imkanlardan biri de Ogrenciler arasi is birligi ve kolektif
ogrenme kiiltiirliniin - gelisimini desteklemesidir. Sosyal medya platformlarina internet
araciligiyla erisim saglandigi dikkate alindiginda, internet bagimliligi ile sosyal medya
bagimliliginin belirli agilardan benzerlik gosterdigi sdylenebilir. Nitekim konuya iliskin yapilan
aragtirmalar, internet bagimhiliginda gozlemlenen belirtilerin benzer bigimde sosyal medya
bagimliliginda da ortaya ¢iktigini gostermektedir.!?® Bu ger¢evede Demirkol!?! sosyal hayata
katki baglaminda din egitiminin 6nemini incelemis, din egitiminin toplumsal uyum ve bireysel
gelisim icin temel rol oynadigi vurgulanmistir. Bu platformlar ayn1 zamanda veri odakli bir
ogretim siireci yiiriitiilmesini miimkiin kilmaktadir. Ogrencilerin platform iizerindeki
etkinlikleri, i¢eriklere erisim siklig1, test sonuglar1 ve etkilesim diizeyleri sistem tarafindan kayit
altina alinmakta, 6gretmenler bu veriler dogrultusunda 6grenciye 6zgii ogretim stratejileri
gelistirebilmektedir. Bu tiir bir 6grenme analitigi yaklasimi, dini egitimin bireysel farkliliklari
gbzeten bir yapiya kavugmasina yardimci olmakta, 6gretmenin rehberlik roliinii gii¢clendirmekte
ve Ogrencinin eksik oldugu alanlarin tespit edilmesini kolaylastirmaktadir. Ogretmenlerin,
kavrama glicligli yasayan Ogrencilerin konular1 daha iyi anlayabilmelerine imkan taniyacak

sekilde yeterli tekrar galismalar1 yapmalar1 egitim siireci agisindan uygun ve faydali olacaktir.'??

Her sosyoekonomik diizeydeki 6grenciye esit imkan sunulmasi, bilgiye ulagimda dijital
boliinmeyi azaltmakta, egitimde adalet ilkesine katki sunmaktadir. Din egitimi baglaminda ise

farkli bolgelerden, farkl altyapilara sahip okullardan gelen 6grencilerin esit diizeyde nitelikli

19 Adem Al, Medyadaki Dini Igerikli Yaynlarla Ilgili Izleyici Algisi Arastirmast (Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Doktora Tezi, 2019.), s.1.

120 fbret Dal ve Nurcihan Gok, “Dopamin Etkisiyle Olusan Sosyal Medya Bagimliliginin Fen Lisesi Ogrencilerinin Ders
Calisma Tutumlarina Olan Etkisi”, ASELS Ulusal Sosyal Bilimler Dergisi 4/1, (2024), s.230.

121 Nursena Demirkol, Sosyal Hayata Katkist Agisindan Din Egitimi (Dicle Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek
Lisans Tezi, 2020.), s.1-2.

12 Osman Ali Engin, Senay Ozen ve Vedat Bayoglu, “Ogrencilerin Okul Ogrenme Basarilarmi Etkileyen Bazi Temel
Degiskenler”, Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 3, (2009), s.153.
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dini bilgiye ulagsmasi saglanmakta, bu durum, 6grenciler arasi1 bilgi esitsizligini azaltmaktadir.
Egitsel sosyal medya platformlarmin din egitimi agisindan bir baska dikkat ¢eken yonii, dini
kavramlarin ¢cagdas baglamlarla iligkilendirilmesine olanak sunmasidir. Ayrica gerceklestirilen
bir aragtirmada dini egitim alan dgrencilerin sosyal medya kullanim egilimlerini Izmir Imam
Hatip Lisesi ve 9 Eyliil Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi 6grencileri érnegiyle arastiriimustir.
Calisma, her iki grup arasinda sosyal medya kullaniminda farkliliklar oldugunu ortaya
koymakta, ilahiyat fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya igeriklerini daha elestirel
degerlendirdikleri ve dini igerikli paylasimlara daha fazla ilgi gosterdikleri tespit edilmistir.!?3
Dijital igerikler araciligiyla 6grenciler, 6rnegin sabir, dogruluk, adalet, kul hakk: gibi temel dini
ve ahlaki degerleri gilincel sosyal meselelerle iligskilendirme imkani bulmakta, bu durum
ogrencilerin dini bilgileri giinliik yasamla bagdastirmalarini kolaylastirmaktadir. Dinin dijital
platformlarin akigkan ve etkilesimli yapisinda konumlanmasi, toplumsal ve sosyal degisim
siiregleriyle birlikte dini anlayisin yeni bir boyut kazanmasima zemin hazirlamaktadir. Internet,
benzer dini perspektiflere sahip bireyleri mesafe ve zaman smirlamalarini asarak ayni inang
ekseninde bir araya getirmekte ve bu etkilesim, bireylere hem kolektif aidiyet duygusu hem de
kisisel bir tatmin saglamaktadir.'>* Bu esneklik, daha ziyade geng¢ kusaklarin ilgi alanlarina,
teknolojik aliskanliklarmma ve giincel sosyokiiltiirel gergeklige hitap eden igeriklerin

olusturulmasina imkan tanimaktadir.

2.3. Sosyal Medya ve Egitim

Sosyal medya, yalnizca bireylerin birbirleriyle iletisim kurdugu bir mecra olmanin
otesinde bilgiye ulagsma, bilgiyi doniistiirme ve paylasma siireclerini etkileyen ¢ok yonlii bir
dijital ekosistem olarak egitim alaninda da 6nemli bir yer edinmektedir. Belirgin bigimde dijital
teknolojilerin egitime entegrasyonu hiz kazandikca, sosyal medya araclari da pedagojik
siireglerin bir parcgasi haline gelmekte, 6gretmen, 6grenci ve veli liggeninde yeni etkilesim
bicimleri ortaya ¢ikmaktadir. Bu kapsamda konu ile ilgili yapilan bir caillsmada Tiirkiye’deki
ilkokullarda Suriyeli miilteci 6grencilerin siniflardaki oturma diizenini ve sosyal konumlarini

incelenmis, sosyal entegrasyonun oniindeki fiziksel ve sosyal engelleri tartigilmastir. '3

123 Quat Acierik, Dini Egitim Alan Ogrencilerin Sosyal Medya Egilimleri: Izmir Imam Hatip Lisesi ve 9 Eyliil Universitesi
llahiyat Fakiiltesi Ogrencileri Ornegi (Istanbul Gelisim Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.),
s.53.

124 Neslihan Hocaoglu, Dijital Diinyada Degisen Din Anlayisi (Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi, Lisansiistii Egitim
Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.), s.92-95.

125 Mehmet Basaran, “Where And By Whom Do Syrian Refugee Students Sit In The Classroom In Primary School In Turkey?,”
Ulakbilge 54, (2020), 5.1290-1296.

63



Sosyal medya, bilgiye ulasma hizin1 artirmakta ve farkli kaynaklardan gelen igerikleri
ayn1 anda degerlendirme imkani sunmaktadir. Bu ¢esitlilik, dgrencilerin elestirel diisiinme
becerilerinin gelismesine katki saglamakta, birden fazla perspektifi ayni1 anda gérme, bilgi
kaynaklarmi karsilastirma ve bilgiye iliskin analiz yapma becerilerini desteklemektedir. “Bu
becerilerin gelismesine destek olan fen bilimleri egitiminin niteligini arttirmak i¢in ihtiyag
oldugunda sinif i¢inde kullanilan egitim-0gretim siireclerinin gelistirilmesi, yeni yaklagimlar
liretilmesi gibi arastirmalar yapilmaktadir.”'?® Bu yoniiyle sosyal medya, yalnizca bir bilgi
aktarim arac1 degil, ayn1 zamanda bilgiye ulagsma ve bilgiyi yeniden yapilandirma ortami olarak
degerlendirilmektedir. Bu nedenle sosyal medya tabanli egitim ortamlarinda medya
okuryazarlig1 egitiminin verilmesi, 6grencilerin dijital igerikleri elestirel slizgecten gecirme
yetenegini kazanmalar1 agisindan biiylik 6nem arz etmektedir. Ayrica 6gretmenlerin kendi
aralarinda olusturduklar1 dijital paylasim gruplari, mesleki deneyimlerin paylasilmasina, ortak
sorunlarin tartigiimasina ve ¢éziim yollarinin gelistirilmesine olanak tanimaktadir. Bu durum,
sosyal medyanin yalnizca 6grenci merkezli degil, ayn1 zamanda 6gretmen merkezli bir gelisim
platformu olarak da islev gordiigiinii ortaya koymaktadir. Bu siire¢ cer¢evesinde yapilan bir
caligmada yabanci dilde kelime 6grenme stratejilerinin karar agaglari analiziyle incelenmesini
gerceklestirilmistir. Arastirma, farkli strateji kullanim Oriintiilerinin  6grenme basarisini
etkiledigini ve bu stratejilerin 6grencilerin bireysel 6zelliklerine gore ¢esitlilik gosterdigini
ortaya koymaktadir.'?” Yabanci dil, giiniimiiz diinyasinda teknolojik gelismelerin, bilimsel
ilerlemelerin ve sosyallesmenin dogal bir sonucu olarak biiyiik 6nem kazanmistir. Giiniimiizde
milli dil tek basina yeterli olmamakta; bireylerin yeni diinya diizenine uyum saglayabilmeleri
icin evrensel Olgekte kabul goren gecerli bir yabanci dili bilmeleri kaginilmaz bir gereklilik
haline gelmektedir.'”® Bu nedenle sosyal medya egitim ortamlarinda, dijital etik ilkeler
cergcevesinde bir kullanim kiiltiirii olusturulmasi, 6gretmen ve 6grencilere yonelik rehberlik ve
denetim siireglerinin planli bicimde yiiriitiilmesi gerekmektedir. Aksi takdirde sosyal medyanin
sundugu olanaklar, 6grenme ortaminin niteligini artirmak yerine pedagojik anlamda zayiflatici
sonuclara yol agabilmektedir. Bu ¢er¢evede konu ile ilgili yapilan bir arastirmada ortaokullarda
verilen karakter egitimi uygulamalarimi 6gretmen goriislerine dayanarak degerlendirilmistir.'?°

Calismada, karakter egitiminin 6nemli oldugu ancak uygulamada gesitli zorluklar yasandigi,

126 Murat Geng, Seyit Ulugdl ve Selma Unsal, “Ortaokul Ogrencilerinin Yasam Temelli Ogrenme Hakkindaki Goriisleri”,
Researcher: Social Science Studies 5/9, (2017), s.245.

127 Tugba Akbay Simsek ve Emre Toprak, “Yabanci Dilde Kelime Ogrenme Stratejileri Kullanimmin Karar Agaclari ile
Incelenmesi”, RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalari Dergisi 31, (2022), 5.1258-1260.

128 Tugba Akbay Simsek ve Emre Toprak, “Yabanci Dilde Kelime Ogrenme Stratejileri Kullamminin Karar Agaglari ile
Incelenmesi”, Rumelide Dil ve Edebiyat Arastirmalar Dergisi 31, (2022), 5.1246.

129 Bilgin Ak¢in, Ortaokullarda Verilen Karakter Egitimi ve Uygulamalarinin Ogretmen Goriislerine Gore Degerlendirilmesi
(Bartin Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2016.), s.102-103.
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ogretmenlerin egitim materyalleri ve rehberlik konularinda destek ihtiyaci duydugu
vurgulanmistir. Glinlimiizde yabanci dil, kiiresel dlgekte bireylerin en temel gereksinimlerinden
biri olarak goriilmektedir. Farkli kiiltiirlerden gelen insanlarin etkilesim ve iletisim siireclerinin
yabanci dil araciligiyla gergeklesmesi, bu alanin Onemini tarihsel olarak stirekli kilmistir.
Insanlik tarihinin erken donemlerinden itibaren, toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel iliskilerin bir

geregi olarak yabanci dil grenimine yonelik ilginin artarak devam ettigi gdzlemlenmektedir. '3

Sosyal medyanin egitimle kesistigi bir bagka onemli alan, 6grencilerin ifade 6zgiirliigl
ve yaraticilik becerilerinin gelismesine sundugu katkidir. Geleneksel sinif ortaminda ¢ekingen
davranan veya disiincelerini paylasmakta zorlanan &grenciler, sosyal medya aracilifiyla
kendilerini daha rahat ve 6zgiin bicimde ifade edebilmektedir. Basta blog, vlog, podcast ve kisa
video igerikleri gibi paylasim big¢imleri, 6grencilerin bireysel diisiincelerini, yorumlarin1 ve
ogrenmeye dair yaklagimlarin1 genis kitlelerle paylasmasina imkan tanimaktadir. Bu durum,
bireyin 6zgiivenini artirmakta, 6grenmeyi yalnizca bilgi edinme degil, ayn1 zamanda liretme ve
yayma siireci olarak i¢sellestirmesini kolaylastirmaktadir. Yaraticiligin tesvik edilmesi, sadece
akademik basariy1 degil, ayn1 zamanda sosyal ve duyussal gelisimi de desteklemektedir. Ayrica
sosyal medya, yasam boyu Ogrenme kiiltiiriiniin yayginlagsmasina katkida bulunmaktadir.
Bireyler, formel egitimin sona erdigi noktadan itibaren de sosyal medya iizerinden yeni bilgilere
ulasmakta, ilgi alanlarina yonelik igeriklerle kisisel gelisimlerini siirdiirmektedir. Daha ziyade
ogretmenler, akademisyenler ve uzmanlar tarafindan iiretilen egitsel igerikler, gilincel bilgilere
erisimi kolaylagtirmakta ve bireyin kendi 6grenme siirecini bagimsiz sekilde yonetmesine
olanak tanimaktadir. Ayrica egitimle ilgili gerceklestirilen bir inceelemede sosyal medyanin
ortadgretim 0grencilerinin s6z dagarcig iizerindeki etkisi arastirilmis, sosyal medyanin kelime
dagarcigin1 genisletme potansiyeline sahip oldugunu ancak asir1 ve kontrolsiiz kullanimin dil

becerilerinde olumsuzluklara yol agabilecegini belirtilmistir.'*!

2.4. Sosyal Medya ve Din Egitimi

Giliniimiiz dijital ¢caginda sosyal medya, yalnizca bireyler arasi iletisimin saglandig: bir
mecra olmanin 6tesinde ayni1 zamanda bilgi iiretimi, deger aktarimi ve kimlik insas1 gibi ¢ok
yonlii islevleri yerine getiren bir sosyal alan haline gelmektedir. Bu doniisiim, dini yasam ve
din egitimi {izerinde de derin etkiler yaratmaktadir. Geleneksel din egitimi anlayiglari; cami,

okul, aile ve c¢evre gibi fiziksel ortamlarda yiiriitillen 6gretim siireclerine dayanirken,

130 Batuhan Cinar ve Gencer Ekilig, “Ozel Okullardaki Ortaokul Ogrencilerinin Kullandigi Ingilizce Kelime Ogrenme
Stratejileri: Kars 1li Omegi”, Kafkas Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 24, (2019), s.353.

131 Nuray Cahan, Sosyal Medyanmin Orta Ogretim Ogrencilerinin Séz Dagarcigina Etkileri (Pamukkale Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2018.), s.88-89.
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giiniimiizde sosyal medya platformlart dini bilgilerin edinildigi, sorgulandig1 ve paylasildig:
yeni dijital mekanlar olarak islev gérmektedir. Bu durum, dini bilgiye ulagimi kolaylastirmakta
ancak beraberinde bilgi kirliligi, otorite boslugu ve yanlis yonlendirme gibi ciddi riskleri de
ortaya cikarmaktadir. Basta geng¢ bireyler, dogrulugu teyit edilmemis iceriklere kolayca
ulagsmakta, bu da dini kavramlarin yanhs anlagilmasina ve uygulamada sapmalara neden
olabilmektedir. Tiim bunlar baglaminda Choiri!*? Ponorogo’daki milenyum kusagi dgrencileri
arasinda sosyal medyanin dini kaliplarin olusumundaki etkisini incelemis, sosyal medyanin dini
inanclarin sekillenmesinde belirleyici bir unsur oldugunu, olumlu ve olumsuz etkiler

barindirdigini ortaya koymustur.

Sosyal medya, ayn1 zamanda bireylerin dini kimliklerini goriiniir kildiklar1 ve temsil
ettikleri bir alan olarak da islev gormektedir. Ogrenciler; ibadet anlarini, dua paylasimlarm,
kutsal metinlerden alintilar1 ve dini gilinlere dair mesajlarini sosyal medya hesaplari araciligiyla
paylasmakta, bu paylasimlar yoluyla hem kendilerini ifade etmekte hem de dijital topluluklar
icinde bir aidiyet duygusu gelistirmektedir. Bu yoniiyle sosyal medya, dini kimligin yalnizca
icsel bir inang alani olarak degil, ayn1 zamanda sosyal onay, goriiniirliikk ve aidiyet gibi digsal
motivasyonlarla bigimlendigi bir ortam olusturmaktadir. Bu durum, din egitiminin psikososyal
boyutlarin1 da yeniden degerlendirmeyi gerekli kilmaktadir. Bilhassa ergenlik donemindeki
ogrenciler, sosyal medyada karsilastiklar1 iceriklerle dini bilgilerini bi¢imlendirmekte, bu
icerikler kimi zaman geleneksel dini egitimden farkli goriisler igerebilmekte ve 6grencilerde
celiskili bir anlayisa neden olabilmektedir. Geleneksel dini kaynaklarla mukayese edildiginde
sosyal medya, arastirilan konular hakkinda c¢ok sayida icerige hizli bicimde ulasma ve kisa
stirede geri bildirim elde etme imkan1 sunmaktadir. Bu 6zellikleri, sosyal medyay1 glinlimiiziin

en etkin bilgi ve iletisim araglarindan biri haline getirmisti.!33

Sosyal medya, ayn1 zamanda din egitiminin etkilesim boyutunu zenginlestirmektedir.
Geleneksel sinif ortaminda soru ve cevap, tartisma veya yorum yapma siirecleri zamana ve
mekana bagl iken sosyal medya, 6grencilerin 6gretmenleriyle ve birbirleriyle 7/24 etkilesim
kurabilmelerini miimkiin kilmaktadir. Bu durum, ¢ogunlukla ¢evrim i¢i dini sohbetler, canli
yayinlar, forum tartigmalar1 veya kisa video yorumlari gibi aracglarla, 6grenme siirecinin ¢ok
boyutlu hale gelmesini saglamakta ama bu stireclerin pedagojik bir yaklagimla yapilandiriimasi

ve din egitiminin temel hedefleriyle uyumlu olmas1 gerekmektedir. Aksi takdirde bu etkilesim

132 Miftachul Moh. Choiri, Abu Muslim ve Sham Mohd Abu Kamis, “The Impact Of Social Media On The Formation Of
Religious Patterns Among Millennial Students In Ponorogo”, Cendekia 22/2, (2024), s.171-183.

133 Neslihan Hocaoglu, Dijital Diinyada Degisen Din Anlayisi (Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi, Lisansiistii Egitim
Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.), s.93.
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ortamlari, bilgi dis1 6gelerle sekillenerek egitimi ylizeysellestirebilmektedir. Sosyal medyada
yer alan dini igerikler, ayn1 zamanda degerler egitimi agisindan da 6nemli firsatlar sunmaktadir.
Toplumsal sorumluluk, empati, yardimlasma, dogruluk ve sabir gibi evrensel dini degerler,
sosyal medya kampanyalar1, video paylagimlari ve etkilesimli igerikler araciligryla 6grencilere
aktarilabilmektedir. Bu baglamda yapilan bir c¢alismada medyada yer alan dini igerikli
yaymlarin izleyici algisini iki ayr1 ¢aligmada incelenmistir.!3* Aragtirmalar, dini igeriklerin
genglerin dini algilarini sekillendirmede etkili oldugunu ancak yayinlarin kalitesi ve sunum
seklinin algiy1 olumlu ya da olumsuz yonde etkileyebilecegini gostermektedir. Sosyal medya,
bireylerin kendilerini ifade etme ve diger kullanicilarla etkilesimde bulunma imkani1 sundugu
icin giiniimiiziin 6ne ¢ikan sanal iletisim mecralarindan biri olarak degerlendirilmektedir.
Inovatif iletisim araglarinin gelisimi ve bu araglara yonelik artan ilgi, sosyal medya
kullaniminin hizla yayginlagsmasina zemin hazirlamaktadir. Ancak sosyal medya, bireyleri
toplumsal ¢evrelerinden uzaklastirarak yalnizlasma ve izolasyona siiriikleme potansiyeline
sahip olmasinin yan sira, terk edilmesi gii¢ bir bagimlilik veya yogun bir tutkunluk bi¢imi

olusturma riski de barindirmaktadir. '3

Sosyal medya, din egitiminin yalnizca dgrencilere yonelik degil, ayni1 zamanda ebeveyn
ve Ogretmen egitimi acisindan da 6nemli olanaklar sunmaktadir. EBA, YouTube ve sosyal
medya tabanli 6gretmen gruplari iizerinden paylasilan igerikler; velilerin ¢ocuklarmnin dini
gelisimine nasil katki sunabileceklerini 6grenmelerini kolaylastirmakta, 6gretmenlerin ise dini
konulara dair giincel pedagojik yaklasimlarla donatilmasini saglamaktadir. Bu siire¢, din
egitiminin yalnizca okul duvarlar1 arasinda sinirli kalmayip, ¢cok paydasl bir is birligi alanina
doniismesine olanak tanimaktadir. Okul, topluma yeni bireyler kazandirma isleviyle 6ne ¢ikan
temel kurumlardan biridir. Aile, bireyin ilk toplumsallagma alanini olusturmakla birlikte; daha
orgiitlii, planl ve sistematik bir yapiya sahip olan okul ortami, bireylerin iginde yasadiklari
toplumun temel degerlerini, normlarini ve yapisal unsurlarin1 6grenmeye basladiklar1 baglica
kurumdur.'*® Daha ziyade son yillarda dijital mecralarda yapilan canli yayin sohbetleri,
interaktif dini soru ve cevap oturumlart ve 6grencilerin katilimiyla hazirlanan ¢evrim igi
icerikler, katilimci bir din egitimi modelinin geligmesini miimkiin kilmaktadir. Bu tiir

etkilesimli uygulamalar sayesinde 6grenciler, yalnizca bilgi alan degil, ayn1 zamanda siirecin

134 Adem Al, Medyadaki Dini Icerikli Yayinlarla Ilgili Izleyici Algisi Arastirmasi (Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Doktora Tezi, 2019.), s.210-212
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Calisma Tutumlarina Olan Etkisi”, ASELS Ulusal Sosyal Bilimler Dergisi 4/1, (2024), s.229.

136 Yasar Ergin, Coskun Dogan ve Sema Isirkan Tasc1, “Ortaokul Diizeyinde Veli-Okul isbirligi”, Balkan ve Yakin Dogu Sosyal
Bilimler Dergisi 9/2, (2023), s.24.
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aktif birer 6znesi haline gelmektedir. Bu da 6grencinin dini konulara karsi ilgisini artirmakta,
soru sormaya tesvik etmekte ve Ogrenilen bilgilerin igsellestirilmesini kolaylagtirmaktadir.
Geleneksel anlatim yOntemleriyle aktarilamayan soyut kavramlar, sosyal medya iizerinden
gergeklestirilen dijital oyunlar, senaryolar, kisa film ve animasyonlarla daha anlagilir ve ilgi
cekici hale getirilmektedir. Diinya genelindeki Islami hareketler, uluslararas1 dini liderlerin
aciklamalari, farkli iilkelerdeki ibadet bigimleri ve din egitimi yaklasimlari, sosyal medya
sayesinde kolaylikla takip edilebilmekte, bu da 6grencilerde kiiresel bir dini farkindalik
olusturmaktadir. Bu farkindalik, hem yerel degerlerin 6nemini kavrama hem de farkliliklar1
anlama becerisini gelistirmekte, dini egitimin evrensel yoOniinii giliclendirmektedir. Bu
kapsamda bir ¢aligmada sosyal medyanin genglerin din algisina etkisini ele alinmistir.
Calismada sosyal medyanin dini bilgi edinmede ve dini kimlik olusumunda 6nemli bir arag

oldugu ancak yanlis ve eksik bilgilendirmenin risk olusturdugu vurgulanmustir. '3’

2.5. Sosyal Medyada Ogretmen ve Ogrenci Etkilesimi

Sosyal medya platformlarinin egitim alaninda giderek yayginlasan kullanimi, 6gretmen
ve 0grenci etkilesiminin dogasini ve bicimini de koklii bi¢imde doniistiirmektedir. Geleneksel
egitim ortamlarinda 6gretmen ve 6grenci iliskisi gogunlukla sinif i¢i iletisimle sinirli kalmakta
iken sosyal medya bu iliskiyi zamandan ve mekandan bagimsiz hale getirerek ¢ok boyutlu ve
stireklilik arz eden bir yapiya kavusturmaktadir. Bu tiir dijital uygulamalar, 6grencilerin
ogrenme siireclerine daha aktif bicimde katilmalarim1 saglamakta, Ogretmenlerin ise
ogrencilerle daha birebir ve hizl iletisim kurabilmelerine imkan tanimaktadir. Bu dogrultuda
sosyal medya, 6gretmen ve dgrenci iliskisini daha esnek, daha hizli ve daha ¢ok yonlii bir hale
getirmektedir. Bu siiregle iligkili olarak bir incelemede farkli 6grenim kademelerindeki
ogrencilerin nomofobi (telefon kaybi korkusu) diizeylerini arastirilmig, lise ve {niversite
ogrencilerinde daha yiiksek nomofobi goriildiiglinti, bunun akademik basar1 ve sosyal yasanti

tizerinde olumsuz etkileri oldugunu belirtilmistir.!33

Sosyal medya araciligiyla yiiriitiilen 6gretmen ve d6grenci etkilesimi, 6grencilerin sadece
akademik degil, aym1 zamanda sosyal ve duygusal gelisimlerini de desteklemektedir.
Ogretmenler, 6grencilerin bireysel ilgi alanlarmi, becerilerini ve duygusal durumlarini sosyal
medya iizerindeki paylasimlar yoluyla daha kolay gozlemleyebilmekte, bu gozlemler

dogrultusunda bireysellestirilmis yonlendirmeler yapabilmektedir. Bu durum, 6gretmenin

137 Siimeyra Arican ve Handan Arici, “Sosyal Medyanin Genglerin Din Algisina Etkileri”, Pamukkale Universitesi Ilahiyat
Fakiiltesi Dergisi 8/2, (2021), s.1062-1106.

138 Aysegiil Cilek, Ozge Ozgiiray, Sinan Demircan, Aysegiil Ozgiiray ve Nalan Demircan, “Farkli Kademelerde Ogrenim Géren
Ogrencilerin Nomofobi Diizeyleri”, International Academic Social Resources Journal 8/47, (2023), 5.2315-2330.
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ogrencisine sadece bir bilgi aktaricis1 degil, ayn1 zamanda bir rehber, destekleyici ve rol model
olarak yaklasmasini kolaylagtirmaktadir. Bilhassa ergenlik donemindeki 6grenciler igin bu tiir
dijital iletisim bigimleri, giiven iligkisini pekistirmekte ve aidiyet hissini giiclendirmektedir.
Basta mahremiyet, kisisel alanin ihlali, profesyonel mesafe, iletisim dili ve zaman yonetimi gibi
konular, dijital ortamdaki etkilesimin dikkatle yapilandirilmasini  gerektirmektedir.
Ogretmenlerin dgrencileriyle olan iletisiminde 6l¢iilii, saygili ve mesleki etik ilkelere uygun
davranmalari; sosyal medya araciligryla kurulan iliskinin pedagojik amacin disina ¢ikmamasi
acisindan son derece onem arz etmektedir. Bu nedenle sosyal medya temelli 6gretmen ve
ogrenci iliskileri, belirli kurallar ¢ercevesinde ve kurumsal rehberlik ilkeleri dogrultusunda

yiritiilmelidir.

Ogretmenlerin sosyal medya kullanimi, ayn1 zamanda egitsel igeriklerin gesitlenmesine
ve kisisellestirilmesine olanak tanimaktadir. Ogrencilerle paylasilan videolar, infografikler,
dijital kitaplar, interaktif testler ve anketler gibi igerikler sayesinde dersler daha dinamik hale
gelmekte, bu da 6grencilerin derse olan ilgilerini artirmaktadir. Ozellikle din egitimi gibi soyut
ve deger temelli alanlarda sosyal medya, Ogrencilerin karsilastiklar1 kavramlar1 yasamla
iliskilendirebilecekleri Ornekler sunmakta, bu sayede 6grenme siireci daha anlamli hale
gelmektedir. Bu cercevede egitimde gerceklestirilen bir arastirmada teknoloji caginda Islami
din egitimi 6grenme medyasini sistematik literatiir taramasi ile incelenmis, dijital platformlarin
egitimde etkin kullanimi1 ve erisilebilirligin artirilmasi1 konusunda olumlu gelismeler
gozlemlenmistir.'3® Bununla birlikte, igerik kalitesi ve pedagojik yaklagimlar iizerine dikkat
cekilmistir. Gliniimiizde gelisen teknoloji, bilginin hizli bir bi¢imde iiretilmesini miimkiin
kilmakta; birey ve toplumun gelecegi ise bilgiye erigim, elde edilen bilgiyi islevsel bi¢imde
kullanabilme ve bu siirecten hareketle yeni iirlinler ortaya koyabilme becerileriyle dogrudan
iliskilendirilmektedir. S6z konusu becerilerin kazandirilmasi ve siirdiiriilebilir kilinabilmesi,
bireylerin salt ezberci bir yaklasimdan ziyade, bilgi tiretimine katki saglayacak nitelikte cagdas

egitim anlayislariyla desteklenmesini gerekli kilmaktadir. '4°

Gilinimiizde sosyal medya platformlarinin gengler {lizerinde olusturdugu etki, aile ici

iletisim dinamiklerini 6nemli dlgiide doniistiirmekte ve yeniden sekillendirmektedir.'*! Sosyal

139 Miftachul Huda, Muhamad Arif, Abdul Marzqui Mohamad Rahim ve Muhammad Anshari, “Islamic Religious Education
Learning Media In The Technology Era: A Systematic Literature Review”, At-Tadzkir: Islamic Education Journal 3/2, (2024),
s.84-102.

140 Murat Geng, Seyit Ulugdl ve Selma Unsal, “Ortaokul Ogrencilerinin Yasam Temelli Ogrenme Hakkindaki Gériisleri”,
Researcher: Social Science Studies 5/9, (2017), s.245.

141 Sibel Oznur Giiltekin, Siikrii Ada ve Hale Goneng, “Sosyal Medyanin Ogrencilerin Aile Iletisimi ve Sosyal Yasantisi
Uzerindeki Etkilerinin Degerlendirilmesi ve Analizi”, Journal of Social, Humanities and Administrative Sciences 10/6, (2024),
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medya aracilifiyla kurulan Ogretmen ve Ogrenci etkilesimi, daha ¢ok uzaktan egitim
stireglerinde vazgecilmez bir arag olarak islev gormektedir. Pandemi siireciyle birlikte ¢evrim
ici Ogretimin yayginlasmasi, sosyal medyanin egitsel amaclarla kullanimin1 zorunlu hale
getirmistir. Bu donemde 6gretmenler, 6grencilerle olan iletisimlerini sosyal medya platformlari
araciligiyla slirdiirmiis, egitim-6gretim faaliyetlerini kesintisiz bigimde devam ettirebilmistir.
Bu kapsamda sosyal medya, yalnizca bir destekleyici ara¢ degil, ayni zamanda kriz
donemlerinde temel bir egitim araci olarak one ¢ikmaktadir. Ogrencilerin akademik
gelisimlerinin yan1 sira psikososyal acidan da desteklenmesi, 6gretmenlerin bu platformlari
dogru ve etkili bi¢imde kullanmalariyla miimkiin hale gelmektedir. Genel olarak konu ile ilgili
bir incelemede ortaokul diizeyinde veli-okul igbirligini arastirilmis, giiglii isbirligi modellerinin
ogrencinin akademik ve sosyal gelisiminde olumlu etkileri bulundugunu, iletisim kanallarinin

etkin kullanimi gerektigi vurgulamistir. !4

Sosyal medya, bu farkliliklarin dikkate alindig1 kisisellestirilmis igeriklerin
olusturulmasina, farkli tiirde materyallerin paylasilmasina ve 6grencinin kendi 6grenme stiline
uygun bi¢gimde siirece katilmasina olanak tanimaktadir. Bu esneklik, geleneksel sinif ortaminda
zaman ve kaynak kisitlari nedeniyle saglanamayan bireysellestirilmis 6gretim yaklagimlarmin
dijital ortamda uygulanabilir hale gelmesini saglamaktadir. Sosyal medya platformlari
tizerinden gerceklestirilen 6gretmen ve 6grenci etkilesimi, 6grencinin dijital ortamlarda yapici
ve sorumlu bir birey olarak yetismesine de katki sunmaktadir. Ogretmenin sosyal medya
kullanimi sirasinda sergiledigi dil, tutum, paylasim bigimi ve iletisim stratejileri, 6grenciler igin
dogrudan bir rol model islevi gormektedir. Bu baglamda 6gretmenler, yalnizca akademik igerik
sunmakla kalmamakta, ayn1 zamanda dijital etik, saygi temelli iletisim ve glivenli medya

kullanim1 gibi alanlarda da 6grencilerine rehberlik etmektedir.

2.6. Tiirkiye’de Egitim Kurumlarinda Sosyal Medya Kullanimi

Tirkiye’de dijitallesme siireclerinin hiz kazanmasiyla birlikte sosyal medya, egitim
kurumlar1 tarafindan da giderek daha fazla kullanilmakta, gerek Ogretim siireclerinin
desteklenmesinde gerekse kurumsal iletisimde ©Onemli bir rol {istlenmektedir. Okullar,
tiniversiteler, halk egitim merkezleri ve diger egitim kurumlari, sosyal medya platformlarini
hem i¢ paydaslara (68renci, 6gretmen, veli) hem de dis ¢evreye yonelik bilgi akigini saglamak,
etkinlikleri duyurmak ve kurumsal kimligi goriiniir kilmak amaciyla kullanmaktadir. Bu

dogrultuda sosyal medya, Tiirkiye’deki egitim kurumlarinda hem pedagojik hem de yonetsel

142 Yasar Ergin, Coskun Dogan ve Sema Isirkan Tasc1, “Ortaokul Diizeyinde Veli-Okul Isbirligi” Balkan ve Yakin Dogu Sosyal
Bilimler Dergisi 9/2, (2023), s.100-101.
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islevler iistlenmektedir. Egitim kurumlarinda sosyal medya kullanimi, belirgin bi¢imde son on
yilda ciddi bir artig gdstermektedir. Bu sayede 6grenciler ve veliler, kurumla daha dogrudan ve
giincel bir etkilesim kurabilmektedir. Ayrica okul web siteleriyle entegre ¢alisan sosyal medya
hesaplari, kurumsal tanitim faaliyetlerini desteklemekte, egitim kurumlarinin toplum
nezdindeki goriiniirliigiinii ve etkilesimini artirmaktadir. Bu etkilesim, 6gretmenlerin yalnizca
bireysel degil, ayn1 zamanda kolektif olarak da mesleki gelisimlerini siirdiirmelerine katk1
sunmaktadir. Oncelikle kurumsal diizeyde sosyal medya kullanimina iliskin acik, net ve
baglayict yoOnergelerin eksik olmasi; 6gretmenlerin, yoneticilerin ve 6grencilerin sosyal
medyayi farkli sekillerde ve ¢ogu zaman rastlantisal olarak kullanmalarina yol agmaktadir. Bu
durum, kurumsal kimligin tutarsiz bi¢imde temsil edilmesine ve sosyal medyada sunulan
iceriklerin denetiminde zafiyet yasanmasina neden olmaktadir. Ayrica 6gretmen ve Ogrenci
iletisiminde sinirlarin belirlenmemesi, kigisel alanin ihlali, mahremiyet sorunlari ve zaman

yoOnetimi gibi konularda ¢esitli etik problemler de ortaya ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’de egitim kurumlarinin sosyal medya kullanimina dair yapilan ¢aligmalar, bu
araglarin yalnizca tanitim ve bilgilendirme degil, ayn1 zamanda pedagojik etkilesim i¢in de
onemli firsatlar sundugunu gostermektedir. Nitekim yapilan bir ¢aligmada, sosyal medyanin
iiniversitelerde oOgretim siireclerinde Ogrenciler arasit etkilesimi artirdiit ve Ogrenme
topluluklarinin olugsmasina katki sagladig1 ifade edilmektedir.'*® Benzer sekilde dgretmenler
iizerine yapilan arastirmada da sosyal medyanin islevselligi vurgulanmis; ancak ayni1 zamanda
etik smirlar, mahremiyet ve kurumsal kimligin tutarli yonetimi konularinda ¢esitli sorunlara
isaret edilmistir.!** Bu bulgular, egitim kurumlarinda sosyal medya kullanimmin Tiirkiye’de
hizla artmakla birlikte, planli ve politikalarla desteklenen bir yapiya ihtiya¢ duydugunu

gostermektedir.

143 Yasemin Giilbahar, “Current State Of Usage Of Social Media For Education: Case Of Turkey”, Procedia - Social and
Behavioral Sciences 116, (2014), s.2329-2334.

144 Ali Karatas — Emre Giil, “Ogretmenlerin Is Yerinde Sosyal Medya Kullamimlarina Yénelik Gériisler”, Milli Egitim
Dergisi 52/237 (2023), 5.279-302.
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BOLUM I1I: YONTEM

3.1. Arastirmanin Deseni

Bu aragtirma, nicel aragtirma yontemlerinden tarama modeline dayali olarak
desenlenmistir. Arastirmada Istanbul ili Giingdren ilgesinde 6grenim gdérmekte olan ortaokul
ogrencilerinin sosyal medya kullanim aligkanliklarinin ve sosyal medya bagimliliginin,
aldiklar1 din egitimi iizerindeki etkisini ortaya koymak amaclanmistir. Tarama modeli, mevcut
durumu oldugu gibi betimleme amacina yonelik olarak kullanilmistir. Bu baglamda,
ogrencilerin sosyal medya ile olan etkilesimleri ile din egitimi kapsaminda benimsedikleri
tutum ve davraniglar arasindaki iliski analiz edilmistir. Ayrica arastirma, iligkisel tarama

modelinin 6zelliklerini tasiyan bir yapida planlanmistir.

3.2. Evren ve Orneklem

Aragtirmanmn  evreni Giingdren Ilgesindeki ortaokul o6grencileridir. Arastirmanimn
orneklemi Giingdren ilgesindeki ortaokul 6grencileri arasindan rasgele 6rneklem atanmiglardir.
Arastirmaya katilanlarin %60.8’1 kadin (n=144), %39.2°si erkek (n=93) Ogrencilerden
olugmaktadir. Kadin 6grencilerin yas ortalamasi1 12.15 (ss:1.118) olup yas aralig1 10-15 arasinda
degismektedir. Erkek Ogrencilerin yas ortalamasi ise 11.24 (ss:1.036) olup yas araligi 10-13
arasindadir. Genel toplamda ise yaslar1 10-15 arsinda degisen katilimcilarin sayis1 237 olup yas
ortalamasi 11.79 (ss: 1.173) hesaplanmistir. Bu baglamda, hem din agirlikli egitim veren imam
hatip ortaokullar1 hem de miifredatinda Din Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi dersi yer alan genel
ortaokullar kapsama almmistir. Arastirmanin Orneklemi ise, tabakali drnekleme yontemi
kullanilarak belirlenmis ve farkli sosyoekonomik diizeylerden gelen Ogrencilerin temsil
edilmesine 6zen gosterilmistir. Uygulanan anketler, 6rnekleme alinan 6grenciye ulastirilmistir.
Ornekleme dahil edilen 6grenciler, yas, cinsiyet, okul tiirii ve sosyal medya kullanma siklig1

gibi degiskenler acgisindan ¢esitlilik géstermistir.

3.3. Veri Toplama Siireci

Veri toplama siireci, gerekli etik kurul onaymin ve ilgili kurum izinlerinin alinmasini
takiben 2024 y1linim Mart ve Nisan aylarinda gerceklestirilmistir. Oncelikle Giingdren Ilge Milli
Egitim Midiirliigii’'nden gerekli resmi izinler alinmis, ardindan ¢alismaya katilacak okullarla
irtibata gegilerek idari onaylar saglanmistir. Uygulama siirecinde, okul ydneticilerinin
belirledigi uygun zaman dilimlerinde dgrencilere arastirma hakkinda bilgilendirme yapilmis ve
goniilli katilim esasina gore anketler uygulanmistir. Anketler, arastirmaci tarafindan smif

ortaminda dogrudan gozlem esliginde dagitilarak 6grencilere bireysel olarak doldurtulmustur.
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3.4. Veri Toplama Araclar1

Aragtirmada, arastirmaci tarafindan gelistirilen anket formu kullanilmistir.'* Form {i¢

ana boliimden olusmustur.

1. Demografik bilgiler (yas, cinsiyet, okul tiirii vb.),
2. Sosyal medya kullanim aligkanliklarini ve bagimlhilik diizeyi,
3. Sosyal medyada karsilasilan dini igeriklerin 6grencilerin dini bilgi, tutum ve

davraniglarma etkisi.

Olgek maddeleri hazirlanirken dnceki ¢alismalar incelenmis, uzman gériisleri almarak
kapsam gecerliligi saglanmistir. Formda kapali uclu Likert tipi sorularin yani sira bazi agik uglu
yorum sorular1 da yer almistir. Anket, sinirli sayida o6grenci lizerinde 6n uygulamadan

gecirilerek dil ve anlasilirligi test edilmistir.

3.5. Veri Analizi

Toplanan veriler, SPSS 25.0 paket programi kullanilarak analiz edilmistir. Verilerin
analizinde betimleyici istatistiklerden (frekans, yiizde, aritmetik ortalama ve standart sapma)
yararlanilmistir. Arastirma sorularmin test edilmesine yonelik olarak korelasyon analizi, t-testi
ve tek yonlii varyans analizi (ANOVA) gibi parametrik testler uygulanmistir. Oncelikle verilerin
normallik dagilim1 Kolmogorov-Smirnov testi ile kontrol edilmistir. Uygunlugu saglanan
veriler lizerinden grup karsilastirmalar1 yapilmig ve anlamlilik diizeyi p<0.05 olarak kabul
edilmistir. Anlamli bulunan sonuglar, tablolar esliginde detaylandirilarak yorumlanmistir. Agik

uclu sorulardan elde edilen veriler ise igerik analizi yontemiyle nitel olarak degerlendirilmistir.

145 Fatih Ot, fmam Hatip Okullarinda Ogrenim Géren Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanma Aliskanhiklart (Edirne Ornegi)

(Trakya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2021.), s. 175-182.
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BOLUM IV: BULGULAR

Bu béliimde arastirmanin amaglarina uygun olarak toplanan verilere uygulanan
istatistiksel analizlerin sonuglar1 verilmistir. ilk olarak ortaokul dgrencilerinin demografik
ozelliklerine iliskin bulgular, ikinci olarak katilimcilarin demografik 6zellikleri bakimindan
anketlere verdikleri yanitlarin karsilastirildigi Pearson ki-kare analiz, bagimsiz 6rneklem t testi,

cok yonlii varyans analizi bulgular1 verilmistir.

4.1. Ogrencilerin Demografik Ozelliklerine Iliskin Bulgular

Tablo 1°de 6grencilerin yas ortalamalari, standart sapmalar1 ve minimum maksimum

yas araliklar1 verilmistir.

Tablo 1. Ortaokul Ogrencilerinin Yas Ortalamalari, Standart Sapmalari ve Yas Araliklari

Cinsiyet N % Yas ORT SS Yas Aralig1
Kadin 144 60.8 12.15 1.118 10-15
Erkek 93 39.2 11.24 1.036 10-13
Toplam 237 100.0 11.79 1.173 10-15

Aragtirmaya toplam 237 6grenci katilmistir. Katilimcilarm 144’1 (%60.8) kadin, 93’1
(%39.2) erkektir. Kadin 6grencilerin yas ortalamasi 12.15 (SS=1.118) olup yaslar1 10 ile 15
arasinda degismektedir. Erkek dgrencilerin yas ortalamasi ise 11.24 (SS=1.036) olup 10 ile 13
yas araliginda yer almaktadir. Genel olarak 6rneklemin yas ortalamasi 11.79 (SS=1.173) olarak

bulunmus ve yaslar 10 ile 15 arasinda dagilim gostermistir.

Tablo 2’de 6grencilerin demografik 6zelliklerine iligkin frekans dagilimlari ve yiizdeler

verilmistir.

Tablo 2. Ogrencilerin Demografik Ozelliklerine iliskin Frekans Dagilimlar: ve Yiizdeler

Kadin Erkek Toplam
n % n % n %
Aileyle birlikte 144  100.0 88 94.6 232 979
Yasanan Yer
Yurtta 0 0.0 5 54 5 2.1

74



75. Y1l Ortaokulu 32 222 40 430 72 30.4

okl Giingéren IHO 75 52.1 53 570 128 540
Istanbul Ticaret Odasi
{HO 257 0 00 37 15.6
5. Simif 25 174 37 39.8 62 26.2
6. Sinif 7 49 24 25.8 31 13.1
Sif
7. Smif 64 444 31 333 95 40.1
8. Siif 48 333 1 1.1 49 20.7
Diisiik 6 42 3 32 9 3.8
Aile EkonomikOrta 60 41.7 38 409 98 41.4
Durumu Yiiksek 62 43.1 37 39.8 99 41.8
Diger 16 1.1 15 16.1 31 13.1
Ebeveyn MedeniBirlikte yastyor 141 979 91 97.8 232 979
Durum Bosanmis 2 14 2 22 4 1.7
Memur 13 90 3 3.2 16 6.8
Isci 9 6.3 7 7.5 16 6.8
Anne Meslegi Serbest Meslek 8 56 7 7.5 15 6.3
Issiz 1 0.7 1 1.1 2 0.8
Ev Hanimu 113 785 75 80.6 188 793
Memur 19 132 12 129 31 13.1
Isci 53 36.8 41 44.1 94 39.7
Baba Meslegi Serbest Meslek 56 389 25 269 81 34.2
Issiz 3 2.1 3 32 6 2.5
Emekli 13 9.0 12 129 25 10.5
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Okuryazar degil 5 3.5 3 3.2 8 34

[lkokul-Ortaokul 79 549 53 570 132 557
Anne Egitim Lise 29 20.1 25 269 54 22.8
On lisans-Lisans 26 181 9 9.7 35 14.8
Lisansiistii 5 3.5 3 3.2 8 34
Okuryazar degil 0 0.0 4 4.3 4 1.7
[kokul-Ortaokul 61 424 47 50.5 108 45.6
Baba Egitim Lise 40 278 27 29.0 67 28.3
Onlisans-Lisans 28 19.4 10 10.8 38 16.0
Lisansiistii 15 104 5 5.4 20 8.4
Tek Cocuk 6 42 3 32 9 3.8
Iki Kardes 51 354 32 344 83 35.0
Kardes Sayisi )
Ug Kardes 56 389 39 419 95 40.1

Dort veya Fazla Kardes 31 21.5 19 204 50 21.1

Cok diistik 1 0.7 1 1.1 2 0.8
Diistik 11 7.6 3 3.2 14 5.9
Okul Basar1t Durumu  Orta 76 52.8 37 39.8 113 47.7
Yiiksek 44 30.6 43 46.2 87 36.7
Cok Yiiksek 12 8.3 9 97 21 8.9

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin yasadiklar1 yere gore dagilimi incelendiginde,
kadinlarin %100.0’1 aileleriyle birlikte yasarken erkeklerin %94.6’s1 aileleriyle, %5.4°1 ise
yurtta yasamaktadir. Okul dagilimlarinda kadmnlarin %22.2’si 75. Y1l Ortaokulu’na, %52.1°1
Giingdren IHOya ve %25.7’si Istanbul Ticaret Odas1 IHOya gitmektedir. Erkeklerin %43.0’i
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75. Y1l Ortaokuluna, %57.0’si Giingéren IHO’ya devam etmekte, Istanbul Ticaret Odasi

[HO’da ise erkek dgrenci bulunmamaktadur.

Sinif diizeyine gore kadin 6grencilerin %17.4°1 5. sinifta, %4.9’u 6. sinifta, %44.4°1 7.
siifta ve %33.3’1 8. sinifta yer almaktadir. Erkek 6grencilerin %39.8°1 5. sinifta, %25.8°1 6.
smifta, %33.3°4 7. smifta ve %I1.1°1 8. smiftadir. Aile ekonomik durumunda kadin
ogrencilerden %4.2’s1 diisiik, %41.7°s1 orta, %43.1°1 yliksek ve %11.1°1 diger kategorisinde yer
almaktadir. Erkek 6grencilerde bu oranlar %3.2 diisiik, %40.9 orta, %39.8 yiiksek ve %16.1

diger olarak belirlenmistir.

Ebeveynlerin medeni durumunda kadin 6grencilerin %97.9’unun anne ve babasi birlikte
yasamakta, %1.4’linlin anne babas1 bosanmistir. Erkeklerde ise %97.8’inde anne ve baba
birlikte, %2.2’sinde ise bosanmistir. Annelerin mesleklerine gore kadin 6grencilerin annelerinin
%9.0’1 memur, %6.3’1i is¢1, %5.6’s1 serbest meslek, %.7’s1 iss1z ve %78.5°1 ev hanimidir. Erkek
ogrencilerin annelerinin %3.2’si memur, %7.5°1 is¢i, %7.5’1 serbest meslek, %1.1°1 issiz ve

%80.6’s1 ev hanimdir.

Baba mesleklerinde kadin 6grencilerin babalarinin %13.2°si memur, %36.8°1 is¢i,
%38.9°u serbest meslek, %2.1°1 igsiz ve %9.0°1 emeklidir. Erkek o6grencilerin babalarinin
%12.9°’u memur, %44.1°1 is¢i, %26.9’u serbest meslek, %3.2°si issiz ve %12.9’u emeklidir.
Anne egitim diizeyinde kadin 6grencilerin annelerinin %3.5’1 okuryazar degil, %54.9 u ilkokul-
ortaokul, %20.1°1 lise, %18.1°1 Onlisans-lisans ve %3.5°1 lisansiistiidiir. Erkek 6grencilerin
annelerinin %3.2°si okuryazar degil, %57.0’si ilkokul-ortaokul, %26.9’u lise, %9.7’si dnlisans-

lisans ve %3.2’s1 lisansustudiir.

Baba egitiminde kadin 6grencilerin babalarinin %42.4’# ilkokul-ortaokul, %27.8’1 lise,
%19.4’1 onlisans-lisans, %10.4’1 lisansiistii olup okuryazar olmayan baba bulunmamaktadir.
Erkek 6grencilerin babalarinin %4.3°1i okuryazar degil, %50.5°1 ilkokul-ortaokul, %29.0’u lise,
%10.8’1 Onlisans-lisans ve %15.4’1 lisansiistiidiir. Kardes sayisina gore kadin 6grencilerin
%4.2°si tek cocuk, %35.4°1 iki kardes, %38.9°u ii¢ kardes ve %21.5’1 dort veya daha fazla
kardestir. Erkek 6grencilerde %3.2°si tek cocuk, %34.4°1 iki kardes, %41.9’u ii¢ kardes ve
%20.4’1 dort veya daha fazla kardestir.

Okul basar1 durumunda kadin 6grencilerin %0.7’s1 ¢ok diisiik, %7.6’s1 diisiik, %52.8’1
orta, %30.6’s1 yiiksek ve %8.3’1i ¢ok yiiksek basariya sahiptir. Erkek 6grencilerde ise %1.1°1
cok disiik, %3.2’si diislik, %39.8°1 orta, %46.2°si yiiksek ve %9.7°si ¢ok yiiksek basari

gostermektedir.
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4.2. Ogrencilerin Cinsiyetine Gore Sosyal Medya Kullanimlar1

Tablo 3’te 6grencilerin cinsiyetlerine gore sosyal medya kullanim aligkanliklar1 anketine
verdikleri yanitlarin frekans dagilimlari, yiizdeleri ve dagilimlar arasindaki farka iliskin Pearson

ki-kare analizi bulgular1 verilmistir.

Tablo 3. Ogrencilerin Cinsiyete Gore Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklar1 ve Pearson Ki-

Kare Analizi Sonuglari

Kadin Erkek Toplam
Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklari

n % n % n % ¥ p

Evet 117 81.3 76 81.7 193 814
Internete siirekli erisim 008 .928
Hayir 27 188 17 183 44 18.6
Herhangi  bir SOSyalEvet 83 57.6 37 39.8 120 50.6
o 7.206 .007*
medya sitesine tiyelik — pyayp 61 424 56 602 117 49.4
Sosyal medyadaki dinEvet 61 424 35 376 96 405
icerikli  bir programi 524 469
H 83 57.6 58 624 141 59.5
taki ayn
p
Seyrek 12 174 5 12.8 17 15.7
... Aydabir 4 58 1 26 5 4.6
Sosyal medyadaki dini
icerikli  bir programiAra sira 33 47.8 19 487 52 48.1 10.717.030%
takip etme siklig1 )
Haftada bir 16 232 4 10.3 20 18.5
Her giin 4 58 10 256 14 13.0

Olmasa da olur 45 313 44 473 89 37.6

Sosyal medyanin
Eksikligini 84 583 40 43.0 124 523
yasaminda yer etme . 6.448 .040*
. hissederim
diizeyi

Olmazsa olmazim 15 104 9 9.7 24 10.1

1 yildan az 50 347 29 312 79 333 4.258 .235
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. 2-3 yildan beri 72 50.0 43 46.2 115 485
Diizenli olarak sosyal

medya sitelerini4-5 yildan beri 18 125 13 14.0 31 13.1

kullanma suresi
5 yildan fazla 4 28 8 86 12 5.1

1 saatten az 48 333 29 312 77 325

Sosyal medyada gunluk1'3 saat 65 451 50 538 115 485
N ) 2.380 .497

olarak gegirilen siire 3 ¢ o;a¢ 28 194 12 129 40 169

6 saat ve Uzeri 3 2.1 2 22 5 2.1

Evet 66 458 34 36.6 100 42.2
Sosyal medya
platformlarm1  yararliHayr 14 97 13 14.0 27 11.4 2.357 .308
bulma I

Fikrim yok 64 444 46 495 110 464

Paylasim yaparrm 20 139 14 15.1 34 143

Sosyal medya kullanicisi .
~ Paylagimlant  takipl09 75.7 65 699 174 73.4
olarak genelde kendini 1.306 .521
ederim
tanimlama

Yorum yaparim 15 104 14 151 29 122

Kadin 6grencilerin %81.3°1i ve erkek Ogrencilerin %81.7’s1 internete siirekli erigim
imkanina sahipken, kadmnlarin %18.8’1 ve erkeklerin %18.3’li internete siirekli erigim
saglayamamaktadir. Bu degisken icin cinsiyetler arasinda anlamli bir fark bulunmamistir
(x2(1)=.008; p=.928). Sosyal medya iiyeliginde kadinlarin %57.6’s1 herhangi bir sosyal medya
sitesine liye iken, erkeklerin %39.8’1 iiyedir; kadinlarin %42.4’1 ve erkeklerin %60.2’s1 ise
herhangi bir iyelige sahip degildir. Bu bulgu cinsiyet agisindan anlamli bir farklilik
gostermektedir (x2(1)=7.206; p=.007). Sosyal medyadaki din i¢erikli programlar1 takip etme
durumunda kadmlarm %42.4’1 ve erkeklerin %37.6°s1 takip ettigini, kadinlarin %57.6’s1 ve
erkeklerin %62.4°1 takip etmedigini belirtmistir. Cinsiyet ag¢isindan anlamli bir fark

bulunmamaktadir (¥2(1)=.524; p=.469).

Dini icerikli programlari takip etme sikliginda kadinlarin %17.4’1 seyrek, %5.8°1 ayda
bir, %47.8°1 ara sira, %23.2’si haftada bir ve %5.8°1 her giin takip etmektedir. Erkeklerde bu
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oranlar sirastyla %12.8 seyrek, %2.6 ayda bir, %48.7 ara sira, %10.3 haftada bir ve %25.6 her
giindlir. Bu degisken cinsiyet acisindan anlamli farklilik gostermektedir (y2(4)=10.717;
p=-030). Sosyal medyanin yasamda yer etme diizeyi incelendiginde kadinlarin %31.3’0
“olmasa da olur”, %58.3’1 “eksikligini hissederim” ve %10.4’ii “olmazsa olmazim”
demektedir. Erkeklerde ise %47.3’li “olmasa da olur”, %43.0’1 “eksikligini hissederim” ve

%9.7’s1 “olmazsa olmazim” ifadesini kullanmaktadir. Bu dagilimlar arasinda anlamli bir

farklilik vardir (%2(2)=6.448; p=.040).

Sosyal medyay1 diizenli kullanma siirelerinde kadinlarin %34.7’s1 1 yildan az, %50.01
2-3 yildir, %12.5°1 4-5 yildir ve %2.8’1 5 yildan fazla siiredir sosyal medya kullanmaktadir.
Erkeklerde ise %31.2’s1 1 yildan az, %46.2’s1 2-3 yildir, %14.0°1 4-5 yildir ve %8.6’s1 5 yildan
fazladir. Bu dagilimlar arasinda anlamli bir fark bulunmamaistir (}2(3)=4.258; p=.235). Giinliik
sosyal medya kullanim siiresi agisindan kadinlarin %33.3’ii 1 saatten az, %45.1°1 1-3 saat,
%19.4°1i 36 saat ve %2.1°1 6 saatten fazladir. Erkeklerin ise %31.2’si 1 saatten az, %53.8’1 1—
3 saat, %12.9’u 3—6 saat ve %2.2’s1 6 saatten fazladir. Bu bulgular cinsiyetler arasinda anlamh

bir fark gdstermemektedir (¥2(3)=2.380; p=.497).

Sosyal medya platformlarini yararl bulma konusunda kadinlarin %45.8°1 evet, %9.7’si
hayir ve %44.4°1 fikrim yok yanitin1 verirken; erkeklerin %36.6’s1 evet, %14.0’1 hayir ve
%49.5°1 fikrim yok demektedir. Bu dagilimlar arasinda anlamli bir farklilik bulunmamaktadir
(x2(2)=2.357; p=-308). Sosyal medya kullanicilarint tanimlama bicimlerinde kadinlarin
%13.9’u paylasim yaptigini, %75.7’°s1 paylasimlar: takip ettigini ve %10.4’i yorum yaptigini
belirtmistir. Erkeklerin %15.1°1 paylasim yaptigini, %69.9°u paylasimlar1 takip ettiini ve
%15.1°1 yorum yaptigini ifade etmistir. Bu sonuglar cinsiyet agisindan anlamli bir farklilik

gostermemektedir (¥2(2)=1.306; p=.521).

Tablo 4’te 6grencilerin cinsiyetlerine gore sosyal medyanin etkileri anketine verdikleri
yanitlarin frekans dagilimlari, yiizdeleri ve dagilimlar arasindaki farka iliskin Pearson ki-kare

analizi bulgular1 verilmistir.

Tablo 4. Ogrencilerin Cinsiyete Gore Sosyal Medya Etkileri ve Pearson Ki-Kare Analizi

Sonuglart

Kadin  Erkek  Toplam
Sosyal Medyanin Etkileri

n % n % n % ¥ p
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Sosyal medyada dini  gruplarinEvet 31 21521 22852 22.0
diizenlemis oldugu dini etkinliklere .055 814
Katilma Hayir 113 78.571 77.2 184 78.0
Dinl hassasiyeti olan sivil toplumEvet 17 11.87 7.5 24 10.1
kuruluslarmin sosyal medya iizerinden
Hayir 59 41.040 43.099 41.8 1.137.566
yaptig1 ¢agrilara ya da faaliyetlere
katilma Fikrim yok68 47.2 46 49.5 114 48.1
Irsat ve teblig yapan ve dinin hosEvet 53 37.134 36.687 369
taraflarim1  paylasan sosyal medya .006 .938
hesaplarini takip etme Hayir 90 62.959 63.4 149 63.1
Dini igeriklere sahip gazete, dergi veEvet 37 257722 23759 249
yayin kuruluslarmin kendi kurumsal
o 126 .723
sosyal medya hesaplardaki dlmHaylr 107 743 71 763 178 75.1
paylasimlarini takip etme
Sosyal medya iizerinden dini egitimEvet 33 22922 23755 232
veren bir kanala/sayfaya abone veya 017 .895
iiyelik Hayir 111 77.1 71 76.3 182 76.8
Sadece sosyal medyada olus‘curulanEVet 15 10416 17231 13.1
o o 2.290.130
sanal dini gruplardan birine liyelik Hayir 129 89.6 77 82.8 206 86.9
Diyanet Isleri Baskanliginin sosyalEvet 23 16114 15137 157
. .045 .832
medya paylasimlarint takip etme Hayr 120 83.979 84.9 199 84.3
il Miftiligi'nin  sosyal medyaEVet 9 63 8 86 17 72
. 470 .493
paylasimlarini takip etme Hayir 135 93.8 85 91.4 220 92.8
Il Miiftiligii GenglikEvet 11 76 7 75 18 7.6
Koordinatorliigii’'niin ~ sosyal medya .001 .975
paylagimlarmi takip etme Hay1r 133 92486 92.5219 924
Evet 36 25016 17.452 22.01.892.169
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MEB Din Ogretimi Genel
Miidiirligii’niin sosyal medyaHayir 108 75.0 76 82.6 184 78.0
paylasimlarini takip etme
il Milli Egitim Miidiirligii’niin sosyalEVet S 35422 23773 308
. 3.667.056
medya paylasimlarin takip etme Hayr 93 64.671 763 164 69.2
Okulunun sosyal medya paylaslmlarlmEvet 96 66.750 53.8 146 61.6
. 3.977.046*
takip etme Hayir 48 33343 46291 384
Yaptig1 dini aktiviteleri genellikle sosyalEVet 16 1119 97 25 105
123 726
medyada paylagsma Hayir 128 88.9 84 90.3 212 89.5
Sosyal medya hesaplar1 araciligi ile diniEvet 52 36.130 32382 34.6
metin ve dualarin okunmasina, hatim ve 371 543
yardim halkalarina katilma Hayir 92 63963 67.7155 654
Sosyal medyada olusan sanal gruplarda, Var 35 24323 24758 245
kendini oldugundan farkli bir kisilikle .006 .941
sunan arkadalar Yok 109 75770 753 179 75.5
Imam Hatiplerde sosyal medya okurEvet 54 37527 29.081 342
yazarligi dersi olmamasinin birgok
e 1.801.180
yanlis ~goriisin  yayllmasina  nedenprau;r 90 62,566 71.0 156 65.8
oldugunu diisiinme
Sosyal medya platformlar1 iizerindeEvet 75 52.137 398 112 473
siddet igeren, yasmiza uygun olmayan,
nefret sdylemi ya da hakaret barindiran, 3.429.064
. . . . ... Hayir 69 47956 60.2 125 52.7
cinsel 6geler igeren vb. bir yazi, gorsel,
video vb. ile kargilasma
Hicbir sey yapmadim/yapmam 31 21.516 17247 19.8
Sosyal medya
platformlar1 Sosyal medya hesabimi 3.209.361
21 3 32 6 25

tizerinden rahatsizkapattim/kapatirim
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edici bir yazi,Ailemi
51 35426 28.077 325
gorsel, video vb.bilgilendirdim/bilgilendiririm

ile karsilagsma

durumuna tepki Sikayet ettim/ ederim 59 41.048 51.6 107 45.1

Kadin 6grencilerin %21.5°1 ve erkek oOgrencilerin %22.8’1 sosyal medyada dini
gruplarin diizenledigi etkinliklere katildigini, kadinlarin %78.5’1 ve erkeklerin %77.2’si ise
katilmadigin1 belirtmisti. Bu bulgu cinsiyete gore anlamlhi farklilik gdstermemektedir
(x2(1)=.055; p=.814). Dini hassasiyeti olan sivil toplum kuruluslarinin sosyal medya {izerinden
yaptig1 cagrilara katilimda kadinlarin %11.8°1 ve erkeklerin %7.5’1 evet derken, kadmlarin
%41.0°1 ve erkeklerin %43.0°1 hayir, kadinlarin %47.2’si ve erkeklerin %49.5°1 ise fikrim yok
yanitini vermistir. Bu dagilim da anlamli bir farklilik gostermemektedir (y2(2)=1.137; p=.566).

Irsat ve teblig yapan dini igerikli sosyal medya hesaplarmni takip etme durumunda
kadinlarin %37.1°1 ve erkeklerin %36.6’s1 evet demistir; kadinlarin %62.9°u ve erkeklerin
%63.4’1 ise hay1ir demistir. Cinsiyetler arasinda anlamli fark yoktur (y2(1)=.006; p=.938). Dini
icerikli yaymn kuruluslarinin sosyal medya hesaplarmi takip eden kadmlar %25.7, erkekler
%23.7 oranindadir; takip etmeyen kadimnlar %74.3, erkekler %76.3’tlir. Anlamli fark
bulunmamaktadir (y2(1)=.126; p=.723). Dini egitim veren bir kanala/sayfaya abone olma
durumunda kadinlarin %22.9’u ve erkeklerin %23.7’si evet yanitin1 vermistir; kadmlarm
%77.1°1 ve erkeklerin %76.3’1 hayir yanit1 vermistir. Bu dagilim anlamli degildir (¥2(1)=.017;
p=.895).

Sadece sosyal medyada olusturulan sanal dini gruplara iiyelik oran1 kadinlarda %10.4,
erkeklerde %17.2 olup, kadinlarin %89.6’s1 ve erkeklerin %82.8°1 liye degildir. Burada da
anlaml farklilik yoktur (x2(1)=2.290; p=.130). Diyanet isleri Baskanligi’'nin sosyal medya
paylasimlarini takip eden kadinlar %16.1, erkekler %15.1; takip etmeyen kadinlar %83.9,
erkekler %84.9°dur. Anlamli fark yoktur (x2(1)=.045; p=.832). Il Miiftiiliigii’niin paylasimlarmni
takip eden kadinlarin oran1 %6.3, erkeklerin %8.6’d1r; takip etmeyen kadinlarin orant %93.8,
erkeklerin %91.4’tiir. Bu bulgu da anlamli degildir (x2(1)=.470; p=.493). Il Miiftiiliigii Genglik
Koordinatorliigii’niin paylasimlarini takip eden kadinlar %7.6, erkekler %7.5 oranindadir; takip

etmeyenler sirasiyla %92.4 ve %92.5’tir. Fark bulunmamaktadir (¥2(1)=.001; p=.975).

MEB Din Ogretimi Genel Miidiirliigii’niin paylasimlarin1 takip eden kadinlarm orani

%?25.0, erkeklerin %17.4’tiir; takip etmeyen kadinlar %75.0, erkekler %82.6°dir. Bu fark da
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anlaml degildir (x2(1)=1.892; p=.169). 11 Milli Egitim Miidiirliigii’niin paylasimlarmni takip
eden kadinlarin oran1 %35.4, erkeklerin %23.7’sidir; takip etmeyen kadinlar %64.6, erkekler
%76.3’tiir. Bu bulgu anlamliliga yaklagmakla birlikte istatistiksel olarak anlamli degildir
(x2(1)=3.667; p=.056). Okulunun sosyal medya paylagimlarini takip eden kadinlarin orani
%66.7, erkeklerin %53.8’idir; takip etmeyen kadinlar %33.3, erkekler %46.2’dir. Bu bulgu
cinsiyet acisindan anlamli bir farklilik gostermektedir (¥2(1)=3.977; p=.046).

Yaptig1 dini aktiviteleri sosyal medyada paylasan kadinlarin oram1 %11.1, erkeklerin
%9.7°sidir; paylasmayan kadinlar %88.9, erkekler 9%90.3’tiir. Bu bulgu anlamli degildir
(x2(1)=.123; p=.726). Sosyal medya hesaplar1 araciligiyla dini metin ve dualara katilan
kadinlarm orani1 %36.1, erkeklerin %32.3 tiir; katilmayan kadinlar %63.9, erkekler %67.7°dir.
Anlamh fark yoktur (y2(1)=.371; p=.543). Sosyal medyada kendini farkli kisilikle sunan
arkadaglara sahip oldugunu belirten kadinlarin orani %24.3, erkeklerin %24.7’sidir; sahip

olmayan kadinlar %75.7, erkekler %75.3’tiir. Bu sonu¢ anlamli degildir (32(1)=.006; p=.941).

Imam Hatiplerde sosyal medya okuryazarhigi dersi olmamasmim yanls gériislerin
yayilmasina neden oldugunu diisiinen kadinlarin oran1 %37.5, erkeklerin %29.0’d1r; bu goriise
katilmayan kadinlar 9%62.5, erkekler %71.0°dir. Bu dagilim da anlamli degildir (y2(1)=1.801;
p=.180). Sosyal medya platformlarinda siddet, nefret sOylemi veya uygunsuz icerikle
karsilastigini sOyleyen kadinlarin oran1 %52.1, erkeklerin %39.8’idir; karsilasmayan kadinlar
%47.9, erkekler %60.2°dir. Bu fark da anlamlilifa yaklasmakla birlikte istatistiksel olarak
anlamh degildir (x2(1)=3.429; p=.064).

Rahatsiz edici iceriklere verilen tepkiler incelendiginde, hi¢bir sey yapmadigin belirten
kadinlarin oran1 %21.5, erkeklerin %17.2’sidir. Hesabin1 kapattigin1 belirten kadinlar %2.1,
erkekler 9%3.2°dir. Ailesini bilgilendirdigini belirten kadinlarin orani1 %35.4, erkeklerin
%28.0’1dir. Sikayet ettigini belirten kadinlarin orami %41.0, erkeklerin %51.6’s1dir. Bu
dagilimlar da cinsiyet a¢isindan anlamli bir farklilik géstermemektedir (y2(3)=3.209; p=.361).

Tablo 5’te Ogrencilerin cinsiyetlerine gore sosyal medyanin din 6gretimine etkisi
anketindeki sorulara verdikleri yanitlarin ortalamalari, standart sapmalar1 ve bagimsiz 6rneklem

t testi bulgular1 verilmistir.

Tablo 5. Ogrencilerin Cinsiyete Gore Sosyal Medyanin Din Ogretimine Etkisi ve Bagimsiz

Orneklem t-Testi Sonuglari
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Erkek
Kadin (n=144)

Sosyal Medyanin Din Ogretimine Etkisi (n=93)

ORT SS  ORT SS t P

1. Dini konularla ilgili giincel sorunlar igin 6nce
2,69 1203 2.70 1.130 -.073 .942
sosyal medyaya bakarim.

2. Sosyal medyada din ile ilgili genis bir sekilde
bilgi, belge ve multimedya malzemelerinin

3.03 1.112 3.34 1.016 -2.162 .032%
bulunmasi, dini giindemi takip etmemi

kolaylastirmaktadir.

3. Dini konularda bilgisi ve 6rnek hayat1 ile 6n
plana ¢ikmis ilahiyat Fakiiltesi hocalari, dini
gurup liderleri ve kanaat Onderlerini sosyal2.69 1.143 2.85 1.052 -1.098 .273
medyadan takip ederek gilincel dini bilgiye

ulagirim.

4. Sosyal medya mesnetsiz, sahih olmayan,
hurafe ya da acik¢a yalan/yanlis bir¢ok dini
o ‘ ‘ 3.53 1.164 3.52 1.100 .123  .902
bilginin kolay bir sekilde yayilmasma firsat

tanimaktadir.

5. Sosyal medyadaki giincel egitim videolar1, dini
3.13  1.148 3.19 1.145 -404 .687
konularda bir¢ok eksikligimi gideriyor.

6. Cami vaazlar1 veya ev konugmalarindan daha
ziyade sosyal medyadaki giincel hutbe, vaaz ve2.56 1.076 3.01 1.175 -3.021 .003*

egitim videolar1 ilgimi ¢ekmektedir.

7. Sosyal medyada paylasilan dini bilgilere
. y Y payies 8 257 973 271 995 -1.074 .284
glivenirim.

8. Sosyal medyadaki dini soylesilere katilmam
) ) o . 2.85 1.136 3.13 1.086 -1.897 .059
sayesinde bilmediklerimi 6greniyorum.

9. Sosyal medya dinil kimligim ve inancimi
2.65 1.173 296 1.141 -1.971 .050
sorgulamama yardimei1 oluyor.
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10. Sosyal medyada dini konularda tartismalarim
ve fikir alig-verisinde bulunmalarim sonucunda2 24
bilmediklerimi O6grenir, bazen diisiincelerimi .

degistiririm.

1.069

3.10

1.114 -2.446

015*

11. Sosyal medya hesaplarinin hangi mezhebe
veya gruba ait oldugunu anlayincaya kadar bazen2.78

bir¢ok yeni dini goriisle karsilastigim olur.

1.143

2.82

1.083 -.265

7192

12. Su anda sahip oldugum dini inangta sosyal2

medyanin etkisi vardir.

1.053

2.39

1.133 -1.335

.183

13. Sosyal medyanin geleneksel din ve dindarligi
yeniden  sekillendirdigini,  dijitallestirdigini2.78

diistinliyorum.

1.117

3.12

1.187 -2.190

.030*

14. Sosyal medya dini gruplar hakkinda bilgi2 -
sahibi olmami saglyor. .

1.074

3.01

1.118 -.887

376

15. Sosyal medya lizerinden bir kurs (Arap(;a,2 38
tefsir, hadis vb.) takip ederim. '

1.070

2.69

1.179 -2.113

.036*

16. Sosyal medya sayesinde dini giindemden

haberim oluyor.

1.185

3.04

1.141 -1.394

165

17. Sosyal medya en giincel ve en pratik bir
sekilde din otoriterlerine anlik somlarlml3 o1
ulasgtirmami:  ve  cevaplarin1  §8renmemi '

saglamaktadir.

1.122

3.04

1.242 -.187

852

18. Salgin (Covid-19) yasaklar1 dolayisiyla
sosyal medya iizerinden dini igerikli video, ders,
konferans, canli yayin konusmalarini daha ¢ok .

takip etmeye bagladim.

1.191

2.88

1.223 -.996

320

19. Aradigim dini bilgiye sosyal medya sayesinde3 y

kolayca erisip, 6greniyorum.

1.223

342

1.210 -.959

338
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20. Kuran, hadis, fikih vb. tiim dini kitaplara ve
kaynak arsivlerine sosyal medya {izerinden

337 1.095 3.47 1.129 -713 477
kolayca ulasabilmem, din bilgisi edinmeme

olumlu katk1 sagliyor.

21. Sosyal medya dini konularda giinliik hayatta
asla ulasamayacagim kisi ve kurumlardan hizlive3.19  1.178 3.42 1.155 -1.446 .149

kolayca bilgi almami sagliyor.

22.  Okul, kitaplar ve 0Ogretmenlerimde
bulamadigim dini bilgileri sosyal medyada3.01 1.218 3.08 1.262 -.374 .709

bulurum.

*p<.05

Erkeklerin “Sosyal medyada din ile ilgili genis bir sekilde bilgi, belge ve multimedya
malzemelerinin bulunmasi, dini giindemi takip etmemi kolaylastirmaktadwr” ifadesine katilma
ortalamas1 (ort=3.34) kadinlarin ortalamasindan (ort=3.03) anlamli diizeyde yiiksek
bulunmustur (t=-2.162; p=.032).

Erkeklerin “Cami vaazlari veya ev konusmalarindan daha ziyade sosyal medyadaki
gilincel hutbe, vaaz ve egitim videolar: ilgimi ¢ekmektedir” ifadesine katilma ortalamasi
(ort=3.01) kadinlarin ortalamasindan (ort=2.56) anlamli diizeyde yiiksek bulunmustur (t=-
3.021; p=.003).

Erkeklerin “Sosyal medyada dini konularda tartismalarim ve fikir alis-verisinde
bulunmalarim sonucunda bilmediklerimi ogrenir, bazen diigiincelerimi degistiririm” ifadesine
katilma ortalamasi (ort=3.10) kadinlarin ortalamasindan (ort=2.74) anlaml diizeyde yiiksek

bulunmustur (t=-2.446; p=.015).

Erkeklerin “Sosyal medyanin geleneksel din ve dindarligi yeniden sekillendirdigini,
dijitallestirdigini ~ diisiiniiyorum” ifadesine katilma ortalamas: (ort=3.12) kadmlarin

ortalamasindan (ort=2.78) anlamli diizeyde yiiksek bulunmustur (t=-2.190; p=.030).

Erkeklerin “Sosyal medya iizerinden bir kurs (Arapga, tefsir, hadis vb.) takip ederim”
ifadesine katilma ortalamas1 (ort=2.69) kadinlarin ortalamasindan (ort=2.38) anlamh diizeyde

yiliksek bulunmustur (t=-2.113; p=.036).

Diger ortalamalar arasinda anlamli fark bulunmamistir.

87



Tablo 6’da dgrencilerin cinsiyetlerine gére sosyal medyanin aile i¢i iletisime ve dini
sosyallesmeye etkisi anketindeki sorulara verdikleri yanitlarin ortalamalari, standart sapmalari

ve bagimsiz 6rneklem t testi bulgular1 verilmistir.

Tablo 6. Ogrencilerin Cinsiyete Gore Sosyal Medyanin Aile I¢i Iletisim ve Dini Sosyallesmeye

Etkisi ile Bagimsiz Orneklem t-Testi Sonuglari

Erkek
Sosyal medyanin aile ici iletisime ve dinikadin (n=144) (n=93)
sosyallesmeye etkisi
ORT SS  ORT SS t p

1. Aile tiyelerim sosyal medya yiiziinden onlari
1.108 2.57 1.077 -.860 .390
thmal ettigimi sdylerler.

2. Sosyal medyada zaman gecirmeyi ailemle
_ ' . 2.69 1.293 3.13 1.393 -2.490 .013*
zaman geg¢irmeye tercih ederim.

3. Sosyal medya hesaplarima aile {iiyelerimi
1.186 2.83 1.324 -3.499 .001*
eklemem.

4. Sosyal medya aile icinde yeni bir iletisim
1.156 3.10 1.104 -.778 437
kanali sagladigin1 diistinmiiyorum.

5. Sosyal medya ebeveynler ve cocuklar
1.236 3.56 1.146 -1.369 .172
arasindaki iletigimi zayiflatir.

6. Sosyal medya kullanimindan dolay1 ailemle
2.60 1.291 292 1.270 -1.878 .062
catigma yasarim.

7. Sosyal medyanin beni ailemden uzaklastirip
1.251 2.85 1.224 -2.370 .019*
yalnizlagtirdigini diistiniiyorum.

8. Uzun siire sosyal medya kullanimi aile igi
332 1.331 3.22 1.241 .605  .546
iletisimi azaltip, diizeni bozmaktadir.

9. Sosyal medya yiiziinden derslerimi veya
ibadetlerimi aksattigim icin ailemle sorunlar2.57 1.277 2.68 1.172 -.656 .512

yasiyorum.
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10. Bayramda akrabalarimi ziyaret etmek yerine2 -
bayramlarmi sosyal medyadan kutlarim. '

1.118

2.48

1.176 -1.723

.086

11. Giiniimiizde dini faaliyetler, kutsal giinler ve
geceler basta olmak iizere bir¢ok konuda sosyal
medyanin Miisliimanlari dini sosyallesmesinde '

etkisi vardir.

1.049

3.20

1.059 -.318

751

12. Kurban, zekat, fitre vb. diger dini vecibeler
konusunda paylasim sosyal medyanin dini
gorevlerin zamaninda yapilmasim1 saglamak3.15
suretiyle Miislimanlar arasi1 sosyal etkilesimi

giiclendirdigini diisiiniiyorum.

1.060

3.04

1.031 .787

432

13. Sosyal medya 6zellikle 6zel giin ve gecelerde
dini vecibeleri/ibadetleri dogru ve zamamnda2 9
yapmam  konusunda  beni  zinde/uyanik '

tutmaktadir.

1.034

3.00

1.142 -.048

961

14. Vakif ve derneklerin dini igerikli faaliyetlerini
sosyal medya {lizerinden takip etmem beni2.66

sosyallestiriyor.

1.012

2.72

1.087 -.438

.662

15. Dini bayramlar, 6zel giin ve gece kutlama ve
tebrik paylasimlarin1 genellikle sosyal medya2.53

iizerinden yaparim.

1.134

2.70

1.159 -1.079

282

16. Din alimleri ve dini grup liderleri gibi meshur
birgok dini sahsiyetin sosyal medyadaki dini2 -
paylasimlarini takip etmem aidiyet/dine baglilik '

duygularimi giiclendirmektedir.

1.096

2.88

1.020 -.635

526

17. Sosyal medya, farkli bircok goriis ve dini
inan¢ mensubu bireylerle iletisime gegme imkani2.94

vermektedir.

1.059

3.22

1.072 -1.961

051
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18. Hi¢ tanimadigim ve gormedigim kisiler ile
sosyal medyada dini birliktelik ve bag2 50
kurabilirim, ayni fikirler, diisiinceler etrafinda .

aidiyetler olusturabilirim.

1.177 2.57

1.036 -.468

.641

19. Sosyal medyadan yaptigim dini paylasimlar
bana i¢ huzur ve sanki dini bir vecibe yapmis2.60

olma hazzi vermektedir.

1.161 2.88

1.131 -1.861

.064

20. Bazen hi¢ tanimadigim ya da
tantyamayacagim din alimi, hoca, akademisyen
gibi belirli kanaat onderi kisilerin sohbetlerini2.67
sosyal medyadan takip etmem sayesinde

kisiligimin olgunlastigini diisliniiyorum.

1.108 2.71

1.109 -.245

.807

*p<.05

Erkeklerin “Sosyal medyada zaman gecirmeyi ailemle zaman gegirmeye tercih ederim”
ifadesine katilma ortalamasi (ort=3.13) kadinlarin ortalamasindan (ort=2.69) anlamli diizeyde
yuksek bulunmustur (t=-2.490; p=.013). Erkeklerin “Sosyal medya hesaplarima aile iiyelerimi
eklemem ” ifadesine katilma ortalamasi (ort=2.83) kadinlarin ortalamasindan (ort=2.25) anlaml
diizeyde yliksek bulunmustur (t=-3.499; p=.001). Erkeklerin “Sosyal medyanin beni ailemden

uzaklastirip yalnmizlastirdigini diigiiniiyorum ” ifadesine katilma ortalamasi (ort=2.85) kadinlarin

ortalamasindan (ort=2.46) anlamli diizeyde yiiksek bulunmustur (t=-2.370; p=.019).

Tablo 7°de Ogrencilerin cinsiyetlerine gore sosyal medyanin bagimlilastirma etkisi

anketindeki sorulara verdikleri yanitlarin ortalamalari, standart sapmalari ve bagimsiz 6rneklem

t testi bulgular1 verilmistir.

Tablo 7. Ogrencilerin Cinsiyete Gore Sosyal Medyanmn Bagimlilastiric1 Etkisi ve Bagimsiz

Orneklem t-Testi Sonuclari

Sosyal medyanin bagimlilastirma etkisi

Erkek
Kadin (n=144)
(n=93)
ORT SS ORT SS t
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1. Sosyal medyada planladigimdan daha uzun

2.88 1.121 3.14 1.049 -1.820 .070
siire kalirim.
2. Sosyal medya kullanimini1 durdurmaya calist
Y Y yas sp2 1.097 2.85 1.103 -.253 .801
birakamadigim olur.
3. Sosyal medya yiiziinden ibadetlerimi
1.149 2.78 1.141 -1.232 .219
aksattigim olur.
4. Sosyal medyada ge¢irdigim zamani azaltmaya
g yacs seirdis Y 2.60 1.105 3.03 1.078 -2.988 .003*
calisir, basarisiz olurum.
5. Sosyal medya yiiziinden derslerime yeterince
. 2.63 1.127 2.58 1.035 .305 .760
0zen gosteremiyorum.
6. Sabah uyandigimda ilk isim sosyal medyaya
230 1.218 2.57 1.155-1.708 .089
bakmak olur.
7. Ders esnasinda bile sosyal medya
244 1211 2.48 1.080 -.255 .799
platformlaria girme istegim olur
8. Kisa wvideolar1 seyretmekten kendimi
2.88 1.228 3.03 1.118 -.997 .320
alamtyorum.
9. Sosyal medya kullanimi yiiziinden uyku
249 1.218 2.76 1.183 -1.688 .093
diizenimde degisiklikler/ bozukluklar olur.
10. Bir siire sosyal medyaya girmedigim zaman
243 1.151 270 1.101 -1.783 .076
beynimi sosyal medyaya girmek isgal eder.
11. Sosyal medyasiz bir hayat diisiinemem. 2.60 1.196 2.56 1.026 .299  .765
12. Sosyal medya kullanamazsam kendimi
250  1.109 246 995 265 .791
boslukta ve mutsuz hissederim.
13. Sosyal medyaya girmedigim zaman kendimi
245 1.115 2.58 1.025-.899 .369
kot hissederim.
14. Sosyal medya yalnizlastirtyor. 274 1.272 3.08 1.209 -2.001 .047*
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15. Sosyal medyada ¢ok zaman gegirdigim igin
2.53 1.206 291 1.158 -2.402 .017%
cevremdekiler beni elestirirler.

16. Cogu zaman yanimdakilere aldirmadan
243 1.163 2.58 1.067 -1.002 .317
sosyal medya ile ilgilenirim.

*p<.05

Erkeklerin “Sosyal medyada gecirdigim zamani azaltmaya ¢alisir, basarisiz olurum”
ifadesine katilma ortalamasi (ort=3.03) kadinlarin ortalamasindan (ort=2.60) anlaml1 diizeyde

yuksek bulunmustur (t=-2.988; p=.003).

Erkeklerin “Sosyal medya yalnizlastirryor” ifadesine katilma ortalamasi (ort=3.08)

kadinlarin ortalamasindan (ort=2.74) anlaml diizeyde yiiksek bulunmustur (t=-2.001; p=.047).

Erkeklerin “Sosyal medyada ¢ok zaman gegirdigim i¢cin cevremdekiler beni elestirirler”
ifadesine katilma ortalamasi (ort=2.91) kadinlarin ortalamasindan (ort=2.53) anlamli diizeyde

yuksek bulunmustur (t=-2.402; p=.017).

4.3. Ogrencilerin Okullarina Gére Sosyal Medya Kullanimlari

Tablo 8’de 6grencilerin okullarima gore sosyal medya kullanim aliskanliklar1 anketine
verdikleri yanitlarin frekans dagilimlari, yiizdeleri ve dagilimlar arasindaki farka iliskin Pearson

ki-kare analizi bulgular1 verilmistir.

Tablo 8. Ogrencilerin Okullarma Gore Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklar1 ve Pearson Ki-

Kare Analizi Sonuglari

75. Y1lGiingoren

_ ITO IHO
Sosyal Medya Kullanim Aligkanliklari Ortaokulu  THO

n % n % n % ¥ p

Evet 53 73.6 111 86.7 29 784
Internete siirekli erisim 5.507 .064

Hayir 19 264 17 133 8 216

Herhangi bir sosyalEVel 22 306 71 555 27 73.0
- 20.196.000*

medya sitesine tiyelik  pyayp 50 69.4 57 445 10 27.0
Evet 24 333 62 484 10 27.0 7.668 .022%
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Sosyal medyadaki din

icerikli  bir programiHayir 48 66.7 66 51.6 27 73.0
takip
Seyrek 3 10.0 12 182 2 16.7
... Aydabir 1 33 4 6.1 0 0.0
Sosyal medyadaki dini
icerikli bir programiAra sira 16 533 28 424 8§ 66.7 6.289 .615
takip etme siklig1 .
Haftada bir 7 233 11 16.7 2 16.7
Her giin 3 10.0 11  16.7 0 0.0
Olmasa da olur 36 50.0 47 36.7 6 16.2
Sosyal medyanin
Eksikligini
yasaminda yer etme 33 458 64 50.0 27 73.0 15.007.005*
_ hissederim
diizeyi
Olmazsa olmazim 3 42 17 133 4 10.8
1 yildan az 33 458 33 258 13 3511
Diizenli olarak sosyaly 3« qanberi 24 333 71 555 20 54.1
medya sitelerini 11.983.062
kullanma siiresi 4-5 yildan beri 11 153 17 133 3 8.1
5 yildan fazla 4 56 7 55 1 2.7
1 saatten az 29 403 35 273 13 351
Sosyal medyada gunluk1'3 saat 34 472 62 484 19 51.4
N ) 6.945 .326
olarak gegirilen siire 3.6 gaq 8 111 28 219 4 108
6 saat ve iizeri 1 14 3 23 1 2.7
Evet 25 347 54 422 21 568
Sosyal medya
platformlarm1  yararliHayir 13 181 12 94 2 54 7.949 .093
bulma _
Fikrim yok 34 472 62 484 14 378
Paylagim yaparim 7 97 23 18.0 4 10.8 7.262 .123
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Paylasimlar1  taki
Sosyal medya kullanicisi® &Y p51 708 94 734 29 784

olarak genelde kendini®derim

tanimlama Yorum yaparim 14 194 11 86 4 10.8

Ogrencilerin “Herhangi bir sosyal medya sitesine iiyelik” durumlar1 okul tiiriine gére
anlaml farklilik gdstermistir (¥*(2)=20.196; p=.000). Buna gore iiyelik orani en yliksek olan
grup ITO THO égrencileridir (%73.0), ardindan Giingdren IHO (%55.5) ve en diisiik oran ise
75. Y1l Ortaokulu 6grencilerindedir (%30.6).

Ogrencilerin “Sosyal medyadaki din icerikli bir programi takip etme” durumlar1 okul
tiiriine gore anlamli farklhilik gostermistir (y*(2)=7.668; p=.022). Buna gore en yiiksek takip
oran1 Giingdren IHO 6grencilerinde (%48.4), en diisiik ise ITO IHO 6grencilerindedir (%27.0).

Ogrencilerin “Sosyal medyanin yasamlarinda yer etme diizeyi” gériisleri okul tiiriine
gore anlaml farklilik gostermistir (y%(4)=15.007; p=.005). Buna gore ITO IHO 6grencilerinin
%73.0’1 “eksikligini hissederim” derken, 75. Y1l Ortaokulu 6grencilerinin %50.0’1 “olmasa da
olur” yamtmi vermistir. Giingéren IHO &grencilerinde ise “olmasa da olur” oram %36.7,

“olmazsa olmazim” oran1 %13.3 tur.

Tablo 9°da G6grencilerin okullarina gore sosyal medyanin etkileri anketine verdikleri
yanitlarin frekans dagilimlari, yiizdeleri ve dagilimlar arasindaki farka iliskin Pearson ki-kare

analizi bulgular verilmistir.

Tablo 9. Ogrencilerin Okullarma Gére Sosyal Medya Etkileri ve Pearson Ki-Kare Analizi

Sonuglari

75. Y1lGlingoren

_ ITO IHO
Sosyal Medyanin Etkileri OrtaokululHO

n % n % n % ¥ p

Sosyal ~medyada dini gruplarmEvet 20 28.226 2036 16.2

diizenlemis oldugu dini etkinliklere 2.505  .286

katilma Hayrr 51 71.8102 79.731 83.8

Dini h el ol il 1 Evet 6 83 12 94 6 16.2
in1 hassasiyett olan sivil toplum 7939 094

kuruluslarmin sosyal medya lizerindenHayir 36 50.0 45 35218 48.6
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yaptigt cagrilara ya da faaliyetlereFikrim

30 41771 55513 35.1
katilma yok
Irsat ve teblig yapan ve dinin hosEvet 17 23.662 4848 222
taraflarin1  paylasan sosyal medya 16.116 .000*
hesaplarm takip etme Hayir 55 76466 51.628 77.8
Dini igeriklere sahip gazete, dergi veEvet 17 23.633 2589 243
yaymn kuruluslarinin kendi kurumsal
o 124 .940
sosyal medya hesaplarindaki dmiHaylr 55 76495 74228 75.7
paylagimlarini takip etme
Sosyal medya tlizerinden dini egitimEvet 11 15339 30.55 13.5
veren bir kanala/sayfaya abone veya 8279  .016*
S Hayir 61 84.789 69.532 86.5
iyelik
Sadece sosyal medyada olus,‘rurulanEVet 709722 1722 54
. o ' 4.530 .104
sanal dini gruplardan birine iiyelik Hayir 65 90.3 106 82.835 94.6
Diyanet isleri Baskanlig’nmn sosyalEvet 9 12525 1953 8.3
‘ 3457 178
medya paylagimlarini takip etme Hayir 63 87.5103 80.533 91.7
il  Miftiligi'nin sosyal medyaBvet 4 5.6 11 86 2 54
_ .845 .656
paylasimlarini takip etme Hayir 68 94.4 117 91.435 94.6
Il Miftiligi GenglikEvet 5 69 11 86 2 54
Koordinatorliigii'niin  sosyal medya 478 187
paylagimlarmi takip etme Hayir 67 93.1 117 91.435 94.6
MEB Din Ogretimi GenelEvet 19 26828 2195 135
Miidiirligii’niin sosyal medya 2489  .288
. Hayrr 52 73.2100 78.132 86.5
paylasimlarini takip etme
il Milli Egitim Miidiirliigi’niin sosyalEvet 21 29241 32011 297
' 201 904
medya paylasimlarini takip etme Hayrr 51 70.887 68.026 70.3
Evet 45 62574 57.827 73.0 2.824 244
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Okulunun sosyal medya paylasimlarini

) Hayrr 27 37.554 42210 27.0
takip etme
Yaptig1 dini aktiviteleri genellikleEVet 15 20810 78 0 00
13.450 .001*
sosyal medyada paylasma Hayir 57 79.2 118 92237 100.0
Sosyal medya hesaplar1 araciligi ile diniEvet 23 31.948 37.511 29.7
metin ve dualarin okunmasina, hatim ve 1.088  .580
yardim halkalarina katilma Haywr 49 68.180 62526 70.3
Sosyal medyada olusan sanal gruplarda, Var 11 15338 2979 243
kendini oldugundan farkli bir kisilikle 5177 .075
Yok 61 84.790 70328 75.7
sunan arkadaslar
Imam Hatiplerde sosyal medya okurEvet 17 23.652 40.612 324
yazarligr dersi olmamasinin birgok
o 5989  .050
yanhs goriigin  yayilmasina nedenHaylr 55 76476 59.425 67.6
oldugunu diisiinme
Sosyal medya platformlar1 iizerindeEvet 17 23.6 70 54.725 67.6
siddet igeren, yasiniza uygun olmayan,
nefret soylemi ya da hakaret barindiran, 25.111  .000*
. . . . . 4 Haywr 55 76458 45312 324
cinsel 6geler igeren vb. bir yazi, gorsel,
video vb. ile karsilasma
FHeDIr gy 9 12526 20312 324
Sosyal medya yapmadim/yapmam ' ' '
platformlar1
{izerinden rahatsiz  Sosyal medya hesabimi U143 23 2 54
edici bir yaz,  Kapattim/kapatirim 19.081 .004*
gorsel, video vb. Ailemi
. 36 50.033 2588 21.6
ile  karsilasmay,jioiendirdim/bilgilendiririm
durumuna tepki
Sikayet ettim/ ederim 26 36.1 66 51.6 15 40.5

Ogrencilerin “Irsat ve teblig yapan ve dinin hos taraflarini paylasan sosyal medya

hesaplarni takip etme” durumlari okul tiirtine gére anlamli farklilik géstermistir (y*(2)=16.116;
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p=.000). Buna gére takip orani en yiiksek Giingéren IHO 6grencilerindedir (%48.4), en diisiik
ise ITO THO 6grencilerindedir (%22.2).

Ogrencilerin “Sosyal medya iizerinden dini egitim veren bir kanala/sayfaya abone veya
tiyelik” durumlar1 okul tliriine gore anlamh farklilik géstermistir (¥*(2)=8.279; p=.016). Buna
gore iiyelik oram en yiiksek Giingdren IHO 6grencilerindedir (%30.5), en diisiik oran ise ITO
[HO &grencilerindedir (%13.5).

Ogrencilerin “Yaptig1 dini aktiviteleri genellikle sosyal medyada paylasma” durumlar
okul tiiriine gore anlaml farklilik gostermistir (%*(2)=13.450; p=.001). Buna gore paylasim
oran1 en yiiksek 75. Yil Ortaokulu &grencilerindedir (%20.8), en diisiik oran ise ITO THO
ogrencilerindedir (%0.0).

Ogrencilerin “Sosyal medya platformlar: iizerinde siddet iceren, yasimiza uygun
olmayan, nefret soylemi ya da hakaret baridiran, cinsel 6geler iceren vb. bir yazi, gérsel, video
vb. ile karsilagsma” durumlar1 okul tiirline gore anlamlh farklilik gostermistir (¥*(2)=25.111;
p=.000). Buna gére karsilasma orani1 en yiiksek ITO THO 6grencilerindedir (%67.6), en diisiik
oran ise 75. Y1l Ortaokulu 6grencilerindedir (%23.6).

Ogrencilerin “Sosyal medya platformlari iizerinden rahatsiz edici bir yazi, gorsel, video
vb. ile karsilasma durumuna tepki” dagilimlar1 okul tiirline gére anlaml farklilik géstermistir
(x%(6)=19.081; p=.004). Buna gore “hicbir sey yapmadim” diyenlerin orani en yiiksek iTO IHO
ogrencilerindedir (%32.4), “ailemi bilgilendirdim” diyenlerin orani ise en yiiksek 75. Yil

Ortaokulu 6grencilerindedir (%50.0).

Tablo 10°’da Ogrencilerin okullarina gore sosyal medyanin din Ogretimine etkisi
anketindeki sorulara verdikleri yanitlarin ortalamalari, standart sapmalar1 ve tek yonlii varyans

analizi bulgular1 verilmistir.

Tablo 10. Ogrencilerin Okullarma Gére Sosyal Medyanim Din Ogretimine Etkisi ve Tek Yénlii

Varyans Analizi Sonuglari

Sosyal Medyanin Din Tukey
) Df:2-1234 N  ORT SS F P
Ogretimine Etkisi Posthoc
o~ 75, Yil 75. yil >
10. Sosyal medyada dini 72 204 1112 y

konularda tartismalarim  Ortaokulu ITO p=.009
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ve fikir alig-verisinde Giingéren
, 3.02 1.027 6.606 .002*
bulunmalarim sonucunda IHO
bilmediklerimi  6grenir,
bazen dﬁsﬁncelerimi ITO IHO 2.30 1.151
degistiririm.
13. Sosyal medyanin 75. Yil 57 1051 Giingéren >
geleneksel din ve Ortaokulu 75 Vil
dindarlig1 yeniden Giingdren p=039
sekillendirdigini, HO 3.13 1.153 5.428 .005*
dijitallestirdigini Glingdren >
dilgitniiyorum. iTO iHO 254 1216 ITO p=015
75. Yil
2.85 1.229
16. Sosyal medya OQOrtaokulu
sayesinde dini Giingoren >
) Gilingoren .
giindemden haberim {HO 3.09 1.087 4.780 .009* ITO p=.007
oluyor.
ITO IHO 243 1214
18. Salgin (Covid-19) 75. Yil
2.86 1.190
yasaklart dolayisiyla Ortaokulu
sosyal medya iizerinden L
o Giingdren Glingdren >
dini igerikli video, ders, . 2.88 1230 3.272 .040*
IHO ITO P=.037
konferans, canli yayin
konusmalarin1 daha ¢ok . .
ITO IHO 232 1.056
takip etmeye basladim.
20. Kuran, hadis, fikih vb. 75. Yil
3.15 1.206
tim dini kitaplara ve Ortaokulu
kaynak arsivlerine sosyal o Giingoren >
Glingoren
medya lizerinden kolayca iHO 3.57 994 3405 .035* 75, Yil
ulagabilmem, din bilgisi p=.028
edinmeme olumlu katki . .
ITO IHO 335 1.207

sagliyor.




*p<.05

Ogrencilerin “Sosyal medyada dini konularda tartismalarim ve fikir ahs-verisinde
bulunmalarim sonucunda bilmediklerimi ogrenir, bazen diigiincelerimi degistiririm” ifadesine
katilim diizeyleri okul tiirtine gore anlamlh farklilik gostermistir (F(2,234)=6.606; p=.002).
Tukey post-hoc testi sonucuna gére 75. Y1l Ortaokulu 6grencilerinin ortalamasi (ort=2.94) ITO
IHO &grencilerinin ortalamasindan (ort=2.30) anlamli diizeyde yiiksek bulunmustur (p=.009).

Ogrencilerin “Sosyal medyanin geleneksel din ve dindarlig1 yeniden sekillendirdigini,
dijitallestirdigini diigiiniiyorum” ifadesine katilim diizeyleri okul tiiriine gére anlamli farklilik
gostermistir (F(2,234)=5.428; p=.005). Tukey post-hoc testi sonucunda Giingéren IHO
ogrencilerinin ortalamas1 (ort=3.13), 75. Yil Ortaokulu 0&grencilerinin ortalamasindan
(ort=2.72; p=.039) ve ITO IHO &grencilerinin ortalamasindan (ort=2.54; p=.015) anlamh
diizeyde yliksek bulunmustur.

Ogrencilerin “Sosyal medya sayesinde dini giindemden haberim oluyor” ifadesine
katilim diizeyleri okul tiirtine gore anlamli farklilik gostermistir (F(2,234)=4.780; p=.009).
Tukey post-hoc testi sonucunda Giingdren IHO 6grencilerinin ortalamasi (ort=3.09), ITO IHO

ogrencilerinin ortalamasindan (ort=2.43) anlaml diizeyde yiiksek bulunmustur (p=.007).

Ogrencilerin “Salgin (Covid-19) yasaklar: dolayisiyla sosyal medya iizerinden dini
icerikli video, ders, konferans, canli yayin konusmalarim daha ¢ok takip etmeye basladim”
ifadesine katilim diizeyleri okul tiiriine gore anlamli farklilik gdstermistir (F(2,234)=3.272;
p=.040). Tukey post-hoc testi sonucunda Giingéren IHO dgrencilerinin ortalamasi (ort=2.88),
ITO THO &grencilerinin ortalamasindan (ort=2.32) anlamli diizeyde yiiksek bulunmustur

(p=.037).

Ogrencilerin “Kuran, hadis, fikih vb. tiim dini kitaplara ve kaynak arsivlerine sosyal
medya tizerinden kolayca ulagabilmem, din bilgisi edinmeme olumlu katk: sagliyor” ifadesine
katilim diizeyleri okul tiirtine gore anlaml farklilik gostermistir (F(2,234)=3.405; p=.035).
Tukey post-hoc testi sonucunda Giingéren IHO 6grencilerinin ortalamasi (ort=3.57), 75. Y1l
Ortaokulu 6grencilerinin ortalamasindan (ort=3.15) anlamli diizeyde yiiksek bulunmustur

(p=.028).

Tablo 11°’da 6grencilerin okullarina gore sosyal medyanin aile i¢i iletisime ve dini
sosyallesmeye etkisi anketindeki sorulara verdikleri yanitlarin ortalamalari, standart sapmalari

ve tek yonlii varyans analizi bulgular1 verilmistir.
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Tablo 11. Ogrencilerin Okullarma Goére Sosyal Medyanin Aile I¢i Iletisim ve Dini
Sosyallesmeye Etkisi ile Tek Yonlii Varyans Analizi Sonuglari

Sosyal medyanin aile
ici iletisime ve dini Df:2-234 N  ORT SS F p Tukey Posthoc

sosyallesmeye etkisi

13. Sosyal medya 75. Yil
72 285 1.122
ozellikle 6zel giin ve Ortaokulu

gecelerde dini L

Giingoren
vecibeleri/ibadetleri iHO 128 3.17 1.028 4.149 .017* Giingdren >
dogru ve zamaninda ITO p=.034

yapmam konusunda
beni zinde/uyanik ITO IHO 37 2.68 1.056

tutmaktadir.
19. Sosyal medyadan 75. Yil

72 251 1.163 Giines -
yaptigim dini Ortaokulu tingdren
paylasimlar bana i¢c 75. Y1l p=.036

Giingoren

huzur ve sanki dini bir i 128 2.93 1.145 5.627 .004* Giingdren
vecibe yapmis olma ~ITO p=.013

hazzi1 vermektedir. ITO IHO 37 2.32  1.029

*p<.05

Tablo 12°de Ogrencilerin okullarma gore sosyal medyanin bagimlilasmaya etkisi
anketindeki sorulara verdikleri yanitlarin ortalamalari, standart sapmalar1 ve tek yonlii varyans

analizi bulgular verilmistir.

Tablo 12. Ogrencilerin Okullarma Gére Sosyal Medyanim Bagimlilastiric: Etkisi

Df:2-234 N  ORT SS F p Tukey Posthoc

7> i 72 3.17 1.138
14. Sosyal ) ’

Y&l Ortaokulu 75. Yil > ITO

medya

Gilingoren p=047
yalnizlastirryor. . 128 2.80 1.257 3.364 .036*

[HO
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ITO IHO 37  2.57 1.385

*p<.05

Ogrencilerin “Sosyal medya yalnizlastiriyor” ifadesine katilim diizeyleri okul tiiriine
gore anlamli farklilik gostermistir (F(2,234)=3.364; p=.036). Tukey post-hoc testi sonucuna
gore 75. Yil Ortaokulu ogrencilerinin ortalamasi (ort=3.17), ITO IHO o6grencilerinin
ortalamasindan (ort=2.57) anlamli diizeyde yliksek bulunmustur (p=.047).

4.4. Ogrencilerin Ailelerinin Ekonomik Durumuna Gére Sosyal Medya

Kullanimlari

Tablo 13’te Ogrencilerin aile ekonomik durumlarina gore sosyal medya kullanim
aligkanliklar1 anketine verdikleri yanitlarin frekans dagilimlari, yiizdeleri ve dagilimlar

arasindaki farka iliskin Pearson ki-kare analizi bulgular verilmistir.

Tablo 13. Ogrencilerin Aile Ekonomik Durumlarma Gore Sosyal Medya Kullanim

Aliskanliklar1 ve Pearson Ki-Kare Analizi Sonuglari

Orta ve alt1 Yiiksek Toplam
Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklar

n % n % n % ¥ p

Evet 82 76.6 85 859 167 S8l.1
Internete siirekli erisim 2.850.091
Hayir 25 234 14 141 39 189

o 075 .784
medya sitesine tiyelik  ppay; 52 486 50 505 102 49.5
Sosyal medyadaki dinEvet 44  41.1 44 444 88 427
icerikli  bir programi 232 .630
‘ Havir 63 589 55 55.6 118 573
takip y
Seyrek 5 102 10 222 15 16.0
Sosyal medyadaki dinf,g g, p; 1 20 4 89 5 53
icerikli  bir programi 5.346 .254
taki < Ara sira 25 510 19 422 44 46.8
akip etme siklig1
Haftada bir 10 204 7 156 17 18.1
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Her giin 8 163 5 11.1 13 13.8

Olmasa da olur 43 402 32 323 75 364

Sosyal medyanin
Eksikligini 58 542 57 57.6 115 558
yasaminda yer etme 2.315.314
. hissederim
diizeyi

Olmazsa olmazim 6 5.6 10 10.1 16 7.8

1 yildan az 35 327 30 303 65 31.6

Diizenli olarak sosyaly 3. 1qanperi 53 495 51 515 104 50.5
medya sitelerini 4.182.242
kullanma siiresi 4-5 yildan beri 17 159 11 11.1 28 13.6

5 yildan fazla 2 1.9 7 71 9 4.4

1 saatten az 32 299 34 343 66 32.0

Sosyal medyada ginliik -3 53t 57 533 46 465 103 50.0

. . 955 812
olarak gegirilen siire 3. a5 17 159 18 182 35 17.0
6 saat ve tizeri 1 09 1 1.0 2 1.0
Evet 41 383 43 434 84 408
Sosyal medya
platformlarm1  yararliHayir 18 16.8 6 6.1 24 11.7 5.786.055
bulma _y
Fikrim yok 48 449 50 50.5 98 47.6
Paylagim yaparirm 15 14.0 12 12.1 27 13.1
Sosyal medya kullanicist
Paylagimlar1  takip75  70.1 76  76.8 151 73.3
olarak genelde kendini 1.317.518

ederim
tanimlama

Yorum yaparim 17 159 11 11.1 28 13.6

Ogrencilerin sosyal medya kullanim aliskanliklar1 aile ekonomik durumuna gore
incelendiginde anlamli bir farklilik bulunmamustir. Internete siirekli erisim (y2(1)=2.850;
p=.091), herhangi bir sosyal medya sitesine tiyelik (y*(1)=.075; p=.784), sosyal medyadaki din
icerikli bir programu takip etme (¥*(1)=.232; p=.630) ve bu programlari takip etme siklig1
(%*(4)=5.346; p=.254) acisindan gruplar arasinda anlaml fark gézlenmemistir. Benzer sekilde,
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sosyal medyanin yasamda yer etme diizeyi (¥*(2)=2.315; p=.314), diizenli olarak sosyal medya
kullanma siiresi (¥*(3)=4.182; p=.242), giinlik gecirilen siire (¥*(3)=.955; p=.812), sosyal
medya platformlarini yararli bulma durumu (%*(2)=5.786; p=.055) ve sosyal medya kullanicisi
olarak kendini tanimlama bi¢imi (y*(2)=1.317; p=.518) degiskenlerinde de aile ekonomik
durumuna gore anlamli bir farklilik tespit edilmemistir. Bu sonuglar, 6grencilerin sosyal medya
kullanim aligkanliklariin ekonomik durumdan bagimsiz olarak benzerlik gdsterdigini ortaya

koymaktadir.

Tablo 14’te O6grencilerin aile ekonomik durumuna gore sosyal medyanin etkileri
anketine verdikleri yanitlarin frekans dagilimlari, yiizdeleri ve dagilimlar arasindaki farka

iligkin Pearson ki-kare analizi bulgular1 verilmistir.

Tablo 14. Ogrencilerin Aile Ekonomik Durumuna Gére Sosyal Medya Etkileri ve Pearson Ki-

Kare Analizi Sonuglari

Orta ve
Yiiksek Toplam

Sosyal Medyanin Etkileri alti

n % n % n % ¥ p

Sosyal ~medyada  dini  gruplarmEvet 28 26418 18246 224
diizenlemis oldugu dini etkinliklere 1.994.158
H 78 73.6 81 81.8 159 77.6
ayr
katilma
Dinl hassasiyeti olan sivil toplumEvet 11 1039 9.1 20 9.7

kuruluslarmin sosyal medya {izerinden
Hayir 41 38349 49590 43.7 2.646.266

yaptig1 cagrilara ya da faaliyetlere

katilma Fikrim yok 55 51.4 41 41496 46.6

Irsat ve teblig yapan ve dinin hosEvet 39 36.838 38477 37.6

taraflarini aylasan sosyal medya .055 814
paylas Y Y Hayr 67 63261 616128 624

hesaplarini takip etme

Dini igeriklere sahip gazete, dergi veEvet 30 28.025 25355 267
yayin kuruluslarinin  kendi kurumsal 77 72074 747 151 733 204 650
sosyal medya hesaplarindaki diniHaylr . . o .

paylasimlarini takip etme
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Sosyal medya iizerinden dini egitimEvet 26 24324 24250 243
veren bir kanala/sayfaya abone veya .000 .992
H 81 757775 758 156 75.7
N ayir
tiyelik
Sadece sosyal medyada olusturulan sanal EVet 13 12113 13126 126
. L .054 .832
dini gruplardan birine fiyelik Hayr 94 87986 86.9 180 87.4
Diyanet Isleri Baskanligi’nin sosyalEvet 18 168 14 14132 155
. 282 .596
medya paylagimlarini takip etme Hayir 89 83285 859174 84.5
I Miftiliigi’'niin ~ sosyal medyaEvet 9 84 6 61 15 73
' 421 517
paylasimlarini takip etme Hayr 98 91.693 93.9 191 92.7
Il Miiftiiliigi GenglikEvet 8 75 5 51 13 63
Koordinatorliigii'niin ~ sosyal medya 512 474
H 99 92594 949 193 93.7
. ayir
paylagimlarini takip etme
MEB Din Ogretimi GenelEvet 30 28317 17.247 229
Midiirligi’niin sosyal medya 3.589.058
H 76 71.7 82 82.8 158 77.1
. ayir
paylasimlarini takip etme
il Milli Egitim Mudirligi'nin sosyalEVet 33 30832 32365 316 052 510
medya paylasimlarini takip etme Hayr 74 69267 677 141 684
Okulunun sosyal medya paylasimlarmiEVet 63 58968 68.7 131 63.6
. 2.137.144
takip etme Hayir 44 41.1 31 31375 364
Yaptig1 dini aktiviteleri genellikle sosyalEvet 13 1219 91 22 107
504 .478
medyada paylagsma Hayir 94 87990 909 184 89.3
Sosyal medya hesaplar1 araciligi ile diniEvet 40 37432 32372 35.0
metin ve dualarin okunmasina, hatim ve 579 .447
Havir 67 62.6 67 67.7 134 65.0
yardim halkalarina katilma y
Var 27 25222 22249 23.8 .257 .612
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Sosyal medyada olusan sanal gruplarda, 80 748 77 77.8 157 76.2
kendini oldugundan farkli bir kisilikle Yok
sunan arkadaslar
Imam Hatiplerde sosyal medya okurEvet 35 32736 36471 345
yazarligi dersi olmamasinin bir¢ok yanlis
72 67.3 63 63.6 135 65.5 304 .581

goriisiin  yayilmasina neden oldugunuHaylr
diistinme
Sosyal medya platformlar1 {izerindeEvet 46 43.0 54 54.5 100 48.5

iddet iceren, yasiniza uygun olmayan,
FICCCT IVETER, YAy e Y 61 57.045 455106 51.5
nefret sdylemi ya da hakaret barindiran, 2.749.097
cinsel 6geler iceren vb. bir yazi, gérsel,Haylr
video vb. ile karsilasma
Sosyal medyaHlicbir sey yapmadim/yapmam 25 23.4 15 152 40 194
platformlart g ool medya  hesabmi2 19 4 40 6 2.9
iizerinden rahatSIZkapattl m/kapatmm
edici bir yaz, 3.270.352

, . Ailemi 32 29936 36468 33.0
gorsel, video vb.
ile karsllasmabilgilendirdim/bilgilendiririm
durumuna tepki Sikayet ettim/ ederim 48 449 44 44492 447

Ogrencilerin  sosyal medyada dini gruplarn diizenledigi etkinliklere katilma

(*(1)=1.994; p=.158), dini hassasiyeti olan sivil toplum kuruluslarinin faaliyetlerine katilma

(¥*(2)=2.646; p=.266), irsat ve teblig yapan sosyal medya hesaplarin takip etme (*(1)=.055;

p=-814), dini icerikli medya kuruluglarmi takip etme (y*(1)=.204; p=.652), dini egitim veren
kanallara abone olma (¥*(1)=.000; p=.992) ve sanal dini gruplara tiyelik (¥*(1)=.054; p=.832)

durumlar1 ekonomik duruma gore degismemektedir.

Ayrica Diyanet Isleri Baskanhigi'nmm (y%(1)=282; p=.596), i1 Miiftiliigii niin
(x¥(1)=.421; p=.517), 11 Miiftiiliigii Genglik Koordinatérliigii’niin (y2(1)=.512; p=.474), MEB
Din Ogretimi Genel Miidiirliigii’niin (y3(1)=3.589; p=.058), il Milli Egitim Miidiirliigii’niin

(¥*(1)=.052; p=.819) ve okulun (¥*(1)=2.137; p=.144) sosyal medya paylagimlarini takip etme

durumlarinda da anlamli farklilik bulunmamustir.
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Bunun yaninda dini aktiviteleri paylagma (y*(1)=.504; p=.478), dinl metin ve dualara
katilma (¥*(1)=.579; p=.447), sosyal medyada farkli kisilik sunan arkadaslarin varlig
(¥*(1)=.257; p=.612), imam hatiplerde sosyal medya okur yazarlig1 dersinin olmamasi
hakkindaki goriisler (y?(1)=.304; p=.581), siddet/uygunsuz igerikle karsilasma (¥*(1)=2.749;
p=-097) ve rahatsiz edici iceriklere verilen tepkiler (%*(3)=3.270; p=.352) de ekonomik durum

acisindan anlamli bir farklilik gostermemistir.

Tablo 15°te 6grencilerin aile ekonomik durumuna gore sosyal medyanin din 6gretimine
etkisi anketindeki sorulara verdikleri yanitlarin ortalamalari, standart sapmalar1 ve bagimsiz

orneklem t testi bulgular1 verilmistir.

Tablo 15. Ogrencilerin Aile Ekonomik Durumuna Goére Sosyal Medyanin Din Ogretimine

Etkisi ve Bagimsiz Orneklem t-Testi Sonuglari

Orta ve altiYiksek

Sosyal Medyanimn Din Ogretimine Etkisi (n=107) (n=99)

ORT SS ORT SS ¢t p

1. Dini konularla ilgili giincel sorunlar i¢in 6nce
272 1.080 2.67 1.270 .323  .747
sosyal medyaya bakarim.

2. Sosyal medyada din ile ilgili genis bir sekilde
bilgi, belge ve multimedya malzemelerinin

324 970 3.04 1.115 1394 .165
bulunmasi, dini giindemi takip etmemi

kolaylastirmaktadir.

3. Dini konularda bilgisi ve drnek hayat1 ile 6n
plana ¢ikmis Ilahiyat Fakiiltesi hocalar1, dini
gurup liderleri ve kanaat Onderlerini sosyal2.73 1.069 2.76 1.179 -.183  .855
medyadan takip ederek gilincel dini bilgiye

ulasirim.

4. Sosyal medya mesnetsiz, sahih olmayan,
hurafe ya da acik¢a yalan/yanlis bir¢ok dini
_ ”y 9‘ Yy yanis oI 3.50  1.200 3.54 1.062 -253 .801
bilginin kolay bir sekilde yayilmasina firsat

tanimaktadir.
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5. Sosyal medyadaki giincel egitim videolar, dini3 s
konularda bir¢ok eksikligimi gideriyor. '

1.131

3.10

1.120 .309

758

6. Cami vaazlar1 veya ev konugmalarindan daha
ziyade sosyal medyadaki giincel hutbe, vaaz ve2.75

egitim videolar1 ilgimi ¢ekmektedir.

1.158

2.74

1.139 .064

.949

7. Sosyal medyada paylasilan dini bilgilere2

gilivenirim.

1.044

2.62

911

414

.679

8. Sosyal medyadaki dini sOylesilere ka‘ulmam3 05
sayesinde bilmediklerimi 6greniyorum. .

1.111

2.89

1.115 1.017

310

9. Sosyal medya dini kimligim ve inancmn2 -
sorgulamama yardimei1 oluyor. '

1.156

2.73

1.168 .587

558

10. Sosyal medyada dini konularda tartigmalarim
ve fikir alis-verisinde bulunmalarim sonucunda2 03
bilmediklerimi 6grenir, bazen diisiincelerimi '

degistiririm.

1.061

2.89

1.115 .240

811

11. Sosyal medya hesaplarinin hangi mezhebe
veya gruba ait oldugunu anlayincaya kadar bazen2.87

bircok yeni dini goriisle karsilagtigim olur.

1.125

2.78

1.065 .598

551

12. Su anda sahip oldugum dini inangta sosyal2

medyanin etkisi vardir.

1.136

2.07

1.013 2.948

.004*

13. Sosyal medyanin geleneksel din ve dindarlig:

yeniden  sekillendirdigini,  dijitallestirdigini2.94

diisiiniiyorum.

1.097

2.90

1.216 .279

781

14. Sosyal medya dini gruplar hakkinda bilgi2 9
sahibi olmami sagliyor. '

1.063

2.95

1.128 -.342

132

15. Sosyal medya iizerinden bir kurs (Arapg:a,2 60
tefsir, hadis vb.) takip ederim. .

1.123

2.41

1.143 1.165

245
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16. Sosyal medya sayesinde dini giindemden

296 1.098 2.86 1.278 .628  .531
haberim oluyor.
17. Sosyal medya en giincel ve en pratik bir
sekilde din otoriterlerine anlik sorularimi
3.06 1.017 3.05 1.297 .034 973
ulastrmami:  ve  cevaplarimi  §grenmemi
saglamaktadir.
18. Salgin (Covid-19) yasaklar1 dolayisiyla
sosyal medya iizerinden dini igerikli video, ders,
2. 1.219 2.71 1.154 1.035 .302
konferans, canli yayin konugmalarin1 daha ¢ok
takip etmeye basladim.
19. Aradigim dini bilgiye sosyal medya sayesinde
g' . %y Y yasy 3.38 1.203 3.32 1.227 354 724
kolayca erisip, 6greniyorum.
20. Kuran, hadis, fikih vb. tiim dini kitaplara ve
kaynak arsivlerine sosyal medya iizerinden
_ _ _ _ 3.50  1.049 334 1.126 1.064 .289
kolayca ulasabilmem, din bilgisi edinmeme
olumlu katk1 sagliyor.
21. Sosyal medya dini konularda giinliik hayatta
aslaulasamayacagim kisi ve kurumlardan hizlive3.42  1.125 3.16 1.167 1.622 .106
kolayca bilgi almami sagliyor.
22.  Okul, kitaplar ve Ogretmenlerimde
bulamadigim dini bilgileri sosyal medyada3.16 1.260 2.98 1.220 1.035 .302
bulurum.
*p<.05

Ogrencilerin “Su anda sahip oldugum dini inancta sosyal medyanin etkisi vardir

ifadesine katilim diizeyleri aile ekonomik durumuna gore anlamli farklilik gostermistir
(t=2.948; p=.004). Orta ve alt1 ekonomik diizeydeki 6grencilerin ortalamasi (ort=2.51), yiiksek
ekonomik diizeydeki Ogrencilerin ortalamasindan (ort=2.07) anlamli diizeyde yiiksek

bulunmugtur. Diger tim maddelerde ekonomik duruma goére anlamli farklilik tespit

edilmemistir.
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Tablo 16’da Ogrencilerin aile ekonomik durumuna goére sosyal medyanimn aile ici
iletisime ve dini sosyallesmeye etkisi anketindeki sorulara verdikleri yanitlarin ortalamalari,

standart sapmalar1 ve bagimsiz 6rneklem t testi bulgular1 verilmistir.

Tablo 16. Ogrencilerin Aile Ekonomik Durumuna Gére Sosyal Medyanin Aile I¢i Iletisim ve

Dini Sosyallesmeye Etkisi ile Bagimsiz Orneklem t-Testi Sonuglar1

Orta ve altiYiiksek
Sosyal medyanin aile ici iletisime ve dini(n:107) (1=99)

sosyallesmeye etkisi

ORT SS ORT SS ¢ P

1. Aile tiyelerim sosyal medya yiiziinden onlari
1.066 2.62 1.131 -1.156 .249
thmal ettigimi sdylerler.

2. Sosyal medyada zaman gecirmeyi ailemle
_ ' . 2.79  1.296 2.80 1.363 -.070 .944
zaman geg¢irmeye tercih ederim.

3. Sosyal medya hesaplarima aile {iyelerimi
259  1.221 2.27 1.194 1.877 .062
eklemem.

4. Sosyal medya aile icinde yeni bir iletisim
3.07 1.179 2.97 1.083 .664  .507
kanali sagladigin1 diistinmiiyorum.

5. Sosyal medya ebeveynler ve cocuklar
1.224 338 1.131 .621  .536
arasindaki iletigimi zayiflatir.

6. Sosyal medya kullanimindan dolay1 ailemle
2.73  1.293 2.80 1.286 -.384 .702
catigma yasarim.

7. Sosyal medyanin beni ailemden uzaklastirip
1.300 2.60 1.203 .173  .863
yalnizlagtirdigini diistiniiyorum.

8. Uzun siire sosyal medya kullanimi aile igi
336 1.348 3.15 1.240 1.126 .262
iletisimi azaltip, diizeni bozmaktadir.

9. Sosyal medya yiiziinden derslerimi veya
ibadetlerimi aksattigim icin ailemle sorunlar2.71 1.166 2.52 1.257 1.156 .249

yasiyorum.
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10. Bayramda akrabalarimi ziyaret etmek yerine2 -
bayramlarmi sosyal medyadan kutlarim. '

1.099

2.33

1.161 -.277

182

11. Giiniimiizde dini faaliyetler, kutsal giinler ve
geceler basta olmak iizere bir¢ok konuda sosyal
medyanin Miisliimanlari dini sosyallesmesinde '

etkisi vardir.

1.041

3.16

1.047 .045

964

12. Kurban, zekat, fitre vb. diger dini vecibeler
konusunda paylasim sosyal medyanin dini
gorevlerin zamaninda yapilmasim1 saglamak3.08
suretiyle Miislimanlar arasi1 sosyal etkilesimi

giiclendirdigini diisiiniiyorum.

1.056

3.13

1.027 -.325

746

13. Sosyal medya 6zellikle 6zel giin ve gecelerde
dini vecibeleri/ibadetleri dogru ve zamamnda3 05
yapmam  konusunda  beni  zinde/uyanik '

tutmaktadir.

1.031

3.02

1.143 175

.861

14. Vakif ve derneklerin dini igerikli faaliyetlerini
sosyal medya {iizerinden takip etmem beni2.71

sosyallestiriyor.

1.019

2.64

1.044 514

.608

15. Dini bayramlar, 6zel giin ve gece kutlama ve
tebrik paylasimlarin1 genellikle sosyal medya2.58

iizerinden yaparim.

1.073

2.59

1.187 -.041

968

16. Din alimleri ve dini grup liderleri gibi meshur
birgok dini sahsiyetin sosyal medyadaki dini2 -
paylasimlarini takip etmem aidiyet/dine baglilik '

duygularimi giiclendirmektedir.

1.024

2.92

1.094 -1.036

302

17. Sosyal medya, farkli bircok goriis ve dini
inan¢ mensubu bireylerle iletisime gegme imkan13.07

vermektedir.

1.003

2.94

1.132 .847

398
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18. Hi¢ tanimadigim ve gormedigim kisiler ile
sosyal medyada dini birliktelik ve bag

261 1.114 249 1.137 717 474
kurabilirim, ayni fikirler, diisiinceler etrafinda

aidiyetler olusturabilirim.

19. Sosyal medyadan yaptigim dini paylasimlar
bana i¢ huzur ve sanki dini bir vecibe yapmis3.01 1.193 2.46 1.109 3.385 .001*

olma hazzi vermektedir.

20. Bazen hi¢ tanimadigim ya da
tantyamayacagim din alimi, hoca, akademisyen
gibi belirli kanaat onderi kisilerin sohbetlerini2.79  1.071 2.60 1.115 1.303 .194
sosyal medyadan takip etmem sayesinde

kisiligimin olgunlastigini diisliniiyorum.

*p<.05

Ogrencilerin “Sosyal medyadan yaptigim dini paylasimlar bana i¢ huzur ve sanki dini
bir vecibe yapmis olma hazzi vermektedir” ifadesine katilim diizeyleri ekonomik duruma gore
anlamh sekilde farklilasmistir (t=3.385; p=.001). Orta ve alt1 ekonomik diizeydeki 6grencilerin
ortalamasi1 (ort=3.01), yiiksek ekonomik diizeydeki Ogrencilerin ortalamasindan (ort=2.46)
anlamlhi diizeyde yiiksek bulunmustur. Diger tiim maddelerde ekonomik durum agisindan

anlamli bir farklilik tespit edilmemistir.

Tablo 17°de Ogrencilerin aile ekonomik durumuna gore sosyal medyanin
bagimlilastirma etkisi anketindeki sorulara verdikleri yanitlarin ortalamalari, standart sapmalari

ve bagimsiz 6rneklem t testi bulgulari verilmistir.

Tablo 17. Ogrencilerin Aile Ekonomik Durumuna Goére Sosyal Medyanin Bagimlilastirict

Etkisi ve Bagimsiz Orneklem t-Testi Sonuglari

Orta ve altiYiksek

Sosyal medyanin bagimlilastirma etkisi (n=107) (n=99)

ORT SS  ORT SS ¢ P

1. Sosyal medyada planladigimdan daha uzun
293 1.101 2.99 1.083 -363 .717
siire kalirim.
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2. Sosyal medya kullanimin1 durdurmaya ¢alisip

2.79  1.071 2.87 1.094 -492 .623
birakamadigim olur.
3. Sosyal medya yiiziinden ibadetlerimi
1.062 2.68 1.185-.025 .980
aksattigim olur.
4. Sosyal medyada geg¢irdigim zamani azaltmaya
Y yacs Beire Y 2.83 1.059 2.72 1.143 747 456
calisir, basarisiz olurum.
5. Sosyal medya yiiziinden derslerime yeterince
2.70 1.092 246 1.082 1.559 .121
0zen gosteremiyorum.
6. Sabah uyandigimda ilk isim sosyal medyaya
yandis ; Y i 240 1.156 241 1.229 -.074 .941
bakmak olur.
7. Ders esnasinda bile sosyal medya
2.55 1.126 2.45 1.180 .603  .547
platformlarina girme istegim olur
8. Kisa wvideolar1 seyretmekten kendimi
3.01 1.193 292 1.184 .544 587
alamiyorum.
9. Sosyal medya kullanimi yiiziinden uyku
Y Y o Y 2,66 1.189 2.51 1.155.969 334
diizenimde degisiklikler/ bozukluklar olur.
10. Bir siire sosyal medyaya girmedigim zaman
2.58  1.091 2.51 1.146 477  .634
beynimi sosyal medyaya girmek isgal eder.
11. Sosyal medyasiz bir hayat diigiinemem. 245 934 276 1.230 -2.040 .043*
12. Sosyal medya kullanamazsam kendimi
250 975 255 1.145-339 735
boslukta ve mutsuz hissederim.
13. Sosyal medyaya girmedigim zaman kendimi
243 972 2.62 1.158 -1.253 211
kotii hissederim.
14. Sosyal medya yalnizlastirtyor. 2.87 1.198 2.89 1.324 -112 911
15. Sosyal medyada ¢ok zaman gegirdigim igin
276 1.204 2.62 1.201 .840  .402

cevremdekiler beni elestirirler.
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16. Cogu zaman yanimdakilere aldirmadan
257 1.117 2.40 1.059 1.093 .276
sosyal medya ile ilgilenirim.

*p<.05

Ogrencilerin “Sosyal medyasiz bir hayat diigiinemem” ifadesine katilim diizeyleri
ekonomik duruma gore anlaml farklilik gostermistir (t=-2.040; p=.043). Yiiksek ekonomik
diizeydeki 6grencilerin ortalamasi (ort=2.76), orta ve altt ekonomik diizeydeki 6grencilerin
ortalamasindan (ort=2.45) anlamli diizeyde yiliksek bulunmustur. Diger tiim maddelerde

ekonomik duruma gore anlamli bir farklilik tespit edilmemistir.

4.5. Ogrencilerin Okul Basar1 Durumuna Gére Sosyal Medya Kullanimlar

Tablo 18’de ogrencilerin okul basart durumlarina gore sosyal medya kullanim
aliskanliklar1 anketine verdikleri yanitlarin frekans dagilimlari, yiizdeleri ve dagilimlar

arasindaki farka iligskin Pearson ki-kare analizi bulgular1 verilmistir.

Tablo 18. Ogrencilerin Okul Basar1 Durumlaria Gére Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklar

ve Pearson Ki-Kare Analizi Sonuglari

Orta ve alt1 Yiikksek  Toplam
Sosyal Medya Kullanim Aliskanliklari

n % n % n % ¥ p

Evet 107 829 8 79.6 193 814
Internete siirekli erisim 428 513
Hayir 22 17.1 22 204 44 18.6
Herhangi  bir sosyalEvet 69 535 51 472 120 50.6
o 923 337
medya sitesine tiyelik  pyay;p 60 465 57 52.8 117 49.4
Sosyal medyadaki dinEvet 53 41.1 43 39.8 96 40.5
icerikli  bir programi .039 .843
H 76 589 65 60.2 141 59.5
taki ayn
p
... Seyrek 6 10.0 11 229 17 15.7
Sosyal medyadaki dini
icerikli  bir programiAyda bir 4 6.7 1 2.1 5 4.6 6.270.180
takip etme siklig1
Ara sira 33 550 19 39.6 52 48.1
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Haftada bir 11 183 9 18.8 20 18.5

Her giin 6 10.0 8 16.7 14 13.0

Olmasa da olur 48 37.2 41 38.0 89 37.6

Sosyal medyanin
Eksikligini 65 504 59 546 124 523
yasaminda yer etme 1.660.436
. hissederim
diizeyi

Olmazsa olmazim 16 124 8§ 7.4 24 10.1

1 yildan az 40 31.0 39 36.1 79 333

Diizenli olarak sosyaly 3. qanperi 67 519 48 444 115 485
medya sitelerini 1.930.587

kullanma siiresi 4-5 yildan beri 17 132 14 13.0 31 13.1

5 yildan fazla 5 39 7 6.5 12 5.1

1 saatten az 36 279 41 38.0 77 325

Sosyal medyada gunluk1'3 saat 65 504 50 46.3 115 48.5

o ) 3.851.278
olarak gegirilen siire 3. a5 24 186 16 148 40 169
6 saat ve iizeri 4 3.1 1 09 5 2.1
Evet 60 46.5 40 37.0 100 422
Sosyal medya
platformlarm1  yararliHayir 16 124 11 102 27 114 3.236.198
bulma _y
Fikrim yok 53  41.1 57 52.8 110 464
Paylagim yaparirm 23 17.8 11 10.2 34 143
Sosyal medya kullanicist .
Paylagimlar1  takip90  69.8 84 77.8 174 73.4
olarak genelde kendini 2.915.233
ederim
tanimlama
Yorum yaparim 16 124 13 12.0 29 122
*p<.05

Ogrencilerin internete siirekli erisim durumlar1 okul basari diizeye gore benzerlik

gostermistir (y*(1)=.428; p=.513). Sosyal medya iiyeligi (y¥*(1)=.923; p=.337) ve sosyal
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medyadaki dini igerikli programlari takip etme (y*(1)=.039; p=.843) acisindan da anlaml

farklilik goriilmemistir.

Dini icerikli programlar takip etme sikliginda dagilimlar farkli olsa da sonu¢ anlamli
cikmamustir (¥*(4)=6.270; p=.180). Benzer sekilde, sosyal medyanin yasamda yer etme diizeyi
(¥*(2)=1.660; p=.436), sosyal medya kullanim siiresi (¥*(3)=1.930; p=.587) ve giinliik gegirilen
siire (¥*(3)=3.851; p=.278) okul basar1 duruma gore anlaml1 bicimde degismemektedir.

Ayrica 6grencilerin sosyal medya platformlarini yararli bulma durumlar: (}*(2)=3.236;
p=-198) ve sosyal medya kullanicisi olarak kendini tanimlama big¢imleri (¥*(2)=2.915; p=.233)
da okul basari durum agisindan anlamli fark gdstermemistir. Ogrencilerin sosyal medya

kullanim aligkanliklar1 okul basar1 durumlarina gére farklilasmamaktadir.

Tablo 19’da 6grencilerin okul basar1 durumlaria gore sosyal medyanin etkileri anketine
verdikleri yanitlarin frekans dagilimlari, yiizdeleri ve dagilimlar arasindaki farka iliskin Pearson

ki-kare analizi bulgular1 verilmistir.

Tablo 19. Ogrencilerin Okul Bagar1 Durumlarina Gére Sosyal Medya Etkileri ve Pearson Ki-

Kare Analizi Sonuglari

Orta ve
Yiksek Toplam

Sosyal Medyanm Etkileri alt1

n % n % n % ¥ p

Sosyal ~medyada dinl  gruplarinEvet 29 22723 21352 220

diizenlemis oldugu dini etkinliklere .063 .802
Hayir 99 77385 78.7 184 78.0

katilma

Dini hassasiyeti olan sivil toplumEvet 10 7.8 14 13.024 10.1

kuruluslariin sosyal medya iizerinden
Hayir 53 41.146 42.699 41.8 2.160.340

yaptig1 c¢agrilara ya da faaliyetlere

katilma Fikrim yok 66 51.2 48 44.4 114 48.1
Irsat ve teblig yapan ve dinin hosEvet 45 35242 38987 369
taraflar1  paylasan sosyal medya 351 .554

hesaplarini takip etme Hayir 83 64866 61.1 149 63.1

Evet 37 28.722 20459 249 2.172.141
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Dini igeriklere sahip gazete, dergi ve

yayin kuruluslarinin  kendi kurumsal

_ ~ Hayir 92 71386 79.6 178 75.1
sosyal medya hesaplarindaki dini
paylagimlarini takip etme
Sosyal medya iizerinden dini egitimEvet 30 23325 23155 232
veren bir kanala/sayfaya abone veya .000 .984
fiyelik Hayir 99 76.783 769 182 76.8
Sadece sosyal medyada olusturulan sanal EVet 1310118 16.731 13.1
- L 2.245.134
dini gruplardan birine tiyelik Hayr 116 89.9 90 83.3 206 86.9
Diyanet Isleri Baskanligi'nin sosyalEvet 22 17.115 14037 157 408 593
medya paylagimlarini takip etme Hayr 107 82992 860199 843
il Miftiligi'nin sosyal medyaBVet 1293 5 46 17 72
_ 1.928.165
paylasimlarini takip etme Hayr 117 90.7 103 95.4 220 92.8
il Miiftiiliigi GenglikEvet 10 78 8 74 18 7.6
Koordinatorliigii’'niin -~ sosyal —medya 010 .921
paylagimlarini takip etme Hay1r 119 92.2 100 92.6 219 92.4
MEB Din Ogretimi GenelEvet 34 26618 16.752 220
Miidiirliigii’niin sosyal medya 3.339.068
. Hay1r 94 73490 83.3 184 78.0
paylagimlarini takip etme
il Milli Egitim Midirliigi'niin sosyalEVet 39 30234 31573 308 .
medya paylagimlarini takip etme Hayr 90 69.874 685164 692
Okulunun sosyal medya paylaslmlamnlEVGt 84 65162 574146 61.6
_ 1.477.224
takip etme Hayr 45 34946 42.691 384
Yaptig1 dini aktiviteleri genellikle sosyalEvet 1293 13 12025 105
466 .495
medyada paylagsma Hayir 117 90.7 95 88.0 212 89.5
Evet 40 31.042 38982 34.61.614.204

116



Sosyal medya hesaplar1 aracilig1 ile dini
metin ve dualarin okunmasina, hatim veHayir 89 69.0 66 61.1 155 654

yardim halkalarina katilma

Sosyal medyada olusan sanal gruplarda,Var 34 26424 22258 245

kendini oldugundan farkli bir kisilikle 544 461

sunan arkadaglar Yok 95 73.684 77.8 179 75.5

Imam Hatiplerde sosyal medya okurEvet 47 36434 31581 342
azarlig1 dersi olmamasinin bir¢ok yanl

y“ ) "g N yw ; .641 .423

gorusun yayllrnasma neden oldugunuHaYIr 82 63674 68.5 156 65.8

diistinme

Sosyal medya platformlar1 {izerindeEvet 63 48849 454112 473

siddet iceren, yasiniza uygun olmayan,

nefret sdylemi ya da hakaret barindiran, 283 .594
. . . . .1 Hayir 66 51.259 54.6 125 52.7

cinsel 6geler iceren vb. bir yazi, gorsel,

video vb. ile kargilasma

Sosyal medyaHicbir sey yapmadim/yapmam 23 17.8 24 22247 198

platformlar: Sosyal medya hesabim1 L6 4 37 6 25

iizerinden rahatSIZkapattl m/kapatmm : : :

edici bir yaz, 2.182.536

R . Ailemi
gorsel, video vb. 42 32635 32477 325

ile karsilagm abilgilendirdim/bilgilendiririm

durumuna tepki  Sikayet ettim/ ederim 62 48.145 41.7 107 45.1

Ogrencilerin sosyal medyada dini gruplarin diizenledigi etkinliklere katilimi
(¥*(1)=.063; p=.802), dini STK’larin ¢agrilarina katilma (¥*(2)=2.160; p=.340) ve irsat/teblig
yapan dini hesaplar1 takip etme durumlar1 (%*(1)=.351; p=.554) okul basar1 duruma gore
farklilasmamistir. Benzer sekilde, dini igerikli gazete-dergi hesaplarini takip etme (y*(1)=2.172;
p=.141), dini egitim veren kanallara iiyelik (y*(1)=.000; p=.984) veya sanal dini gruplara katilim
(¥*(1)=2.245; p=.134) ac¢isindan da fark yoktur.

Diyanet Isleri Bagkanhigi'nm (x*(1)=.408; p=.523), Il Miiftiiliigi’niin (}*(1)=1.928;
p=.165), 11 Miiftiiliigii Genglik Koordinatérliigii’niin (y2(1)=.010; p=.921), MEB Din Ogretimi
Genel Miidiirliigiiniin (y2(1)=3.339; p=.068), i1 Milli Egitim Miidiirliigi’niin (y*(1)=.043;
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p=-836) ve okul sosyal medya hesaplarini takip etme (}*(1)=1.477; p=.224) degiskenleri de okul

basar1 durumu agisindan benzer dagilmaistir.

Ayrica, dini aktiviteleri paylagsma (y*(1)=.466; p=.495), dini metin/dua/hatim halkalarina
katilim (¥*(1)=1.614; p=.204), sosyal medyada farkl kisilik sergileyen arkadaglarin varligi
(¥*(1)=.544; p=.461), imam hatiplerde medya okuryazarlig1 dersinin eksikligini sorun gérme
(¥*(1)=.641; p=423) ve sosyal medyada olumsuz/rahatsiz edici igeriklere karsi tepkiler
(¥*(3)=2.182; p=.536) okul basar1 durum agisindan anlaml1 fark gostermemistir.

Tablo 20’de 6grencilerin okul basar1 durumlarina gére sosyal medyanin din 6gretimine
etkisi anketindeki sorulara verdikleri yanitlarin ortalamalari, standart sapmalar1 ve bagimsiz

orneklem t testi bulgular1 verilmistir.

Tablo 20. Ogrencilerin Okul Basar1 Durumlarina Gore Sosyal Medyanimn Din Ogretimine Etkisi

ve Bagimsiz Orneklem t-Testi Sonuglart

Orta ve altiYiksek

Sosyal Medyanin Din Ogretimine Etkisi
(n=129) (n=108)

ORT SS  ORT SS ¢ P

1. Dini konularla ilgili giincel sorunlar igin 6nce
278 1.120 2.59 1.231 1.195 .233
sosyal medyaya bakarim.

2. Sosyal medyada din ile ilgili genis bir sekilde
bilgi, belge ve multimedya malzemelerinin

3.16 1.057 3.16 1.120 -.017 .987
bulunmasi, dini giindemi takip etmemi

kolaylastirmaktadir.

3. Dini konularda bilgisi ve 6rnek hayat1 ile 6n
plana ¢ikmis Ilahiyat Fakiiltesi hocalari, dini
gurup liderleri ve kanaat Onderlerini sosyal2.66 1.050 2.86 1.172 -1.401 .163
medyadan takip ederek giincel dini bilgiye

ulasirim.
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4. Sosyal medya mesnetsiz, sahih olmayan,
hurafe ya da agik¢a yalan/yanlis birgok dini3 47
bilginin kolay bir sekilde yayilmasina firsat .

tanimaktadir.

1.126

3.59

1.152 -.807

421

5. Sosyal medyadaki giincel egitim videolari, dini3 s
konularda bir¢ok eksikligimi gideriyor. .

1.193

3.17

1.089 -.130

.897

6. Cami vaazlar1 veya ev konugmalarindan daha
ziyade sosyal medyadaki gilincel hutbe, vaaz ve2.75

egitim videolar1 ilgimi ¢ekmektedir.

1.118

2.72

1.159 .200

841

7. Sosyal medyada paylasilan dini bilgilere2 24

giivenirim.

970

248

981 2.065

.040*

8. Sosyal medyadaki dini sdylesilere kat11mam2 o5
sayesinde bilmediklerimi 6greniyorum. '

1.120

2.97

1.131 -.180

857

9. Sosyal medya dini kimligim ve inanc1m12 63
sorgulamama yardimci oluyor. .

1.118

2.88

1.221 -1.299

195

10. Sosyal medyada dini konularda tartismalarim
ve fikir alig-verisinde bulunmalarim sonucunda
bilmediklerimi 6grenir, bazen diisiincelerimi

degistiririm.

1.004

2.75

1.193 1.698

.091

11. Sosyal medya hesaplarinin hangi mezhebe
veya gruba ait oldugunu anlayincaya kadar bazen2.86

bir¢ok yeni dini goriisle karsilastigim olur.

1.095

2.71

1.144 1.012

313

12. Su anda sahip oldugum dini inangta sosyal

medyanin etkisi vardir.

1.070

2.13

1.095 1.829

.069

13. Sosyal medyanin geleneksel din ve dindarligi
yeniden  sekillendirdigini,  dijitallestirdigini3.00

diisiiniiyorum.

1.097

2.81

1.216 1.232

219

14. Sosyal medya dini gruplar hakkinda bilgi2 o1

sahibi olmami sagliyor.

1.034

2.96

1.159 -.393

.695
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15. Sosyal medya iizerinden bir kurs (Arapca,

249  1.062 2.51 1.196 -.142 887
tefsir, hadis vb.) takip ederim.
16. Sosyal medya sayesinde dini giindemden
290 1.045 293 1.309 -.175 .862
haberim oluyor.
17. Sosyal medya en giincel ve en pratik bir
sekilde din otoriterlerine anlik sorularimi
3.02 1.107 3.03 1.241 -.030 .976
ulagtirmami  ve  cevaplarim1  6grenmemi
saglamaktadir.
18. Salgin (Covid-19) yasaklar1 dolayisiyla
sosyal medya iizerinden dini icerikli video, ders,
. 1.156 2.81 1.264 -.242 .809
konferans, canli yayin konusmalarini daha ¢ok
takip etmeye basladim.
19. Aradigim dini bilgiye sosyal medya sayesinde
g‘ _ g.gy Y A 331 1.185 3.34 1.262 -204 .838
kolayca erisip, 0greniyorum.
20. Kuran, hadis, fikih vb. tiim dini kitaplara ve
kaynak arsivlerine sosyal medya tiizerinden
346 1.008 3.35 1.218 .730  .466
kolayca ulasabilmem, din bilgisi edinmeme
olumlu katk1 sagliyor.
21. Sosyal medya dini konularda giinliik hayatta
aslaulasamayacagim kisi ve kurumlardan hizlive3.31  1.151 3.25 1.201 .392  .695
kolayca bilgi almam1 saglhyor.
22.  Okul, kitaplar ve 0Ogretmenlerimde
bulamadigim dini bilgileri sosyal medyada3.03 1.192 3.05 1.285 -.095 .924
bulurum.
*p<.05

Ogrencilerin okul basar1 durumlarma gére sosyal medyanm din dgretimine etkisine
iliskin goriisleri incelendiginde yalnizca bir maddede anlamli farklilik goriilmiistiir. “Sosyal
medyada paylasilan dini bilgilere giivenirim” ifadesine katilim diizeyi orta ve alt1 basari

diizeyindeki ogrencilerde (ort=2.74) yiiksek basar1 diizeydekilere (ort=2.48) gore anlaml
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diizeyde yiiksek bulunmustur (t=2.065; p=.040). Diger tiim maddelerde ise Ogrencilerin

goriisleri basari duruma gore anlamli bir farklilik gostermemistir.

Tablo 21°de 6grencilerin okul basar1 durumlarina gore sosyal medyanin aile i¢i iletisime
ve dini sosyallesmeye etkisi anketindeki sorulara verdikleri yanitlarin ortalamalari, standart

sapmalar1 ve bagimsiz 6érneklem t testi bulgulari verilmistir.

Tablo 21. Ogrencilerin Okul Basar1 Durumlarina Gére Sosyal Medyanm Aile Ici Iletisim ve

Dini Sosyallesmeye Etkisi ile Bagimsiz Orneklem t-Testi Sonuglar1

Orta ve altiYiksek
Sosyal medyanin aile ici iletisime ve dini(n=129) (n=108)

sosyallesmeye etkisi

ORT SS ORT SS t p

1. Aile iiyelerim sosyal medya yiiziinden onlari
2,53 1.061 2.45 1.139 513  .608
thmal ettigimi sOylerler.

2. Sosyal medyada zaman gecirmeyi ailemle
‘ 1.355 2.81 1.343 576  .565
zaman gecirmeye tercih ederim.

3. Sosyal medya hesaplarima aile {yelerimi
1.231 2.50 1.322 -257 .798
eklemem.

4. Sosyal medya aile icinde yeni bir iletisim
1.100 3.01 1.180 .199  .842
kanali sagladigini diistinmiiyorum.

5. Sosyal medya ebeveynler ve c¢ocuklari
3.51  1.225 332 1.1751.196 .233
arasindaki iletisimi zayiflatir.

6. Sosyal medya kullanimindan dolay1 ailemle
2.74  1.234 272 1.359 .084  .933
catisma yasarim.

7. Sosyal medyanin beni ailemden uzaklastirip
1.193 2.59 1326 .216  .829
yalnizlagtirdigini diigtiniiyorum.

8. Uzun silire sosyal medya kullanimi aile igi
330  1.291 3.25 1.305.309 .757
iletisimi azaltip, dlizeni bozmaktadir.
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9. Sosyal medya yiiziinden derslerimi veya
ibadetlerimi aksattigim icin ailemle sorunlar2.76

yastyorum.

1.230

2.44

1.225 2.027

.044*

10. Bayramda akrabalarimi ziyaret etmek yerine2 37
bayramlarini sosyal medyadan kutlarim. '

1.153

2.27

1.141 .692

490

11. Giinlimiizde dini faaliyetler, kutsal gilinler ve
geceler basta olmak iizere birgok konuda sosyal
medyanin Miisliimanlarin dini sosyallesmesinde

etkisi vardir.

972

3.20

1.142 -.354

7123

12. Kurban, zekat, fitre vb. diger dini vecibeler
konusunda paylasim sosyal medyanin dini
gorevlerin zamaninda yapilmasini saglamak3.17
suretiyle Miisliimanlar aras1 sosyal etkilesimi

giiclendirdigini diisiiniiyorum.

1.032

3.04

1.067 .977

330

13. Sosyal medya 6zellikle 6zel giin ve gecelerde
dini vecibeleri/ibadetleri dogru ve zalmamnda3 05
yapmam  konusunda  beni  zinde/uyanik '

tutmaktadir.

1.067

2.94

1.088 .793

429

14. Vakif ve derneklerin dini igerikli faaliyetlerini
sosyal medya {iizerinden takip etmem beni2.71

sosyallestiriyor.

1.026

2.66

1.060 .353

124

15. Dini bayramlar, 6zel giin ve gece kutlama ve
tebrik paylasimlarin1 genellikle sosyal medya2.62

iizerinden yaparim.

1.098

2.57

1.201 .308

158

16. Din alimleri ve dini grup liderleri gibi meshur
bircok dini sahsiyetin sosyal medyadaki dini
paylagimlarini takip etmem aidiyet/dine baglilik '

duygularimi giiclendirmektedir.

1.002

2.89

1.138 -.818

414
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17. Sosyal medya, farkli birgok goriis ve dini
inan¢ mensubu bireylerle iletisime gegme imkan13.07  1.062 3.02 1.085 .366  .714

vermektedir.

18. Hi¢ tanimadigim ve gérmedigim kisiler ile
sosyal medyada dini birliktelik ve bag

2.61 1.078 243 1.170 1.276 .203
kurabilirim, aym fikirler, diisiinceler etrafinda

aidiyetler olusturabilirim.

19. Sosyal medyadan yaptigim dini paylasgimlar
bana i¢ huzur ve sanki dini bir vecibe yapmis2.79 1.109 2.61 1.206 1.193 .234

olma hazzi vermektedir.

20. Bazen hi¢ tanimadigim ya da
tantyamayacagim din alimi, hoca, akademisyen
gibi belirli kanaat Onderi kisilerin sohbetlerini2.73  1.088 2.64 1.131 .621 535
sosyal medyadan takip etmem sayesinde

kisiligimin olgunlastigini diisliniiyorum.

*p<.05

Ogrencilerin okul basar1 durumlarina gore sosyal medyanin aile ici iletisime ve dini
sosyallesmeye etkisine iligkin goriisleri incelendiginde yalnizca bir maddede anlamli farklilik
saptanmustir. “Sosyal medya yiiziinden derslerimi veya ibadetlerimi aksattigim icin ailemle
sorunlar yasiyorum” ifadesine katilim diizeyi orta ve alti basar1 diizeydeki ogrencilerde
(ort=2.76) yiiksek basar1 diizeydekilere (ort=2.44) gore anlaml diizeyde yiiksek bulunmustur
(t=2.027; p=.044). Bunun digindaki tiim maddelerde 6grencilerin goriisleri okul basar1 duruma

gore anlaml bir farklilik gostermemistir.

Tablo 22°de 6grencilerin okul basar1 durumlarina goére sosyal medyanin bagimlilastirma
etkisi anketindeki sorulara verdikleri yanitlarin ortalamalari, standart sapmalar1 ve bagimsiz

orneklem t testi bulgular1 verilmistir.

Tablo 22. Ogrencilerin Okul Bagar1 Durumlarma Gére Sosyal Medyanin Bagimlilastiric1 Etkisi

ve Bagimsiz Orneklem t-Testi Sonuglar

Orta ve altiYiksek

Sosyal medyanin bagimlilastirma etkisi
(n=129) (n=108)
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ORT SS ORT SS t p
1. Sosyal medyada planladigimdan daha uzun
3.02 1.093 293 1.108 .678  .498
siire kalirim.
2. Sosyal medya kullanimin1 durdurmaya calist
Y Y ya S 1.070 2.69 1.116 1.830 .068
birakamadigim olur.
3. Sosyal medya yiizlinden ibadetlerimi
1.135 2.56 1.155 1.420 .157
aksattigim olur.
4. Sosyal medyada gecirdigim zamani azaltmaya
Y yacs gesidie Y 299 1.093 2.50 1.081 3.470 .001*
calisir, basarisiz olurum.
5. Sosyal medya yiiziinden derslerime yeterince
2 1.044 2.21 1.014 5394 .000*
0zen gosteremiyorum.
6. Sabah uyandigimda ilk isim sosyal medyaya
246 1.206 2.34 1.193 733 464
bakmak olur.
7. Ders esnasinda bile sosyal medya
271 1.202 2.17 1.037 3.657 .000*
platformlaria girme istegim olur
8. Kisa wvideolar1 seyretmekten kendimi
3.07 1.174 2.78 1.187 1.898 .059
alamtyorum.
9. Sosyal medya kullanimi yiiziinden uyku
2.80 1.227 236 1.148 2.814 .005*
diizenimde degisiklikler/ bozukluklar olur.
10. Bir siire sosyal medyaya girmedigim zaman
273  1.171 231 1.054 2.898 .004*
beynimi sosyal medyaya girmek isgal eder.
11. Sosyal medyasiz bir hayat diisiinemem. 2.67 1.070 2.49 1.196 1.194 .233
12. Sosyal medya kullanamazsam kendimi
2,59 1.035 236 1.089 1.649 .100
boslukta ve mutsuz hissederim.
13. Sosyal medyaya girmedigim zaman kendimi
2.60 1.019 238 1.142 1.603 .110
kotl hissederim.
14. Sosyal medya yalnizlastirtyor. 286 1.279 2.89 1.233 -.173 .863
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15. Sosyal medyada ¢ok zaman gegirdigim igin
278 1.213 2.57 1.178 1.288 .199
cevremdekiler beni elestirirler.

16. Cogu zaman yanimdakilere aldirmadan
2.60 1.155 235 1.079 1.729 .085
sosyal medya ile ilgilenirim.

*p<.05

“Sosyal medyada gec¢irdigim zamanm azaltmaya calisiy, bagarisiz olurum” ifadesine
katilim diizeyi okul basaris1 orta ve altt olan ogrencilerde (ort=2.99) yiiksek basari

diizeyindekilere (ort=2.50) gore anlamli derecede yiiksek bulunmustur (t=3.470; p=.001).

“Sosyal medya yiiziinden derslerime yeterince ozen gosteremiyorum” maddesinde okul
basarisi orta ve alt1 olan 6grencilerin ortalamasi (ort=2.94), yiiksek basar1 diizeyindekilerden

(ort=2.21) anlamli olarak daha yiiksektir (t=5.394; p<.001).

“Ders esnasinda bile sosyal medya platformlarina girme istegim olur” ifadesine
katilim, okul basarisi orta ve alt1 olan 68rencilerde (ort=2.71), yiiksek basar1 diizeyindekilerden
(ort=2.17) anlaml1 derecede yiiksektir (t=3.657; p<.001).

“Sosyal medya kullamimi yiiziinden uyku diizenimde degisiklikler/bozukluklar olur”
maddesinde okul basarisi orta ve alt1 olan 6grencilerin ortalamasi (ort=2.80), yiiksek basar1

diizeyindekilerden (ort=2.36) anlaml1 diizeyde yiiksek bulunmustur (t=2.814; p=.005).

“Bir stire sosyal medyaya girmedigim zaman beynimi sosyal medyaya girmek isgal
eder” ifadesinde okul basarisi orta ve alt1 olan 6grencilerin ortalamasi (ort=2.73), yiiksek basar1

diizeyindekilerden (ort=2.31) anlaml1 diizeyde yiiksek ¢ikmistir (t=2.898; p=.004).

Diger tiim maddelerde Ogrencilerin goriisleri okul basar1 durumuna gore anlamli bir

farklilik gostermemistir.

4.6. Ortaokul Ogrencilerinin Kullandiklar1 Sosyal Medya Platformlar ve

Kullanma Amaglari

Tablo 23’te 6grencilerin kullandiklar1 sosyal medya platformlarmin frekans dagilimi ve

yuzdeleri verilmistir.

Tablo 23. Ogrencilerin Kullandiklar1 Sosyal Medya Platformlarmin Frekans Dagilimi ve

Yiizdeleri
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Platform n % (Tiim Gruba Oran)

YouTube 212 89.5
WhatsApp 144 60.8
Instagram 113 47.7
Snapchat 80 33.8
TikTok 50 21.1
Discord 37 15.6
Diger 22 9.3
Twitch 12 5.1
Twitter/X 11 4.6
Facebook 8 3.4
Telegram 5 2.1
BiP 2 0.8
Yaay 1 0.4

Arastirmaya katilan Ogrencilerin sosyal medya platformu kullanim dagilimina
bakildiginda, en ¢ok tercih edilen platformun YouTube (%89.5, n=212) oldugu goriilmektedir.
Bunu sirastyla WhatsApp (%60.8, n=144), Instagram (%47.7, n=113), Snapchat (%33.8, n=80)
ve TikTok (%21.1, n=50) takip etmektedir. Daha az kullanilan platformlar arasinda ise Discord
(%15.6, n=37), Diger (%9.3, n=22), Twitch (%5.1, n=12), Twitter/X (%4.6, n=11), Facebook
(%3.4, n=8), Telegram (%2.1, n=5), BiP (%0.8, n=2) ve Yaay (%0.4, n=1) yer almaktadir.

Tablo 24’te 6grencilerin kullandiklar1 sosyal medya platformlarini kullanma amaglarina

iliskin frekans dagilimi ve ytizdeleri verilmistir.

Tablo 24. Ogrencilerin Kullandiklari Sosyal Medya Platformlarinin Kullanma Amaglarma

[liskin Frekans Dagilimi ve Yiizdeleri

Kullanim Amac1 n % (Ttim Gruba Oran)
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Kisa/Canli Video 117 494

Oyunlar 109 46
Bilgilendirme/Egitim 105 44.3
Giincel Olaylar/Haberler 56 23.6
Chat (Cevrimici Sohbet) 50 21.1
Yeni Gortigler/Farkli Fikirler 44 18.6
Story/Hikaye 42 17.7
Dini igerikler/Programlar 40 16.9
Resimler 36 15.2
Canli Seminerler/Konusmalar 26 11
Paylagimlari/Yazilanlar1 Takip 16 6.8
Kitap 0 0

Katilimcilarin sosyal medyay1 kullanim amagclarina bakildiginda, en yaygin kullanimin
kisa/canli video izlemek (%49.4, n=117) oldugu goriilmektedir. Bunu sirastyla oyunlar (%46,
n=109), bilgilendirme/egitim (%44.3, n=105) ve giincel olaylar/haberler (%23.6, n=56) takip
etmektedir. Daha diisiik oranlarda ise chat/cevrimigi sohbet (%21.1, n=50), yeni goriigler/farkli
fikirler (%18.6, n=44), story/hikaye (%17.7, n=42), dini i¢erikler/programlar (%16.9, n=40),
resimler (%15.2, n=36), canl1 seminerler/konusmalar (%11, n=26) ve paylagimlari/yazilanlari
takip (%6.8, n=16) amaclar1 yer almaktadir. Sosyal medya kullaniminda kitap okuma amaci

(%0, n=0) ise hi¢ tercih edilmemistir.

4.6. Sonug, Tartisma ve Oneriler

Genel olarak arastirma bulgulari, ortaokul 6grencilerinin sosyal medya kullanimlarinin
demografik degiskenler, okul tiirii ve cinsiyet farkliliklar1 temelinde anlamli ¢esitlilikler
gosterdigini ortaya koymaktadir. Oncelikle Tablo 1’de goriildiigii {izere katilimcilarin yas
ortalamasi 11.79 olarak hesaplanmakta, yas aralig1 ise 10 ile 15 arasinda degismektedir. Kadin
ogrencilerin yas ortalamasi 12.15, erkek 6grencilerin ise 11.24 olarak bulunmus ve bu durum
kiz &grencilerin Orneklemde daha iist sinif seviyelerinde yogunlastigini gostermektedir.
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Ergenlik doneminin kritik gelisim evresi dikkate alindiginda, bu yas grubunda sosyal medya
kullanimmin hem kimlik gelisimi hem de din algilar iizerinde etkili oldugu anlagilmaktadir. '4¢
Tablo 2’deki demografik dagilimlar, 6grencilerin %97.9’unun aileleriyle birlikte yasadigini,
yalnizca %2.1’inin yurtta kaldigimi gostermektedir. Bu sonug, aile ortaminin 6grencilerin sosyal
medya tercihlerini ve dini iceriklere yonelimlerini dolayli olarak sekillendirmekte oldugunu
ortaya koymaktadir. Aile ekonomik durumu incelendiginde 6grencilerin %41.4’linlin orta,
%41.8’inin yiiksek gelir grubunda oldugu, diisiik gelirli grubun ise sadece %3.8 diizeyinde
kaldig1 gortilmektedir. Bu bulgu, sosyal medya erisiminin biiytlik 6l¢iide ekonomik imkanlarla
iligkili oldugunu goéstermektedir. Ayrica anne ve babalarin biiylik cogunlugunun (%55.7 anne;
%45.6 baba) ilkokul, ortaokul mezunu oldugu, iiniversite mezunlarinin oraninin annelerde
%14.8, babalarda 9%16.0 ile smirhi kaldigi goriilmektedir. Bu veriler, ailelerin egitim
diizeylerinin ¢ocuklarin sosyal medya igeriklerini elestirel degerlendirme kapasitesini de
etkiledigini gdstermektedir. Cinsiyet temelli farkliliklar Tablo 3’te agik¢a goriilmektedir. Kadin
ogrencilerin %57.6’s1n1n sosyal medya iiyeligi bulundugu, erkeklerde bu oranin %39.8 oldugu
tespit edilmistir. Bu fark istatistiksel olarak anlamli bulunmustur (¥>=7.206; p=.007). Buna
karsilik dini igerikli programlar1 her giin takip eden erkek Ogrencilerin orani %25.6 iken
kadinlarda bu oran %5.8’de kalmaktadir. Bu bulgu, erkek 6grencilerin dini igeriklere daha
stiregen bir bicimde yoneldiklerini gostermektedir. Sosyal medyanin yagamda yer etme diizeyi
incelendiginde ise kadinlarin %58.3’1 “eksikligini hissederim” derken erkeklerin %47.3 1
“olmasa da olur” yanmitim1 vermistir. Bu sonug, kiz Ogrencilerin sosyal medyay1 daha

vazgecilmez gordiiklerini ortaya koymaktadir.

Tablo 5°te yer alan veriler, erkek Ogrencilerin bazi ifadelerde kadinlardan anlaml
diizeyde daha yiiksek ortalamalara sahip olduklarmi gdstermektedir. Ornegin “Cami vaazlari
yerine sosyal medyadaki giincel hutbe ve vaazlar1 ilgimi ¢ekmektedir” ifadesinde erkeklerin
ortalamasi 3.01, kadinlarin ortalamasi ise 2.56’dir (t=-3.021; p=.003). Yine “Sosyal medyada
tartismalarim sonucunda diislincelerimi degistiririm” ifadesinde erkeklerin ortalamasi 3.10,
kadinlarim ise 2.74’tiir (t=-2.446; p=.015). Aile i¢i iletisim baglaminda Tablo 6’da dikkat ¢ekici
sonuglar yer almaktadir. “Sosyal medyada zaman gegirmeyi ailemle zaman gec¢irmeye tercih
ederim” ifadesinde erkeklerin ortalamasi 3.13, kadinlarin ise 2.69°dur (t=-2.490; p=.013).
Benzer sekilde “Sosyal medya beni ailemden uzaklastirip yalnizlastirmaktadir” ifadesinde

erkeklerin ortalamasi 2.85, kadmlarin 2.46’dir (t=-2.370; p=.019). Bu bulgular, sosyal

lf‘G Suat Acierik, Dini Egitim Alan Og“r.encilerin Sosyal Medya Egilimleri: Izmir Imam Hatip Lisesi ve 9 Eyliil Universitesi
llahiyat Fakiiltesi Ogrencileri Ornegi (Istanbul Gelisim Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Yiiksek Lisans Tezi, 2023.),
s.52.
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medyanin erkek 6grenciler agisindan aile baglarini zayiflatici bir rol oynadigini gostermektedir.
Arastirmalar da yogun sosyal medya kullanimimin aile iligkilerini olumsuz etkileyebildigini

vurgulamaktadir.'47

Tablo 7 sosyal medyanin bagimlilastirma etkilerini ortaya koymaktadir. “Sosyal
medyada gecirdigim zamani azaltmaya caligir, basarisiz olurum” ifadesinde erkeklerin
ortalamasi 3.03, kadinlarin ise 2.60 bulunmus ve fark istatistiksel olarak anlamhidir (t=-2.988;
p=.003). Yine “Sosyal medya yalnizlastirmaktadir” ifadesinde erkeklerin ortalamasi 3.08,
kadinlarm ise 2.74’tiir (t=-2.001; p=.047). Bu sonuglar, erkek ogrencilerin bagimlilik
diizeylerinin daha yiiksek oldugunu ortaya koymaktadir. Literatiirde de erkeklerin sosyal
medyay1 daha yogun ve uzun siireli kullanma egiliminde olduklar1 belirtilmektedir.'*® “Sosyal
medyanin bireyler arasinda yaygin bir iletisim araci olarak kullanilmasi, sosyallesme islevinin
otesinde yabancilagsma ve yalnizlik olgularini da beraberinde getirmektedir. Yiiz yiize iletigimin
giderek azalmasi, bireylerin sanal ortamda stirekli etkilesim halinde goriinmelerine karsin
gercek anlamda derinlikli iletisim kurmalarini engellemektedir. Bu durum, goriiniirde kesintisiz
bir haberlesme saglaniyormus izlenimi verse de, genis bir perspektiften bakildiginda sosyal
medyanin bireylerin sosyal iligkileri ve yasam kalitesi iizerinde olumsuz etkiler olusturdugunu
gostermektedir.'*® Okul tiirlerine gore farklilklar da belirgindir. Tablo 8’de ITO IHO
ogrencilerinin  %73.0’linlin sosyal medya {yeligine sahip oldugu, 75. Yil Ortaokulu
ogrencilerinde bu oranin %30.6 oldugu goriilmektedir. Ayrica dini igerikli programlari takip
oran1 Giingdren IHO’da %48.4 iken, ITO IHO’da %27.0’da kalmistir. Bu sonuglar, imam hatip
ogrencilerinin sosyal medyada dini igeriklere proje imam hatip 6grencilerinden daha fazla
yoneldigini gdstermektedir. Tablo 9°da ise “Irsat ve teblig yapan sosyal medya hesaplarini takip
etme” oran1 Giingdren IHO’da %48.4 iken, 75. Y1l Ortaokulu’'nda %23.6, ITO IHO’da
%22.2°de kalmistir. Bu fark istatistiksel olarak anlamlidir (y>=16.116; p=.000). Dolay1siyla okul
tiirli, sosyal medya tizerinden dini sosyallesmede belirleyici bir etken olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Literatlirde de okul tiiriiniin dini egilimler ve dijital icerik tercihleri {izerinde etkili oldugu

belirtilmektedir.'*° Bununla birlikte, okul tiirlerine gore dini sosyallesmede de bazi farkliliklar

147 Bilgin Ak¢in, Ortaokullarda Verilen Karakter Egitimi ve Uygulamalarinin Ogretmen Goriiglerine Gore Degerlendirilmesi

(Bartin Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, 2016.), s.129.

148 fsmail Demir, “Reflection of Social Media, Religion-Education Relationship in Practice”, JASS Studies — The Journal of
Academic Social Science Studies 17/100 (2024), s.217-228.

149 Veysel Okumus, Cocuklarin Sosyal Medya Kullanimlar: ile Ebeveyn Tutumlart Arasindaki Iliskinin Incelenmesi (Istanbul
Ticaret Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2018.), s.16.

150 Nursena Demirkol, Sosyal Hayata Katkist Agisindan Din Egitimi (Dicle Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Yiiksek Lisans Tezi, 2020.), s.112.
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gbzlemlenmektedir. Ornegin, imam hatip lisesinden mezun olan 6grenciler ile meslek

lisesinden mezun olan 6grencilerin dini bilgi diizeylerinin ayni olmadigi tespit edilmistir. !>!

Tablo 10°da goriildigii lizere, “Sosyal medyanin geleneksel din ve dindarligi yeniden
sekillendirdigini diisiiniiyorum” ifadesinde Giingéren IHO &grencilerinin ortalamas1 3.12 iken
ITO THO 6grencilerinde 2.30 bulunmus ve bu fark anlamh ¢ikmistir (F=6.606; p=.002). Bu
sonug, imam hatip 6grencilerinin sosyal medyanin dinin dijitallesmesine daha agik olduklarini
gostermektedir. Nitekim ¢agdas arastirmalar da dijital platformlarin dini pratikleri
dontistiirdiigiini ve geleneksel otorite bicimlerini yeniden sekillendirdigini ortaya

koymaktadir.!*?

Tekrar tablo 10’a baktigimizda Giingdéren IHO 6grencilerinin sosyal medyada dini
konularda tartigma ve fikir aligverisinde bulunma, dini giindemi takip etme, dini igerikli video,
ders ve konferanslara katilma, tiim dini kaynaklara sosyal medya iizerinden ulasabilme
noktasinda diger okullardaki 6grencilere gore yiiksek bir katilim ve ilgi diizeyi sergiledikleri
goriilmektedir. Bu durum, Giingdren IHO 6grencilerinin sosyal medyay1 yalmizca giindelik
iletisim i¢in degil, dini bilgi edinme, dini tartigsmalar1 takip etme ve kendi diislincelerini
paylasma ag¢isindan da etkin bigimde degerlendirdiklerini gostermektedir. Ayrica, s6z konusu
ogrencilerin sosyal medyadaki dini igerikleri daha bilin¢li ve yogun bicimde takip etmeleri,
okulun egitim atmosferiyle birlikte bireysel merak ve ilgi faktorlerinin de etkili olabilecegini

diistindiirmektedir.

Tablo 11°de elde edilen bulgulara baktigimizda, okul tiirliniin 6grencilerin sosyal medya
araciligiyla edindikleri dini motivasyon ve igsel tatmin diizeylerinde belirleyici bir etkiye sahip
oldugunu gostermektedir. Daha ziyade imam hatip ortaokulu 6grencilerinin, sosyal medyanin
dini vecibeleri zamaninda yerine getirmede ve dini paylasimlar yoluyla i¢ huzur saglamada
daha yiiksek puanlar vermesi, bu okul tiiriiniin 6grencilerinin sosyal medyay1 dini sosyallesme
arac1 olarak daha yogun bicimde kullandiklarini ortaya koymaktadir. Bu sonug, egitim
ortamimin 6grencilerin dini igeriklerle sosyal medya etkilesimlerini yonlendiren 6nemli bir
faktor oldugunu digiindiirmektedir. Ayni zamanda dini ve ahlaki degerlere yonelik paylasimlar
her zaman pratikte karsilik bulmamakta, bu da samimiyet sorununa yol agmaktadir. Ozellikle

kutsal giinlerde dini igerikler paylasarak dindarlik imaji sergileyenlerin ibadetlere duyarsiz

151 Mehmet Ergun, Egitim Sosyolojisine Giris (Ankara: Ocak Yayinlari, 1994), s.34.

152 Habibe Gékmen, Ilkokul ve Ortaokul Ogrencilerinin Informal Egitimde Edindigi Yanhs Dini Ogrenmelerin DKAB Ogretim
Programi Baglaminda Incelenmesine Iliskin Bir Durum Calismasi (Siileyman Demirel Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Yiiksek Lisans Tezi, 2024.), s.37.
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kalmas1 bireylerin maneviyatini1 olumsuz etkilemektedir. Ayrica dini bilgisi sinirli ve medya
okuryazarlig1 zayif kullanicilarin farkli ve ¢eliskili igeriklerle karsilagsmasi, onlar1 yaniltmakta

ve dagmik bilgi yapisi karma bir din anlayisina zemin hazirlamaktadir, '3

Tablo 13’te ailelerin ekonomik durumuna gore sosyal medyanin etkileri
degerlendirildiginde, orta ve diisiik gelir grubundaki 6grencilerin dini igerikli programlari takip
etme sikliginin yiiksek gelir grubundakilere kiyasla daha fazla oldugu goriilmektedir. Gelir
durumu ile dini inang¢ ve davraniglar arasindaki iligki incelendiginde ise, hem c¢ok diisiik hem
de ¢ok yiiksek gelir grubuna mensup ailelerin ¢cocuklarinin diger gruplardan olumsuz yonde
ayristig1 tespit edilmistir. Arastirma bulgularina gore en dindar grup orta diizey gelir durumuna
sahip ailelerin ¢ocuklar1 olurken, en diisiik dindarlik diizeyi ‘cok yiiksek’ gelir grubunda
goriilmektedir. Buna karsilik, diisiik gelirli ailelerin ¢ocuklarinin farz namazlar1 yerine getirme

oranlarinin daha yiiksek oldugu dikkat gekmektedir.'>*

Tablo 15°de 6grencilerin aile ekonomik durumuna gore sosyal medyanin din 6gretimine
etkileri incelendiginde orta ve diislik gelir grubundaki 6grencilerin ““ suanda sahip oldugum dini
inancta sosyal medyanin etkisi vardir” ifadesine daha yiiksek katilim sagladiklar

gozlemlenmistir.

Tablo 16’da oOgrencilerin aile ekonomik durumuna gore aile i¢i iletisim ve dini
sosyallesmeye etkisi incelendiginde orta ve diisiik gelir grubundaki 6grencilerin “sosyal
medyadan yaptigim dini paylasimlar bana i¢ huzur ve sanki bir vecibe yapmis olma hazzi
vermektedir” ifadesine katilim saglamaktadir. Bu durum, ozellikle ekonomik olarak
dezavantajli ailelerden gelen 6grencilerin sosyal medyay1 hem dini kimliklerini goriiniir kilma
hem de i¢sel tatmin ve aidiyet duygusu yasama araci olarak kullandiklarini ortaya koymaktadir.
Dolayisiyla, sosyal medyanin bu gruplarda dini sosyallesmeyi pekistirici bir islev gordiigii

sOylenebilir.

Tablo 17°de ise sosyal medyanin bagimlilagtirici etkilerinin gelir diizeyine gore
farklilagtig1 gortilmektedir. Yiiksek gelir grubundaki 6grencilerde “sosyal medyasiz bir hayat
diistinemem” ifadesine katilim diizeyleri anlamli farklilik géstermistir. Bu sonug, bagimlilik
egiliminin dijital imkanlara daha c¢ok erisebilen gruplarda arttifini ortaya koymaktadir.

Ogrencilerin okul basar1 durumlarma gore sosyal medya kullanimlar1 degerlendirildiginde

153 Neslihan Hacioglu, Dijital Diinyada Degisen Din Anlayisi (istanbul Sabahattin Zaim Universitesi, Lisansiistii Egitim
Enstitiisti, Yiiksek Lisans Tezi, 2023.), s.46.

154 Osman Varsak, “Sosyal Medyanin Dini Yasantiya Etkileri: Bursa Il Merkezindeki Lise Ogrencileri Ornegi”, Din ve Bilim
5/1,(2022), s.102.
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yiiksek akademik basariya sahip 6grencilerin sosyal medyay1 daha bilingli kullandiklari, diisiik
basar1 grubundaki 6grencilerin ise daha uzun siire vakit gegirdikleri saptanmaktadir.'>> Bu
bulgu, sosyal medya kullanim siiresi ile akademik basar1 arasinda olumsuz bir iliski oldugunu
gostermektedir.!>® Tablo 20°de basar1 diizeyine gore sosyal medyanin din 6gretimine etkisi
incelendiginde, yliksek basar1 grubundaki 6grencilerin sosyal medyada paylasilan dini bilgilere
daha az giivendikleri, diisiik basar1 grubundakilerin ise daha yiiksek giiven duyduklari
goriilmektedir. Bu bulgu, elestirel diisiinme becerilerinin akademik basariyla paralel seyrettigini

gostermektedir. 7

Tablo 21’e baktigimizda ‘Sosyal medya yliziinden derslerimi veya ibadetlerimi
aksattigim i¢in ailemle sorunlar yasiyorum.’ ifadesi 6grencilerin okul basar1 durumlarina goére
degerlendirildiginde okul basaris1 orta ve altt olan 6grencilerin, okul basarisi yiiksek olan

ogrencilere gore ailesi ile daha fazla sorun yasadigi ortaya ¢ikmustir.

Tablo 22’de gorildigi lizere, akademik basar1 diizeyi diisiik Ogrencilerin sosyal
medyada gecirdikleri siirelerin daha fazla oldugu; ders esnasinda sosyal medya kullanma
egilimlerinin arttig1, derslere yeterince 6zen gostermedikleri ve sosyal medya kullaniminin

uyku diizenleri lizerinde olumsuz etkiler yarattig1 tespit edilmistir.

Ortaokul ogrencilerinin kullandiklar1 sosyal medya platformalar1 ve kullanma
amagclarma bakildiginda en ¢ok tercih edilen platformun YouTube, WahatsApp ve Instagram
oldugu, kullanim amaclarinin ise kisa/canli video, oyun, bilgilendirme, egitim oldugu
gorlilmektedir. YouTube gibi platformlarin 6gretici icerikler sundugu diisiiniildiiglinde, bu
ortamlarin dini iceriklere ulasim agisindan hem olumlu hem de olumsuz etkiler barindirdigi

soylenebilir. '8

Glingoren’de ortaokul Ogrencileri arasinda sosyal medya kullaniminin neredeyse
evrensel diizeye ulastig1 goriilmektedir (N=237; %60,8 kiz, %39,2 erkek; yas ortalamasi 11,79).
Bu dagilim, ergenlik doneminin etkileriyle birlikte dijital mecralarin dini algi, tutum ve
sosyallesme siireglerinde belirgin bir rol oynadigin géstermektedir. Ogrencilerin en ¢ok tercih

ettikleri platformlar sirasiyla YouTube, WhatsApp ve Instagram olup; Snapchat ve TikTok’un

155 Hatice Goksu, Ergenlerin Sosyal Medya Bagimliligimin Akademik Basarilarwyla Hiskisi ve Cesitli Degiskenler A¢isindan
Incelenmesi (Afyon Kocatepe Universitesi, Sosyal Bilimler EnstitiisiiYiiksek Lisans Tezi, 2019.), s.68.

156 Omer Acar ve Kiibra Ordu, “Fen Basar1 Diizeyi Farkhi Ortaokullardaki Ogrencilerin Fen Bilimlerine Y6nelik Tutumlarinin
Smif Diizeyi ve Cinsiyet A¢isindan Incelenmesi” Cukurova Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi 51/2 (2022): 1064-1067.

157 Ahmet Isik, Genglerin Sosyal Medya Kullaniminda Dinin Faydalari ve Coziim Onerileri (Pamukkale Universitesi, Islami
[limler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Projesi, 2024.), s.30.

158 Duygu Avsar, Ismail H. Arslantas, “Ortaokul Ogrencilerinde Okul Terk Riskinin Incelenmesi”, Ulusal Egitim Akademisi
Dergisi 8/1, (2024), s.113-124.
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gorece daha diisiik oranlarda takip edildigi saptanmigtir. Kullanim amaglar1 incelendiginde kisa
ve canli video igerikleri ile oyun One ¢ikmakta; ancak dikkate deger bir 6grenci grubunun
bilgilendirme ve egitim iceriklerine de yoneldigi goriilmektedir. Bu durum, din egitimi

acisindan sosyal medyanin 6nemli bir firsat alan1 sundugunu ortaya koymaktadir.

Cinsiyet degiskeni kullanim Oriintiilerinde anlamli farkliliklar tiretmektedir. Erkek
ogrencilerin dini giindemi takip etme, egitim videolarma yonelme, ¢evrimigi tartigsmalarda
goriis degistirme ve “geleneksel dindarligin dijitallesmesi” algisinda kiz 6grencilerden daha
yuksek egilimler sergiledikleri goriilmiistiir. Bununla birlikte aile iletisimi agisindan da erkek

ogrencilerde “aileden uzaklagsma”, “aile iiyelerini eklememe” ve “aileyle geg¢irilen zamani

sosyal medya ile ikame etme” egilimleri daha belirgin bigimde ortaya ¢cikmustir.

Okul tiiri degiskeni de dini igeriklerle etkilesimde anlamli farkliliklar dogurmaktadir.
Din egitimiyle dogrudan iliskili olan Giingéren IHO &grencilerinin, dijitallesme algis1, dini
giindemi takip etme, salgin doneminde dini igerik takibi ve kaynaklara erisim konularinda diger
okullardaki 6grencilerden daha yiiksek ortalamalara sahip olduklari tespit edilmistir. Buna
karsilik, genel okul tiirlerinde dini iceriklerle temasin daha daginik, firsat odakli ve platform

algoritmalariin yonlendirmelerine daha agik bicimde gerceklestigi anlasilmaktadir.

Akademik basar1 diizeyi ile sosyal medya kullanimi arasindaki iliski incelendiginde,
basar1 diistilkge bagimlilik gostergelerinin ve olumsuz sonuglarin arttig1 ortaya ¢ikmaktadir.
Diisiik ve orta basar1 grubundaki 6grencilerde “sosyal medyada gecirilen zamani1 azaltmaya
calisip basaramama”, “derslere yeterince 6zen gdsterememe” ve “sosyal medyaya girmeyi
diistinmeden edememe” gibi ifadeler daha yiiksek diizeyde onaylanmistir. Buna karsilik ytiksek
basart grubundaki Ogrenciler sosyal medyayr daha bilingli, secici ve amag¢ odakl

kullanmaktadir.

Ailelerin ekonomik durumu agisindan ise kullanim aligkanliklar1 arasinda kayda deger
bir farklilik bulunmamaktadir; sosyal medya pratikleri biiyiik 6l¢iide gelir diizeyinden bagimsiz
olarak benzesmektedir. Bagimlilik 6l¢eginde cinsiyet temelinde bazi farkliliklar gozlenmistir;
ozellikle “zamani azaltmada basarisiz olma” erkek ogrencilerde daha yiiksek oranda

goriilmektedir.

Genel olarak O6grencilerin sosyal medyada yogun ve ¢ok yonlii bir etkilesim i¢inde

olduklari, erkek oOgrencilerde dini igerikle etkilesimin ve aileden yalitilma algisinin daha

133



belirgin oldugu, okul tiirlinlin din egitimiyle iliskili algilar1 anlamli bi¢cimde farklilagtirdig:
anlasilmaktadir. Ayrica akademik basar1 diistiikce sosyal medyanin bagimlilik ve olumsuz
etkilerinin arttig1 bulgusu dikkat ¢ekicidir. Bu tablo, din egitiminin dijital mecralarla pedagojik
biitiinlesmesine yonelik planli rehberlik, icerik secimi ve zaman ydnetimi stratejilerinin

gelistirilmesinin aciliyetini ortaya koymaktadir.

e Genel olarak 6grencilerin sosyal medya aracilifiyla dini iceriklere yonelimleri dikkate
alinarak, miifredat i¢ine gomiilii bir dijital dinl okuryazarlik gercevesi gelistirilmesi
yararli olmaktadir. Bu ¢erceve; bilgi dogrulama, kaynak elestirisi, igerik izleme-gbzden
gecirme, platform algoritmalarinin ¢aligma mantigr ve dezenformasyonla miicadele
bilesenlerini  igermekte, kisa video Kkiiltiirliniin din  6grenmesinde nasil
pedagojiklestirilebilecegine yonelik somut etkinlikler 6nermektedir.

e Sec¢meli dersler, ders i¢i mini modiiller ve rehberlik saatleri bu igerigin dogal uygulama
zemini olusturmaktadir.

e Rehberlik ve psikolojik danisma birimleri, sosyal medya kullaniminin duygusal esenlik
izerindeki etkilerini takip etmekte, yalnizlasma hissi, kaygi, gece kullanimi ve uyku
diizeni gibi basliklarda koruyucu, 6nleyici programlar yiiriitmektedir.

e Okul ve aile i birligi giiclendirilerek ebeveynler i¢in kisa, pratik ve uygulanabilir
rehberler hazirlanmakta, ev i¢ci medya sozlesmeleri, ekran siiresi planlari, bildirim
yOnetimi ve ortak icerik izleme gibi araclar ailelerin erisimine sunulmaktadir.

e Ebeveynlere, cocuklarin ¢evrimigi dini igeriklerini yasaklayici degil, rehberleyici bir
yaklasimla konusma, birlikte dogrulama ve alternatif glivenilir kaynaklara yonlendirme
becerileri kazandirilmaktadir.

e Okulun diizenli bilgilendirme biiltenleri, velilere platform trendleri ve olas1 riskler
hakkinda giincel farkindalik saglamaktadir.

e Kurumsal igerik iireticileri agisindan, genglerin diline, gorsel estetik beklentilerine ve
hizina uygun kisa, dizgeli ve dizinlenebilir igerik stratejileri gelistirilmesi 6nem
tagimaktadir.

e Resmi kurumlarin ve giivenilir otoritelerin igerikleri, aciklayict metinlerle, atif
yollariyla ve basit dogrulama araglarina baglantilarla desteklenmekte, bdylece
ogrencilerin kaynak giivenini artiran bir ekosistem kurulmaktadir.

e Genglere yonelik ¢evrimigi-cevrimdisi harmanlanmis programlar ile etkilesimli

ogrenme firsatlar1 tiretilmektedir.
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Dijital esenlik ve zaman yonetimi bakimindan, okullarda siirdiiriilebilir programlar
tasarlanmakta, dikkat becerilerini giiclendiren etkinlikler, ekran hijyeni ilkeleri ve
amacl kullanim rutinleri 6grencilere kazandirilmaktadir.

Sosyal medya detoks glinleri, cevrimdisi yaratici etkinlikler ve akran destek gruplari ile
ogrencilerin dengeli kullanim aligkanliklar1 pekistirilmektedir.

Rehberlik servisleri, sorun odakli degil, giiclendirici ve 6nleyici modiillerle 6grencilere
diizenli takip imkan1 sunmaktadir.

Erisim ve esitsizlik boyutunda, giivenli cihaz ve baglanti imkanlaria sinirli erisimi olan
ogrenciler icin okul kiitliphanelerinin 6grenme merkezlerine doniistiiriilmesi, rehberli
cevrimigi oturumlar diizenlenmesi ve giivenilir i¢erik havuzlarmin erisime acilmasi

Onerilmektedir.
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