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OZET

CEVRIM iCi KULTUR VE SANAT BLOG SITELERI UZERINDEN TURKIYE’DE
DIJITAL YAYINCILIK

Internet kullaniminin yayginlasmasi, yayincilik sektoriinde koklii degisimlere yol agmustir.
Basili yaymeiligin etki ve erisim alam daralirken, gazete, dergi ve fanzin gibi formatlar giderek dijital
ortama tasinmaktadir. Teknolojinin hizli gelisimiyle birlikte geleneksel yayincilik, dijital mecralarda
kendine yer bularak olumlu doniisiimler yasamistir. Bilgiye ulasim hizindaki artis, diisiik maliyet ve
kolay erigim, dijital yayincilig1 tercih edilir kilan baslica unsurlardir.

Internete erisimin yayginlasmasi, sosyo-ekonomik farkliliklar gozetmeksizin bireylerin icerik
iiretebilmesini saglamaktadir. Twitter, Instagram, TikTok gibi sosyal medya platformlartyla her giin
diinya ¢apinda binlerce yeni igerik iiretilmektedir. Bunun yaninda ¢evrim i¢i blog siteleri de igerik
iiretiminde onemli bir yer edinmistir.

Tema ve konulartyla gesitlilik sunan blog siteleri, 6zellikle kiiltiir ve sanat yayinciliginda 6ne
¢ikmaktadir. Internet dncesinde dergi, gazete ve fanzinlerle yiiriitiilen bu faaliyetler, artrk maliyeti diisiik
ve hizli tiretim imkan1 sunan dijital ortama uyarlanmistir. Miizik, sinema ve spor gibi temalarda tiretilen
icerikler, daha fazla okuyucuya ulagma ve tiklanma hedefiyle paylagilmaktadir. Rekabetin yogun oldugu
cevrim i¢i yayincilikta 6zgiinliik, hiz, erisilebilirlik ve siireklilik 6n plana ¢ikmaktadir.

Bu tez calismasinda, Kullanimlar ve Doyumlar Kurami temelinde nicel bir yaklasimla
yuriitiilmiis; 338 katilimciya uygulanan Likert tipi anket araciligiyla veriler toplanmigtir. Bulgular, blog
sitelerinin 6zellikle miizik, sinema ve edebiyat alanlarinda yogun olarak kullanildigini; kullanicilarin
bilgi edinme, eglenme, sosyallesme ve giincel gelismeleri takip etme motivasyonlariyla bu platformlara
yoneldigini gostermektedir. Dijital yayimnciligin kiiltiir ve sanat igeriklerini demokratiklestirdigini,
bagimsiz iireticilere alan agtigini ve okuyucu katilimini artirdigini ortaya koymaktadir. Bununla birlikte
telif haklari, igerik dogrulugu ve ekonomik siirdiiriilebilirlik gibi yapisal sorunlar dikkat ¢cekmektedir.
Tez kapsaminda, gelecekte kiiltiir ve sanat yaymciliginin siirdiiriilebilirligi i¢in, erisilebilirligi
artiran dijital imkanlarin telif, ekonomik model ve tekellesme sorunlariyla birlikte ele alinarak,
yapay zeka ve artirtlmis gergeklik gibi yeni teknolojiler 1s181inda karsilastirmali arastirmalarla
desteklenmesi 6nerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Blog Siteleri, Kiiltiir ve Sanat Yaymcilig1, Dijital Yayimcilik, Cevrim igi
Yayincilik
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ABSTRACT

DIGITAL JOURNALISM IN TURKEY VIA ONLINE ARTS AND CULTURE BLOG
SITES

The widespread use of the internet has led to profound changes in the publishing industry.
While the scope and reach of print publishing have narrowed, formats such as newspapers, magazines,
and fanzines are increasingly being transferred to digital platforms. With the rapid development of
technology, traditional publishing has found its place in digital media and has undergone positive
transformations. Increased speed of access to information, low cost, and easy accessibility are the main
factors that make digital publishing preferable.

The expansion of internet access has enabled individuals to produce content regardless of
socio-economic differences. Every day, thousands of new pieces of content are produced worldwide
through social media platforms such as Twitter, Instagram, and TikTok. In addition, online blog sites
have also gained an important place in content production.

Offering diversity in themes and topics, blog sites stand out particularly in cultural and artistic
publishing. Activities that were previously carried out through magazines, newspapers, and fanzines
have now been adapted to the digital environment, which offers lower costs and faster production
opportunities. Content produced in areas such as music, cinema, and sports is shared with the aim of
reaching more readers and increasing click rates. In the highly competitive field of online publishing,
originality, speed, accessibility, and continuity come to the forefront.

In this thesis, a quantitative approach was employed within the framework of the Uses and
Gratifications Theory, and data were collected through a Likert-type survey administered to 338
participants. The findings show that blog sites are used extensively, especially in the fields of music,
cinema, and literature; and that users are motivated by information-seeking, entertainment, socialization,
and following current developments. The results indicate that digital publishing democratizes cultural
and artistic content, provides space for independent producers, and enhances reader participation.
However, structural issues such as copyright, content accuracy, and economic sustainability remain
significant challenges. Within the scope of this thesis, it is recommended that, for the sustainability of
cultural and artistic publishing in the future, digital opportunities that increase accessibility be addressed
together with issues of copyright, economic models, and monopolization, and that comparative studies

be supported in light of new technologies such as artificial intelligence and augmented reality.

Keywords: Blog Sites, Arts and Culture Publishing, Digital Publishing, Online Publishing
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1. GIRiS: DIJITAL KULTUR VE SANAT YAYINCILIGI

Giliniimiizde internet kullammminin kolaylagsmasi ve yayginlagsmasi ile bilgiye erisimin de
birtakim degisikliklere ugradigi gozlemlenmektedir. Geleneksel medya araglarinin eski islevini
kaybetmeye baslamasiyla beraber haberciligin ve yaymciligin yeni formlarda kendini var etmeye
bagladig1 6ne ¢cikmaktadir. Gazete ve dergi gibi basili yaym organlarinin, artan iretim maliyetleri ile hiz
ve zaman kavramlarinin giin gectikce onem kazanmasi sebebiyle daha az tercih edilir duruma gelmistir.
Bu durum, yeni medya yayimnciliginin etki ve erisim alanin1 genigletmistir. Dijital medya, interaktivite,
hipertextualite ve ¢coklu ortam 6zellikleriyle geleneksel medya bigimlerinden ayrilir (Lister 2009: 19-
23). Bu baglamda dijital medyanin ¢ok yonlii bir yapiya sahip oldugundan s6z etmek miimkiindjir.

Yeni medya kavrami 1970'lerde, bilgi ve iletisim tabanli aragtirmalarda, sosyal, psikolojik,
ekonomik, politik ve kiiltiirel ¢calismalar yapan arastirmacilar tarafindan ortaya atilmig bir kavramdir.
Ancak 70'lerde deginilen anlam, 90'larda ivme kazanan bilgisayar ve internet teknolojisi ile genislemis
ve farkli boyutlara ulasmistir (Thompson 1995: 23-25). Bu sayede bilgiye erisimde ve haberlesmede
yeni yontemler kendini var etmeye baslamistir. O doneme kadar yalnizca dergi ve gazete gibi basili
yayin organlari ile televizyon ve radyo tarafindan yiiriitiilen kiiltiir ve sanat yayincilik faaliyetleri de
artik internet ortamia uyarlanmaya baslanmustir. Internetin hemen her birey tarafindan ulasilabilir ve
kullanilabilir olmasi, internet mecralarinda yer alan igeriklerin de ¢ok ¢esitli olmasina katki saglamistir.
Ornegin kiiltiir ve sanat, spor, ekonomi, aktiiel, moda ve genclik temalarina yonelik igerik iiretimi yapan
gevrim i¢i blog siteleri, 6zellikle giiniimiizde etki ve erisim alanini genisleterek onemli bir ivme
yakalamistir. S6z konusu ¢evrim i¢i blog sitelerinde hem igerik {ireticileri hem de okuyucular ilgi
alanlarma yonelik iceriklerle bir arada olma imkanina sahip olmaktadir. Igerik {ireticileri tarafindan
cogunlukla metin formatinda iiretilen iceriklerin video, fotograf, animasyon ve illiistrasyon gibi farkli
multimedyalarla da desteklendigi gézlemlenmektedir.

Kiiltir ve sanat yayinciliginin dijital ortama adapte edilmesiyle dergi ve gazete gibi basili
yayin organlar1 da eski islevini yitirmeye baslamistir. Bu durum kiiltiir ve sanat alaninda faaliyet
gosteren mecmualarin ya dijital ortama uyarlanmasina ya da faaliyetlerini sonlandirmasima sebep
olmustur. S6z konusu dergiler ¢evrim i¢i platformlarda yer aldig1 gibi, birtakim mobil dergi okuma
uygulamalari ile de erisime a¢ik duruma gelmistir. Ayni zamanda Instagram, YouTube ve X basta olmak
iizere cesitli sosyal medya platformlarinda da igerik iiretimi gergeklestiren yayincilar, kiiltiir ve sanat
yayincilig1 alaninda ¢ok ¢esitli bir tiretim siirecinin dogmasina olanak saglamislardir.

Dijital kiiltiir ve sanat yayinciligi, okuyuculara ve takipgilere kiiltiir ve sanat diinyasindan en
giincel gelismeleri aktarmaktadir. Bu gelismelerin yer aldigi haber igeriklerine ke olarak, cesitli
roportajlar ve 6zel dosya icerikleri ile de hedef kitleye hitap edilmektedir. Bu alanda gerceklestirilen
habercilik faaliyetleri, sanatcilar ve sanatcilarin iiretimlerine dair gelismeleri kapsamaktadir. Ote yandan

sanatcilarla yapilan roportajlar ile de sanat¢iya ve iiretimlerine dair merak edilenler 6grenilebilmektedir.



Kiiltlir ve sanat yayimciligr gerceklestiren igerik iireticileri, zaman zaman incelemeleri, makaleleri ve
elestirileri kapsayan 6zel dosya icerikleri ile de alana katki saglamaktadirlar.

Dijital medya ortami, geleneksel kitle iletisim araglarinin tek yonli yapisim kirarak ¢ift yonlii
ve etkilesimli iletisim imkénlar1 sunmaktadir (McQuail 2010). Dijital ortamda kiiltiir ve sanat
iceriklerinin tiretilmesi ve paylasilmasi, yalnizca igerik sunum bigimlerini degil, ayn1 zamanda okur ve
izleyici konumunu da doniistiirmektedir. Kullanicilar artik pasif birer izleyici olmanin Gtesine gegerek
iceriklere yorum yapabilmekte, paylasabilmekte ve hatta igerik {iretim siireglerine katki
saglayabilmektedirler. Bu durum, kiiltiir ve sanat yaymciliginda katilime1 ve ¢ogulcu bir yap1 insa
edilmesini saglamaktadir. Dijital platformlarin sagladigi hiz ve erisebilirlik ise 6zellikle bagimsiz
sanat¢ilarin ve alternatif kiiltiirel olusumlarin goriiniirliiglinii artirmakta, ana akimin disinda kalan
iiretimlerin de dolagima girmesine imkan tanimaktadir. Kolektif zeka ve katilimci kiiltiir, hayranlarin
transmedya hikaye evrenine kiiltiirel ve sanatsal igerik tiretimleriyle katkida bulunmasini saglamaktadir
(Perdahc1 2022: 79-113).

Ote yandan, dijital kiiltiir ve sanat yayincilig1 beraberinde cesitli tartismalar1 ve elestirileri de
giindeme getirmektedir. Telif haklari, icerik dogrulugu ve dijital okuryazarlik gibi meseleler, bu
yayincilik bi¢iminin siirdiiriilebilirligi ac¢isindan énemli konular olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ayrica dijital
mecralarin algoritmik yapist ve ticarilesme egilimleri, kiiltiir ve sanat alaninda homojenlesme
ylizeysellesme risklerini de beraberinde getirmektedir. Bu bakimdan dijital kiiltiir ve sanat yayimnciligi
hem sundugu olanaklar hem de barindirdig1 yeni sorunsallar gercevesinde ele alinmasi gereken ¢ok
katmanli bir alandir.

Dijital yaymeciligin sagladigi demokratiklesme potansiyelinin, ¢esitli yapisal sorunlarla
sinirlandi1 da bir gergektir. Oncelikle dijital yayincihigin siirdiiriilebilirligi, ekonomik modellerin
eksikligi ve dijital telif haklarinin belirsizligi gibi nedenlerle tartismalidir (McGuigan 2005: 430-435).
Ayrica dijital mecralarda igeriklerin algoritmalar tarafindan sekillendirilmesi, goriiniirliigiin organik
degil sistematik olarak kontrol edilmesi anlamina gelmekte; bu durum, belirli sanat anlayiglarinin ve
kiiltiirel bi¢imlerin 6ne ¢ikmasina, digerlerinin ise bastirilmasina neden olabilmektedir (Zuboft 2019:

201-210).
1.1. Dijital Yayincilik

Internetin ve bilgisayar teknolojilerinin hizla gelismesiyle beraber dijitallesme siirecine
girildigi ve beraberinde geleneksel yayincilik anlayisinda da birtakim degisim ve donisiimlerin
yasanmaya bagladig1 dikkat ¢ekmektedir. Dijitallesme, analog verilerin bilgisayar ortaminda sayisal
olarak islenmesini ifade etmektedir. Dijitallesmeyle birlikte gerek bireylerin gerekse de kurum veya
kuruluslarin yapisi, isleyisi ve olanaklan kokten degismistir (Silsiiplir 2022: 107-108). Geleneksel
yayinciligin ugradigi donistimler ile dijital yaymeciligin ortaya ¢ikisi sdz konusu olmustur. O déneme
kadar gelencksel yapida galismalar yiiriiten basin ve yaym organlar1 dijital diinyaya uyarlanmaya

baglanmustir. Dijital yayincilik, yazili, sesli ve gorsel igeriklerin dijital tiretimini kapsamaktadir (Delil
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2020: 690). Bu anlamada dergi, gazete, televizyon ve kitap gibi yazili ve gorsel araclarin, bilgisayar
teknolojileri vasitastyla dijital platformlara adapte edilmesi ve burada iiretim faaliyetlerinde bulunmasi
dijital yayincilik olarak tanmimlanmaktadir. Dijital yaymeiligi diger geleneksel yayincilik faaliyetlerinden
one ¢ikaran birtakim unsurlar mevcuttur. Ornegin cok daha fazla kisiye ulasilabilmesi, daha hizli ve
daha kolay igerik ile bilgi paylasiminda bulunulabilmesi gibi faktorler dijital yaymeiligin erigsim alanim
da genisletmekle beraber tercih edilebilirligini de artirmistir. Genel anlamiyla bilgisayar tabanli
teknolojiler ile tretilen yazili ve gorsel igeriklerin internet ortaminda kisilerle paylagilmasi anlamina
gelen dijital yayimcilik, geleneksek yayincilikta kullanilan yontemlerin yerini alan bilgisayar ve internet
teknolojileri sayesinde etkinligini 6ne ¢ikarmaktadir.

Dijital yayimciliga; elektronik yayincilik veya e-yayincilikta denilmektedir. Dijital yaymeilik,
Oxford Dictionary tarafindan su sekilde tanimlanmaktadir; “Materyalleri bilgisayarda, ¢cevrimigi olarak,
e-okuyucuda veya bagka bir cihazda okunabilecek bigimde yayilama isi.” Mobil teknolojiler vasitasiyla
yazili ve gorsel medyayr hedef kitleye oldukca hizli, daha diisiik maliyetle ve kiiresel ¢capta aktaran
dijital yayincilik, toplum hayatinda 6nemli yer tutmaya baslamistir (Erdem 2021: 21). Dijital
yayinciligin tarihine bakildiginda 1960’11 yillarda kullanilmaya baslayan yazili, sesli ve goriintiilii hiper
metinler dikkat ¢ekmektedir. 1970’11 yillarda ise elektronik e-postalarin kullanilmaya baglanmasiyla
beraber dijital yayincilik alaninda da 6nemli bir gelisme saglanmistir. 1990’1 yillarda kitap, dergi ve
gazete gibi basili yayinlar formatina doniistiiriilerek bilgisayar ortamina aktarilmis, bdylelikle de dijital
olarak okuyucularla bulusturulmustur. Bu donemde ayni zamanda televizyon ve radyo yayinciliginin
dijitallesmesi iizerine de birtakim ¢alismalar gergeklestirilmistir. Ozellikle uydu yayinciligina gegilmesi
ile beraber televizyon yayinciliginda dijitallesme noktasinda énemli bir yol kat edilmistir.

Miizik yaymeciligindaki gelismeler adina 1990°l1 yillarin 6énemli bir doniim noktasi olarak
kabul edilmesi s6z konusudur. Bu baglamda 1991 yilindan itibaren MP3 yani “film uzmanlar ses
katman1 3” formatina gegilerek sikistirilmig miizik pargalari bilgisayar ortamlinda depolanabilir ve
dinlenebilir hale gelmistir. Bu durum; CD, plak ve kaset gibi analog miizik depolama araglarinin iglevini
yitirmesinde etkili olmustur. Dijital miizik platformlari, miizik tiiketimini kigisellestirme olanagi sunarak
dinleyici ile miizik arasindaki etkilesim bigimlerini doniistiirmiistiir (Morris 2015: 106-122). 2000°1i
yillardan itibaren biiylik bir ivmeyle yiikselise gecen dijital yayincilik, birtakim dijital yayin
platformlariin da ortaya ¢ikmasina olanak saglamistir. Miizik alaninda Spotify, Deezer ve Apple Music
gibi platformlar; miizik yaymciligini hem iireticiler hem dinleyiciler agisindan maliyet, hiz ve
erisilebilirlik anlaminda kolaylagtirmustir. Ote yandan gevrim igi televizyon ve sinema yayinciliginin bir
ornegi olarak gosterilebilen platformlar arasinda da Apple TV, Mubi, Netflix, Amazon Prime ve BluTV
yer almaktadir.

Dijital kitap yayimcilify, kitaplarin PDF (Taginabilir Belge Big¢imi) formatina gevrilerek dijital
ortama adapte edilmesiyle okuyuculara aktarilmasina olanak saglayan gelismelerden biridir. Boylelikle
yazarlar kitaplarimi dijital ortama aktararak okuyucu kitlesini genisletebilmekte, okurlar daha fazla

sayida kitaba daha kolay sekilde ulasabilmekte ve yayincilar da bu dijital ortamlar aracilig ile kitap
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satis1 gerceklestirebilmektedir. Ote yandan e-kitaplar, okuma kiiltiiriinii yalnizca metnin bigiminde degil,
ayn1 zamanda tiiketim ve erisim pratiklerinde de doniistiirmektedir (Striphas 2011: 170). 2000°1i
yillardan itibaren internet ve bilgisayar teknolojilerinin hizli gelisimi, Amazon, kitapyurdu.com gibi
internet sitelerinin dogusuna 6n ayak olmustur. Bu sayede kitap satiglarinin da dijital ortamda
gergeklesebilmesi miimkiin kilinmstir.

Dijital dergi yaymeiligi, iceriklerinin dijital ortamlarda tasarlanarak, bilgisayar, cep telefonu
ve Ipad gibi aygitlar lizerinden PDF olarak yaymlanan dergileri kapsamaktadir. Dijital dergiler,
gelistirilen mobil ve bilgisayar uygulamalari ile basili olarak yayinlanmaya ihtiya¢ duyulmadan erigime
aciktir. Bu; basili dergi yaymciligina gore daha az maliyetli, daha hizli ve kolay erisilebilir olmasina
olanak saglamaktadir. Giliniimiizde hammadde ve basim maliyetlerinin artmasi, dijital dergi
yayinciliina olan yonelimi artirmistir. Ayn1 zamanda ¢esitli web siteleri ve ¢evrim i¢i blog yayinciligi
yapan platformlar ile de dergi yayinciligi, giinden giine degisip doniiserek g¢esitlenmektedir. Dijital
dergilerin yan1 sira basili olarak faaliyet gosteren gazeteler de web siteleri iizerinden yayin yaparak
habere ve bilgiye erisimi kolaylagtirmaktadir. Dijital gazeteler, basili olanlardan farkli olarak video ve
ses gibi donanimlar ile de desteklenmektedir.

Dijital yaymeciligin etki alanini genisleterek gelisim saglamasi, basili yayinciliga olan talebi
etkilemistir. Gelisen mobil ve bilgisayar teknolojileri ile artik hemen her yerde, anlik olarak habere ve
bilgiye erisim miimkiin olmaktadir. Zaman ve mekan olgusunda belirgin bir kirilmaya yol agcan bu
durum, kitlelerin dijital yayinciligin etki alanina girmesine neden olmaktadir. Kitlesel oldugu kadar
bireysel olarak da icerige ulagsmada doniisiimlere yol acan dijital yayimcilik; bireylerin talepleri,
yonelimleri, ilgi alanlart ve beklentileri dogrultusunda habere ulagmalarinda etkili olmaktadir.
Geleneksel medyada tek tarafl bir iletisim s6z konusuyken, yeni medya teknolojileri bu algiy1 tamamen
yikmis, hatta izleyicilerin aktif olarak yayinlara katilip, igerik belirlemesine olanak saglamistir (Bolat
2023: 81-102).

Dijital yaymeciligin kiiltiirler iizerindeki etkisi ne ¢ikan unsurlardan biri olmaktadir. Dijital
yayin araglari ile popiiler kiiltiiriin etkilerinin daha yogun olarak hissedildigi giiniimiizde dijital
yayincilik, kiiltiir endistrisinin tiiketim ihtiyaglarina hizmet etmektedir. Dijital medya kapitalizmi,
kullanici katilimini ekonomik degere doniistiirerek yeni bir somiiri bigimi yaratmaktadir (Fuchs 2014).

Bu baglamda dijital yaymciligin kapitalist ekonomiler i¢in de bir ara¢ oldugundan soz edilebilmektedir.
1.2. Yeni Medya ve Dijitallesme Siireci

Yeni medya kavrami, 20. yilizyilin sonlarindan itibaren dijital teknolojilerin gelismesiyle
beraber iletisim alaninda meydana gelen koklii doniisiimleri ifade etmek i¢in kullanilan bir kavramdir.
Bu kavram sadece teknik bir yeniligi degil, diger taraftan igerik iiretimi, paylasimi, dagitimi ve tiiketimi
konularinda da yasanan kiiltiirel ve toplumsal degisimleri kapsamaktadir. Yeni medya, etkilesimli, ¢cok

yonli, hiper baglantili ve kullanici temelli bir iletisim yapisina dayanir (Lister 2009). Geleneksel
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medyanin tek yonlii ve merkeziyet¢i yapisinin aksine, yeni medya kullaniciya hem igerik tiiketicisi hem
de icerik iireticisi olma imkan1 tanimaktadir.

Dijitallesme siireci, bu doniigiimiin teknolojik temelini olugturmaktadir. Bilginin dijital ortama
aktarilmasi, saklanmasi ve yeniden islenebilmesi, medya igeriklerinin bigimsel ve yapisal olarak yeniden
tamimlanmasima sebep olmustur. Ozellikle internetin yayginlasmasi, mobil cihazlarin kullanimi ve
sosyal medya platformlarinin yiikselisi, bireylerin bilgiye ulasim bigimlerini radikal bigimde
doniistiirmiistiir (Castells 2010). Bu noktada dijitallesme yalnizca teknik bir siire¢ degil, ayn1 zamanda
toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel boyutlar1 olan ¢ok katmanli bir doniistimdiir.

Yeni medya ortamlari, kullanicilarin igerik tiretimlerini tesvik eden yapisiyla katilimer
kiiltiiriiniin gelismesini de desteklemistir. Bloglar, podcastler, sosyal aglar ve video paylasim siteleri ile
bireyler, kurumlarin tekelinde olan yayincilik pratiklerine alternatif bir alan olusturmustur (Jenkins b.
2005). Bu durum, medya profesyonelliginin tanimini igerik iiretimi {izerindeki otoriteyi sorgulatmakta;

yeni medya ile herkesin potansiyel bir yayinci oldugu yapimin dogdugunu gostermektedir.
1.3. Medya ve Sanat iliskisi

Sanat, tarihsel olarak toplumsal yapilarla etkilesim i¢inde bigcimlenen, estetik ve diisiinsel bir
iiretim alanidir. Medya ise bilgi, diisiince ve kiiltiirel iirlinlerin dolagimini saglayan araglar biitiinii olarak,
modern toplumlarda sanatsal tiretimin tasiyicist ve doniistiiriiciisii konumuna gelmistir. Bu baglamda
medya ve sanat iligkisi, yalnizca bir iletim mekanizmasina indirgenemeyecek kadar ¢ok katmanli ve
karsilikl1 bir etkilesime sahiptir. Ozellikle 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren kitle iletisim araglarinin
yayginlagmasiyla sanat, yalnizca belirli bir kesimin erisebildigi bir faaliyet olmaktan ¢ikarak genis
kitlelere ulasan bir kamusal pratik haline gelmistir (Benjamin 2001).

Medya, sanat eserinin anlamini yeniden insa edebilecek bir ¢erceve sunmaktadir. Bu ¢ergeve,
sanatginin yaratim siirecini ve izleyicinin algilayisimi etkilemektedir. Bir sanat eserinin gazetede
yayimlanan bir elestiri yazist ya da bir blog igerigi ile dolagima girmesi, eserin toplumsal kabuliinii
dogrudan etkileyebilmektedir. Ote yandan medya, sanatin igerigini ve bigimini de doniistiirebilmektedir.
Televizyon programlari, dijital platformlar ve sosyal medya, sanatin sunum bigimlerini yeniden
sekillendirerek izleyicilerle olan etkilesimini artirir (Adorno 2005).

Dijital medya ortamlarimin gelisimi, sanatin hem {iiretim hem de dagitim siireclerinde
degisikliklere yol agmistir. Yeni medya teknolojileri, sanatgilara gelenekselin 6tesinde ifade imkani
tanmimaktadir. Ayn1 zamanda izleyicilere de interaktif ve ¢cogul bir katilim saglamaktadir. Bu durumun
bir sonucu olarak dijital sanat; yapay zeka, veri gorsellestirme ve artirilmis gergeklik gibi araclarla
yalnizca igerik olarak degil, kavramsal olarak da medya ile i¢ ige gecen yeni bir sanatsal anlayis1 var

etmistir.
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1.4. Kiltlir ve Sanat Yayinciligi

Kiiltiir ve sanat yaymciligi, yayincilik tarihinin baglangicindan bu yana en ¢ok ilgi duyulan
yayincilik faaliyetlerinden biri olmustur. Cesitli sekillerde kendini var eden bu yayincilik tiiri, bireylerin
ilgi alanlarina ve entelektiiel zevklerine dogrudan hitap etmektedir. Ozellikle miizik, sinema, gorsel
sanatlar, spor ve oyun basta olmak {izere kendi i¢inde de ¢ok sayida kategori barindiran kiiltiir ve sanat
yayinciligi, her yastan ve sosyokiiltiirel gruptan birey tarafindan takip edilmektedir. Kiiltiir ve sanat
yayimciliginin ¢esitli formlarda gergeklestirilmesi, bu yayincilik tiiriini siirdiiriilebilir ve daha ¢ok tercih
edilir kilmaktadir. Bu noktada kiiltlir ve sanat yayinciliginin zaman igerisinde tipki diger yayincilik
faaliyetlerinde oldugu gibi degisime ve doniisiime ugradigindan bahsetmek miimkiindiir. Geleneksel
yaymciligin etki alaninin giin gectikge azaldigi gilinlimiiz diinyasinda internet ve bilgisayar
teknolojilerinin hizh yiikselisi, kiiltiir ve sanat yayincilig1 alanindaki iiretimi de sekillendirmektedir. Ote
yandan kiiltiir ve sanat yayincilig, kiiltiirel iiriinlerin dolagimini ve anlamlandirilmasini yonlendiren bir
arag olarak, kiiltiirel ekonominin merkezinde yer alir (Hesmondhalgh 2013).

Kiiltiir ve sanat yayinciligi, sanat eserlerinin tanitilmasi, yorumlanmasi ve genis kitlelerle
bulusturulmasinda aracilik eden 6nemli bir mecradir. Yayincilik tarihi boyunca bu alan, sadece sanatin
tanitimiyla sinirli kalmamis; ayn1 zamanda kiiltiirel kimligin olugsmasinda ve diisiinsel doniisiimlerin
gergeklesmesinde de etkin rol oynamistir. Bu baglamda, kiiltiir ve sanat yayinciliginin tarihsel kokenleri,
toplumlarin yazili kiiltiirle kurdugu iliskilerle dogrudan baglantilidir.

Sanat ve kiiltlir yayinciligi, popiiler kiiltiir tirinlerinin sanat olarak mesrulastiriimasinda
onemli bir islev gormektedir (Baumann 2007: 47-65). Ayn1 zamanda ¢esitli sekillerde de faaliyetlerini
siirdiirmektedir. Geleneksel yayinciligin 6nemli bir pargast olarak gosterilmekte olan kiiltiir ve sanat
yayinciligy; 6zellikle dergiler basta olmak {izere gazeteler ve kitaplar araciligryla da icra edilmektedir.
Kiiltiir ve sanat konulu dergiler, haftalik, aylik ya da yillik periyodalar ile yayimlanabilmektedir. Bu
dergilerin kapsami ¢ok c¢esitli olup 6zellikle miizik, sinema, gorsel sanatlar, spor ve oyun gibi konulari
icermektedir. Kiiltiir ve sanat dergileri belirli ve sadik bir okuyucu kitlesine sahip olan dergilerdir. Bu
dergilerde islenilen konu kapsaminda giincel haberler, dosya icerikleri, etkinlikler ve roportajlar yer
almaktadir. Dergilerin yam sira gazeteler de 6nemli bir kiiltiir ve sanat yayincilig1 araglarindandir. Bu
noktada gilinliik gazeteler biinyesinde, ¢ogunlukla haftalik periyodlarla ¢ikarilan kiiltiir ve sanat ekleri
On plana ¢ikmaktadir. Bu gazete eklerinde de tipki dergilerde oldugu gibi haberlere, dosya igeriklerine
ve roportajlara yer verilmektedir. Kiiltlir ve sanat alaninda uzman isimlerin kose yazilar1 da giinliik
yayimlanan gazetelerde yer alabilmektedir. Ozellikle 1990°l1 ve 2000’li yillarda pek ¢ok gazete
tarafindan kupon biriktirme yontemi ile de miizik kaseti ve CD’lerine, film DVD’lerine, ansiklopedilere
ve dergi setlerine sahip olmak miimkiin kilinmigtir. Bu uygulama toplumun her kesimi tarafindan ilgi
gorerek yakindan takip edilmistir.

Televizyon programlari da kiiltlir ve sanat yayinciliginin énemli bilesenlerinden biri olarak

dikkat ¢ekmektedir. TRT Miizik, MTV Tiirkiye, DreamTV gibi ge¢miste ve giinlimiizde faaliyet
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gosteren miizik kanallar1 ile sanatgilara ve bu alanda ¢alisan medya iscilerine bir alan olusturmakla
beraber izleyiciler i¢in de ¢ok ¢esitli bir izleme deneyimi sunmaktadir. Bu televizyon kanallarinda yer
alan programlarda miizik sektoriiniin {inlii isimleri konuk edilerek sdylesiler gergeklestirilmekte, festival
ve konser gibi etkinlikler kapsaminda 6zel dosya boliimleri hazirlanmakta ve egitici programlara yer
verilerek hedef kitleye yonelik yayinlar sunulmaktadir. Yine basta TRT ye bagl televizyon kanallari
olmak iizere ¢ok sayida ulusal ve uluslararasi kanal araciligiyla kiiltiir ve sanat temali programlara yer
verilmektedir. Bu programlar kapsamu itibariyle gorsel sanatlar ve miizecilik, popiiler kiiltiir ve sinema
gibi alanlarda olabilmektedir.

Tiirkiye’de ilk defa 1927 yilinda hayata gegirilen radyo yayinciligi, 1970°1i yillarla beraber
tilke genelinde erisilebilir duruma gelmistir. Bu yillardan itibaren radyo yayinlari, kiiltiir ve sanat
alaninda da 6nemli bir isleve sahip olmustur. Radyo programlari araciligiyla dinleyicilere miizik, sanat,
sinema ve edebiyat gibi konularda haberler ve icerikler aktarilmaktadir. Giiniimiizde Radyo Eksen, A¢ik
Radyo, TRT Radyo gibi 6ne ¢ikan radyo kanallari, kiiltiir ve sanat alanin1 beslemeye devam etmektedir.
Ayni zamanda son yillarda etki ve erisim alani genisleyen c¢evrim i¢i platformlar araciligiyla da
podcastler hazirlanip sunulmaktadir. Kiiltiir ve sanat camiasindan konuklara da yer verilen podcast
programlari; diisiilk maliyet, hiz ve kolay erisilebilirlik agisindan oldukga popiilerdir.

Kiiltiir ve sanat yayinciligi gegmiste her ne kadar belirli bir egitim ve deneyim sahibi igerik
iireticileri tarafindan icra edilse de gilinlimiizde yayginlasan internet ve bilgisayar kullanimi sayesinde
artik toplumun her kesiminden birey tarafindan kolaylikla gerceklestirilebilmektedir. Hayatin hemen her
alaninda oldugu gibi kiiltiir ve sanat dgelerinin de hizla degisip doniisebildigi bu ¢agda, glincel olmanin
onemi pekismektedir. Medeniyetler tarihinin baglangicindan bu yana insanligin en 6nemli ugraglarindan
biri olan habere ve bilgiye ulasma eylemi, bugiin halen etkisini korumaktadir. Bu noktada gelismelerin
hiz kesmeden devam ettigi kiiltiir ve sanat endiistrisi i¢in de bilgiyi yaymak bir zorunluluk haline
gelmistir.  Dijital medyanin, geleneksel medyaya kiyasla benzersiz 6zelliklerinin bulundugu
bilinmektedir. Dijital medya sadece iletisim ve veri saglamaz, ayni zamanda miisterileri, reklam
verenleri ve hedef kitleleri iceren etkilesimli olanaklart; hedef kitle ile yakinlik, multimedya yetenegi,
sinirsiz alan, diisiik maliyet ve etkilesim gibi baslica farkliliklarla sunar (Kim 2011; 5). Televizyon,
gazete, dergi, radyo, ¢evrim i¢i platformlar ve sosyal medya; kiiltlir ve sanat endiistrisine tiim bu

ozellikleri ile yon vermeyi stirdiirmektedir.
1.4.1. Kiiltiir ve Sanat Yayinciliginin Tarihi

Kiltiir ve sanat yaymnciligi, tarihsel olarak toplumlarin estetik, ideolojik ve kiiltiirel
doniistimleriyle i¢ ige ilerlemis bir alandir. Avrupa’dan Osmanli’ya, Cumhuriyet’ten dijital caga kadar
farkli formlar kazanan bu yaymcilik bi¢imi, yalnizca bir iletisim araci degil, ayn1 zamanda kiiltiirel bir
iiretim ve miicadele alanidir. Bugiin geldigi noktada ise, dijital araglarla demokratiklesen fakat ayni

zamanda ticarilesme baskisiyla karsi karsiya kalan bir yapiya sahiptir.
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Kiiltiir ve sanat yayinciliginin ge¢misine bakildiginda ilk 6rneklerin Avrupa ve Amerika
Birlesik Devletleri’nde ortaya ¢iktigimi gormek miimkiindiir. 18. yiizyilda Avrupa’da kamusal alanin
ortaya cikisiyla birlikte kiiltlir-sanat yaymciligi da sekillenmis; edebi salonlar, dergiler ve gazeteler,
kamusal elestirinin mecralar1 héline gelmistir (Habermas 1989). ABD’de 1700’lii yillarin sonlarindan
itibaren 6nem kazanan dergi yayinciliginin ilk drnekleri politika ve glindem iizerine olmustur. 1800’lii
yillara gelindiginde kiiltiir ve sanat, kadin, moda ve edebiyat gibi konular1 da kapsayan dergilerin
yaymlanmaya basladigi dikkat ¢ekmektedir. 1830 yilinda yayin hayatina baglayan Godey’s Lady’s
Book, igeriginde yer alan makaleler ile o donemin kiiltiirel bir mihenk tas1 olarak gdsterilmektedir.
Kadinlara yonelik yayin yapan dergide yer verilen edebi metinler de oldukea ilgi gormiistiir. 1888 yilinda
ilk defa ABD’de yayin hayatina baslayarak kisa siirede tiim diinyadan okuyucu kitlesine sahip olan
National Geographic, diinya kiiltiir ve medeniyetlerine 151k tutan igerigiyle 6ne ¢ikmaktadir. 1883
yilinda ilk defa haftalik olarak yayin hayatina baslayan iinlii Life dergisi, dergide yer alan makalelerin
yani sira meshur fotograf sanatgilarinin da galigmalarina yer vererek kiiltiir ve sanat yayinciliginda
onemli bir yer edinmistir.

Osmanli Devleti’'nde dergi yayinciligi anlaminda ilk o6rnekler II. Mahmud déneminde
verilmigtir. 1860’11 y1llardan itibaren Osmanli Devleti’'nde ¢esitli konularda dergi yayimnciligi baglamistr.
1896’da yayin hayatina baglayan Gidayr Ruh’un dergisi ile 1919°da piyasaya ¢ikan Alem-i Musiki
dergisi, Osmanli déoneminde yayin yapan ilk miizik dergileri olmustur. Miizik bestecisi Mehmed Baha
tarafindan Bursa merkezli yayin yapan Alem-i Musiki’de Ahmed Sefik, Galip Necib, Miinir Stileyman
Capanoglu ve Ziya Sakir'in makaleleri de yayimlanmustir. 1916 yilinda Celal Nuri tarafindan istanbul’da
yaym hayatina baslayan Edebiyat-1 Umumiye Mecmuasi, edebiyat alaninda hayata gecirilen ilk
dergilerden biri olmustur. Dergi, pek ¢ok yazarin tarih, askeri tarih, siyaset, edebiyat ve egitim
konularindaki yazilarindan ve gevirilerinden meydana gelmekteydi. 1910-1912 yillar1 arasinda kisa
stireli olarak Selanik’te yayimlanan Geng Kalemler dergisi, felsefe ve fikir akaninda yazilan makalelere
yer veren dergilerden biri olmustur. Aslinda bir dil ve edebiyat dergisi olarak ortaya ¢ikan Geng
Kalemler, iceriginde tarih, siyaset, felsefe, sosyoloji, antropoloji ve tasavvuf gibi konulara da yer

vermistir.
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Sekil 1. Tiirk Musiki Dergisi'nin ilk sayisi, 1949. Tiirk Maarif Ansiklopedisi 'nden erisilmistir.

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonraki siiregte basta Amerika Birlesik Devletleri olmak iizere
diinyanin pek ¢ok yerinde tematik yayincilik yapan dergilerin ortaya ¢ikmasi s6z konusu olmustur.
1950’11 ve 1960’11 y1llarda popiiler dergiler, spesifik konulara yonelerek kendi kemik okuyucu kitlelerini
olusturma yoluna gitmislerdir. 1952 yilinda yayin hayatina baglayan Mad Magazine, Amerikan popiiler
kiiltiiriine mizahi bir anlays ile 151k tutan 6rneklerden biridir. flk defa 1954 yilinda yayimlanan Sports
[lustrated, spor kiiltiiriinii konu edinen ilk dergilerden biri olmustur. 1967 yi1linda California’da temelleri
atilan Rolling Stone dergisi, yayin hayatina basladigi ddnemden giiniimiize popiiler kiiltlir ve miizik
yayinciligi alaninda akla gelen ilk &rneklerden biri haline gelmistir. Iceriginde kiiltiir ve sanat
camiasindan iinlii isimlerle roportajlara, degerlendirme ve elestirilere yer veren dergi zamanla diinyanin
cok sayida iilkesine 6zel yayincilik faaliyetlerinde de bulunmustur. Rolling Stone’un yani sira NME,
Pitchfork, Heavy Metal ve Kerrang gibi miizik temali dergiler de ge¢miste ve giiniimiizde ilgi géren
yayinlardan olmustur.

Batidaki dergi yayinciligi ile iilkemiz kiyaslandiginda, Tirkiye'de dergi yaymciliginin
koklerinin ¢ok daha yeni oldugu goriiliir. Dergicilik anlayisinin yerlesmesi dogrudan matbaanin
kullanilmasiyla ilgili oldugu igin 18. ylizyila kadar Tirkiye'de diger basili eserlerde (gazete, kitap,
ansiklopedi vb.) oldugu gibi dergicilik alaninda da faaliyet gosterilememistir (Maden 2016; 3). 1956
yilinda istanbul’da yayin hayatina baslayan Ses dergisi, yerli anlamda kiiltiir ve sanat temasim isleyen
ilk dergilerden biridir. Tiirkiye“nin belirli en uzun siire yaymlanan magazin dergisi olan Ses, ilk

yayimlandiginda aylik sinema, moda, miizik dergisi olarak konumlanmustir. 1960’11 ve 1970’1i yillarda
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diizenledigi sinema artisti yarigsmalarinda Hiilya Kogyigit, Tamer Arslan, Ediz Hun, Tarik Akan gibi
isimleri sektore kazandiwmustir (Yarbag 1968). Tiirkiye’de ozellikle 1990’I1 yillar, tematik dergi
yayincilig1 alaninda bir kirilma noktasi olmustur. Bu yilardan itibaren yayin hayatina baslayan dergiler
igeriginde sinema, oyun, spor, edebiyat ve miizik gibi konular1 barindirmustir. Ik kez Ekim 2001°de
yayimlanan aylik sinema dergisi Altyazi, film elestirilerine ve analizlerine dnem veren bir yaymeilik
anlayisina sahiptir. Dergi, 2003 yilindan itibaren Bogazi¢i Universitesi Mithat Alam Film Merkezi
biinyesine dahil edilmistir. 2004 yilinda istanbul’da yayin hayatina baglayan Bant Mag, kiiltiir ve sanat
yayiciligi alaninda iilkedeki en popiiler 6rneklerden biri haline gelmistir. Kiiltlir ve sanat glindemini
okuyucularla bulusturmayr hedefleyen Bant Mag, ¢esitli illiistrasyonlara da yer vererek derginin
ierigini desteklemektedir. Dergi ekibi aym zamanda Istanbul'daki konser ve kiiltiir mekanlarindan biri
olan Babylon i¢in hazirlanan Babylon Dergi'nin de igeriginden ve tasarimindan sorumludur.

Televizyon yayincilifinin kiiltiir ve sanat alanindaki yansimasi, Amerika Birlesik
Devletleri’'nde 1928 yilinda ilk defa televizyon yayinciligina baslanmasi ile 6n plana ¢ikmistir. Bu
yillarda oncelikli olarak giindem ve politika iizerine yayincilik faaliyetlerinde bulunan televizyon
kanallar1 zamanla iceriginde kiiltiir ve sanat programlarina da yer vermistir. 1980 yilina gelindiginde
MTV’nin (Miizik Televizyonu) yayin hayatina baglamasi, miizik yayincilig1 alaninda bir mihenk tas
olmustur. MTV o donemden giinlimiize uzanan siirecte Amerikan ve yabanci miizik sanatcilarinin
iiretimlerine yer veren programlar ile popiiler kiiltiiriin de yayilimina 6n ayak olan bir yayin politikasi
benimsemistir. Tiirkiye acisindan bakildiginda 1968 yilinda ilk televizyon yayim gergeklestirilmistir.
TRT’nin kurulmasi ile de ilke genelinde televizyon yayinciligi etki ve Onemini artirarak
gergeklestirilmistir. Televizyonun yayinda oldugu ilk yillarda kapsama alaniin dar, yayin giin ve
stirelerinin sinirli olmasindan dolay1 genis kapsamli bir etkisinden s6z edilememektedir. Ancak zaman
igerisinde televizyonun gorsel olarak haberinden eglencesine kadar her tiirlii programi yayin akigina
koymast ile toplum yasaminda yer almaya basladig1 goriilmektedir. Oyle ki izleyici yasam bicimini
televizyon yayinlarinin giiniine, saatine ve program tiirlerine gore diizenlemeye baglamistir (Aziz 1999;
36). Zamanla farkli temalarda yayincilik yapmaya devam eden TRT de yer alan miizik, edebiyat, tarih
ve sanat konulu programlar, yerel anlamda kiiltiir ve sanat yayinciliginin kapsamini genigletmesini
saglamistir. 1990’11 yillarda televizyon yayinciligiin ticarilesmesi ile baslayan siirecin bir sonucu olarak
cok sayida 6zel televizyon kanali kurulmustur. Bu televizyon kanallari arasinda miizik yayimnciligi yapan
DremTV, MTV Tiirkiye, KralTV gibi drnekler 6ne ¢ikmaktadir. Televizyon yayinciliginin yani sira
radyo yayinciligimin da Tiirkiye’deki onemi siiregelmistir. Tipki televizyon da oldugu gibi radyoda da
TRT’nin 6nemi dikkat ¢ekmektedir. Gliniimiizde ¢ok sayida kiiltiir ve sanat temali radyo programi
faaliyetlerine devam etmektedir. Bunlar arasinda kiiltiir ve sanat yayincilig1 agisindan 6ne ¢ikan Radyo
Eksen, 1 Kasim 2000 tarihinde yaymn hayatina baslamistir. Radyo, modern hayatin modern miizige
yansimasini temel alan bir yayincilik politikasi iistlenmektedir.

Gliniimiizde, gelisen internet ve bilgisayar teknolojileri ile geleneksek yayinciligin etkisinin

kirildigr gézlemlenmektedir. 2000°1i yillardan itibaren etkisini artiran internet kullaniminin bir sonucu
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olarak ¢ok sayida yayincilik faaliyeti internet ve bilgisayar destekli bir doniisiime ugramistir. O yillardan
itibaren kiiltiir ve sanat alaninda faaliyet gosteren dergi ve yayimnlar da internet ortamina adapte
edilmistir. Bunun yani sira tamamen dijital olarak yaymecilik faaliyetlerini siirdiiren ¢evrim i¢i blog
siteleri, her gecen giin okuyucu kitlesini artirmakta olan platformlardir. Playtusu, Bantmag, Wannart,
Dergy gibi 6ne ¢ikan kiiltiir ve sanat blog siteleri, miizik, sinema, sanat, oyun, edebiyat gibi konular
lizerine yazilan blog icerikleri, sanat¢ilarla yapilan roportajlar ve sanat camiasindan haberler ile zengin
bir yayn igerigine sahiptir. Cevrim i¢i blog sitelerinin yani sira sosyal medya platformlar1 da kiiltiir ve
sanat yayiciligi alaninda dikkat ¢ekici bir ivme yakalamistir. Basta X, Instagram, Facebook ve Youtube
olmak iizere sosyal medya platformlar: araciligiyla her yastan, sosyokiiltiirel ve ekonomik gruptan birey
s0z konusu igeriklere kolaylikla erigim saglayabilmektedir. Bu noktada yayinciligin zaman igerisinde
ugradigl degisim ve doniislim, kiiltiir ve sanat yayinciligi alaninda da etkisini hissettirmektedir. Sosyal
medyanin da etkisiyle, kiiltiir ve sanat igerikleri daha kisa, gorsel agirlikli ve hizli tiiketilebilir hale
gelmistir. Ote yandan, akademik dergilerden bagimsiz kolektif iiretim mecralar1 dogmus ve alternatif

kiiltiir politikalar1 gelistirilmistir.
1.4.2. Kiiltiir ve Sanat Yaymciligmin Ozellikleri

Kiiltiir ve sanat yaymciligi, oncelikle bilgi aktarma, elestirel diisiinme ortami yaratma ve
estetik duyarliligi gelistirme islevleriyle one ¢ikmaktadir. Kitaplar, dergiler, gazeteler, televizyon
programlar1 ve son yillarda dijital platformlar araciligiyla sanat elestirisi, kiiltiirel analizler ve sanat
haberleri kamuoyuyla bulusmaktadir. Bu yaymlar sanat¢ilar, akademisyenler ve kiiltiir {ireticileri
arasinda bir diyalog ortamu yaratirken, ayni zamanda genis kitlelerin sanatla bulusmasini saglamaktadir.

Kitle iletisim araglarinin en eski bi¢imlerinden bu yana, kitle kiiltiirii/popiiler sanatlar ve
yiiksek kiiltiir/giizel sanatlar ikilemi bir tartisma konusu olmustur. Bu tartigsma, farkli sanat formlariin
degeri ve kullanimina ve sanatin amacina iligkin farkli kavramlara ve tutumlara odaklanmaktadir. 1960'l1
yillardan itibaren popiiler kiiltiiriin degeri {izerine yapilan ¢aligmalar, drnegin sosyolojik ¢alismalardan
ve yeni aragtirma alani olan kiiltiirel ¢alismalardan daha fazla ilgi gormeye bagladi (Williams, 1958). Bu
dogrultuda kiiltiir ve sanat yayinlarina olan ilginin de arttig1 gézlemlenmektedir. Sanat diinyasindaki ve
popiiler kiiltiirdeki gelismelerin, yaymcilik faaliyetlerine olan etkisi, s6z konusu yayincilik faaliyetlerini
sekillendirerek var olmaktadir. Kiiltiir ve sanat yaymciligi, farkli ve cok cesitli olarak iiretimde
bulunulabilmesi yoniiyle 6ne ¢ikan bir yaymncilik faaliyetidir. Basta geleneksel yayinciligin temel
bilesenleri ile yiiriitiilen siire¢ giiniimiiziin “dijital doniistimii” ile sik sik farkli adaptasyonlara da 6nayak
olmaktadir. Geg¢miste dergiler ve gazetelerin baskin iiretim araglari oldugu kiiltiir ve sanat
yayinciliinda, giiniimiizde dijital platformlarin pastadan daha biiyiik bir pay aldig1 gozlemlenmektedir.

Kiiltiir ve sanat yaymlari, sanat diinyasindaki giincel gelismeleri izleyicilere aktarma islevi
gormektedir. Sergiler, festivaller, sanatc1 roportajlar1 ve elestiriler yoluyla sanat ortaminda olup bitenleri
belgeleyerek birincil kaynak olusturmaktadir. Bu hem giincel okura hem de gelecekteki arastirmacilara

O6nemli bir arsiv sunmaktadir.
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Asagida yer alan grafikte, 2019 yilinda Biiyiik Britanya'da yasa ve cinsiyete gére ¢evrim igi

kitap, dergi veya gazete (e-kitaplar ve indirmeler dahil) satin alan bireylerin pay1 yer almaktadir.

50% *
a
40%
37% o
o
a ) 30%
T 30%
=)
= 1
g
e
S
E E
= 20%
L]
10%
0%
Men Women 16-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

© Statista 2024 &
Sekil 2. 2019 yilinda Biiyiik Britanya'da yasa ve cinsiyete gore ¢evrim igi kitap, dergi veya gazete
satin alan bireylerin payr https://www.statista.com/statistics/286104/books-magazines-newspapers-

online-purchasing-in-great-britain-by-demographic/ sayfasindan erisilmigstir.

Grafige gore, kadmlarin %37’lik bir payla ¢evrim i¢i kitap, dergi veya gazete satin alma
oraninin daha yiiksek oldugu gézlemlenmektedir. Erkeklerde bu oran %30 iken, en ¢ok ¢evrim i¢i yayin
satin alan yas grubu %45 ile 35-44 yas grubudur. 65 yas ve iizeri grup ise en az ¢evrim i¢i kitap, dergi
ve gazete satin alma oranina sahiptir. Buna gore toplumu olusturan yasli bireylerin dijital yaymlara olan
ilgisinin ve erisiminin daha sinirli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Her ne kadar dijital yayincilik,
geleneksel yayinciligin dinamiklerinde bir etki sahibi olsa da giiniimiizde halen tiim yas gruplar igin
ayn1 oranda etki alanina sahip olmadig1 sonucuna ulasilabilmektedir.

Kiiltiir ve sanat temal1 dergiler ve gazeteler incelendiginde dilin yalin ve anlasilir oldugu, hedef
okuyucu kitlesinin ilgisini ¢ekmeye yonelik samimi bir iisluba bagvuruldugu dikkat ¢ekmektedir.
Bagvurulan bu sade iislup ile kiiltiir ve sanat yayinlar, siklikla tercih edilen yayinlar haline gelmistir.
Kiiltiir ve sanat yayinciligi edebiyat, sinema, miizik, tarih, gorsel sanatlar gibi farkli temalar
kapsamasiyla, bu alanda firetilen iceriklerin entelektiiel bir boyutunun oldugunu sdylemek de
miimkiindiir. S6z konusu yayinlar hem dénemin sanat ve kiiltiir diinyasina 1s1k tutarak gelecekte arsivsel
bir yer edinir duruma gelmesi hem de yayincilik alanindaki ¢esitliligin pekismesini saglama agisindan

O6nem tagimaktadir.
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1.4.3. Geleneksel Kiiltiir ve Sanat Yayinciligi

Kiiltiir ve sanat yayimnciligr giintimiizde her ne kadar dijitallesmenin bir sonucu olarak internet
ortaminda daha sik faaliyet gosterse de gecmisi internet ve bilgisayar teknolojilerinin Oncesine
dayanmaktadir. Geleneksel medya araclar; gazeteler, dergiler, radyolar ve televizyonlar, bunlarin hepsi
de tekil {irlin ya da programlarin kitle halindeki kullanicilara dagitildigi birden-coga (one-to-many)
bigiminde ¢alisan iletisim ortamlaridir (Cakir 2007: 125). Gazeteler ve dergiler, kiiltlir ve sanat
yayinciliginda 6ne ¢ikan geleneksel medya araglarindandir. Kiiltiir ve sanat temali gazete ve dergilerde
yer alan igerikler konusunu giincel ve gegmis sanat faaliyetlerinden almaktadir. Bu icerikleri genellikle
sanat camiasindan isimlerle roportajlar, kose yazilari ve makaleler ile haberler olusturmaktadir. Gazete
ve dergiler haftalik oldugu gibi aylik veya yillik periyotlar halinde de yayimlanabilmektedir.

Televizyon, yayin hayatina bagladig: ilk zamanlardan itibaren toplumun hemen her kesimi
tarafindan ilgi gérmistiir. Televizyon haberlerini izlerken dikkat yogunlugu az olsa bile televizyon
izleyiciyi esir almaktadir (Yilmaz 2009: 51). Bu durum televizyon yayincilari i¢in de bir avantaj durumu
olusturmus ve televizyon programlarinin zaman igerisinde ¢esitlenmesine yol agmustir. Kiiltiir ve sanat
temal1 televizyon programlari da bu gesitliligin bir sonucu olarak gosterilmektedir. Bu programlarin
icerigi itibariyle tarihten, gorsel sanatlar ve miizecilikten, miizikten, edebiyattan ve sinemadan referans
almaktadir. Bu televizyon programlar vasitasiyla izleyiciler, kiiltlir ve sanat diinyasindan gelismeleri
takip edebilmekte, bu alanda yapilmis gegmis ¢aligmalardan haberdar olabilmekte ve farkli bakis agilari
kazanabilmektedir.

Radyonun icadiyla birlikte habere ve bilgiye erisim hi¢ olmadig1 kadar kolaylagmustir. Teknik
olarak radyodaki gelismelerle birlikte programcilik ve program yapma kavramlari da terminolojiye
girmistir (Beyaz 2016: 40). Radyo yayinlarinin giinliik hayata dahil olmasiyla beraber enformasyon ve
haber aktarimi bir doniisiime ugramistir. Bu doniisiim hiz, giincellik, siireklilik gibi kavramlarin énemini
ortaya koymaktadir. Oyle ki radyo yaynlar1 gazete ve dergilerden farklilasarak “anlik olarak” bilgi ve
haberi kitlelere sunabilme islevine sahiptir. Yine kiiltiir ve sanat temali radyo yayinlari da genis bir
dinleyici kitlesine sahiptir. Ozellikle miizik, sanat, spor, sinema ve tarih konulu programlar radyo

yayinciliginda énemli bir yere sahip olmaktadir.
1.5. Kiiltiir ve Sanat Yaymnciliginin Sosyal Medya Yansimasi

Kiiltiir ve sanat yayimciligi, toplumsal bellegin sekillenmesine katki sunan, bireylerin estetik
ve entelektiiel gelisimini destekleyen 6nemli bir iletisim ve ifade alanidir. Geleneksel medya araglariyla
(gazete, dergi, radyo, televizyon) yiiriitiilen bu yayincilik tiirii, dijitallesmenin hiz kazanmasi ve sosyal
medya platformlarmin giinlik yasamin ayrilmaz bir pargasi haline gelmesiyle yeni bir boyut
kazanmistir. Ozellikle sosyal medyanin hiz, erisim ve etkilesim gibi olanaklari, kiiltiir ve sanat
yayinlarinin daha genis kitlelere ulasmasini miimkiin kilmustir.

Sosyal medya ortamlarinda kiiltiir ve sanat yayimciligt hem profesyonel kurumlar hem de

bireysel ireticiler araciligiyla yiriitilmektedir. Miizeler, galeriler, tiyatrolar ve yayinevleri gibi
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kurumsal aktorler; Instagram, X (eski adiyla Twitter), Facebook ve YouTube gibi platformlar iizerinden
sergi, konser, gosteri ve kitap tanitimlarin1 anlik olarak duyurabilmekte; canli yayinlar ve etkilesimli
iceriklerle izleyiciyle dogrudan bir bag kurabilmektedir. Ote yandan bireysel blog yazarlari, sanatcilar
ve sanat elestirmenleri de sosyal medya sayesinde daha oOzgiir bir sekilde disiincelerini ifade
edebilmekte ve genis takipei kitlelerine ulagabilmektedir. Bu durum kiiltiir ve sanat yayinciliginda
merkeziyet¢i yapinin ¢oziilmesine ve daha cogulcu bir igerik iiretiminin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirlamaktadir. Instagram, YouTube ve Twitter gibi platformlar, kiiltiirel igerik iireticilerinin hem
gorlinlirliigiinii artirmakta hem de sanatin kamusal tartismaya agilmasini kolaylastirmaktadir (Erdogan,
Giilcan 2019: 111)

Kiltiir ve sanat igerikleri artik yalnizca kurumsal yayincilar tarafindan degil, sosyal medya
kullanicilar1 tarafindan da dolasima sokulmakta ve yeniden anlamlandirilmaktadir (Jenkins, Ford, Green
2013) Sosyal medyanin kiiltiir ve sanat yayinciligi iizerindeki etkileri yalnizca igerik iiretimiyle simirl
kalmamakta; izleyici ve okur profillerinin doniisiimiinii de beraberinde getirmektedir. Kullanicilar
yalnizca pasif birer alici konumunda degil, ayn1 zamanda igeriklerin yayilmasina, elestirilmesine ve
yeniden tretilmesine katkida bulunan aktif katilimcilar haline gelmistir. Bu durum, kiiltiir ve sanatin
daha demokratiklesmis bir yapi i¢inde dolagima girmesine olanak tanimaktadir. Ancak bu siirecin
beraberinde getirdigi yiizeysellesme, ticarilesme ve “begeni” odakli icerik iiretimi gibi elestiriler de
sosyal medyada kiiltiir ve sanat yayinciligi tartismalariin 6nemli bir boyutunu olusturmaktadir.

Sosyal medya caginda kiiltiir ve sanat yaymciligi hem firsatlar hem de zorluklarla oriilii
dinamik bir doniisiim siireci i¢indedir. Yeni medya ortamlan kiiltiir ve sanat iceriklerinin daha genis
kitlelere ulagmasini saglarken, bu igeriklerin niteligi ve kalicilig1 konusunda yeni sorular ve tartigmalar

dogurmaktadir.
1.6. Dijital Kiiltiir ve Sanat Yayincilig

Dijital yayinciligin faaliyete gecmesiyle, analog yayinlarin sinirli kanal sayilari hizli bir artig
gostermistir (Koyuncu 2017: 316-317). Dijital yayincilik, yazili, sesli ve gorsel igeriklerin dijital
iiretimini kapsamaktadir (Delil 2020: 60). Bagka bir tanima gore; kitap, gazete, dergi ve televizyon gibi
yazili veya gorsel gereglerin dijital platformlar kullanilarak iceriklerinin bilgisayar ortamina
aktarilmasim1 saglayan yaymncilik faaliyetlerine dijital yayincilik denilmektedir. Dijital yayincilik
geleneksel metotlara gore daha fazla ozelliklerle donatilmis ve cok sayida kisiye ulastirilmaya
baslanmustir. Igeriklerin okuyucu ya da izleyiciye, internet yoluyla eristirilmesi, goklu olarak ve
cevrimici verilmesi dijital yayinciligin faaliyet alanini olusturmaktadir (Erdem 2021: 23).

Dijital yaymnciligin kdkenleri 1960’larda sesli, goriintiilii ve yazili hiper metinlerin
kullanilmaya baslandigi donemlere kadar dayanmaktadir. 1970’1 yillarda elektronik postalarin yogun
olarak kullanilmaya baslanmasi dijital yaymeciligin gerekli alt yapilarini olugturmasini saglamistir (Sayer
2007: 8-9). 1990’1 yillarda ise basili yaymlar PDF vb. formatlarda gelisme gostererek bilgisayar

ortamina taginmis, kitap, gazete ve dergiler elektronik formda okuyucuyla bulusturulmustur (Bozkaya
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2013; 20). Aym1 yillarin bagindan itibaren dijital televizyon ve radyo yayincilifinin da temelleri
atilmistir. Bu donemde bilgisayarlarin ilerleme kaydetmesiyle ortak bir sistem yaratilmaya doniik
caligmalar hiz kazanmigtir. Seslerin ve goriintiilerin sayisal kodlara doniistiiriilmesi ve televizyonlarin
uydu yaymciligina gecmesi televizyon yayinciliginda dijitallesme siirecine girildigini gostermektedir
(Kirik 2010: 31-32). Miizik yayinciliginda ise 1991 yilindan itibaren MP3 adi verilen sikistirilmig
pargalarin bilgisayar ortamlarina depolanmaya ve dinlenmeye baglanmasi ile CD ¢alarlara gecilmesi
dijitallesmenin ilk adimlar1 kabul edilmektedir (Oguz 2016: 49-51). Dijital yayincilik, 6zellikle 2000’11
yillarla birlikte kayda deger bir ivme kazanmustir. ilk olarak PDF teknolojisi ve uydu yaymciligiyla
dijital altyapiya doniismiistiir. Bu siirecte, siirekli yenilenen ve kendini gelistiren dijital yaym
platformlar1 giinliik hayatin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir. Ornegin Netflix, BluTV, Amazon
Prime, Spotify, YouTube Music ve Deezer gibi platformlar, dijital yayincilik alanindaki popiiler
temsilciler arasinda yer almaktadir.

Bunun yani sira, birgok dergi, kitap ve gazete gibi geleneksel basili yayinlara da dijital ortamda
erisim imkam saglanmistir. Internet siteleri (6rnegin Amazon) ve gesitli operatorler araciligiyla bu tiir
yayinlarin satis1 kolaylastirilmstir.

Dijital yayincilik genel olarak su kategoriler altinda incelenebilir; dijital basili yayinlar (kitap,
dergi, gazete), dijital televizyon yaymciligl, dijital miizik ve radyo yaymciligi. Bu kategoriler,
dijitallesmenin iletisim ve bilgi aktarimi iizerindeki etkilerini ortaya koymakla birlikte, medya tiiketim
aliskanliklarinin doniisiimiini de gozler 6niine sermektedir.

Dijital dergiler fiziksel baski ve dagitim gerektirmemektedir. Bu nedenle geleneksel
dergicilige nazaran daha uygun maliyetlere {iretilmektedir. Ayn1 zamanda sadece yazili degil sesli,
animasyonlu ve video tabanl 6zelliktedir (Ipek 2021: 93). Baski maliyetlerinin artmasi, internetin yani
sira bloglarin ve web sitelerinin de gelismesiyle gazeteler de dijitalleserek bilgisayar ve mobil araglar
tizerinden yaymlanmaya baglamigtir (Siles 2012: 1378). Tiim bu gelismeler, bilgiye ve habere erisimi
giinden giine daha kolay kilmaktadir.

Dijital miizik yayinciligi, internet aglari vasitasiyla herhangi fiziksel depolama aygitina ihtiyag
duymadan dagitilabilen, bilgisayar ve cep telefonu gibi araglarla dinlenebilen, muhafaza edilen hatta
indirilebilen miizik formatlarin1 kapsamaktadir (Kuyucu 2013: 1385). Yeni o6zellikleriyle geleneksel
miizik anlayisindan ayrilan dijital miizik yaymciliginda sarkilar c¢evrimi¢i aglarda yayinlanmaya
baglamistir. Multimedya ve ulagilabilirlik vardir. Dinleyiciler arzu ettikleri miiziklere kolaylikla
erisebilmekte ve goriintii ile sesleri bir arada alabilmektedir. Ayrica kisiye 6zel miizik arsivleri yer
almaktadir (Dolata 2011: 7). Dijital radyo yayincilig1 ise ¢evrimigi radyo istasyonlari, uydu yaymi, HD
yayin, akilli telefon programlar1 ve ses podcastleri gibi dijital platform {izerinden dagitilan miizik

iiriinlerini ifade etmektedir (Kocaoglu 2022: 94).
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1.6.1. Dijital Kiiltiir ve Sanat Yayinciliginin Tarihi

Dijitallesmenin ve teknolojik gelismelerin etkisi ile kiiltlir endiistrisinde de birtakim
doniistimler yasanmistir. Kiiltiir ve sanat faaliyetleri kendi igerisinde oldugu gibi, yayinciliga olan
yansimalarinda da siiregelmisin disinda gelismeler meydana gelmistir. 1960’11 yillardan itibaren yasanan
bu doniisiimiin bir sonucu olarak dergi, kitap, televizyon ve radyo yayinciliginda dijitallesmenin etkisi
daha yogun hissedilmeye baslanmistir. Bu noktada yazili metinler bu yillardan itibaren sesli ve goriintiilii
formlarda islenme siirecine girmistir. 1990°I1 yillarda, internet teknolojilerinin hayatlarimiza dahil
olmastyla beraber kiiltiir ve sanat igeriklerinde ¢evrim i¢i erisim de miimkiin hale gelmistir. Kisisel blog
siteleri, sanat elestirileri ve kiiltiirel etkinlik haberleri i¢in bir platform olusturmustur. Yine bu donemde,
kiiltiir ve sanat odakli ilk dijital dergiler ve web siteleri ortaya ¢ikmistir. Genellikle yazili metinlere
dayanan bu platformlar, resim ve fotograflarla sinirli bir etkilesim sunmustur.

2000’11 yillara gelindiginde, video ve ses formatlar1 dijital kiiltiir ve sanat yayincilifinda yer
bulmaya baslamistir Ozellikle miizik, tiyatro ve performans sanatlar1 gibi alanlarda dijital igerikler
iiretilmeye baslanmistir. Blogger, Wordpress gibi ¢esitli platformlarin popiilerlesmesiyle, kiiltiir ve sanat
iizerine bireysel yazilar biiyiik bir ivme kazanmistir. Kullanicilar, sergi incelemeleri, film elestirileri ve
yerel etkinlikler hakkinda goriislerini bu platformlar araciligi ile paylasamaya baglamistir. Ayn1 zamanda
miize ve kiitliphaneler, koleksiyonlarini1 dijitallestirerek genis bir kitleye sunma yoluna gitmistir. Bu
stireg, kiiltlirel mirasin korunmasi ve yayilmasi agisindan déniim noktasi olmustur.

Facebook, Instagram, Twitter ve YouTube gibi sosyal medya platformlari, kiiltiir ve sanat
igeriklerinin paylasilmasini daha kolay ve erigilebilir hale getirmistir. Sanatgilar, galeriler ve miizeler,
bu platformlar1 dogrudan hedef kitleye ulagsmak igin kullanmigtir. Bu siirecin bir sonucu olarak da
kullanicilar artik yalnizca igerik tiiketicisi degil, ayn1 zamanda igerik iireticisi de haline gelmislerdir.
Cevrim igi sergiler, sanal turlar ve interaktif projeler bu donemde hayatlarimiza girmistir. Dijital cagda
sanat eserlerinin dijital ortamda yayimlanmasi, sanatin genis kitlelere ulasmasini saglamis ve 6zellikle
yerlestirme sanati, dijital resim, animasyon, dijital miizik gibi alanlarda yeni yaratici pratikler
gelistirmistir.  Tiirkiye'de ise bu egilimler, Refik Anadol, Hande Sekerciler gibi sanat¢ilarin
caligmalartyla uluslararasi diizeyde dikkat ¢gekmistir (Toptas 2022).

2020 yilinin ilk aylarinda tiim diinyayi etkisi altina alan COVID-19 pandemisi, kiiltiir ve sanat
etkinliklerini fiziksel mekanlardan dijital alanlara tasimis; ¢evrim ici konserler, tiyatro oyunlari, sergiler
ve film festivalleri bu siirecte yaygin duruma gelmistir. Sanat eserlerinin dijital platformlarda
paylasilmasi, geleneksel miize ve galeri ziyaretlerinin 6tesine gecerek sanati daha erisilebilir kilmistir.
Ayrica, yapay zeka, interaktif medya ve sanal gergeklik gibi teknolojiler, dijital sanatin form ve
iceriginde koklii degisikliklere yol agmistir (Artut, 2014: Adar, 2021). NFT ler (Non-Fungible Token)
aracilifiyla sanat eserleri dijital platformlarda alinip satilabilir hale gelmis ve bu gelisme, dijital sanatin

ckonomik bir degere doniismesine yol agmustir.
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1.6.2. Dijital Kiiltiir ve Sanat Yaymciligmin Ozellikleri

21. ylizyilda dijital medya teknolojilerinin yayginlagmasiyla birlikte kiiltiir ve sanat yayincilig
da 6nemli bir doniisiim siirecine girmistir. Geleneksel basili yaymlarm yerini giderek dijital dergiler,
sanat bloglari, ¢evrimigi kataloglar ve sosyal medya temelli igerikler almaktadir. Bu doniisiim, yalnizca
araglar1 degil; ayn1 zamanda igerik iiretim, dagitim ve tiiketim bigimlerini de koklii bicimde etkilemistir.

Dijital kiiltiir ve sanat yaymeciligi, geleneksel yayincilik bigimlerinden ayrisarak dijital
teknolojilerin sundugu olanaklardan faydalanan bir yayincilik bi¢imidir. Bu alan, dijitallesmenin
kiiltiirel ve sanatsal iiretim, paylasim ve tiiketim siireclerine olan etkisiyle sekillenmistir. Dijital
platformlar araciligiyla kiiltiirel ve sanatsal icerikler cografi sinirlarin 6tesine gecerek genis bir kullanici
kitlesine erisebilir. Bu durum hem igerik iireticileri hem de tiiketicileri agisindan kapsayicilig
artirmaktadir. Glinlimiizde dijital yayin hizmeti veren platformlar ¢cok biiyiik kitlelere hitap ederek, en
cok ragbet géormeye baslayan yayin araglarinin basinda gelmektedir.

Dijital igeriklerin 7/24 erisilebilir olmasi, kullanicilarin zamana ve mekéana bagli kalmadan
kiiltiirel ve sanatsal iirlinlere ulasabilmesini saglamaktadir. Bu kapsamda dijital yaymeciligin etkinligini
artirmasindaki en Onemli etkenlerin basinda zaman ve mekan olgusunun kaybolmasi ile rahat
erisilebilirlik gelmektedir (Yurdakul 2019: 51).

Dijital yayincilik, kullanicilarin igeriklerle etkilesim kurmasini ve bu siirecte aktif bir rol
oynamasini miimkiin kilmaktadir. Sosyal medya, bloglar ve interaktif platformlar, kullanicilarin
iceriklere yorum yapmasini, paylasmasini ve hatta icerik iiretimine katilmasini desteklemektedir. Bu
durum, geleneksel tek yonlii yayimncilik anlayigindan farkli olarak, kullaniciy1 yalnizca bir tiiketici degil
ayn1 zamanda bir iiretici konumuna tagimaktadir. Dijital yayinciligin interaktif olma 6zelligi sayesinde
yeni bir iletisim ¢izgisi olugmustur. Dijital platformlarin araci oldugu bu yeni egilimler kullanicilarin
sosyallesebilecegi, kendilerini ifade edebilecegi, veri akisina bireysel yorumlar da getirebilecegi yeni
bir anlayis tliretmistir (Tasdelen, Kesim 2014: 3). Dijital kiiltiir ve sanat yayinciligl, metin, gorsel, video
ve ses gibi birtakim medya ogelerini bir araya getirerek ¢oklu ortam, yani multimedya deneyimleri
sunmaktadir. Boylelikle sanat eserleri ve kiiltiirel kiiltiirel icerikler daha zengin bir bi¢imde ortaya
konabilmektedir. Dijital yayincilik, fiziksel materyal ve dagitim maliyetlerini bilyiik 6l¢iide azaltarak,
bagimsiz sanatcilar ve kiigiik 6l¢ekli yayincilar i¢in 6nemli bir avantaj saglamaktadir. Dijital platformlar
cevresel acidan daha siirdiiriilebilir bir ¢6ziim olarak goriilmektedir.

Dijital platformlar, geleneksel yayinciligin format ve icerik sinirlamalarini asarak yaratici
ozgiirliige olanak tamimaktadir. Sanatcilar ve yayincilar, dijital araclar sayesinde yeni ifade bigimleri
gelistirebilmekte ve daha deneysel ¢aligmalar iiretebilmektedirler.

Dijital kiiltiir ve sanat yaymciligi, erisim, ifade ve katilim acisindan onemli olanaklar
sunarken, ayni zamanda igerik iiretiminin niteligi, arsivleme ve ekonomik siirdiiriilebilirlik gibi
alanlarda yeni sorular dogurmustur. Bu yaymcilik bi¢imi, yalnizca bir teknolojik gecis degil, aym

zamanda kiltlir politikalarinin, sanatin algilanma bi¢imlerinin ve yaratici emek tanimlarinin da
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doniisiimii olarak 6ne ¢ikmaktadir. Dolayisiyla dijital yaymciligin gelecegi, yalnizca teknik gelismelere

degil; ayn1 zamanda etik, hukuki ve kiiltiirel tercihlere de bagli olarak sekillenecektir.
1.6.3. Dijital Kiiltiir ve Sanat Yaymcilig1 Ornekleri

Dijital kiiltiir ve sanat yayincihigi, kiiltlir ve sanatla ilgili igeriklerin dijital platformlar
araciligryla tretilmesi ve paylasilmasimi ifade etmektedir. Bu tiir yayincilik, geleneksel medya
araglarinin 6tesine gegerek cesitli formatlar ve platformlarla genis bir kitleye ulagmaktadir. Dijital kiiltiir
ve sanat yaymcilig, kiiltlir ve sanatin erisilebilirligini artirirken ayni1 zamanda dijital diinyadaki yaratici
iceriklerin yayginlagsmasini saglamaktadir. Dijital kiiltiirel yayincilik, etkilesimlilik, erisilebilirlik ve cok
modlu anlatim gibi 6zelliklerle, geleneksel yayincilik pratiklerinden radikal bigimde ayrilir (Livingstone
2006).

Cesitli dijital sanat platformlar1 ile sanatcilar, sanat eserlerini ¢evrim i¢i platformlarda
sergileme imkanina sahip olmaktadir. Bu platformlar arasinda Artsy, Google Arts & Culture ve
DevianArt gosterilebilmektedir. Diger sanatgilar ile de etkilesime gecilebilen bu platformlarda,
sanatseverler satin alma da yapabilmektedirler.

Internet teknolojilerinin yayginlasmasi ile yayincilik faaliyetlerine baslayan cesitli blog siteleri
ve dijital dergiler, kiiltiir ve sanat alaninda da igerik iiretimlerinde bulunmaktadirlar. Ornegin Dergy,
Playtusu ve Bantmag gibi blog siteleri, Tirkiye'deki kiiltiir ve sanat etkinliklerine dair haberler,
roportajlar ve analizler sunarak faaliyetlerini devam ettirmektedir. Playtusu, Bant Mag ve Kiiltiir Limited
gibi mecralar, bagimsiz sanat tiretimlerinin goriiniirliigiinii artiran yeni kamusal alanlar yaratmaktadir.
Bu blog siteleri ile okuyucular, kiiltir ve sanat diinyasina dair gelismeleri yakindan takip
edebilmektedirler.

Artan sosyal medya kullanimiyla beraber kiiltiir ve sanat alanindaki igeriklerin paylagiminda
da 6nemli degisimlere sebep olmustur. Kiiltiir-sanat igerikleri, artik yalnizca kurumsal aktorler degil,
bireyler tarafindan da sosyal medya iizerinden paylasilmakta; bu durum bloglar, YouTube kanallar1 ve
podcast’ler gibi yeni yayincilik bigimlerini ortaya ¢ikarmaktadir (Jenkins 2013). Instagram, Twitter ve
Facebook gibi platformlar, bireysel kullanicilarin yan sira blog siteleri ve dijital dergiler i¢in de etkin
birer yayincilik araci haline gelmistir. Ornegin, Dergy, Playtusu ve Bantmag gibi dijital yaynlar, sosyal
medya hesaplar aracilifiyla da Tiirkiye'deki kiiltiir ve sanat etkinliklerine dair haberler, réportajlar ve
analizler sunarak genis bir kitleye ulagsmaktadir. Bu platformlar, sosyal medyanin hizli, etkilesimli ve
gorsel agirlikli yapisindan yararlanarak okuyucularin kiiltiir ve sanat diinyasindaki geligsmeleri anlik
olarak takip etmesine olanak saglamaktadir. Sosyal medya, bu baglamda sadece bir paylasim alam degil,
ayn1 zamanda kiiltiirel i¢eriklerin daha genis kitlelere erismesini saglayan bir mecra haline gelmistir.

Spotify gibi dne ¢ikan gevrim i¢i platformlarda yayinlarini siirdiiren podcast serileri, sanat
iiretimlerini ve etkinliklerini eglenceli ve kolay tiiketilir bir formda dinleyiciler ile paylagmaktadir. Aym
zamanda ¢evrim i¢i video paylasim platformu Youtube’da ¢esitli kiiltlir ve sanat temali igerik {iretimi

gergeklestiren yayincilar, bu alanda goriiniirligii giinden giine artirmaktadir.
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1.6.4. Dijital Kiiltiir ve Sanat Yayincilig Tiirleri

Dijital kiiltiir ve sanat yaymcilifi, internet ve dijital teknolojilerin sundugu imkanlar
araciligryla gelencksel medyadan farkli olarak gesitli platformlar {izerinden gerceklestirilmektedir.
Dijital yayincilik, sanat ve kiiltiire erisim bigimlerini kokli bir sekilde doniistiirerek, yeni medya
ortamlarinda sanat eserlerinin sergilenmesini ve elestirilmesini miimkiin kilmistir. Geleneksel basin-
yaym ortamlarma kiyasla dijital yayincilik, sanatin daha genis bir kitleye ulastirilmasini saglamaktadir

(Manovich 2001).

e  Online Dergiler ve Bloglar

Dijital platformlarda yayinlanan sanat ve kiiltiir odakli dergiler, geleneksel basili yayimnlarin yerini
almaya baglamistir. Bu yayinlar, sanat elestirileri, sergi incelemeleri ve sanat tarihi yazilari gibi
akademik ve popiiler igerikler sunmaktadir. Bloglar ise bireysel ve bagimsiz sanat elestirmenleri

tarafindan olusturulan, interaktif ve dinamik bir platform saglamaktadir.

e  Podcast ve Sesli Yaymnlar
Son yillarda popiiler hale gelen podcast formati, sanat ve kiiltiire dair elestirilerin ve analizlerin sesli bir
bicimde sunulmasini saglamaktadir. Podcast programlari, sanat akimlari, edebiyat eserleri ve sinema

gibi farkl alanlarda akademik veya popiiler tartismalar sunmaktadir.

e Video Icerikleri ve Web Belgeselleri

YouTube, Vimeo gibi platformlarda sanat ve kiiltiir odakli videolar yayinlayan bagimsiz
kanallar ve kurumsal medya organlari, sanat eserlerini ve sanatcilari tanitan belgesel serileri
sunmaktadir. Web belgeselleri, dijital ortamda interaktif ve kapsamli bir sanat anlatis1 sunarak

geleneksel belgeselciligin Gtesine gegmektedir.

e Sosyal Medya Icerikleri

Sosyal medya platformlar1 (Instagram, Twitter, Facebook, TikTok), sanatin yayilmasi ve
sanat¢ilarin  kitlelere ulagmasi konusunda oOnemli bir rol oynamaktadir. Kisa videolar, sanat
caligmalarinin paylasilmas1 ve sergi duyurular gibi igerikler, sanatseverlerin dijital ortamda sanatla

etkilesime girmesini saglamaktadir.

e E-Kitap ve Dijital Yayincilik

Sanat ve kiiltiir {izerine yazilmis akademik ve popiiler kitaplar, e-kitap formatinda sunularak
genis bir okuyucu kitlesine ulagsmaktadir. PDF, ePub ve Kindle formatlarinda yayinlanan bu eserler,
sanat tarihinden sergi kataloglarina kadar genis bir konu yelpazesi sunmaktadir. Dijital yayinciligin sanat

arastirmalarina katkisi, akademik erigimi artirmasi agisindan 6nemli gériilmektedir (Murray 2012).
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e NFTve Dijital Sanat

Son yillarda NFT (Non-Fungible Token) teknolojisi, sanat yaymciligiin dijitallesmesinde 6nemli bir
doniisiim yaratmistir. NFT ve blockchain tabanli sanat koleksiyonlari, dijital sanat eserlerinin benzersiz

ve sahiplenilebilir olmasini saglayarak sanat pazarinda yeni bir ekonomi olusturmaktadir.

1.7. Kiiltiir ve Sanat Blog Siteleri

Dijital yaymnciligin gelisimiyle birlikte, ¢evrim ig¢i igerik iiretim platformlar1 da O6nem

kazanmigtir. Bu platformlar, internet tabanli yayincilik faaliyetleri gerceklestirmektedir. Dijitallegsen
diinyada kiiltiir ve sanat blog siteleri, sanatseverler, akademisyenler ve sanat profesyonelleri arasinda
bilgi paylasimini saglayan 6nemli platformlar haline gelmistir.
Geleneksel sanat yayinciliginin dijital platformlara tasinmasiyla, blog siteleri sanat ve kiiltiire dair
bilgilerin yayilmasinda nemli bir rol oynamaya baslamistir. Bu siteler, sanat haberleri, elestiriler ve
akademik igerikler sunarak okuyuculara genis bir perspektif kazandirmaktadir (Jenkins 2006). Hedef
kitlesi ve erisilebilirligi giinden giine genisleyen blog siteleri ile okuyucular, daha hizli ve kolay sekilde
iceriklerden faydalanabilmektedir.

Kiiltiir ve sanat bloglari, sanat elestirileri, sergi incelemeleri, sanat tarihine dair makaleler ve
giincel sanat haberleri gibi igerikler sunan dijital platformlardir. Bu bloglar genellikle bireysel sanatgilar,
akademisyenler veya sanat kurumlar tarafindan yiiriitiilmektedir (Monovich 2001). Sanat elestirisi,
dijital ortamlarda daha erisilebilir ve interaktif hale gelmistir. Bloglar, geleneksel sanat elestirisinin
aksine, sanatcilar ve izleyiciler arasinda etkilesim saglayarak daha kapsamli tartigmalara olanak
tanimaktadir (McHugh 2016).

Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte, sanal gergeklik ve yapay zeka gibi yeni teknolojiler sanat
bloglarinin igerik sunumunu doniistiirecektir. Bu yenilikler, sanatseverlere daha derinlemesine
deneyimler sunabilecektir (Paul 2003). Kiiltiir ve sanat blog siteleri, sanatin dijital ortamda yayilmasi
ve elestirilmesi konusunda kritik bir rol oynamaktadir. Dijital yaymciligin sanat ve kiiltiire etkisi
iiniversiteler, sanat kurumlar1 ve bireysel sanat¢ilar igin 6nemli bir arastirma alan1 olmaya devam
edecektir.

Gunimiizde dijital diinya, bilgiye erisim konusunda sinirsiz imkanlar sunmaktadir. Kiiltiir ve
blog siteleri de bu dijital ekosistemin 6nemli bir pargasi olarak ¢esitli konular iizerine bilgi, deneyim ve
goriis paylasimini miimkiin kilmaktadir. Diinyada farkli alanlarda yayin yapan ¢ok sayida kiiltiir ve sanat
blog sitesi bulunmaktadir.

Kiiltir bloglari, sanat, tarih, edebiyat, sinema, felsefe ve daha pek ¢ok konuda igerik
sunmaktadir. Bu siteler hem akademik bilgilere dayali hem de bireysel deneyimlere odakl
olabilmektedir.

Ozellikle ABD ve Avrupa iilkelerinde genis takipgi kitlelerine sahip olan kiiltiir ve sanat blog

sitelerinin, Tirkiye’de de ornekleri mevcuttur. Dergy.com, miizik diinyasina dair giincel haberleri,
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roportajlari, albiim incelemelerini ve 6zel dosyalar1 okuyuculariyla bulusturan dijital bir miizik
dergisidir. Tiirkiye’de ve diinyada miizik alaninda yasanan gelismeleri yakindan takip eden Dergy,

ozellikle alternatif miizik sahnesine verdigi destekle dikkat cekmektedir.
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Sitede; pop, rock, rap, elektronik ve indie gibi bir¢ok miizik tiiriine dair icerikler yer alirken,
yeni ¢ikan albiimler, single'lar ve miizik videolar1 hakkinda da detayl bilgiler sunulmaktadir. Ayni
zamanda miizisyenlerle yapilan roportajlar ve 6zel listeler, miizikseverler i¢in ilgi cekici bir igerik
kaynag1 olusturmaktadir.

Playtusu, miizik, popiiler kiiltiir, sinema, sanat ve eglence diinyasina dair i¢erikler sunan dijital
bir platform olarak taninmaktadir. Platform, miizik sahnesindeki gelismeleri takip eden, yeni kesiflere
acik ve alternatif kiiltiire ilgi duyan okuyucular tarafindan yakindan takip edilmektedir.

Playtusu’nda miizik diinyasindan en yeni haberlere, sanatcilarla yapilan 6zel roportajlara,
albiim ve konser incelemelerine ulasilabilmektedir. Bunun yan1 sira, sinema, televizyon, edebiyat ve
tasarim gibi farkli kiilttirel alanlarda da igerikler sunulmaktadir. Platform, mizahi ve dinamik tislubu ile
one ¢ikmaktadir. 2000’lerin bagindan beri yayin hayatinda olan Playtusu, bagimsiz miizik sahnesine de
destek vermektedir.

Aposto, Tiirkiye’de one ¢ikan dijital i¢erik platformlarindan biridir. Giinliik haber biiltenleri,
analizler ve 6zel dosya konulariyla, bilgiye hizli ve dogrudan ulasmak i¢in bir alan saglamatadir.

Aposto, ekonomi, kiiltiir-sanatin yani sira teknoloji, siyaset, spor ve yasam gibi genis bir
yelpazede igerikler Uretmektdir. Editorler tarafindan hazirlanan biiltenler, sade ve akici bir dille
sunulurken, okurlarin giindemi kolayca takip etmesini saglamaktadir. Analizler ve 6zel roportajlarla da

taninan platform, klasik haber anlayisindan farkli olarak, daha derinlikli ve anlamli igerikler sunmay1
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hedeflemektedir. Platform, mobil uygulamas1 ve e-posta biiltenleri ile de kullanicilarina her giin diizenli
olarak giincellenen igerikler sunmaktadir.

The Magger, kiiltiir, sanat, seyahat, gastronomi, tasarim ve siirdiiriilebilir yasam gibi alanlarda
igerikler sunan, dijital bir kesif ve yagam platformudur. Modern sehir yasamina dair 6zgiin bakis agilar
sunan The Magger, yeni deneyimlere, mekanlara, sanatcilara ve diisiince bigimlerine yer vermektedir.

Platform, igeriklerini sadece bilgilendirme amaciyla degil, ayn1 zamanda ilham verme ve kesif
duygusunu tetikleme amaciyla hazirlamaktadir. Genis yazar ag1 araciliiyla cok sesli bir yapiya sahip
olan The Magger; sergi ve film Onerilerinden siirdiiriilebilir yasam pratiklerine, diinyadan ve
Tiirkiye’den gezi rehberlerine kadar farkli konularda icerikler sunmaktadir.

Platform ayn1 zamanda kiiltiirel etkinlik takvimleri, bagimsiz sanatgilarla roportajlar ve 6zgiin
makaleleriyle, 6zellikle yaratici alanlara ilgi duyan ve sehir kiiltiiriinii yakindan takip eden okurlar i¢in
bir kaynak niteligindedir.

Wannart, kiiltiir, sanat ve eglence odakli dijital bir medya ve igerik platformudur. Genellikle
geng kitleye hitap eden Wannart, miizik sinema, edebiyat ve dijital sanat gibi genis bir yelpazede
icerikler sunmaktadir. Platform hem orijinal igerikler iiretmekte hem de popiiler kiiltiir ile sanat
diinyasindaki giincel gelismeleri takipgilerine aktarmaktadir.

Tiirkiye'deki alternatif ve bagimsiz miizik {iretimlerinin goriiniirliigiinii artirmaya yoénelik
dijital platformlarin sinirliligi g6z 6niinde bulunduruldugunda, birbabaindie adli olusum, bu boslugu
dolduran 6nemli yapilardan biri olarak 6ne c¢ikmaktadir. 2014 yilinda kurulan birbabaindie, basta
alternatif rock, indie, elektronik ve deneysel tiirler olmak iizere, ana akim digsinda kalan miizik
pratiklerine odaklanan ¢evrimi¢i bir miizik platformudur. Goniillii yazarlar, editorler, miizisyenler ve
dinleyiciler tarafindan siirdiiriilen bu kolektif yap1, yalnizca miizikal i¢erik sunmakla kalmayip ayni
zamanda kiiltiirel bir hafiza mekani islevi de gormektedir.

Platformun temel amaci, bagimsiz sanatgilarin liretimlerinin daha genis kitlelere ulagmasini
saglamak ve dinleyici ile sanatg1 arasindaki etkilesimi tesvik etmektir. Bu kapsamda birbabaindie; albiim
ve tekli incelemeleri, roportajlar, konser tanitimlari, kiirasyon listeleri ve tematik yazilar gibi farkli igerik

tiirlerine yer vermektedir.
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2. KULLANIMLAR VE DOYUMLAR

2.1. Kullanimlar ve Doyumlar Kurami

Iletisim, insanligin baslangicindan bu yana en énemli unsurlardan biri olmustur. Ilk zamanlar
bizzat kendi ses ile, sonrasinda ates ve dumanla iletisim kuran insan; teknolojik doniisiimlerin ve
gelismelerin etkisiyle bu yontemleri ¢esitlendirmistir. Yazinin ve ardindan matbaanin icat edilmesiyle
iletisimin kitlesel bir boyut kazanmasi kaginilmaz olmustur. Ote yandan telgraf ve elektrik ile de
iletisimin h1z kazanmasi saglanmustir.

Teknolojideki gelismeler ve bu gelismelerin iletisim alanina entegre edilmesi, iletisim
bicimlerini c¢esitlendirirken iletisim disiplininin de daha genis bir alana yayilmasini saglamistir.
Gazetenin ardindan radyo ve televizyonun hayatimiza girmesiyle birlikte, teknolojik ilerlemelerin
sundugu yeni medya araglari, giiniimiizde bireylerin temel bilgi kaynaklar1 haline gelmistir. Zaman ve
mekan sinirlamalarini ortadan kaldiran teknoloji, iletisimin evriminde 6nemli bir rol oynamustir. Ancak,
teknolojinin etkisi kadar dnemli bir diger unsur da kitle iletisim araglarinin bireyler iizerinde yarattig
psikolojik, sosyal, siyasal ve ekonomik etkidir. Bireylerin bu araglar1 hangi ihtiyaglarini karsilamak igin
tercih ettikleri ve hangi doyumlari sagladiklart sorusu, iletisim arastirmalarinin merkezinde yer alir.
Medya, kisiden kisiye ve durumdan duruma degisen belirli doyumlar1 kargilamak iizere kullanilir
(Rosengren 1974).

Bu noktada, bireyleri yalnizca pasif alicilar degil, medya karsisinda bilingli se¢imler yapan
aktif kullanicilar olarak goren Kullammlar ve Doyumlar Yaklagimi devreye girer. Bu yaklasim,
bireylerin hem geleneksel hem de modern kitle iletisim araglarina yonelmelerinin ardinda yatan
nedenleri anlamaya calisir. Iletisim siirecinde gondericiden ziyade aliciy1 merkeze alan bu bakis agisiyla
gerceklestirilen ¢ok sayida arastirma, insanlarin medya iceriklerini hangi ihtiyaclara yanit bulmak ve
hangi doyumlar elde etmek amaciyla segtiklerini incelemistir. Bu dogrultuda c¢ok cesitli ihtiyag ve
doyum kategorileri tamimlanmistir. Teoriye gore insanlar medya kullanimindan; bilgi edinme, kisisel
kimlik gelistirme, sosyal entegrasyon ve eglence gibi ¢esitli doyumlar saglarlar (Katz 1973: 164-181).
Kullanimlar ve Doyumlar Kurami (Uses and Gratifications Theory), kitle iletisim arastirmalarinda birey
merkezli yaklagimlarin onciisii olarak kabul edilen, medyanin etkilerini anlamaya yonelik énemli bir
teorik cergevedir. 1940’11 yillarda temelleri atilan bu kuram, 6zellikle Elihu Katz, Jay Blumler ve
Michael Gurevitch’in 1970’11 yillardaki ¢alismalariyla sistematik bir yapt kazanmistir. Bu yaklagim,
medyayi edilgen bir sekilde alan birey anlayisina karsi ¢ikarak, bireyleri aktif medya kullanicilar1 olarak
konumlandirir. Temel varsayimi, bireylerin ¢esitli ihtiyaglarmi gidermek amaciyla belirli medya

igeriklerine yoneldikleri ve bu i¢erimlerden belli doyumlar elde ettikleridir.
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KULLANIMLAR VE DOYUMLAR KURAMI

MEDYA N T D 3 ELDE EDILEN
KULLANIMI GRRULER DOYUMLAR

Sekil 4. Kullanimlar ve Doyumlar Teorisi. Science.Direct.com sitesinden erisilmistir.

Kuram, bireylerin medya kullanimini psikolojik, sosyal ve Kkiiltiirel baglamlar iginde
degerlendirerek, kullanicilarin se¢imlerini rasyonel ve amagli davranislar olarak yorumlar. Buna gore
medya kullanicilar; bilgi edinme, kisisel kimlik gelistirme, toplumsal biitiinlesme ve eglenme gibi farkl
motivasyonlarla medya igeriklerine yonelmektedirler. Bu yonelme, bireyin 06znel ihtiyaglan
dogrultusunda sekillendigi i¢in medya igeriklerinin anlami ve islevi, kullaniciya gore degisiklik
gosterebilir. Bu a¢idan kuram, izleyiciyi pasif bir alic1 degil, se¢cim yapma giiciine sahip aktif bir 6zne
olarak kabul eder.

Kullanimlar ve Doyumlar Kurami’nin ayirt edici yonii, izleyiciyi pasif bir alic1 olarak degil;
medya igerigini segen, yorumlayan ve ona ¢esitli anlamlar atfeden aktif bir 6zne olarak ele almasidir.
Dolayisiyla bu kuram, medya mesajlarinin etkisini degil, bireylerin medya ile ne yaptiklari sorusuna
odaklanir (McQuail 1983).

Kullanimlar ve Doyumlar Kurami'nin bir diger 6nemli yonii, medyaya yonelik bireysel tatmin
siireglerinin ampirik olarak arastirilabilmesine olanak saglamasidir. Anket ve icerik analizleri
araciligryla kullanicilarin medya tercihleri, motivasyonlar1 ve elde ettikleri doyumlar somut olarak
Olciilebilir. Bu da kuramin hem teorik hem de metodolojik anlamda iletigsim aragtirmalar1 agisindan
islevsel bir arag olarak kullanilmasina olanak tanir. Ancak kuram, bireysel 6zerkligi 6n plana ¢ikarmasi
nedeniyle, yapisal ve ideolojik medya etkilerini g6z ardi etmekle elestirilmistir.

Medya kullanimi toplumsal baglama gomiiliidiir ve aranan doyumlar ¢ogu zaman kullanicinin
sosyal rolleri, iligkileri ve kiiltiirel ortamini yansitir (McQuail 2010: 426). Kullanimlar ve Doyumlar
Kuramu, iletisim siirecinde izleyiciyi merkeze alarak medyay1 yalnizca mesaj aktaran bir ara¢ degil,
bireyin ihtiyaclarma yanit aradigi islevsel bir kaynak olarak degerlendirir. Bu yaklasim, “Medya
bireylere ne yapar?” sorusundan ziyade, “Bireyler medya ile ne yapar?” sorusuna odaklanir. Bu
donemde gergeklestirilen kitle iletisim arastirmalarinda 6zellikle medya igeriklerinin ¢ocuklar ve
gengler tizerindeki potansiyel olumsuz etkileri sorgulanmis ve ayni zamanda bireylerin sosyolojik ve
psikolojik gereksinimlerini karsilamak amaciyla medyadan doyum elde ettikleri diisiincesi on plana

cikmustir.
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Bu kuramsal cergevede izleyici, karsilastigi medya iceriklerini pasif bigimde tiiketmekten
ziyade, kendi ihtiyaglarini gidermek amaciyla bilingli se¢imler yaparak bu igeriklere yonelmektedir. Bu
durum, bireyin medya kullanim1 konusunda rasyonel ve segici bir tutum sergiledigini, dolayisiyla pasif
degil, aktif bir izleyici oldugunu ortaya koyar. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi, bireyin farkli
ihtiyaglarini karsilamak iizere c¢esitli iletisim araclari arasindan tercihlerde bulunabilecegini ve bu
tercihler sonucunda doyuma ulasabilecegini savunur. Insanlar bilgi edinme, eglenme veya sosyal
etkilesim gibi ¢esitli ihtiyaglarimi karsilamak icin bilingli olarak medyaya yonelir (Palmgreen 1980:
161-192). Bu baglamda, her medya igerigi, belirli bir izleyici kitlesi i¢in anlam ve deger tasir.
Dolayisiyla, her igerik kendi tiiketicisini bulur ve bu yoniiyle tiim medya igerikleri belirli baglamlarda

onem arz eder.
2.2. Kiiltiir ve Sanat Yaymncilig1 Baglaminda Kullanimlar ve Doyumlar Kurami

Kullanimlar ve Doyumlar Teorisi, medya kullanicilarini pasif alicilar olarak degil, aktif
bireyler olarak konumlandirir. Bu yaklagim, bireylerin medya igeriklerini belirli ihtiyaglarini kargilamak
amactyla sectiklerini ve bu siiregte rasyonel tercihlerde bulunduklarini varsayar. Dijital kiiltiir ve sanat
yayincilifi 6zelinde bu igerikler; sanal sergiler, ¢evrim ici konserler, dijital sanat dergileri, podcast
yayinlari, kiiltiirel bloglar ve sosyal medya temelli sanatsal paylasimlar gibi ¢esitli bicimlerde karsimiza
¢ikmaktadir.

Sanat igerikleri, estetik haz ve duygusal tatmin saglayarak izleyicide derin bir psikolojik
doyum olusturabilir (Katz, Gurevitch, Haas 1973: 264). Kiiltiir ve sanat i¢eriklerine yonelim, bireylerin
estetik begeni gelistirme, bilgi edinme, kiiltlirel sermayeyi artirma ve sosyal statii kazanma gibi gesitli
ihtiyaglar1 dogrultusunda sekillenir. Kullanimlar ve Doyumlar Kurami g¢ergevesinde bu ihtiyaglar,
biligsel, duygusal, kisisel kimlik, entegrasyon ve sosyal etkilesim ile kagis ve eglence olmak ilizere temel
kategorilere ayrilmaktadir. Ornegin, sanat belgeselleri veya sergi tanitimlari gibi igerikler araciligtyla
bireyler biligsel bir doyum saglarken; miizik, tiyatro ya da edebiyat igerikleri duygusal bir tatmin
yaratabilir. Ozellikle sosyal medya platformlar1 iizerinden takip edilen kiiltiir ve sanat yaymlar,
bireylerin sosyal g¢evreleriyle kiiltiirel birikimlerini paylagsmalarma ve bu sayede sosyal entegrasyon
ihtiyaglarini karsilamalarina da olanak tanimaktadir.

Kullanicilar, kiiltiir-sanat igeriklerini giincel gelismeleri takip etme, sanatsal bilgi edinme ve
entelektiiel birikimlerini artirma amaciyla tiikketmektedir. Ozellikle dijital ortamda erisilebilirligi yiiksek
akademik veya popiiler kiiltiirel icerikler bu doyumu desteklemektedir. Bireyler, belirli sanat akimlar
ya da kiiltiirel degerlerle 6zdesleserek kendi kimlik insalarina katki saglama egilimindedir. Dijital
yayincilik, kullanicilarin estetik tercihlerini ifade edebilecekleri ve benzer ilgi alanlarina sahip bireylerle
dijital topluluklar olusturabilecekleri bir ortam sunmaktadir. Dijital medya, Kullanimlar ve Doyumlar
yaklagimin1 yeni bir boyuta tagimis; kullanicilar artik yalnizca igerik tiiketmekle kalmayip kiiltiir ve
sanat alaninda igerik iireten, paylasan ve yeniden anlamlandiran aktif katilimcilara donismiistiir

(Ruggiero 2000: 3-37).
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Dijital platformlar, kullanicilarin yalnizca igerik tiiketicisi degil, ayni zamanda {ireticisi
olmalarma da olanak tanmimaktadir. Bu durum, bireylerin estetik ifade bigimlerini dijital ortamda
sergileyerek tatmin olmalarini saglamaktadir.

Kiiltiir-sanat yayimciligi, dijital medyanin sundugu olanaklarla birlikte daha erisilebilir ve
etkilesimli bir alana doniligmiistiir. Dergy, Play Tusu, Bir Baba Indie gibi dijital kiiltiir-sanat mecralari,
geleneksel basin organlarinin 6tesine gegerek, kullanicilarin bireysel ilgi alanlarina hitap eden 6zgiin
icerikler sunmaktadir. Kullanimlar ve Doyumlar Kurami, bu tiir platformlarin izleyici motivasyonlarim
analiz etmekte onemli bir ¢erceve sunar.

Kiiltiir-sanat bloglar1 ve dijital yayinlar; bilgi edinme (6rnegin bir albiim elestirisi okumak),
estetik tatmin (6rnegin gorsel sanat iceriklerini incelemek), sosyal aidiyet (belirli miizik tiirlerine veya
alt kiiltiirlere dair iceriklerle etkilesim kurmak) ve eglenme (6rnegin mizahi icerikler veya podcast'ler
dinlemek) gibi ¢esitli doyum tiirlerini miimkiin kilar. Ozellikle gen¢ kullanicilar, kiiltiir ve sanat
iceriklerine sosyal medya araciliiyla ulasmakta; bu igerikleri yorumlamakta, paylasmakta ve yeniden
iretmektedir. Bu etkilesimli siirecler, kuramin temelindeki "aktif kullanici" kavramini kiiltiir-sanat
alaninda da goriiniir kilmaktadir. Sanatsal iceriklerin sosyal medya ve dijital platformlarda tiiketimi,
bireylerin kisisel zevklerini ifade etmelerine, topluluklarla etkilesim kurmalarina ve kiiltiirel kimliklerini
pekistirmelerine olanak saglar (Mendelson 2011: 212-230).

Ayrica dijital kiiltlir-sanat yayinlari, kullanicilarin yalnizea bilgi tiiketicisi degil, ayn1 zamanda
icerik dreticisi olarak konumlanmalarina da olanak saglamaktadir. Bu ¢ercevede bireyler, kendi sanat
deneyimlerini paylasmakta, blog yazilar1 yazmakta, bagimsiz igerik iireticileri olarak kiiltiirel iiretim
stirecine dahil olmaktadir. Bu durum, kiiltiir-sanat yayinciligimi yalnizca bir iletigim siireci degil, ayni
zamanda bireysel ifade ve kimlik ingas1 alan1 héline getirmektedir.

Kullanimlar ve Doyumlar Kurami, medya ¢aligmalarinda birey merkezli analizler i¢in temel
referanslardan biri olmay: siirdiirmektedir. Ozellikle dijital ¢agin sundugu cok yonlii medya
ortamlarinda bireylerin medya kullanimi, kuramin 6ngoérdiigii sekilde bilingli, se¢ici ve doyum arayisi
temellidir. Dijital medya, sosyal medya ve kiiltlir-sanat yaymciligi gibi alanlarda bireylerin
motivasyonlari ¢esitlenmekte; bireysel ihtiyaglara gore farkli platformlar ve icerik bigimleri tercih
edilmektedir. Cevrim i¢i ortamlar, kullanicilara benzeri goriilmemis diizeyde etkilesim, kisisellestirme
ve anlik erisim sunar; bunlar da yeni doyum kaynaklaridir (Leung 2009: 1327-1347).

Kullanic tarafindan iiretilen igerik platformlari, kullanicilarin yalmzca igerik tiiketmelerine
degil, aym1 zamanda {iiretmelerine, paylagsmalarina ve katilmalarma da olanak tanir; bu da kuramimn
kullanic1 6znelligine yaptigr vurguyla uyumludur (Shao 2009: 10). Bu baglamda Kullanimlar ve
Doyumlar Kurami, medya kullanicilarini anlamaya yonelik hem teorik hem de uygulamali ¢aligmalarda
vazgecilmez bir cerceve sunmaktadir. Ozellikle kullamicilarin aktifligine, icerikle kurdugu ¢ok yénlii
iliskiye ve 6znel doyum siireglerine odaklanmasi nedeniyle, dijital medya ortamlarinda kullanici

deneyimini anlamada gii¢lii bir analiz aracidur.
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2.3. Yeni Medya Baglaminda Katilimci Kiiltiiriin Gelisimi

Yeni medya teknolojilerinin gelisimi, bireylerin yalnizca igerik tiiketicisi degil, ayn1 zamanda
tiretici ve dagitici olarak da siirece dahil oldugu katilimer kiiltiir olgusunu ortaya ¢ikarmistir (Jenkins
2006). Geleneksel medya ortamlarinda igerik iiretimi profesyonel kurumlar ve sinirli sayida aktor
araciligryla gerceklestirilirken, yeni medyada her kullanici potansiyel bir igerik iireticisi haline gelmistir.
Bu doniisiim hem toplumsal iletisim bigimlerini hem de kiiltiir ve sanat alanindaki iiretim, paylagim ve
tilkketim dinamiklerini yeniden sekillendirmistir (Castells 2012).

Katilimer kiiltiir, Henry Jenkins’in tanimiyla, kullanicilarin yalnizca igerik tiikketmekle
kalmadigl, ayn1 zamanda igerik iiretimine aktif olarak katildigi, deneyimlerini paylastigi ve diger
kullanicilarla is birligi yaptig1 bir medya ekosistemidir. Bu baglamda, kiiltiir ve sanat alaninda faaliyet
gosteren ¢evrim i¢i platformlar, yalnizca bilgilendirici icerik sunmakla kalmamakta; ayni zamanda
izleyici, dinleyici ya da okuyuculara kendi yorumlarini, igerik Onerilerini veya yaratici ¢alismalarin
paylagma imkani tanimaktadir.

Yeni medyada kullanim bicimlerinin g¢esitlenmesi, bireylerin farkli motivasyonlarla bu
ortamlara yonelmesini beraberinde getirmistir. Kullanimlar ve Doyumlar Kurami perspektifinden
bakildiginda, kullanicilar kiiltiir ve sanat temal1 dijital platformlari; bilgi edinme, estetik haz yasama,
sosyal etkilesim kurma, kimlik ingast ve bos zaman degerlendirme gibi ¢esitli ihtiyaglarini karsilamak
amaciyla kullanmaktadir (Katz, Blumler, Gurevitch, 1974: 19). Bu baglamda, dijital kiiltiir-sanat
yayinciligi, yalnizca pasif tiiketim pratiklerini degil, ayni1 zamanda yorum, yeniden liretim, igerik katkisi
ve ortak iiretim gibi aktif katilim bigimlerini de tesvik etmektedir.

Katilmer kiiltliriin gelisiminde sosyal medya platformlarinin rolii 6zellikle belirleyicidir.
Instagram, YouTube ve podcast yayinciligi gibi alanlar, sanatcilar, kiiltiir {ireticileri ve izleyiciler
arasinda dogrudan ve karsilikli iletisime olanak tanimaktadir (Burgess 2018). Boylelikle, kiiltiir ve sanat
igeriklerinin iiretim siireci giderek daha yatay, ag tabanli ve kullanici merkezli héle gelmistir. Bu
doniisiim, izleyicinin konumunu “tiiketici’den “prosumere” dogru kaydirmig ve yaratici endiistrilerde

demokratiklesme egilimini giiclendirmistir (Toffler 1980).
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3. KULTUR VE SANAT BLOG SIiTELERI KULLANIM ALISKANLIKLARINA
YONELIK BiR ARASTIRMA

3.1. Arastirmanin Amaci

Glinlimiiz dijital caginda bireylerin bilgiye erisim, igerik tiiketimi ve kiiltlirel etkilesim
bicimleri dijital platformlar araciligiyla yeniden sekillenmektedir. Bu déniisiim siirecinde blog siteleri,
ozellikle kiiltlir ve sanat alaninda hem bireysel ifade hem de kamusal paylasim agisindan 6nemli bir
mecra haline gelmistir. Kiiltiir ve sanat bloglari, yalnizca estetik ya da entelektiiel igeriklerin sunuldugu
alanlar degil, ayn1 zamanda okuyucu katiliminin tesvik edildigi, dijital kiiltiir tiretiminin stirdiirildigi
etkilesimli platformlar olarak da degerlendirilmektedir.

Bu arastirma, kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullanicilar tarafindan nasil ve hangi amaglarla
kullanildigini, bu platformlarin bireylerin kiiltiirel tiiketim ve etkilesim aligkanliklar1 {izerindeki
etkilerini ortaya koymay1 amaclamaktadir. Ozellikle kullanicilarin blog sitelerini ziyaret etme sikliklari,
icerik tercihleri, bu platformlarla kurduklan etkilesim diizeyleri ve demografik 6zellikleri arasindaki
iligkiler incelenerek kapsamli bir degerlendirme yapilmasi hedeflenmektedir.

Aragtirmanin veri toplama araci olarak anket yontemi tercih edilmistir. Bu yontem sayesinde
genis bir kullanict kitlesinden nicel veriler elde edilerek, kiiltiir ve sanat bloglarinin kullanim
aligkanliklarina iligkin egilimler sistematik bir bigimde analiz edilmistir. Elde edilen bulgularin, dijital
kiiltiir caligmalart literatiiriine katki saglamasinin yani sira, blog yazarlari ve kiiltiirel icerik iireticilerine
kullanici odakli igerik stratejileri gelistirme noktasinda yol gosterici olmasi beklenmektedir.

Aragtirmanin konusu ve amaci dogrultusunda one siiriilen hipotezler ise asagidaki gibi
belirlenmistir:

H1: Kiiltiir ve sanat bloglarini takip eden bireyler, bu platformlar1 en ¢ok bilgi edinme
amaciyla kullanmaktadir.

H2: Kiiltiir ve sanat bloglarini takip eden bireyler arasinda eglenme amaciyla kullanim oram
bilgi edinmeye kiyasla daha diigiiktiir.

H3: Katilimcilarin yasi arttikca kiiltiir ve sanat bloglarin1 okuma siklig1 artmaktadir.

H4: Egitim diizeyi ylksek olan bireyler, kiiltiir ve sanat bloglarin1 daha diizenli takip
etmektedir.

HS5: Kadin kullanicilar, kiiltiir ve sanat bloglarini erkek kullanicilara gore daha yiliksek
diizeyde duygusal doyum amaciyla kullanmaktadir.

Hé6: Kiiltiir ve sanat bloglarin1 sosyal medya tizerinden kesfeden bireylerin bu platformlara
yonelik baglilik diizeyi daha yiiksektir.

H?7: Kiltiir ve sanat bloglarini takip eden bireyler arasinda kiiltiirel etkinliklere katilma orani,

blog takip etmeyen bireylere kiyasla daha yiiksektir.
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H8: Kiiltiir ve sanat bloglarini takip eden bireyler arasinda, kiiltiir-sanat iceriklerine yonelik
cevrim i¢i igerik paylasim siklig1 egitim diizeyi ile pozitif iliskilidir.

H9: Kiiltiir ve sanat bloglarinin gorsel tasarim kalitesi, kullanicilarin blogu tekrar ziyaret etme
niyetini olumlu yonde etkilemektedir.

Bu baglamda arastirmanin, hem dijital medya ve kullanici davraniglar literatiiriine katki
saglamasi hem de kiiltiir-sanat odakli igerik tireten platformlar i¢in kullanici ihtiyaglarina yonelik

stratejiler gelistirmeye olanak sunmasi beklenmektedir.
3.2. Arastirma Evreni, Orneklemi ve Sinirliliklart

Bu arastirmanin evrenini, dijital ortamda kiiltiir ve sanat bloglarin1 takip eden bireyler
olusturmaktadir. Ancak bu evrene dogrudan ulagsmanin gii¢liigii nedeniyle, calisma belirli ol¢iitler
dogrultusunda se¢ilmis bir 6rneklem grubuyla sinirlandirilmistir. Arastirmanin 6rneklemini, Tiirkiye
genelinde cevrim i¢i platformlar araciligryla ulasilan ve kiiltiir-sanat bloglarini diizenli ya da zaman
zaman takip ettigini beyan eden bireyler olusturmaktadir. Katilimeilar, goniilliilikk esasina dayali olarak
¢evrim i¢i anket formunu doldurmuslardir.

Katilimcilarin demografik cesitliligi gozetilmeye calisilmis olmakla birlikte, 6rneklemin
evreni tam anlamiyla temsil etme diizeyi sinirl kalabilir.

Arastirmanin gesitli snirliliklar: bulunmaktadir. Oncelikle, verilerin yalnizca ¢evrim ici anket
yontemiyle toplanmis olmasi, teknolojiye ve dijital medya araglarina erisimi olan bireylerle sinirli bir
katilimer profiline ulagilmasina neden olmustur. Bu durum, orneklem gesitliligini belirli dlglide
sinirlayarak, elde edilen bulgularin genellenebilirligini azaltmaktadir. Ayrica ¢alismada katilimcilarin
beyanlarina dayali veriler kullanildigi i¢in yanitlarin siibjektifligi ve sosyal istenilirlik yanlilig1 gibi olas1
etkenler aragtirma sonuglarini etkileyebilir.

Bununla birlikte, aragtirmanin temel amaci olan kiiltiir ve sanat bloglarmin kullanim
aliskanliklarina iligkin egilimleri ortaya koymak bakimindan, elde edilen veriler hem nitelikli bir 6n

degerlendirme hem de ileri diizey ¢alismalar i¢in bir temel olusturmaktadir.
3.3. Arastirmanin Y ontemi

Bu aragtirmada nicel aragtirma yontemi tercih edilmistir. Arastirmanin amaci dogrultusunda
hazirlanan anket formu, kiiltlir ve sanat bloglarim takip eden bireylerin kullanim aligkanliklarmi ve
motivasyonlarini belirlemeye yonelik sorular icermektedir. Anket formu, kapali uclu ve Likert tipi 6l¢ek
sorularimin yan1 sira demografik bilgi toplamaya yonelik sorulardan olugsmaktadir.

Veri toplama siireci Nisan 2025 ile Haziran 2025 tarihleri arasinda ¢evrim i¢i ortamda
gergeklestirilmistir. Katilimcilara anket formu, sosyal medya platformlar1 ve ilgili blog topluluklar
araciligiyla ulastirilmistir. Bu yontemle toplam 338 katilimcidan veri elde edilmistir. Katilimcilar,

kolayda 6rnekleme yontemiyle secilmis olup, arastirmanin evrenini temsil etme iddias1 tasimamaktadir.
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Ancak bu orneklem, arastirmanin amaci dogrultusunda anlamli ¢ikarimlar yapabilmek adina yeterli
goriilmiistir.

Elde edilen veriler, istatistiksel analizler araciligiyla degerlendirilmis ve yorumlanmustir.
Bulgular, arastirmanin hipotezleri dogrultusunda ele alinarak, kiiltiir ve sanat bloglarinin bireyler

tarafindan kullanimina dair egilimleri ortaya koymay1 amaglamaktadir.
3.4. Nicel Aragtirma Yontemi

Nicel aragtirma yontemi, toplumsal, psikolojik ve davramigsal olgulari Olgiilebilir veriler
araciligryla inceleyen ve sayisal analizlere dayali sonuglar iireten bilimsel bir yaklagimdir. Bu yontem,
pozitivist paradigma temelinde sekillenmis olup nesnel gergekligin dlciilebilecegi ve evrensel yasalarin
kesfedilebilecegi varsayimina dayanir. Nicel arastirmalar, 6nceden belirlenmis hipotezlerin test
edilmesini, degiskenler arasindaki iliskilerin 6l¢iilmesini ve genellestirilebilir sonuglara ulagilmasin
amaglar.

Nicel yontemler ¢ogunlukla anket, deney, gozlem ve istatistiksel analiz teknikleri ile yiiriitiiliir.
Bu baglamda veriler genellikle standartlastirilmis 6l¢lim araglariyla toplanir ve elde edilen sonuglar
istatistiksel analizler araciligiyla yorumlanir. Aragtirmanin giivenilirligi ve gecerliligi bu yontemlerde
yiliksek Onem tasir; ¢iinkii arastirmacilarin nesnellik ilkesine bagli kalmasi beklenir. Ayrica 6rneklem
se¢iminde belirli yontemler uygulanarak, elde edilen bulgularin arastirma evrenine genellenebilirligi
saglanmaya galisilir.

Ozellikle sosyal bilimlerde bireylerin tutum, davranis ve goriislerini 6l¢gmek amaciyla tercih
edilen nicel arastirma yontemi, ¢ok sayida katilimecidan elde edilen verilerin analiz edilmesine olanak
tanir. Bu yoniiyle genis drneklemlerden elde edilen verilerle toplumsal egilimlerin ve kaliplarin ortaya
konulmas1 miimkiin hale gelir. Sonug olarak nicel aragtirma yontemi, bilimsel 6lgme ve degerlendirme
kriterlerine dayali olarak sosyal gercekligi nesnel veriler 15181nda analiz etme firsati sunar.

Betimsel tarama yontemi, sosyal bilimler basta olmak {izere bir¢ok alanda yaygin olarak
kullanilan arastirma yontemlerinden biridir. Bu yontem, arastirmanin konusunu olusturan olgu, olay,
birey veya gruplart miidahale edilmeden, mevcut kosullar igerisinde ve oldugu sekliyle tanimlamay1
amaglar (Karasar 2012). Aragtirmaci, bu yaklagimda incelenen durumu degistirme ya da yonlendirme
yoluna gitmez; yalmizca var olan durumu betimler ve elde edilen bulgular 1518inda genellemelere
ulagmaya caligir.

Betimsel tarama yontemi, cogunlukla genis Orneklemler tizerinde yiiriitillen ve anket,
yapilandirilmis goriisme, gozlem ya da belge incelemesi gibi veri toplama teknikleriyle desteklenen bir
arastirma modelidir (Biiyiikdztiirk 2017). Arastirmacinin amaci, incelenen olguya iliskin mevcut
durumu ortaya koymak, belirli degiskenler arasindaki iligkileri gdzlemlemek ve elde edilen verilerden
yola ¢ikarak anlamli sonuglara ulagmaktir.

Bu yontem, egitim bilimleri, sosyoloji, iletisim, psikoloji gibi farkli disiplinlerde siklikla tercih

edilmektedir.
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3.5. Arastirma Bulgulari

Bu arasgtirma, kiiltiir ve sanat bloglarinin kullanim aligkanliklarini, kullanici profillerini ve bu
platformlarm etkilerini incelemek amaciyla 338 katilimcryla gerceklestirilmistir. Kiiltiir ve sanat blog
siteleri kullanim aligkanliklarimin altinda yatan yapiy1 ortaya ¢ikarmak amactyla gergeklestirilen bu
caligmada, 6lgegin psikometrik 6zelliklerini degerlendirmek i¢in agimlayici faktor analizi uygulanmustir.
Katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu kadin (%61.2) ve yiiksekdgrenim gormiis bireylerden olugmaktadir.
Blog kullanim siklig1 incelendiginde, katilimeilarin %30.2'si haftada birkag kez, %31.7'si ise nadiren bu
platformlar1 ziyaret ettigini belirtmistir.

Kiiltiir-sanat bloglarinin temel kullanim amaclar1 arasinda bilgi edinme (%43.8) ve kiiltiirel
gelisim (%53.6) one ¢ikarken, eglenme amaciyla kullanim orani (%39.9) daha diisiik kalmistir. Blog
iceriklerinin giivenilirligi konusunda katilimecilar en ¢ok akademisyenler (%53) ve profesyonel
sanat¢ilarin (%42.9) iceriklerine giiven duyduklarini ifade etmislerdir.

Aragtirmanin hipotez testleri sonucunda:

* H1 ve H2 desteklenmis; bloglarin bilgi edinme amaciyla kullaniminin 6n planda oldugu
gOrilmiistiir.

* H6 ve H7 desteklenmis; sosyal medya iizerinden kesfedilen bloglara baglilik diizeyinin daha
yiiksek oldugu ve diizenli blog takipgilerinin kiiltiirel etkinliklere daha fazla katildig: tespit edilmistir.

» H9 desteklenmis; gorsel tasarim kalitesinin tekrar ziyaret niyetini olumlu yonde etkiledigi
belirlenmistir.

* H3, H4, H5 ve H8 desteklenmemis; yas, egitim diizeyi ve cinsiyetin blog kullanim
aligkanliklar1 tizerinde anlamli bir etkisi olmadigi sonucuna varilmustir.

Katilimcilar, bloglarin en 6nemli eksiklikleri olarak derinlemesine analiz eksikligi (%40.2) ve
giincel igerik yetersizligini (%30.2) belirtmiglerdir. Ayrica, bloglarin gelisimi i¢in igerik kalitesi ve
cesitliligine (%59.2) dncelik verilmesi gerektigi vurgulanmistir.

Sonug olarak, kiiltiir-sanat bloglarinin bilgi edinme ve kiiltiirel katilimi artirma potansiyeli
yiiksek olmakla birlikte, igerik kalitesi ve gorsel tasarimin iyilestirilmesi kullanic1 deneyimini dnemli

ol¢iide artirabilir. Bu bulgular, blog yoneticileri ve igerik iireticileri igin stratejik oneriler sunmaktadir.
3.5.1.  Tammlayici Istatistikler

Tablo 1’de kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aliskanliklar1 6lgegi sorularina ait ortalama ve standart
sapma degerleri verilmistir. Bu degerler, 5'li likert tipi 6l¢ek icin yorum dlgiitlerine gore yorumlanmustir:
Kesinlikle Katilmiyorum, 1.00-1.80; Katilmiyorum, 1.81-2.60; Kararsizim, 2.61-3.40; Katiliyorum,
3.41-4.20 ve Tamamen Katiliyorum, 4.21-5.00.

Tablo 1. Kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aliskanliklart 6l¢egi sorularina ait ortalama ve
standart sapma degerleri

Sorular N Ort. SS.
“Kiiltiir-sanat bloglarini bilgi edinmek amaciyla takip ediyorum.” 338 331 121
“Bu bloglar1 eglenmek icin ziyaret ediyorum.” 338 317 1.30
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“Blog igeriklerini sosyal ¢evremle paylagmak i¢in kullaniyorum.” 338 274 135

“Yeni sanatcilar ve eserler kesfetmek i¢in bu bloglar1 kullaniyorum.” 338 3.09 1.38
“Akademik/profesyonel aragtirmalarim i¢in bu igeriklerden yararlaniyorum.” 338  2.72 1.44
“Giincel kiiltiirel etkinlikleri takip etmek i¢in bloglari kullantyorum.” 338 330 1.33
“Ilgi alanlarmi gelistirmek ve ilham almak igin blog icerikleri tiiketiyorum.” 338 3.28 1.32
“Bloglar kisisel kiiltiirel birikimimi artirmak i¢in kullantyorum.” 338 350 1.32
“Sanat elestirileri okumak i¢in bloglan takip ediyorum.” 338 275 1.33
“Yerel sanat etkinliklerini 6grenmek amactyla okuyorum.” 338 311 1.36
“Kiiltiir-sanat bloglar1 ilgimi ¢ekiyor.” 338 341 1.28
“Kiiltiir-sanat bloglar bilgimi artiriyor.” 338 356 1.21
“Kiiltiir-sanat bloglar1 yeni sanatcilar tanitiyor.” 338 330 1.26
“Kiiltiir-sanat bloglar1 anlagilir i¢erik sunuyor.” 338 329 116
“Kiiltiir-sanat bloglar1 giincel bilgi sagliyor.” 338 341 114
“Kiiltiir-sanat bloglar giivenilir kaynaklar igeriyor.” 338 319 1.14
“Kiiltiir-sanat bloglar kiiltiirel gelisim sagliyor.” 338 3.66 1.18
“Kiiltiir-sanat bloglar etkinliklere gitmeye tesvik ediyor.” 338 348 1.25
“Kiiltiir-sanat bloglar1 keyifli vakit gegirtiyor.” 338 349 119
“Kiiltiir-sanat bloglar1 genel memnuniyet sagliyor.” 338 336 1.18
“Kiiltiir-sanat bloglar1 sanatsal iiretimlerime ilham veriyor.” 338 319 1.30
“Kiiltiir-sanat bloglar1 yerel sanati tanimami sagliyor.” 338 323 122
“Kiiltiir-sanat bloglar elestirel diisiincemi gelistiriyor.” 338 338 1.26

Kiiltlir-sanat bloglarina iliskin katilimci1 degerlendirmeleri incelendiginde dikkat ¢ekici bir tablo ortaya
¢ikmaktadir. “Kiiltiir-sanat bloglar1 kiiltlirel gelisim sagliyor” ifadesi 3.66 ortalama ile en yiiksek puani
alirken, bu sonu¢ katiimcilarm biiyiikk 6lgiide (Katiliyorum diizeyinde) hemfikir oldugunu
gostermektedir. “Bloglart kisisel kiiltiirel birikimimi artirmak igin kullaniyorum” (3.50) ve “bilgimi
artirtyor” (3.56) ifadeleri de benzer sekilde giiglii bir kabul gérmiistiir.

Ilging bir sekilde, “Akademik/profesyonel arastirmalar igin kullaniyorum” (2.72) ve “igerikleri sosyal
cevremle paylasiyorum” (2.74) ifadeleri Kararsizim araliginda kalarak nispeten diisiik kalmistir. Bu
durum, bloglarin daha ¢ok bireysel gelisim araci olarak goriildiigiinii, akademik ve sosyal kullanimin
ise daha sinirl kaldigini ortaya koymaktadir.

Eglence boyutuna bakildiginda, “keyifli vakit gecirtiyor” ifadesinin 3.49 ortalamayla Katiliyorum
diizeyinde olmasi, bloglarin sadece bilgi edinme degil ayn1 zamanda eglence araci olarak da
degerlendirildigini gostermektedir. Ancak “eglenmek i¢in ziyaret ediyorum” ifadesinin 3.17 ortalamasi
(Kararsizim-Katiliyorum sinirinda), eglence amaclh kullanim konusunda daha temkinli bir yaklagim
oldugunu diisiindiirmektedir.

Giivenilirlik ve igerik kalitesi agisindan, “glivenilir kaynaklar igeriyor” (3.19) ve “anlasilir icerik
sunuyor” (3.29) ifadelerinin Katiliyorum esigine yakin olmasi, bloglarin bu yonlerinin iyilestirilmeye

acik oldugunu gostermektedir.
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Standart sapma degerleri (1.14-1.44 arasi) genel olarak katilimcr gorislerinin orta diizeyde dagilim
gosterdigine isaret etmektedir. Ozellikle “yeni sanatcilar kesfetmek™ (SS:1.38) ve “akademik
kullanim” (SS:1.44) gibi konularda goriislerin daha fazla gesitlilik gosterdigi goriilmektedir.

Sonug olarak, kiiltiir-sanat bloglarinin temel islevinin bilgi edinme ve kiiltiirel gelisim oldugu, bunun
yaninda eglence ve ilham verme gibi iglevlerin de dnemli 6l¢iide kabul gordiigii sdylenebilir. Ancak
akademik kullanim ve sosyal paylasim boyutlarinin gelistirilmeye agik oldugu, giivenilirlik ve igerik

kalitesi konusunda da iyilestirme firsatlar1 bulundugu degerlendirilmektedir.
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Tablo 2. Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Iliskin Frekans ve Yiizde Dagilimlari

Yasiniz

Say1 Yiizde
15-24 92 27.2
25-34 96 28.4
35-44 61 18.0
45-54 57 16.9
55 ve iizeri 29 8.6
Cinsiyetiniz
Kadin 207 61.2
Erkek 130 38.5
Egitim Durumunuz
Ilkokul/ortaokul/lise mezunu 56 16.6
Onlisans 6grencisi 5 15
Onlisans mezunu 29 8.6
Lisans 6grencisi 86 25.4
Lisans mezunu 131 38.8
Lisanstistii 6grencisi 11 3.3
Lisansiistii mezunu 18 5.3
Gelir Durumunuz
0-15.000 TL 67 19.8
15.001 TL - 30.000 TL 78 23.1
30.001 TL - 45.000 TL 62 18.3
45.001 TL - 60.000 TL 61 18.0
60.001 TL - 75.000 TL 34 10.1
75.000 TL ve iizeri 33 9.8
Kiiltiir ve sanat bloglarin ziyaret etme siklig
Her giin 28 8.3
Haftada birkag¢ kez 102 30.2
Ayda birkag kez 74 21.9
Nadiren 107 31.7
Hig 26 7.7

Arastirmaya katilan bireylerin cinsiyet dagilimia bakildiginda, %61.2’sinin kadin (n=207), %38.5’inin
ise erkek (n=130) oldugu goriilmektedir. Bu dagilim, 6rneklem grubunda kadinlarin erkeklere gore daha
fazla temsil edildigini gostermektedir. Katilimcilarin yaslarina iligkin veriler incelendiginde, %28.4’1
25-34 yas araliginda (n=96), %27.2’si 15-24 yas araliginda (n=92), %18.0°135-44 yas araliginda (n=61),
%16.9’u 45-54 yas araliginda (n=57) ve %8.6’s1 55 yas ve ilizerinde (n=29) yer almaktadir. Bu sonuglar,
katilimcilarin ¢gogunlugunun geng ve orta yas yetiskinlerden olustugunu ortaya koymaktadir. Egitim

durumlarina gore dagilim incelendiginde, %38.8’1 lisans mezunu (n=131), %25.4’1 lisans 6grencisi
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(n=86), %16.6’s1 ilkokul/ortaokul/lise mezunu (n=56), %8.6’s1 Onlisans mezunu (n=29), %5.3’i
lisansiistli mezunu (n=18), %3.3’1i lisansiistii 6grencisi (n=11) ve %1.5’1 6nlisans 6grencisi (n=5) olarak
belirlenmistir. Bu bulgular, katilimcilarin biiyiik bir boliimiiniin yiiksekdgrenim gormiis veya halen
ogrenci oldugunu gostermektedir. Gelir durumlarina gére dagilim ise %23.1’inin 15.001-30.000 TL
(n=78), %19.8’inin 0-15.000 TL (n=67), %18.3’iiniin 30.001-45.000 TL (n=62), %18.0’1nin 45.001-
60.000 TL (n=61), %10.1’inin 60.001-75.000 TL (n=34) ve %9.8’inin 75.000 TL ve iizeri (n=33) gelir
araliginda oldugunu ortaya koymaktadir. Kiiltiir ve sanat bloglarimi ziyaret etme sikligina bakildiginda,
katilimeilarin %30.2’si haftada birkag kez (n=102), %31.7’si nadiren (n=107), %21.9’u ayda birkac¢ kez
(n=74), %8.3’l her giin (n=28) ve %7.7’si hi¢ (n=26) ziyaret etmedigini belirtmistir. Bu veriler,
katilimecilarin biiyiikk bir kisminin kiiltiir ve sanat bloglarimi diizensiz araliklarla takip ettigini
gostermektedir.

Tablo 3. Katilimcilarin kiiltiir ve sanat igerikleri tiikketme tercihleri

Degisken N: 338 n %
Sinema/film 225 66.6
Tiyatro/performans sanatlari 77 22.8
Miizik  (konser, albiim, dijital
platformlar vb.) 198 58.6
Edebiyat (roman, Oykii, siir, deneme 103 305
vb.) '
Resim ve gorsel sanatlar (sergiler,
dijital sanat, illiistrasyon vb.) 66 19.5

En ¢ok hangi tiir Kiiltiir ve J._ 2 ~ Y - -

sanat iceriklerini Miize ve arkeolojik / etnografik geziler 90 26.6

tiikketiyorsunuz? Dans (bale, modern dans, halk danslari 24 71
vb.) '
Belgesel ve kiiltiirel icerikli televizyon / 116 343
dijital platform programlari '
Dijital sanat ve interaktif icerikler 67 10.8
(video oyunlari, dijital sergiler vb.) '
El sanatlart ve =zanaatlar (seramik, 48 142

dokuma, ahsap vb.)
Diger 23 6.8
Katilimcilarin en ¢ok tiikettigi icerik tiirleri %66.6 (n=225) ile sinema/film, %58.6 (n=198) ile miizik ve

%34.3 (n=116) ile belgesel programlaridir. Diger tercihler sirasiyla tiyatro/performans sanatlar1 %22.8
(n=77), edebiyat %30.5 (n=103), resim ve gorsel sanatlar %19.5 (n=66), miize gezileri %26.6 (n=90),
dans %7.1 (n=24), djjital sanat %19.8 (n=67), el sanatlar1 %14.2 (n=48) ve diger %6.8 (n=23)
seklindedir.

Tablo 4. Kiiltiir ve sanat bloglarina ulasma tercihleri

Degisken N: 338 n %
Kiiltiir ve sanat bloglarina Google aramalartyla 188 55.6
nasil ulasiyorsunuz? Sosyal medya paylasimlariyla 257 76.0
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Direkt olarak blogun adresini yazarak 44 13.0

E-posta ve haber biilteni aboneligi ile 40 11.8

Katilimcilar bloglara %76.0 (n=257) sosyal medya paylasimlariyla, %55.6 (n=188) Google
aramalariyla, %13.0 (n=44) direkt blog adresi yazarak ve %11.8 (n=40) e-posta abonelikleriyle

ulastiklarini belirtmiglerdir.

Tablo 5. Kiiltiir ve sanat bloglarina giivenme durumu

Degisken N: 338 n %
Akademisyenler (liniversite mensubu, 179 53.0
arastirmaci)

Profesyonel sanatgilar 145 42.9
Kultiir-sanat ~ gazetecileri ~ (medya 134 396
mensubu)

Bagimsiz blog yazarlar1 (herhangi bir 103 305

Hangi tiir blog yazarlarimin  kuruma bagli olmayan) '

1;:f>r1kl.er1ne d‘z:ha fazla q.p0e sanatcilar 59 17.5

guveniyorsunuz: Kuratorler/galeri  sahipleri  (sergi

21 6.2
uzmanlari)
Kiiltiir yoneticileri (festival direktori,
r e e 33 9.8
miize miidiirii)
Higbiri 16 4.7
Diger 20 5.9

Katilimcilar en ¢ok %53.0 (n=179) akademisyenlerin, %42.9 (n=145) profesyonel sanatcilarin, %39.6
(n=134) kiiltiir-sanat gazetecilerinin, %30.5 (n=103) bagimsiz blog yazarlarinin, %17.5 (n=59) sahne
sanat¢ilarinin, %9.8 (n=33) Kkiiltiir yoneticilerinin ve %6.2 (n=21) kuratorlerin igeriklerine
giivendiklerini ifade etmislerdir. %4.7 (n=16) higbir yazara giivenmedigini, %5.9 (n=20) ise diger

secenegini isaretlemistir.

Tablo 6. Kiiltiir ve sanat bloglar1 yazarlarina giivenme nedeni

Degisken N: 338 n %
Akademik unvan/uzmanlik 157 46.4
Sanat alanindaki pratik deneyim 145 42.9
Tarafsi1z ve objektif analizler 144 42.6

Bu yazarlara giivenme

nedeniniz nedir? Gincel ve dogrulanabilir bilgiler 133 39.3
Etkileyici anlatim ve iislup 91 26.9
Popiiler olmalar1 26 1.7
Kisisel begenilerimle ortiismeleri 76 22.5
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Blog yazarlarina giiven nedenleri %46.4 (n=157) akademik unvan/uzmanlik, %42.9 (n=145) pratik
deneyim, %42.6 (n=144) tarafsiz analizler, %39.3 (n=133) giincel ve dogrulanabilir bilgiler, %26.9
(n=91) etkileyici anlatim, %22.5 (n=76) kisisel begenilerle ortiisme ve %7.7 (n=26) popiilerlik seklinde

siralanmaktadir.

Tablo 7. Kiiltiir-sanat icerikleri icin platform tercihleri

Degisken N: 338 n %
Uzman bloglari 110 325
Instagram 230 68.0
TikTok 41 121

Kiiltiir-sanat igerikleri icin y (Twitter) 93 275

hangi platformlar1 tercih

EdiyOI’SUHUZ? Youtube 166 49.1
Facebook 33 9.8
Podcast platformlari 65 19.2
Haber sitelerinin kiiltiir-sanat boliimleri 89 26.3

Kiiltiir-sanat igerikleri igin tercih edilen platformlar %68.0 (n=230) Instagram, %49.1 (n=166)
YouTube, %32.5 (n=110) uzman bloglar1, %27.5 (n=93) X (Twitter), %26.3 (n=89) haber siteleri,
%19.2 (n=65) podcast platformlari, %12.1 (n=41) TikTok ve %9.8 (n=33) Facebook seklindedir.

Tablo 8. Kiiltiir-sanat icerikleri icin platform tercihleri icin en belirleyici faktorler

Degisken N: 338 n %
z)gi::;;lzllerm detayli ve derinlemesine 80 237
Glincel ve hizli ulasilabilirlik 133 39.3

Platform tercihinizde en Gorsel ve video agirlikli olmasi 72 21.3

belirleyici faktor nedir? Etkilesim imkan1 (yorum, paylagim) 22 6.5
Kullanic1 dostu arayiiz 14 4.1
Algoritmik 6neri kalitesi 12 3.6

Tercih nedenleri %39.3 (n=133) giincel ve hizli ulagilabilirlik, %23.7 (n=80) detayl igerik, %21.3

(n=72) gorsel/video agirlikli olmasi, %6.5 (n=22) etkilesim imkani, %4.1 (n=14) kullanic1 dostu arayiiz

ve %3.6 (n=12) algoritmik oneri kalitesi seklinde siralanmaktadir.

Tablo 9. Kiiltiir-sanat bloglar1 gorsellinin 6nemi

Degisken N: 338 %
Kiiltiir-sanat  bloglarinin ?Ok dnemsiz 2.1
gorselligi sizin icin ne kadar Onemsiz 18 5.3
dnemli? Kararsizim 48 14.2
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Onemli 192 56.8

Cok 6nemli 67 19.8

Bloglarin gorselligi %56.8 (n=192) 6nemli, %19.8 (n=67) ¢ok 6nemli, %14.2 (n=48) kararsiz, %5.3

(n=18) dnemsiz ve %2.1 (n=7) ¢ok 6nemsiz olarak degerlendirilmistir
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Tablo 10. Kiiltiir-sanat bloglarinin interaktif 6zelliklerinin 6nemi

Degisken N: 338 n %
Cok 6nemsiz 12 3.6

Kiiltiir-sanat  bloglarinin  Onemsiz 45 13.3

interaktif ozellikleri Kararsizim 47 13.9

(yorumlar, forumlar vb.) —

sizin icin 6nemli mi Onemli 183 54.1
Cok 6nemli 49 14.5

Interaktif 6zellikler %54.1 (n=183) 6nemli, %14.5 (n=49) ¢ok dnemli, %13.9 (n=47) kararsiz, %13.3

(n=45) dnemsiz ve %3.6 (n=12) ¢ok 6nemsiz bulunmustur.

Tablo 11. Kiiltiir-sanat bloglarimin eksiklikleri

Degisken N: 338 n %
Yeterli gorsel icerik bulunmuyor 96 28.4
GuI_lCC! haberlere  yeterince yer 102 302
verilmiyor
Derinlemesine analiz ve elestiri eksik 136 40.2

Asagidaki  eksikliklerden - X X

hangilerini bloglarda Sanatci1 roportajlan yetersiz 80 23.7

gozlemliyorsunuz? Kullanicr etkilesim alanlart sinirl 88 26.0
Mobil uyum sorunlar1 var 46 13.6
Icerikler gesitlilikten uzak 51 15.1
Higbir eksiklik gérmilyorum 25 1.4

Katilimeilar %40.2 (n=136) derinlemesine analiz eksikligi, %30.2 (n=102) giincel haber eksikligi,
%28.4 (n=96) yeterli gorsel igerik bulunmamasi, %26.0 (n=88) sinirli kullanici etkilesimi, %23.7 (n=80)
sanat¢1 roportajlart yetersizligi, %15.1 (n=51) icerik ¢esitliligi eksikligi ve %13.6 (n=46) mobil uyum
sorunlart oldugunu belirtmislerdir. %7.4 (n=25) hi¢bir eksiklik gérmemistir.
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Tablo 12. Katilimcilara gore blog gelisimi i¢in dncelik verilmesi gereken alanlar

Degisken N: 338 n %
Icerik kalitesi ve ¢esitliligi 200 59.2
Tasarim ve kullanici arayiizii 79 23.4

Blog gelisimi i¢in oncelik Giincel igerik tiretim siklig1 118 34.9

\:;(fjl:;geSI gereken alanlar Kullanicr etkilesim araclari 62 18.3
Mobil uyumluluk 57 16.9
Sosyal medya entegrasyonu 70 20.7
Higbiri (yeterli bulmuyorum) 12 3.6

Katilmcilar %59.2 (n=200) icerik kalitesi ve gesitliligi, %34.9 (n=118) giincel igerik iiretim sikligi,
%23.4 (n=79) tasarim ve kullanici arayiizii, %20.7 (n=70) sosyal medya entegrasyonu, %18.3 (n=62)
kullanic etkilesim araglart, %16.9 (n=57) mobil uyumluluk ve %3.6 (n=12) hicbir alanda iyilestirme

gerekmedigini belirtmislerdir.

Tablo 13. Kiiltiir-sanat bloglar1 sayesinde yeni etkinliklere veya sanatgilara yonelik bilet/iiriin

satin alma durumu

Degisken N: 338 n %
Kiiltiir-sanat bloglar sayesinde yeni etkinliklere veya Evet 173 51.2
sanatcilara yonelik bilet/iiriin satin aldiniz m1? Hayirr 160 47.3

Katilimcilarin %51.2'si (n=173) bloglar sayesinde yeni etkinliklere veya sanatgilara yonelik bilet/iiriin

satin aldigini, %47.3'0 (n=160) ise satin almadigini ifade etmistir.

48



3.5.2.  Normallik ve Gecerlilik Analizleri

Normallik analizleri i¢in yapilan Kolmogorov-Smirnov (K-S) testi sonucu (p = .046) ve Shapiro-Wilk
(S-W) testi sonucu (p =.000) elde edilmistir. Carpiklik (-.252) ve basiklik (-.221) degerlerinin her ikisi
de -1 ile +1 araliginda yer aldigi i¢in, verilerin normal dagilima uygun oldugu sdylenebilir.

Tablo 14. Kiiltiir ve Sanat Blog Siteleri Kullanim Aliskanliklar: Olcegi ve Alt Boyutlarina
Ait Normallik Testi Sonuclar:

Olgek ve alt boyutlar n K-S S-w Carpiklik Basiklik

Kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim

aliskanliklar1 6lgegi 338 .046 .000 -.252 -221

Kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullamm338 008 000 -093 -496
amaci alt boyutu
Kiiltlir ve sanat blog sitelerinin kullanim

etkileri alt boyutu 338  .004 .000 -.336 -.157

Kiiltlir ve sanat blog sitelerinin kullanim amac1 alt boyutunda normallik test sonuglar1 incelendiginde,
K-S testi (p = .008) ve S-W testi (p = .000) degerleri goriilmektedir. Tabachnick ve Fidell (2019),
Ozellikle biiyiik Orneklemlerde (n>300) normallik degerlendirmesinde c¢arpiklik ve basiklik
katsayilarinin daha giivenilir oldugunu belirtmektedir. Bu alt boyutta ¢arpiklik (-.093) ve basiklik (-
496) degerlerinin -1 ile +1 smirlann icinde kalmasi, verilerin normal dagilim gosterdigini
desteklemektedir.

Kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullanim etkileri alt boyutunda K-S testi p =.004 ve S-W testi p =.000
olarak bulunmustur. Tabachnick ve Fidell (2019)e gore, carpiklik (-.336) ve basiklik (-.157)
degerlerinin mutlak deger olarak 1'den kiigiik olmasi, verilerin normal dagilimdan 6nemli bir sapma
gostermedigi anlamina gelmektedir. Ozellikle garpiklik degerinin -.500'nin iizerinde olmamast, verilerin
parametrik analizler i¢in uygun oldugunu gostermektedir.

Elde edilen tiim carpiklik ve basiklik degerlerinin -1 ile +1 araliginda yer almasi, verilerin normal

dagilim gosterdigini isaret etmektedir.
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Tablo 15°de kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aligkanliklar1 6l¢egi ve alt boyutlarina ait gegerlilik

testi sonuglar1 detayli olarak verilmistir.

Tablo 15. Kiiltiir ve Sanat Blog Siteleri Kullamim Aliskanhklari Ol¢egi ve Alt Boyutlarina
Ait Gegerlilik Testi Sonuclari

Olgek ve alt boyutlar n Madde sayis1  Cronbach Alfa katsayisi (o)
Kiiltir ve sanat blog siteleri kullan1m338

aliskanliklar1 6l¢egi 23 962

Kiiltlir ve sanat blog sitelerinin kullan1m338

amaci alt boyutu 10 912

Kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullamlrn338

etkileri alt boyutu 13 953

Kiiltiir ve Sanat Blog Siteleri Kullanim Aliskanliklar1 Olgegi'nin giivenilirlik analizi sonuglarina gore,
Olcegin tamam i¢in Cronbach Alfa katsayist a = .962 olarak hesaplanmistir (n = 338) (bkz. Tablo 2).
Bu deger, dl¢egin mitkemmel diizeyde i¢ tutarliliga sahip oldugunu gostermektedir (George & Mallery,
2019). Alt boyutlar agisindan bakildiginda, “Kiiltiir ve Sanat Blog Sitelerinin Kullanim Amac1” alt
boyutunda a = .912 (10 madde), “Kiiltiir ve Sanat Blog Sitelerinin Kullanim Etkileri” alt boyutunda ise
0.=.953 (13 madde) olarak bulunmustur. Bu sonuglar, her iki alt boyutun da yiiksek derecede giivenilir
oldugunu ortaya koymaktadir (George & Mallery, 2019). Olgegin geneli ve alt boyutlari icin elde edilen
bu yiiksek giivenilirlik katsayilari, 6lgme aracinin kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aligkanliklarini

gegerli ve giivenilir bir sekilde olctiigiini gostermektedir.
3.5.3. A¢umlayici Faktor Analizi

Bu boliim, kiiltiir ve sanat bloglar1 kullanim davraniglarini 6lgmek tizere gelistirilen 6lgme aracinin
faktor yapisimi incelemeyi ve gegerlik-giivenirlik kanitlarin1 sunmay1 amacglamaktadir. Tablo 16°de
kiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aligkanliklar1 6lgegi icin KMO and Bartlett’s testi sonuglari

verilmistir.

Tablo 16. Kiiltiir ve Sanat Blog Siteleri Kullamm Ahskanhklar: (")lg:egi icin KMO and
Bartlett's Testi Sonuclari

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 961
Approx. Chi-Square 5902.251

Bartlett's Test of Sphericity df 253
p-degeri .000

Kiiltiir ve Sanat Blog Siteleri Kullanim Aliskanliklar1 Olgeginin faktdr analizi i¢in yapilan gegerlik
testleri sonucunda, Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) o6rneklem yeterlilik katsayisinin .961 olarak

hesaplanmasi (bkz. Tablo 16), veri setinin faktor analizi i¢in miikemmel diizeyde uygun oldugunu

50



gostermektedir (Kaiser, 1974). Bartlett kiiresellik testi sonuglar1 ise (¥?[253] = 5902.251, p < .001)
degiskenler arasindaki korelasyon matrisinin birim matristen anlamli derecede farkli oldugunu ortaya
koymustur (Bartlett, 1954). Bu bulgular, dl¢egin yap1 gecerliginin incelenmesi amaciyla faktor analizi
uygulanabilirligini desteklemektedir (Field, 2018). Sonug olarak, s6z konusu 6lgegin faktor yapisinin
arastirilmasi igin gerekli istatistiksel 6n kosullarin saglandigi sdylenebilir.

Acimlayict faktor analizi sonuglarina gore, Kiiltiir ve Sanat Blog Siteleri Kullanim Aligkanliklar
Olgegi'nin iki faktorlii bir yapi sergiledigi goriilmektedir (bkz. Tablo 17). Faktér yiikleri
incelendiginde, Faktor 1 (Soru 1-10) i¢in yik degerlerinin 0.510 ile 0.774 arasinda degistigi ve bu
maddelerin 6lgegin birinci boyutunu (“Kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullanim amaci alt boyutu™)
temsil ettigi anlagilmaktadir. Faktor 2 (Soru 11-23) ise 0.551 ile 0.806 araliginda yiik degerlerine sahip
olup, olgegin ikinci boyutunu (“Kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullanim etkileri alt boyutu)

yansitmaktadir.

Tablo 17. Faktor Yiikleri (Rotated Component Matrix, 0.30 ve Uzeri)

Component
Faktor 1 Faktor 2

1.“Kiiltiir-sanat bloglarini bilgi edinmek amaciyla takip ediyorum.” 714 270
2.“Bu bloglar1 eglenmek i¢in ziyaret ediyorum.” 510 347
3.“Blog igeriklerini sosyal ¢evremle paylasmak i¢in kullaniyorum.” ~ ggo 273
4.“Yeni sanatcilar ve eserler kesfetmek icin bu Dbloglar
kullantyorum.” 745 293
5.“Akademik/profesyonel arastirmalarim i¢in bu igeriklerden

yararlaniyorum.” 608 239
6.“Giincel kiiltiirel etkinlikleri takip etmek i¢in bloglar
kullaniyorum.” 748 .350
7.Ilgi alanlarini gelistirmek ve ilham almak icin blog igerikleri

tiikketiyorum.” q74 290
8.“Bloglar kisisel kiiltiirel birikimimi artirmak i¢in kullantyorum.” 717 380
9.“Sanat elestirileri okumak icin bloglari takip ediyorum.” 669 331
10.Yerel sanat etkinliklerini 6grenmek amaciyla okuyorum.” 637 426
11.“Kiiltiir-sanat bloglari ilgimi ¢ekiyor.” 531 583
12.“Kiiltiir-sanat bloglar1 bilgimi artirtyor.” 457 622
13.“Kiiltlir-sanat bloglar1 yeni sanatgilar tanitiyor.” 355 712
14.“Kiiltiir-sanat bloglar1 anlagilir igerik sunuyor.” 324 781
15.“Kiiltiir-sanat bloglar1 giincel bilgi sagliyor.” 252 779
16.“Kiiltiir-sanat bloglar1 giivenilir kaynaklar igeriyor.” 286 787
17.“Kiiltlir-sanat bloglari kiiltiirel gelisim sagliyor.” 273 806
18.“Kiiltiir-sanat bloglar1 etkinliklere gitmeye tesvik ediyor.” 349 740
19.“Kiiltiir-sanat bloglar1 keyifli vakit gecirtiyor.” 459 793
20.“Kiiltiir-sanat bloglar1 genel memnuniyet sagliyor.” 409 741
21.“Kiiltiir-sanat bloglar1 sanatsal iiretimlerime ilham veriyor.” 505 551
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22 “Kiiltiir-sanat bloglar1 yerel sanati tanimam sagliyor.” 446 649

23.“Kdiltiir-sanat bloglar elestirel diisiincemi gelistiriyor.” 429 631

Not: Kalin yazilan degerler, ilgili faktorde 0.40 ve tizeri yiik alan maddelerdir.

Tablo 18'de yer alan varyans agiklama oranlarina gére, Faktor 1 toplam varyansin %32.427'sini, Faktor
2 ise %29.173"iini agiklamakta ve iki faktor birlikte toplam varyansin %61.599'unu temsil etmektedir.
Bu sonuglar, dlcegin gegerli ve tutarli bir yaprya sahip oldugunu gostermekle birlikte, faktorlerin anlaml

sekilde farklilastigini ortaya koymaktadir (Tabachnick & Fidell, 2019).

Tablo 18. Faktorlerin Varyans Aciklama Oranlar

Faktor Toplam Varyans (%) Kiimiilatif Varyans (%)
1 32.427 32.427
2 29.173 61.599

Bu faktér analizi sonuglari, Ol¢egin iki alt boyuttan olustugunu ve bu boyutlarin toplam
varyansin %61.599'unu agikladigini  gostermektedir. KMO  degeri  (0.961) ve Bartlett  testinin
anlamliligi (p < 0.001), analizin gegerli oldugunu desteklemektedir. Faktor 1, soru 1-10 arasindaki
maddelerde yiiksek yiikler alarak (0.40 iizeri) birinci boyutu (“Kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullanim
amact alt boyutu”) temsil etmektedir. Faktor 2 ise soru 11-23 arasindaki maddelerde yiiksek yiikler
alarak (0.40 {izeri) ikinci boyutu (“Kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullanim etkileri alt boyutu™)

Ol¢mektedir.

3.5.4.  Olcek ve Alt Boyutlarina Ait Tammlayic Istatistikler

Kiiltiir ve Sanat Blog Siteleri Kullanim Aliskanliklar1 Olgegin toplam puan dagilimi incelendiginde,
minimum 23.00 ve maksimum 115.00 puan araliginda degistigi goriilmektedir (n=338). Olgek
puanlarinin aritmetik ortalamasi 74.91 (SS=21.51) olarak hesaplanmistir. Bu sonuglar, katilimcilarin
kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aligkanliklarinin orta diizeyin iizerinde oldugunu gostermektedir.
Standart sapmanin nispeten yiliksek olmasi (21.51), katilimecilar arasinda 6nemli Slglide degiskenlik

bulunduguna isaret etmektedir (bkz. Tablo 19).

Tablo 19. Kiiltiir ve Sanat Blog Siteleri Kullamim Aliskanhklar1 Olcegi ve Alt Boyutlarina
Ait Tammlayici Istatistikler

Olgek ve alt boyutlart n Min. Maks.  Ortalama Standart sapma

Kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim

aliskanliklari 5lcegi 338 23.00 115.00 74.91 2151

Kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullan1m338

10.00 50.00 30.96 9.98
amaci alt boyutu
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Kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullanim

etkileri alt boyutu 338  13.00 65.00 43.96 12.63

Kiiltiir ve Sanat Blog Sitelerinin Kullanim Amaci alt boyut puanlarinin 10.00 ile 50.00 arasinda degistigi
gorlilmektedir (n=338). Ortalama puanin 30.96 (SS=9.98) olmasi, katilimcilarin blog sitelerini kullanma
amaclarinin orta-iist diizeyde oldugunu diisiindiirmektedir. Standart sapma degerinin (9.98) boyutun
toplam puan aralifina oranla yiiksek olmasi, katilimcilarin blog kullanim amaclarinda cesitlilik
gosterdigini ortaya koymaktadir.

Kiiltiir ve Sanat Blog Sitelerinin Kullanim Etkileri alt boyutta puanlarin 13.00 ile 65.00 arasinda
dagildigi goriilmektedir (n=338). 43.96'lik ortalama puan (SS=12.63), katilimcilarin blog kullaniminin
etkilerini orta-iist diizeyde algiladiklarin1 gostermektedir. Standart sapmanin (12.63) nispeten yiiksek
olmasi, blog kullanim etkilerine yonelik algilarin katilimcilar arasinda 6nemli 6lciide farklilastigini

diistindiirmektedir.
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3.5.5. Hipotez Testleri

Bu boliimde hipotez testleri yapilacaktir. Ik olarak H1 hipotezi ile kiiltiir ve sanat bloglarmin bilgi
edinme amaciyla kullanilip kullanilmadigi incelenecektir. H2 hipotezinde bloglarin eglenme amaciyla
kullaniminin bilgi edinmeye kiyasla daha diisiik olup olmadig1 arastirilacaktir. H3 hipotezi yas ile blog
okuma siklig1 arasindaki iliskiyi, H4 hipotezi ise egitim diizeyi ile diizenli takip arasindaki baglantiy:
test etmektedir. HS hipotezi kadin ve erkek kullanicilarin duygusal doyum amaciyla blog kullanimindaki
farkliliklart inceleyecektir. H6 hipotezi sosyal medya kaynakli kesfin baglilik diizeyine etkisini, H7
hipotezi blog takipgilerinin kiiltiirel etkinliklere katilim oranlarmi arastiracaktir. H8 hipotezi egitim
diizeyi ile ¢evrimigi igerik paylagim sikligi arasindaki iliskiyi, H9 hipotezi ise gorsel tasarim kalitesinin

tekrar ziyaret niyetine etkisini test edecektir.

Hi: Kiiltiir ve sanat bloglarin takip eden bireyler, bu platformlar1 en ¢ok bilgi edinme
amaciyla kullanmaktadir.

Kiiltlir ve sanat bloglarini takip eden bireylerin, “Kiiltiir-sanat bloglarini bilgi edinmek amaciyla takip
ediyorum.” sorusuna verdikleri yanitlar Tablo 20’de incelenmistir.

Tablo 20. Kiiltiir ve sanat bloglarini takip eden bireylerin, bilgi edinmek amaciyla takip etme durumu

Kiiltlir-sanat bloglarini bilgi edinmek amaciyla takip ediyorum. N %

Kesinlikle Katilmryorum 34 10.1
Katilmiyorum 41 12.1
Kararsizim 115 34.0
Katiliyorum 81 24.0
Kesinlikle Katiliyorum 67 19.8

Kiiltlir-sanat bloglarmi bilgi edinmek amaciyla takip etme durumunu inceleyen arastirmada, 338
katilimecidan %10.1'1 (34 kisi) “Kesinlikle Katilmiyorum”, %12.1'1 (41 kisi) “Katilmiyorum”, %34.0'"
(115 kisi) “Kararsizim”, %24.0'i (81 kisi) “Katiliyorum” ve %19.8'1 (67 kisi) “Kesinlikle Katiliyorum”
seklinde yanit vermistir.

Kiiltiir-sanat bloglarin1 bilgi edinmek amaciyla takip etme egilimini inceleyen arastirmada, 338
katilimecidan %29.8'1 (101 kisi) “Katiliyorum” ve “Kesinlikle Katiliyorum” diyerek bu platformlarn
bilgi saglama islevini desteklerken, %22.2'si (75 kisi) “Katilmiyorum” ve “Kesinlikle Katilmiyorum”
secenekleriyle olumsuz goris bildirmistir. En ¢arpici sonug ise katilimcilarin %34'iniin (115 kisi)
“Kararsizim” yanitini vermesidir.

Arastirma sonuglarina gore, kiiltiir-sanat bloglarim bilgi edinme amaciyla takip edenlerin orani (%43.8
- 148 kisi), takip etmeyenlerin oranindan (%22.2 - 75 kisi) belirgin sekilde yiiksek ¢ikmistir. Bu veri,
bloglari 6nemli bir bilgi kaynagi olarak kabul gordiiglini gostermektedir. Ancak dikkat cekici bir
sekilde, katilimcilarin iigte birinden fazlasi (%34 - 115 kisi) kararsiz oldugunu belirtmistir. Bu yiiksek
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kararsiz orani, kiiltiir-sanat bloglarinin bilgi sunma konusundaki etkililigi hakkinda 6nemli bir belirsizlik
olduguna isaret etmektedir. Olumlu egilim gdsterenlerin oraninin yiiksek olmasina ragmen, kararsiz
grubun biiylikligii, bu platformlarin icerik kalitesi, gilivenilirligi veya sunum sekli gibi konularda
iyilestirme yapilmasi gerektigini diisiindiirmektedir. Ozellikle kararsiz grubun bloglara daha fazla

yonlendirilebilmesi i¢in, igeriklerin daha sistematik ve doyurucu hale getirilmesi faydali olabilir.
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H2: Kiiltiir ve sanat bloglarim takip eden bireyler arasinda eglenme amaciyla kullanim
orani bilgi edinmeye kiyasla daha diisiiktiir.

Kiiltiir ve sanat bloglarini takip eden bireyler arasinda eglenme amaciyla kullanim orani bilgi edinmeye
kiyasla ne durumda oldugunu anlamak igin her iki soruya verilen yanitlar1 detayli incelemek lazim.
Onceki tabloda kiiltiir-sanat bloglarim bilgi edinmek amaciyla kullanildiklart durumu incelendi, bu
bolimde eglenme amaciyla kullanim orani incelenecektir.

Kiiltiir ve sanat bloglarini takip eden bireylerin, “Kiiltiir-sanat bloglarim bilgi edinmek amaciyla takip
ediyorum.” sorusuna verdikleri yanitlar bu béliimde incelenmistir.

Tablo 21. Kiiltiir ve sanat bloglarini takip eden bireylerin, bilgi edinmek amaciyla takip etme
durumu

Kiiltiir-sanat bloglarin1 eglenmek igin ziyaret ediyorum. N %

Kesinlikle Katilmiyorum 48 14.2
Katilmiyorum 50 14.8
Kararsizim 105 311
Katiliyorum 68 20.1
Kesinlikle Katiliyorum 67 19.8

Kiiltlir ve sanat bloglarini takip eden bireylerin eglenme amaciyla kullanim oranlart incelendiginde,
katilmeilarin %19.8'1 “Kesinlikle Katiliyorum” (67 kisi), %20.1'i “Katiliyorum” (68 kisi) yanitini
verirken, %31.1'i “Kararsizim” (105 kisi) seklinde goriis belirtmistir. Buna karsilik, %14.2'si “Kesinlikle
Katilmiyorum” (48 kisi) ve %14.8" “Katilmiyorum” (50 kisi) diyerek eglenme amacini reddetmistir. Bu
verilere gore, katilimcilarm yaklagik %401 (135 kisi) kiiltlir-sanat bloglarimi eglenme amaciyla takip
ettigini belirtirken, %29'u (98 kisi) bu amaci onaylamamistir. Kararsizlarin oraninin yiiksek olmasi
(%31.1), baz1 bireylerin bu konuda net bir tutum belirlemedigini géstermektedir. Sonug olarak, eglenme
amaciyla blog takip etme egilimi, bilgi edinme amacina kiyasla daha diisiik olsa da énemli bir kesim
tarafindan benimsenmektedir.

Kiltiir ve sanat bloglarini takip eden bireylerin amaglarina gore kullanim oranlar1 incelendiginde, bilgi
edinme amaciyla takip edenlerin orani (%43.8 — 148 kisi: %24.0 “Katiliyorum” — 81 kisi ve %19.8
“Kesinlikle Katiliyorum” — 67 kisi), eglenme amaciyla takip edenlerin oranindan (%39.9 — 135 kisi:
%20.1 “Katiliyorum” — 68 kisi ve %19.8 “Kesinlikle Katiltyorum” — 67 kisi) biraz daha yiiksektir. Bilgi
edinme amacini reddedenlerin oran1 (%22.2 — 75 kisi: %10.1 “Kesinlikle Katilmiyorum” — 34 kisi ve
%12.1 “Katilmiyorum” — 41 kisi), eglenme amacini reddedenlerin oranindan (%29.0 — 98 kisi: %14.2
“Kesinlikle Katilmiyorum” — 48 kisi ve %14.8 “Katilmiyorum” — 50 kisi) daha disiiktiir. Kararsizlarin
orani her iki amag icin de yiiksektir (bilgi edinme: %34.0 — 115 kisi; eglenme: %31.1 — 105 kisi). Bu
sonuglar, kiiltiir-sanat bloglarinin 6ncelikle bilgi edinme amaciyla kullanildigini, ancak eglenme

amacinin da 6nemli bir motivasyon kaynagi oldugunu gostermektedir.

56



Hs: Katihmeilarin yas: arttikca Kkiiltiir ve sanat bloglarim1 okuma sikhigi artmaktadir.

Katilimcilarin yag1 ile kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aligkanliklar1 ve okuma siklig1 arasindaki
fark tek yonlii ANOVA testi kullanarak Tablo 22°de incelenmistir. Yapilan normallik analizi sonucu,
kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aligkanliklar1 6lgegi ve alt boyutlar1 normal dagilimhidir ve o
yiizden parametrik testler tercih edilmistir.

Tablo 22. Katilimcilarin yasi ile kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aligkanliklar1 arasindaki

iligki

Olgek  ve  alt p-

boyutlar: Yas gruplari N Ortalama Standart sapma  F degeri
15-24 yas arast 92  75.36 18.13 672612
25-34 yas arasi 9% 76.19 21.36

Kiltiir ve sanat blog  35-44 yag aras 61  77.03 24.04

siteleri kullanim

aliskanliklar 6lgegi 45-54 yas arasi 57 72.23 23.64
55 ve tizeri 29 7128 21.54
Toplam 335 75.01 21.43
15-24 yas arast 92  31.07 8.76 813 518
25-34 yas arasi 9%  31.43 10.00

Kiltiir ve sanat blog  35-44 yas aras 61 3231 11.42

sitelerinin kullanim

amact alt boyutu 45-54 yas aras1 57  29.65 10.64
55 ve lizeri 29  29.17 8.88
Toplam 335 30.99 9.97
15-24 yas arast 92 4429 10.30 494 740
25-34 yas arasi 9 44.76 12.30

Kiiltiir ve sanat blog  35-44 yag arast 61 44.72 14.11

sitelerinin kullanim
55 ve tizeri 29 42.10 13.71
Toplam 335 44.02 12.58

Katilimcilarin yas gruplarina gore kiiltiir ve sanat bloglarin1 okuma sikligi incelendiginde, 15-24
yas grubunda ortalama 75.36 (N=92), 25-34 yas grubunda 76.19 (N=96), 35-44 yas grubunda 77.03
(N=61), 45-54 yas grubunda 72.23 (N=57) ve 55 yas tizeri grupta 71.28 (N=29) olarak 6l¢iilmiistir.
Toplamda ortalama okuma siklig1 75.01 (N=335) olarak belirlenmistir. ANOVA testi sonuglarina gore,
yas gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamustir (F=.672, p=.612>0.05).

ANOVA testi sonuglarina gore, kiiltlir ve sanat blog sitelerinin kullanim amaci alt boyutu puanlarinda
yas gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamustir (F=.813, p=.518>0.05).

ANOVA testi sonuglarina gore, kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullanim etkileri alt boyutu puanlarinda

yas gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir (F=.494, p=.740>0.05).
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Bu bulgular, H~3~ hipotezini desteklememektedir; yas arttikga kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim
aligkanliklarinin degistigi ve okuma sikliginin arttig1 iddiasi gegerli degildir. En yliksek ortalama 35-44
yas grubunda goriilse de (77.03), yasla dogrusal bir iliski yoktur. Ornegin, 45 yas iizeri gruplarda okuma
siklig1 diigmektedir.

Tek yonliit ANOVA analizi sonuglari, katilimcilarin yas gruplar ile kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim
aligkanliklar1 ve okuma sikligi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark olmadigimi ortaya
koymaktadir. Olgegin genel puanlari, kullanim amaci ve kullanim etkileri alt boyutlarinda yapilan
analizlerde yas gruplar arasinda anlamli farklilik bulunmamistir. Elde edilen bulgular, yas arttik¢a

kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aligkanliklarinin degistigi ve okuma sikliginin arttigi yoniindeki

hipotezi desteklememektedir.
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Hs: Egitim diizeyi yiiksek olan bireyler, kiiltiir ve sanat bloglarim daha diizenli takip

etmektedir.

Katilimcilarin egitim diizeyi ile kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aligkanliklar1 ve diizenli takip etme
durumu arasindaki fark tek yonlii ANOV A testi kullanarak Tablo 23°de incelenmistir. Yapilan normallik
analizi sonucu, kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aliskanliklar1 6lcegi ve alt boyutlart normal
dagilimlidir ve o yiizden parametrik testler tercih edilmistir.

Katilimcilarin  egitim diizeylerine gore kiiltiir ve sanat bloglarimi diizenli takip etme siklig1
incelendiginde, lisansiistii Ogrencilerinde ortalama 87.36 (N=11), lisansiistii mezunlarinda 76.28
(N=18), lisans ogrencilerinde 75.44 (N=86), lisans mezunlarinda 73.83 (N=131), Onlisans
ogrencilerinde 78.80 (N=5), dnlisans mezunlarinda 73.83 (N=29) ve ilkokul/ortaokul/lise mezunlarinda
73.64 (N=56) olarak Ol¢iilmiistiir. Toplamda ortalama 74.86 (N=336) olarak belirlenmistir. ANOVA
testi sonuglarina gore, egitim diizeyi gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamustir
(F=.756, p=.605>0.05).

ANOVA testi sonuglarina gore, kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullanim amac1 alt boyutu puanlarinda
egitim diizeyi gruplart arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir
(F=.633, p=.704>0.05).

ANOVA testi sonuglarina gore, kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullanim etkileri alt boyutu puanlarinda
egitim diizeyi gruplart arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamistir
(F=.807, p=.565>0.05).

Bu bulgular, H~4~ hipotezini desteklememektedir; egitim diizeyi yiiksek olan bireylerin kiiltiir ve sanat
bloglarini daha diizenli takip ettigi iddias1 gecerli degildir. En yiiksek ortalama lisansiistii 6grencilerinde
goriilse de (87.36), bu grubun 6rneklem sayisinin az olmasi (N=11) ve diger yiiksek egitim gruplarinda
(lisanstistii mezunlari, lisans Ogrencileri/mezunlar1) benzer veya daha diisiik ortalamalarin olmasi,

egitimle dogrusal bir iliski olmadigini gostermektedir.
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Tablo 23. Katilimcilarin yasi ile kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aliskanliklari arasindaki
iligki

e Standart p-
Egitim diizeyi gruplart N Ortalama sapma F degeri
llkokulortaokulllise g5 7364 21,03 756 605
mezunu
Onlisans &grencisi 5 78.80 33.24
Onlisans mezunu 29 73.83 27.30
Kiltir ve sanat blog | i o rencisi 86 7544  18.24
siteleri kullanim
aliskanliklar1 6lgegi Lisans mezunu 131 73.83 22.13
Lisansiistii 6grencisi 11  87.36 15.23
Lisansiistii mezunu 18 76.28 20.94
Toplam 336 74.86 21.55
Ilkokul/ortaokul/lise 56 30.50 10.14 633 704
mezunu
Onlisans dgrencisi 5 32.60 13.90
Onlisans mezunu 29 3010 12.32
K'ultur. ve sanat blog Lisans dgrencisi g6 3092 8.58
sitelerinin ~ kullanim
amaci alt boyutu Lisans mezunu 131 30.80 10.21

Lisansiistii 6grencisi 11~ 36.49 8.12
Lisansiistii mezunu 18 30.78 10.75

Toplam 336 30.93 10.00
Ilkokul/ortaokul/lise 56 43.14 13.44 307 565
mezunu
Onlisans grencisi 5  46.20 19.41
Onlisans mezunu 29 43.72 15.78
K'ultur' ve sanat blog Lisans dgrencisi 86 4452 1061
sitelerinin kullanim
etkileri alt boyutu Lisans mezunu 131 43.03 12.91
Lisansiistii 6grencisi 11 90.91 8.07
Lisansiistii mezunu 18 4550 12.32
Toplam 336 43.93 12.66

Ozet olarak, katilimcilarin egitim diizeyi gruplar ile kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aliskanliklari

ve diizenli takip etme durumlar arasinda istatistiksel olarak anlaml bir fark yoktur.
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HS: Kadin kullanicilar, kiiltiir ve sanat bloglarimi erkek kullanicilara gore daha yiiksek
diizeyde duygusal doyum amaciyla kullanmaktadir.

Katilimcilarin cinsiyeti ile kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aligkanliklar1 ve duygusal doyum
amaciyla kullanma arasindaki fark t testi kullanarak Tablo 24°de incelenmistir.

Tablo 24. Katilimcilarin cinsiyeti ile kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aligkanliklari
arasindaki iligki

Cinsiyet N  Ortalama Standart t -
sapma degeri
Kiiltiir ve sanat blog siteleri kullamm Kadn 207 76.51 21.41 1.690 .092
aliskanliklar Slgegi Erkek 130 7245  21.49
Kiiltir ve sanat blog sitelerinin Kadm 207 31.53 9.80 1.302 .194
kullanim amact alt boyutu Erkek 130 3008  10.28
Kiiltir ve sanat blog sitelerinin Kadin 207 4498 12.81 1.849 .065
kullanim etkileri alt boyutu Erkek 130 4237 12.26

Katilimcilarin cinsiyetlerine gore kiiltiir ve sanat bloglarii duygusal doyum amaciyla kullanma
diizeyleri incelendiginde, kadin kullanicilarda ortalama 76.51 (N=207), erkek kullanicilarda ise 72.45
(N=130) olarak ol¢iilmiistiir. Toplamda ortalama kullanim diizeyi 74.86 (N=337) olarak belirlenmistir.
Bagimsiz orneklem t testi sonuglarina gore, cinsiyetler arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmanustir (t=1.690, p=.092>0.05).

Bagimsiz 6rneklem t testi sonuglarina gore, kiiltlir ve sanat blog sitelerinin kullanim amaci alt boyutu
puanlarinda egitim diizeyi gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamigtir
(t=1.302, p=.194>0.05).

Bagimsiz orneklem t testi sonuglarina gore, kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullanim etkileri alt boyutu
puanlarinda egitim diizeyi gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmamigtir
(t=1.849, p=.065>0.05). Ancak, istatistiksel olarak anlamli bir fark olmasada kiiltiir ve sanat blog
sitelerinin kullanim etkileri alt boyutu puanlari kadinlarda (44.98) erkeklere (42.37) gore daha yiiksektir.
Bu bulgular, H~5~ hipotezini desteklememektedir; kadin kullanicilarin kiiltiir ve sanat bloglarini erkek

kullanicilara gére daha yiiksek diizeyde duygusal doyum amaciyla kullandigi iddias1 gegerli degildir.
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Hé6: Kiiltir ve sanat bloglarim1 sosyal medya iizerinden kesfeden bireylerin bu
platformlara yonelik baghlik diizeyi daha yiiksektir.

Katilimcilarin kiiltiir ve sanat bloglarin1 kesfetme platformu ile kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim
aligkanliklar1 ve baglilik diizeyi arasindaki fark t testi kullanarak Tablo 25’de incelenmistir. Bu hipotezi
test etmek icin sosyal medya ve Google aramalariyla, direkt olarak ve E-posta ve haber biilteni bir grup
olarak alinmistir ve sosyal medya disindaki gruplar1 kullanalar farkli bir grup olarak tanimlanmastir.

Tablo 25. Katilimcilarin kiiltiir ve sanat bloglarini kesfetme platformu ile kiiltiir ve sanat blog
siteleri kullanim aligkanliklar arasindaki iligki
Kiiltiir ve sanat

bloglarim  kesfetme N  Ortalama Standart -
sapma degeri
platformu
Kiiltir ve sanat blog Sosyal medya 257 76.22 21.45 1.993 .047
siteleri kullanim Googl —
aliskanliklar1 6lgegi oogle  aramalariyia,

Direkt olarak ve E-posta 81  70.78 21.32

ve haber biilteni

Kiltiir ve sanat blog gpsyal medya 257 31.75 9.88 2.609 .009
sitelerinin kullanim
amaci alt boyutu

Google aramalanyla,

Direkt olarak ve E-posta 81  28.46 9.95

ve haber biilteni

Kiltir ve sanat blog Sgsyal medya 257 44.47 12.52 1.337 .182
sitelerinin kullanim
etkileri alt boyutu

Google  aramalanyla,
Direkt olarak ve E-posta 81  42.32 12.90
ve haber biilteni

Kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aliskanliklar dlgegi genel puanlarinda, sosyal medya {izerinden
blog kesfeden katilimcilarin ortalama puani 76.22 (N=257), diger platformlar (Google aramalari, direkt
erigim, e-posta/haber biilteni) {izerinden kesfedenlerin ise 70.78 (N=81) olarak ol¢iilmiistiir. Bagimsiz
orneklem t testi sonuclari, sosyal medya kullanicilarinin genel kullanim aligkanliklariin anlaml
derecede yiiksek oldugunu gdstermektedir (t=1.993, p=.047<0.05). Bu bulgu, sosyal medyanin kiiltiir-
sanat bloglarina yonelik baglilig: artirdigi yoniindeki hipotezi kismen desteklemektedir.

Kullanim amaci alt boyutunda, sosyal medya kaynakli kesif yapan katilimcilarin “kullanim amaci” puan
ortalamasi 31.75 (N=257), diger platformlar1 kullananlarin ise 28.46 (N=81) olarak belirlenmistir.
Aradaki fark istatistiksel olarak anlamlidir (t=2.609, p=.009<0.01). Bu sonug, sosyal medya iizerinden
blog kesfeden bireylerin bu platformlari amach kullanim egilimlerinin daha giiglii oldugunu ortaya
koymaktadir.

Kullanim etkileri alt boyutunda, sosyal medya kullanicilarinin “kullanim etkileri” puan ortalamas1 44.47
(N=257), diger platform kullanicilarinin ise 42.32 (N=81) olarak dl¢iilmiistiir. Ancak bu fark istatistiksel
acidan anlamh degildir (t=1.337, p=.182>0.05). Bu bulgu, kesif platformunun bloglarin algilanan
etkileri tizerinde belirleyici bir rol oynamadigini gostermektedir.
Analizler, sosyal medya iizerinden blog kesfeden bireylerin genel kullanim aligkanliklar1 ve 6zellikle

kullanim amaglar agisindan diger platform kullanicilarina gére daha yiiksek baglilik gosterdigini ortaya
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koymaktadir. Ancak kullanim etkileri boyutunda anlamli fark olmamasi, sosyal medyanin etki
algisindan ziyade kullanim davraniglari iizerinde daha belirgin bir rol oynadigini diisiindiirmektedir.
Elde edilen bulgular, H6 hipotezini kismen desteklemekle birlikte, baglilik diizeyinin boyutlara gore
farklilagtigin1 gostermektedir.
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H7: Kiiltiir ve sanat bloglarini takip eden bireyler arasinda kiiltiirel etkinliklere katilma

orani, blog takip etmeyen bireylere kiyasla daha yiiksektir.

Katilimcilarin kiiltiir ve sanat bloglarini ziyaret etme sikligi ile kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim
aliskanliklar1 arasindaki fark tek yonliit ANOVA testi kullanarak Tablo 26’de incelenmistir.
Katilimcilarin kiiltiir ve sanat bloglarini ziyaret etme sikligina gore kiiltiirel etkinliklere katilma oranlari
incelendiginde, her giin ziyaret edenlerde ortalama 85.25 (N=28), haftada birka¢ kez ziyaret edenlerde
82.19 (N=102), ayda birkac kez ziyaret edenlerde 76.61 (N=74), nadiren ziyaret edenlerde 69.29
(N=107) ve hi¢ ziyaret etmeyenlerde ise 53.85 (N=26) olarak Sl¢iilmiistiir. Toplam ortalama 74.93
(N=337) olarak belirlenmistir. Tek yonlii ANOVA testi sonuglarina goére, gruplar arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir fark bulunmustur (F=14.748, p<.001). Bu bulgular, H~7~ hipotezini
desteklemektedir; kiiltiir ve sanat bloglarini takip eden bireylerin kiiltiirel etkinliklere katilma oranlari
ve kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim aligkanliklari, blog takip etmeyen bireylere kiyasla daha yiiksek
oldugu iddias1 gecerlidir. Blog ziyaret siklig1 arttik¢a kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanim puanlari ve
kiiltiirel etkinliklere katilim oranlarinin da istikrarh bir sekilde yiikselmesi (her giin: 85.25, hig: 53.85),
bu durum iki degisken arasinda giiglii bir iliski oldugunu gdstermektedir. Ozellikle diizenli olarak blog
takip eden bireylerin (glinliik/haftalik) kiiltiirel etkinliklere daha fazla katilmasi, bloglarin bilgilendirici
ve tesvik edici roliine isaret etmektedir. Hig ziyaret etmeyen grubun ortalamasinin belirgin sekilde diigiik
olmasi (53.85), blog takip etmemenin kiiltiirel katilimi1 sinirlayan bir faktor olabilecegini gostermektedir.
ANOVA testi sonuglarina gore, kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullanim amac1 alt boyutu puanlarinda
tltlir ve sanat bloglarini ziyaret etme sikligi gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmustur (F=15.858, p=.001<0.05).

ANOVA testi sonuglarma gore, kiiltiir ve sanat blog sitelerinin kullanim etkileri alt boyutu puanlarinda
iiltiir ve sanat bloglarin1 ziyaret etme sikligi gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark

bulunmustur (F=11.447, p=.001<0.05).
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Tablo 26. Katilimcilarin kiiltiir ve sanat bloglarini ziyaret etme sikligi ile kiiltiir ve sanat blog

siteleri kullanim aligkanliklar arasindaki iligki

Kiltir ve sanat

bloglarim ziyaret etme N Ortalama Standart p- .
- sapma degeri
siklig1
Her giin 28 85.25 18.33 14.748 <.001
Haftada birkag kez 102 82.19 19.03
Kiiltir ve sanat blog Ayda birkag kez 74 76.61 19.66
siteleri kullanim -
Hig 26  53.85 25.69
Toplam 337 74.93 21.54
Her giin 28 36.71 7.63 15.858 <.001
Haftada birkag¢ kez 102 34.33 9.28
Kiltir ve sanat blog Ayda birkag kez 74 3188 9.02
sitelerinin ~ kullanim -
amact alt boyutu Nadiren 107 27.87 9.12
Hig 26 21.73 11.29
Toplam 337 30.97 10.00
Her giin 28 48,54 11.42 11447 <.001
Haftada birkag¢ kez 102 47.85 11.18
Kiltir ve sanat blog Ayda birkag kez 74 4473 11.42
sitelerinin ~ kullanim -
Hig 26 3212 15.09
Toplam 337 43.97 12.65

Sonug olarak, kiiltiir ve sanat bloglarinin diizenli takip¢ilerinin kiiltiirel etkinliklere daha fazla katildig:
ve kiiltiir ve sanat blog siteleri kullanimlar1 daha farkli olduklar1 séylenebilir. Bu bulgular, kiiltiirel

katilimi artirmak i¢in bloglarin etkin bir arag olarak kullanilabilecegini ortaya koymaktadir.
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HS8: Kiiltiir ve sanat bloglarim1 takip eden bireyler arasinda, kiiltiir-sanat iceriklerine

yonelik cevrim ici icerik paylasim sikhig1 egitim diizeyi ile pozitif iliskilidir.

Kiiltlir ve sanat bloglarini her giin, haftada birka¢ kez ve ayda birka¢ kez takip eden bireyler arasinda
kiiltiir-sanat iceriklerine yonelik ¢evrim i¢i igerik paylasim siklig1 egitim diizeyi ile iliskili olup olmadig:
Ki-Kare testi kullanilarak incelenmistir.

Tablo 27. Kiiltiir ve sanat bloglarini takip eden bireylerde egitim durumu ile ¢evrim igi i¢erik
paylagim siklig1 arasindaki iligki

Kesinlikle Kesinlikle

Katil Katilmiyor Kararsizi  Katiliyoru Katil p-
Egitim Durumu aimiyor — im m m AYort gege

um m ri

N= 37 N= 53 N= 38

N= 42 N= 33
lkokul/ortaokul/ 5 4 3(8.1) 8(15.1)  7(18.4) 6 (18.2)
lise mezunu
Onlisans 1 (24) 0(0) 00 00 1(3)
ogrencisi
Onlisans mezunu 3 (7.1) 4 (10.8) 5(9.4) 1(2.6) 2(6.1)

.18

Lisans 6grencisi 15 (35.7) 15 (40.5) 15 (28.3) 12 (31.6) 7(21.2)

Lisans mezunu 18 (42.9) 11 (29.7) 24 (45.3) 13 (34.2) 14 (42.4)

Hsansi.is.tﬁ 2 (4.8) 1(2.7) 1(1.9) 4 (10.5) 0(0)
ogrencisi

Lisansiistii 3(7.1) 3(8.1) 0 (0) 1(2.6) 3(9.1)
mezunu

Tablo 27’de gorliidiigii gibi, Kiiltiir ve sanat bloglarini takip eden bireylerin egitim diizeyi ile ¢evrim ici
icerik paylasim siklig1 arasindaki iliski incelendiginde, Ki-Kare testi sonuglarina gore istatistiksel olarak
anlamli bir iligki bulunamamisgtir (p=.187 > 0.05).

Bu bulgular, H~8~ hipotezini desteklememektedir; kiiltiir-sanat igeriklerine yonelik ¢evrim igi paylagim
sikligiin egitim diizeyi ile pozitif iliskili oldugu iddias1 gegerli degildir. Tablo 21'deki verilere gore:
Lisans mezunlari, “Kesinlikle Katiliyorum” seceneginde en yiiksek orana sahiptir (%42.4), ancak bu
grup ayn1 zamanda “Kesinlikle Katilmiyorum” se¢eneginde de yiiksek bir oran gostermektedir (%42.9).
Bu tutarsizlik, egitim diizeyi ile paylasim siklig1 arasinda net bir iliski olmadigini diisiindiirmektedir.
Lisans 6grencileri, "Katilmiyorum" (%40.5) ve "Kararsizim" (%28.3) kategorilerinde 6ne ¢ikmaktadir.
Bu durum, bu gruptaki bireylerin paylasim davranislari konusunda kararsiz veya olumsuz tutum
sergiledigini gosterebilir. Lisansiistii 6grencileri ve mezunlari, “Katiliyorum” (%10.5) ve “Kesinlikle
Katiliyorum” (%0-%9.1) kategorilerinde diisiik oranlara sahiptir. Bu da yiiksek egitim diizeyinin ¢evrim

ici paylasim sikligimi artirmadigini desteklemektedir. ilkokul/ortaokul/lise mezunlari, “Katiliyorum”
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(%18.4) ve “Kesinlikle Katiliyorum” (%18.2) kategorilerinde orta diizeyde bir egilim gostermektedir.
Ancak bu grubun “Kesinlikle Katilmiyorum” segeneginde hic¢ katilimer olmamasi (0%), diisiik egitim
diizeyine ragmen paylasim egiliminin var olabilecegini diisiindiirmektedir. Sonug olarak: Egitim diizeyi
ile gevrim i¢i igerik paylagim siklig1 arasinda anlamli bir iliski yoktur. Paylasim davranisi, egitimden
bagimsiz olarak kisisel ilgi alanlari, sosyal medya kullamm aligkanliklar1 veya kiiltiirel katilim

motivasyonlar1 gibi bagka faktorlerden etkileniyor olabilir.

67



H9: Kiiltiir ve sanat bloglarimin gorsel tasarim Kkalitesi, kullanicilarin blogu tekrar ziyaret

etme niyetini olumlu yonde etkilemektedir.

Katilimcilarin kiiltiir ve sanat bloglarimi gorsel tasarim kalitesi ile kullanicilarin blogu tekrar ziyaret
etme niyeti ve blog siteleri kullanim aligkanliklar1 arasindaki fark tek yonlit ANOVA testi kullanarak bu
boliimde incelenmistir.

Tablo 28. Katilimcilarin agisindan kiiltlir-sanat bloglarinin goérselliginin 6nemi ile kiiltlir ve
sanat blog siteleri kullanim aligkanliklar1 ve tekrar ziyarte etme niyeti arasindaki iliski
Kiiltlir-sanat ~ bloglarinin

B O N Ortalama Standart sapma F p-degeri

gorselliginin onemi

Cok 6nemsiz 7 59.57 21.60 4.083 <.001
Onemsiz 18 63.44 20.88

Kararsizim 48 70.31 19.28

Onemli 192 75.82 20.85

Cok 6nemli 67 80.66 23.81

Toplam 332 74.99 21.68

Katilimcilarin kiiltiir ve sanat bloglarinin gorsel tasarim kalitesine verdikleri 6neme gore tekrar ziyaret
etme niyetleri incelendiginde, gorsel tasarimi “cok 6nemsiz” olarak degerlendirenlerde ortalama 59.57
(N=7), “6nemsiz” diyenlerde 63.44 (N=18), “kararsizim” diyenlerde 70.31 (N=48), "6nemli" diyenlerde
75.82 (N=192) ve “¢ok 6nemli” diyenlerde 80.66 (N=67) olarak ol¢iilmiistiir. Toplam ortalama 74.99
(N=332) olarak belirlenmistir. Tek yonlii ANOVA testi sonuglarina gore gruplar arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir fark bulunmustur (F=4.083, p<.001). Bu bulgular, H~9~ hipotezini desteklemektedir;
kiiltiir ve sanat bloglarinin gorsel tasarim kalitesinin kullanicilarin blogu tekrar ziyaret etme niyetini
olumlu yonde etkiledigi iddias1 gegerlidir. Gorsel tasarima verilen 6nem arttik¢a tekrar ziyaret etme
niyetinin de istikrarli bir sekilde yiikselmesi (cok dnemsiz: 59.57, ¢cok 6nemli: 80.66), bu iki degisken
arasinda giiclii bir iliski oldugunu gostermektedir. Ozellikle gorsel tasarimi dnemli ve ok dnemli bulan
kullanicilarin daha yiiksek ziyaret niyeti gostermesi, bloglarin gorsel kalitesinin kullanici baglilig
iizerindeki kritik roliine isaret etmektedir. Gorsel tasarimi 6nemsiz bulan grubun ortalamasinin belirgin
sekilde diisiik olmast (59.57), gorsel kalitenin ziyaret niyetini olumsuz etkileyebilecegini
gostermektedir. Sonug olarak, kiiltiir ve sanat bloglarimin gorsel tasarim kalitesinin kullanicilarin tekrar
ziyaret etme niyetini 6nemli 6l¢iide etkiledigi sdylenebilir. Bu bulgular, blog sahiplerinin gorsel tasarim

kalitesine 6nem vererek kullanici bagliligini artirabileceklerini ortaya koymaktadir.
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TARTISMA VE SONUC

Dijitallesmenin, giinlimiiziin yayincilik faaliyetlerinde oldukca etkili bir yeri oldugunu
sdylemek miimkiindiir. Internet teknolojilerinin gelismesiyle bilgiye erisim hi¢ olmadigi kadar
kolaylagsmistir. Bu durum, iretilen iceriklerde de degisim ve gelisimlere sebep olmustur. Geleneksel
yayinciliktan farkli olarak, dijital yaymeilik liretimlerinde hiz, kolay erisim ve giincellik gibi temalar 6n
plana ¢ikmaktadir. Gegmiste gazeteler, dergiler ve televizyon araciligiyla tiiketilen igerikler hem iiretim
hem de tiiketim noktasinda birtakim smirliliklara sahipti. Oyle ki geleneksel yayincilikta igerik iiretim
siireci hem zaman hem de mekan agisindan belirli kisitlamalar barindiriyordu. Basili mecralarin hazirlik,
baski ve dagitim agamalar1 uzun siiregler gerektirirken, televizyon ve radyo gibi araglar ise tek yonlii
iletisim modeli ile sinirh kaliyordu. Dijitallesme ile beraber bu sinirlar biiyiik 6l¢iide ortadan kalmais;
icerik {iretimi ve tiiketimi es zamanli, daha etkilesimli ve erisilebilir bir duruma gelmistir. Aragtirma
bulgularinda da goriildiigii tizere, kiiltiir ve sanat igeriklerinin dijital ortamlarda sunulmasi kullanicilarin
bilgiye erisim hizim1 artirmakla kalmamis, ayni zamanda igerik cesitliligini de oOnemli Olgilide
gelistirmistir. Bu durum, geleneksel yayincilik ile kiyaslandiginda dijital platformlarin daha dinamik,
kullanic1 odakli ve katilimci bir yap1 sundugunu ortaya koymaktadir.

Aragtirmadan elde edilen bulgular, dijital platformlarin sundugu gorsellik, tasarim ve
erigebilirligin kullanici deneyimini belirleyen unsurlardan oldugunu ortaya koymaktadir. Katilimcilarin,
ziyaret ettikleri kiiltiir ve sanat blog sitelerinde gorsellige ve tasarima verdikleri 6nem, dijital mecralarin
yalnizca bilgi aktarimi alanlar degil, ayn1 zamanda estetik bir deneyim sundugunun da gostergesidir.
Bu bulgu, literatiirde “kullanici odakli tasarim” ve “etkilesimli icerik” anlayisiyla gelistigine dair
vurgular ile paralellik gostermektedir.

Aragtirma kapsaminda ulasilan bir diger 6nemli sonug, yiiksek egitim diizeyinin kiiltiirel igerik
paylagimini artirmadigidir. Bu durum, egitim seviyesi ile dijital kiiltiirel katilim arasindaki iliskinin
diisiiniildiigii kadar giiglii olmadigimi gostermektedir. Ancak, kiiltiir ve sanat blog sitelerinin takipgileri
arasinda sanatsal faaliyetlere katilimin belirgin sekilde daha yiiksek olmasi, bu mecralarin yalnizca
cevrim i¢i bir bilgi kaynagi degil aynm1 zamanda kiiltiirel yasamin parcasi haline gelmesine katki
sundugunu ortaya koymaktadir. Nitekim bulgular, dijital kiiltiir ve sanat platformlarinin ¢evrim dist
kiiltiirel etkinliklere katilimi tegvik eden bir koprii islevi gordiigiinii desteklemektedir.

Arastirma, ayn1 zamanda sosyal medya aracilifiyla bloglar1 kesfeden kullanicilarin baglilik
oraninin daha yiiksek oldugunu gostermektedir. Bu durum, sosyal medyanin kiiltiir ve sanat bloglari i¢in
bir kesif ve yayilim kanali olarak 6nemini vurgulamaktadir. Bu baglamda, dijital kiiltiir ve sanat
yayinciliginin geleceginde sosyal medyanin roliinlin yalnizca bir tanitim araci degil, ayn1 zamanda
stirdiiriilebilir bir takip¢i kitlesi olusturma stratejisinin temel unsuru olacagi sdylenebilir.

Cinsiyet temelli bulgular da dikkat ¢ekicidir: Kadin kullanicilarin kiiltiir ve sanat bloglarini
erkeklere gore daha yiiksek diizeyde duygusal doyum amaciyla takip etmesi, bu platformlarin yalnizca
bilgi saglama degil, ayn1 zamanda duygusal bir bag kurma islevine de sahip oldugunu ortaya
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koymaktadir. Bu durum, literatiirde “duygusal doyum” kategorisinin 6zellikle kadin kullanicilar igin
daha baskin oldugu yoniindeki caligmalarla oOrtiismektedir. Buna karsilik, egitim diizeyi yiiksek
bireylerin bu bloglar1 daha fazla takip ettigi iddiasinin desteklenmemesi, dijital kiiltiir tiikketiminin
yalnizca egitim seviyesiyle agiklanamayacak kadar c¢ok boyutlu bir yapiya sahip oldugunu
gostermektedir.

Yas ile bloglar1 okuma siklig1 arasinda anlamli bir iliski bulunmamis olmasi, kiiltiir ve sanat
bloglarinin belirli bir yas grubuna hitap eden nis bir mecra olmaktan ziyade, genis bir yas araligindaki
kullanicilar1 kapsayan demokratik bir platform oldugunu gostermektedir. Bu da dijital kiiltiir
yayimciliginin kapsayicilik potansiyelini ortaya koyan 6énemli bir bulgudur.

Bu arastirma, dijitallesmenin kiiltiir ve sanat yaymciligina etkilerini ve kullanicilarin bu
platformlarla etkilesim bigimlerini inceleyerek 6nemli bulgular ortaya koymustur. Caligma, dijital kiiltiir
ve sanat bloglarinin yalnizca bilgi aktarimi saglayan mecralar olmaktan ¢ikip, ayni zamanda estetik bir
deneyim ve duygusal doyum sunan etkilesimli alanlara doniistiigiinii gostermektedir. Dijitallesmenin
sagladig1 hiz, erisebilirlik ve giincellik, kullanicilarin kiiltiirel igerik tiiketim aligkanliklarini yeniden
sekillendirmistir.

Aragtirma sonuglari, kullanicilarin ziyaret ettikleri platformlarin gorsellik ve tasarimina biiytik
onem verdiklerini ortaya koymustur. Bu durum, dijital yayincilikta kullanici deneyimine odaklanmanin,
icerik kadar arayiiz ve estetik unsurlarin da belirleyici olduguna isaret etmektedir. Nitekim Manovich
(Manovich 2013) dijital kiiltiiriin estetik boyutunun, kullanicilarin platformlara olan bagliligini artiran
kritik faktorlerden biri oldugunu vurgular.

Calismanin bulgularindan biri, yiiksek egitim diizeyinin icerik paylasimini artirmadigidir. Bu
bulgu, egitim diizeyi ile dijital kiiltiirel katilim arasinda disiiniildigi kadar giiglii bir korelasyon
olmadigimi gostermektedir. Ancak ayni zamanda arastirma, kiiltiir ve sanat bloglarini takip eden
kullanicilarin, ¢evrim dig1 sanatsal faaliyetlere daha fazla katildigini ortaya koymustur. Bu, dijital
platformlarin kiiltiirel katilimi yalnizca ¢evrim igi ortamda birakmayip, ¢evrim disi etkinliklere de
yonlendiren bir “kiiltiirel koprii” islevi gordiigiinii géstermektedir (Couldry 2012; 45-47). Bu noktada
dijital platformlar yalnizca sanal bir kiiltiirel deneyim alani yaratmakla kalmadigi, ayn1 zamanda
kullanicilar fiziksel mekanlarda gerceklesen kiiltiirel etkinliklere yonlendirme potansiyeline de sahip
oldugu gozlemlenmektedir. Bu durum, ¢evrim i¢i etkilesimlerin ¢cevrim dis1 pratiklere doniisebildigini
ve iki alan arasinda karsilikli besleyici bir iligki bulundugunu gostermektedir. Bagka bir deyisle, dijital
mecralar, kiiltiirel tiiketimi yalnizca ekranla sinirlamayan; konser, sergi, atolye gibi etkinliklere katilimi
tesvik eden bir araci rol iistlenmektedir. Dijital platformlar kiiltiirel igeriklerin tanitimini yaparken ayni
zamanda kiiltiirel katilimin mekéansal boyutunu da gii¢lendirmektedir.

Arastirma, sosyal medya araciligryla bu bloglar kesfeden kullanicilarin baglilik oraninin daha
yiiksek oldugunu da ortaya koymustur. Bu bulgu, sosyal medyanin kiiltiir ve sanat bloglari i¢in yalnizca

bir tanitim arac1 degil, ayn1 zamanda siirdiiriilebilir bir takip¢i kitlesi olusturma stratejisinin merkezi
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oldugunu gostermektedir. Literatiirde de sosyal medyanin kiiltiirel i¢eriklerin yayiliminda “goriiniirliik
artirici ve baglilik gli¢lendirici bir arag” olduguna dair vurgular mevcuttur (Boyd 2014; 54-62).

Cinsiyet temelli bulgular, dijital kiiltiir yayinciligi acisindan dikkat c¢ekici ipuglar
sunmaktadir. Arastirma, kadin kullanicilarin kiiltiir ve sanat bloglarimi erkeklere gore daha yiiksek
diizeyde duygusal doyum amaciyla kullandigini gdstermistir. Bu, bloglarin yalnizca bilgi aktarimi
yapmadigini, ayni zamanda kullanicilarla duygusal bag kurdugunu da ortaya koymaktadir. Kullanimlar
ve Doyumlar Teorisi baglaminda bu durum, “duygusal doyum” kategorisinin 6zellikle kadin kullanicilar
icin daha belirgin oldugunu desteklemektedir.

Ayrica egitim diizeyi yiiksek bireylerin bu bloglar1 daha fazla takip ettigi iddiasinin
desteklenmemesi, dijital kiiltiir tiiketiminin yalnizca egitim seviyesiyle agiklanamayacak kadar ¢ok
boyutlu oldugunu gostermektedir. Bu bulgu, dijital medyanin demokratik erisim kapasitesine isaret
etmektedir. Yas ve bloglar1 okuma siklig1 arasinda bir iligki bulunmamis olmasi da benzer bi¢imde,
kiiltiir ve sanat bloglarinin belirli bir yas grubuna hitap eden nis bir mecra olmaktan ziyade, genis bir
kullanici kitlesi tarafindan erisilebilen kapsayici platformlar oldugunu gostermektedir.

Sonug olarak, bu aragtirma, dijital kiiltiir ve sanat bloglarinin bilgi aktarimi, estetik deneyim,
duygusal doyum ve kiiltiirel katilim gibi ¢ok boyutlu islevler iistlendigini ortaya koymustur. Bulgular,
dijitallesmenin yalnizca teknik bir doniisiim degil, kiiltiirel pratikleri ve medya tiiketim aliskanliklarin
doniistiiren toplumsal bir siire¢ oldugunu gostermektedir (Livingstone 2006; 9-11). Kiiltiir ve sanat
bloglari, kullanicilarin ¢evrim igi ve ¢evrim dis1 kiiltiirel yasamlar1 arasinda giiglii bir kdprii kurarak
dijital kiiltiir ekosisteminin vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir.

Gecgmisteki yayincilik pratikleri, bitylik dl¢lide tek yonlii iletisime dayali, merkezden gevreye
aktarilan bir bilgi akigini temsil etmekteydi. Geleneksel kitle iletisim araglarinda okuyucu ya da izleyici,
pasif bir konumda bulunmakta, kiiltiirel i¢eriklere erisimi ise belirli kurumlarin politikalar1 ve ekonomik
olanaklartyla siirli kalmaktaydi. Bu yaps, kiiltiir ve sanat yayimciliginda da merkezi bir otoritenin segici
iiretim ve dagitim pratikleriyle belirginlesmekteydi (McQuail, 2010; Thompson, 1995).

Dijital doniisiim ise bu tek yonlii yapiy1 kirarak, kiiltiir ve sanat yayinciligini1 daha katilimet,
etkilesimli ve ¢ogulcu bir zemine tasimustir. Internet, sosyal medya ve dijital platformlar araciligiyla
kullanicilar yalnizca igerik tiiketicisi olmaktan ¢ikmis, ayni zamanda yorumlari, paylasimlari ve kendi
icerik iiretimleriyle siirecin bir parcasi haline gelmistir. Bu durum, Henry Jenkins’in “katilimer kiiltiir”
kavramu ile agiklanabilmektedir. Bu noktada kiiltiirel {iretim artik yalnizca profesyonellerin tekelinde
degil, ayn1 zamanda hayran topluluklar1 ve bireysel kullanicilarin katkisiyla da sekillenmektedir.

Bununla birlikte dijital yaymeciligin kiiltiir ve sanat alanima sundugu bu demokratiklesme
potansiyeli, yapisal simirhiliklardan bagimsiz degildir. McGuigan’in (2005) vurguladigr ekonomik
stirdiiriilebilirlik sorunu ve Zuboff’un (2019) belirttigi algoritmik goriiniirliik kontrolii, dijital
yayincilifin  dzglirlestirici  etkilerini  sinirlayabilmektedir. Kiiltiirel igeriklerin  goriiniirligiiniin
algoritmalar tarafindan sekillendirilmesi, belirli sanat anlayislarim 6n plana ¢ikarirken, alternatif ya da

bagimsiz kiiltiirel iiretimleri golgede birakma riskini barindirmaktadir.
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Gelecege doniik olarak, kiiltiir ve sanat yayinciliginin dijitallesme siireci iki yonli bir
potansiyele isaret etmektedir. Bir yandan erisilebilirligin artmasi, kiiltiirel igeriklerin daha genis kitlelere
ulagsmasini ve kiiltiirel ¢esitliligin goriiniir olmasini saglayabilir. E-kitaplar, dijital arsivler ve sanal
sergiler, sanatin sinirlarin1 mekansal kisitlamalardan kurtararak yeni izleyici deneyimleri yaratmaktadir.
Ote yandan, telif haklari, ekonomik modeller ve dijital platformlarin tekellesmesi gibi sorunlar, bu
stirecin stirdiiriilebilirligini tehdit etmektedir.

Bu calisma hem akademik literatiire hem de pratik uygulamalara katki sunmaktadir. Igerik
tireticiler i¢in, kullanici deneyimini merkeze alan tasarimin ve sosyal medya entegrasyonunun dnemini;
aragtirmacilar i¢in ise dijital kiiltiir yayinciliginin ¢ok boyutlu yapisini anlamak iizere yeni arastirma
alanlarini isaret etmektedir. Gelecekte yapilacak ¢aligmalar, farkl tilkelerden 6rneklerle kiiltiir ve sanat
bloglarinin karsilastirmali analizine, ayrica yapay zeka ve artirilmis gerceklik gibi yeni teknolojilerin bu
platformlara etkisine odaklanabilir. Boylelikle dijital kiiltiir yaymciligina dair daha kapsamli ve kiiresel

bir perspektif gelistirilebilir.
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