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OZET

Bu calisma, tasarimci markalarinin taninabilirligi lizerinde giyside yiizey tasariminin
etkilerini kapsamli bir sekilde inceler. Arastirma, yiizey tasariminin moda markalarinin
tiiketiciler arasinda taninmasini nasil artirdigini1 ve marka ile tiiketici arasinda duygusal bir
bag kurulmasina nasil katkida bulundugunu detaylandirir. Calisma, ylizey tasariminin
sadece markanin sanatsal ifadesini degil, ayn1 zamanda imajin1 da giiclendiren bir arag
oldugunu ortaya koyar. Tasarimcilar, doku, renk, desen ve malzeme kullanimai ile giysilere
Ozgiin bir kimlik kazandirarak markanin hikayesini anlatir.

Calismada, yiizey tasariminin basit bir estetik tercih olmanin &tesinde, bir iletisim ve
pazarlama araci olarak nasil iglev gordiigi ele alinmistir. Yaraticilik ve yenilik¢i tasarim
siiregleri, markanin pazar icindeki konumunu giiclendirmekte ve tiiketici algilarim
sekillendirmekte biiylik bir rol oynamaktadir. Bu interaktif siireg, tiiketicilerin marka
tercihlerini derinden etkileyen dinamiklerin anlasilmasina olanak tanir.

Ayrica, yiizey tasariminin markanin kiiltiirel ve sosyal degerlerini yansitma kapasitesine
sahip oldugu ve oOzellikle lilkks moda markalarmin kendilerini elit veya 6zgiin olarak
konumlandirma ¢abalarinda kritik bir rol oynadig1 vurgulanmaktadir. Arastirma, endiistriyel
ve tasarimci markalar arasindaki farkli ylizey tasarim stratejilerini ve bunlarin tiiketici
tercihleri iizerindeki etkilerini de goézler Oniine serer. Sonug¢ olarak, bu c¢alisma, ylizey
tasariminin moda markalarinin taninabilirligine olan katkisini detayli bir sekilde ele almakta
ve moda endiistrisindeki markalar i¢in tasarim stratejilerini daha etkin bir sekilde
planlamalar1 ve uygulamalart i¢in degerli i¢goriiler sunmaktadir.
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ABSTRACT

This study comprehensively examines the effects of surface design on the recognizability of
designer brands. The study details how surface design increases the recognition of fashion
brands among consumers and contributes to the establishment of an emotional bond between
the brand and the consumer. The study reveals that surface design is a tool that strengthens
not only the artistic expression of the brand but also its image. Designers tell the story of the
brand by giving a unique identity to the garments with the use of texture, color, pattern and

material.

The study examines how surface design functions as a communication and marketing tool,
beyond being a simple aesthetic choice. Creativity and innovative design processes play a
major role in strengthening the brand's position in the market and shaping consumer
perceptions. This interactive process allows the understanding of the dynamics that deeply

affect consumers' brand preferences.

It also emphasizes that surface design has the capacity to reflect the cultural and social values
of the brand and plays a critical role especially in the efforts of luxury fashion brands to
position themselves as elite or unique. The study also reveals the different surface design
strategies between industrial and designer brands and their effects on consumer preferences.
In conclusion, this study examines in detail the contribution of surface design to the
recognizability of fashion brands and provides valuable insights for brands in the fashion

industry to plan and implement their design strategies more effectively.
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1. GIRiS

Giysi tasarimi, bir moda markasinin kimligini ifade etmede ve tiiketiciler arasinda bir bag
kurmada merkezi bir role sahiptir. Ozellikle yiizey tasarimi, bu siiregte benzersiz bir katki
saglar ¢iinkii bir giysinin ilk goze carpan ozelligi genellikle dis ylizeyidir. Bu nedenle,
tasarimc1 markalarinin tanimabilirligini artirma yolunda ylizey tasarimi, stratejik bir arag

olarak 6n plana ¢ikar.

Tasarimec1 markalari, genellikle 6zgiin tasarim anlayislar1 ve yaratici yiizey iglemeleri ile
bilinir. Bu markalar, giysi yiizeylerini birer sanat tuvali gibi kullanarak, {izerinde oynadiklari
desenler, renkler ve materyallerle modanin sinirlarii zorlarlar. Yiizey tasarimindaki
yenilikler, markanin imza stilini olusturur ve bu da tiiketicilerin markay1 tanimasina ve
hatirlamasina yardimci olur. Ister basit bir logo baskisi, ister karmasik bir nakis islemesi

olsun, her detay markanin hikayesini anlatir ve tiiketici ile duygusal bir bag kurar.

Bu caligmanin amaci, tasarimci markalarinin taninir olmasinda giysilerdeki ylizey
tasariminin rollinli derinlemesine incelemektir. Arastirma, tasarimin temel unsurlari ve
ilkeleri cercevesinde, bu unsurlarin giysi tasarimlarina nasil uyarlandigini ve tiiketici
nezdinde olusturdugu etkiyi analiz eder. Moda ve marka kavramlarinin yani sira, giyside
yiizey tasariminin olanaklar1 ve teknikleri lizerinde durulacak, endiistriyel ve tasarimci
markalar1 agisindan moda ile marka iligkisinin dinamikleri irdelenecektir. Ayrica, drnek
marka incelemeleri ile teorik bulgular somut Orneklerle desteklenecektir. Bu calisma,
tasarimin marka tanimirlig1 tizerindeki etkilerini gozler oniline sermeyi ve giysi tasariminin

moda diinyasindaki yerini yeniden degerlendirmeyi amaglamaktadir.

Arastirma, moda endiistrisinde markalarin kimlik olusturma siiregleri ve tiiketicilerin
zihnindeki yerlerini belirleme iizerine yogunlasirken, ylizey tasariminin bu stirecteki roliinii
detaylica ele almay1 amaglar. Yiizey tasarimirenk, doku, desen, ve baski gibi elementler
aracilifiyla bir giysinin gorsel ve dokunsal kalitesini belirler markanin 6zgiin kimligini
yansitmada kritik bir role sahiptir. Bu ¢alisma, aralarinda arastirmacinin kendi markasi olan
IZEL markasinin da bulundugu, ylizey tasarimini benzersiz bigimlerde kullanan gesitli
markalar lizerinden somut ornekler sunarak, yilizey tasariminin marka bilinirligi iizerindeki

etkisini derinlemesine anlamay1 hedeflemektedir.



1.1 Problem Durumu
Moda endiistrisinde, markalarin siirekli artan rekabet ortaminda ayirt edici bir kimlik
gelistirerek tiiketicilerin dikkatini ¢ekmeleri ve sadakatlerini kazanmalar1 biiyiik 6nem
tagimaktadir. Yiizey tasarimi ve kumas manipiilasyon teknikleri, tasarimci markalari i¢in bu
baglamda potansiyel bir avantaj sunmaktadir. Ancak, yiizey tasariminin ve ilgili tekniklerin,
marka tanimirlig1 ve pazar konumlandirmasinda nasil stratejik bir rol oynayabilecegi iizerine
kapsamli akademik ve endiistriyel aragtirmalar sinirlidir. Bu tekniklerin moda iiriinlerinde
uygulanmasi ve tiiketici algis1 iizerindeki etkileri hala yeterince anlagilmamistir ve bu da

sektordeki markalarin bu potansiyeli tam olarak degerlendirememesine yol agmaktadir.

Bu eksikligin listesinden gelmek i¢in, yiizey tasarimi ve kumas manipiilasyonunun marka
kimligi olusturma ve pazar farklilastirmasi {izerindeki etkilerinin detayli bir sekilde
incelenmesi gerekmektedir. Bu aragtirma, yiizey tasariminin estetik ve fonksiyonel
avantajlarimi kesfetmeyi, bu tekniklerin tiiketici tercihleri ve marka sadakati {izerindeki
etkilerini degerlendirmeyi ve moda markalarinin rekabet¢i avantajin1  artirma
potansiyellerini ortaya koymayir amaclamaktadir. Bu sorunlarin ¢oziilmesi, moda
endiistrisinde siirdiiriilebilir ve yenilik¢i uygulamalarin oniinii agacak ve markalarin pazar

dinamiklerinde daha etkili bir rol oynamalarini saglayacaktir.

1.2 Arastirmanin Amaci
Bu aragtirmanin temel amaci, moda endiistrisinde tasarimecir markalarinin taniirliginda
ylizey tasarimi ve kumas manipiilasyon tekniklerinin etkilerini incelemektir. Arastirma, bu
tekniklerin marka kimligi yaratma, tiiketici algisin sekillendirme ve pazar farklilagtirmasi
tizerindeki roliinii derinlemesine analiz etmeyi hedeflemektedir. Ayrica, bu tekniklerin moda
iriinlerinde nasil stratejik olarak uygulanabilecegini ve siirdiiriilebilir moda uygulamalarina

nasil entegre edilebilecegini kesfetmek de amaglar arasindadir.

1.3 Arastirmanin Onemi
Yiizey tasarimi ve kumas manipiilasyon tekniklerinin moda endiistrisindeki uygulamalari,
markalarin ayirt edici 6zellikler kazanmasini saglayarak pazar rekabetinde onemli bir
avantaj sunar. Bu arastirma, bu tekniklerin tiiketici davranislar ve marka sadakati tizerindeki
etkisini ortaya koyarak, markalarin nasil daha etkili bir sekilde konumlandirilabilecegine
dair stratejik bilgiler saglar. Ayrica, siirdiiriilebilirlik yonlerini de ele alarak, ekolojik ayak

izini azaltma potansiyelini degerlendirir.



1.4 Arastirmanin Sinirhhiklar:
Bu arastirma, 6zellikle giysiler {izerine uygulanan ylizey tasarimi ve kumas manipiilasyon
tekniklerine odaklanmaktadir. Calisma, belirli tasarim ve manipiilasyon tekniklerinin
etkilerini inceleyecek olup, diger potansiyel olarak ilgili faktorler (6rnegin, ekonomik
kosullar veya moda endiistrisinin genel trendleri) disinda tutulacaktir. Ayrica, aragtirma
sonuglarinin genellestirilebilirligi, kullanilan orneklerin ve metodolojinin kapsamina

baglidir.

1.5 Arastirmamn Varsayimlari
Arastirma, ylizey tasarimi ve kumas manipiilasyon tekniklerinin moda iiriinlerinde
uygulanmasi ile tiiketici tercihleri arasinda dogrudan bir iliski oldugunu varsayar. Ayrica,
bu tekniklerin uygulanmasi sonucunda elde edilen estetik ve fonksiyonel faydalarin, tiiketici
memnuniyetini ve marka sadakatini artiracagi kabul edilmektedir. Bu varsayimlar, arastirma

hipotezlerinin formiilasyonunda temel alinmistir.

1.6 Arastirma Tanmimlari ve Kisaltmalar
Yiizey Tasarimi: Kumagin gorsel ve dokusal oOzelliklerini degistirmek icin kullanilan
teknikler biitlinii. Bu teknikler arasinda baski, nakis, lazer kesim, pleating gibi islemler yer

alir.

Kumas Manipiilasyon: Kumasin fiziksel 6zelliklerini degistirmek i¢in uygulanan iglemler,

ornegin katlama, biizme, kapitone yapma.
Marka Kimligi: Bir markanin tiiketiciler nezdindeki benzersiz karakteri ve imaju.

Siirdiiriilebilir Moda: Cevresel, sosyal ve ekonomik etkileri minimize ederek daha fazla

cevresel ve toplumsal fayda saglamay1 hedefleyen moda uygulamalari.

Tiiketici Algisi: Tiiketicilerin bir {irlin veya marka hakkinda olusturdugu fikirler ve

diisiinceler



2. TASARIM VE GiYiM TASARIMI

2.1 Tasarim Kavrami
Tasarim kavrami, Latince kokenli designare kelimesinden tiiremistir ve hem
"gostermek/belirtmek" hem de "¢izmek" anlamlarina gelir. Baglama gore, bu terim "plan,
proje, siire¢" veya "eskiz, model, motif, gérsel kompozisyon, stil" gibi anlamlar tasir. Hedef
ve slire¢ baglaminda tasarim, bir amaci ve siireci ifade ederken, cizim veya grafik
baglaminda, bir planin gérsel kompozisyon veya desenle tamamlanmasini anlatir (Mozota,

2006).

Tiirkge'de, bir yap1 ya da cihazin boliimlerinin kagida aktarilmis hali anlamindaki "tasar"
kelimesinden tiireyen tasarim, bir kimsenin yapmak istedigi seyi ve zihinsel siire¢ sonucunda
belirli bir sekil kazanan diislinceyi ifade eder (Bayazit, 2008). Tamamlanmis bir form
olusturmay1 amaclayan tasarim, genellikle nihai {iriine gotiiren siire¢te 6nceden hazirlanan
bir taslak veya modeldir (Raizman, 2004). Heskett (2013), tasarim1 dogada var olmayan
yollarla ¢evremizi sekillendirmek, ihtiyaclarimizi karsilamak ve yasamimiza anlam katmak

icin insana 6zgii bir yetenek olarak tanimlar.

Tunal1 (2009) ise tasarimin, form verme dinamigini igeren ve zihinde olusan bir diisiince
olarak bagladigini, daha sonra dis diinyada somut bir nesne olarak ifade buldugunu belirtir.
Buna gore, her tasarimda bir fikir ve o fikre gore bigimlenmis bir nesne yer alir. Tasarimct,
zihinsel yeteneklerini kullanarak kendisine sunulan bir seyi dogal ortamdan ¢ekip alir ve

tasarimsal bir diinya i¢inde konumlandirir.

Bu ¢esitli tanimlar goz 6ntine alindiginda, tasarimin, belirli bir ihtiyaci karsilamaya yonelik
olarak bir disiinceyle baslayip, planli bir siirecte gerceklesen islemler dizisi oldugu

sOylenebilir.

2.2 Genel Olarak Tasarim Elemanlan ve ilkeleri
2.2.1 Tasarim elemanlari
Tasarim, diisiinceyle baslar ve bu diislincenin somut bir bigimde ifade edilmesi gerekir. Bu
stirecte, diislincelerin somut olarak ortaya konabilmesi i¢in tasarimciya bazi temel elemanlar
yol gosterir. Genel olarak, bu elemanlar nokta, ¢izgi, renk, 151k-gélge, doku, bigim-form, yon

ve leke olarak smiflandirilir.



2.2.1.1 Nokta

Tasarimin temel yap1 tas1 olarak kabul edilen nokta, benek olarak da bilinir. Isingor ve
digerleri (1986), geleneksel geometriye gore noktanin iki dogrunun kesigsmesiyle olustugunu
belirtir. Nokta biiyiiyiip kiigiilebilen, dinamik bir unsurdur. Tek basma kullanildiginda
duragan bir his verse de, say1 arttikca bu duraganlik dinamizm, ritim ve kargasaya
doniisebilir. Noktalarin farkli boyut ve araliklarda kullanilmasi, iic boyutlu sekiller elde
etmeye olanak tanir. Sekil 2.1'deki calismada, noktalarin yogunluk farklariyla kozalak resmi
olusturulmustur. Noktalarin seyrek ya da sik kullanilmasi 151k-golge etkisini ortaya cikarir.

Seyrek nokta kullanimi 151k, yogun kullanim ise golge etkisi yaratir.

Sekil 2.1 Nokta (Cinar ve Cinar, 2018)

Noktalar, farkli yontemlerle kullanildiginda diger tasarim elemanlarmi da meydana
getirebilir. Ornegin, art arda siralanmis noktalar bir ¢izgi olusturabilir ve bu ¢izgiler, dizilis
yonlerine gore duragan veya hareketli bir goriiniim sunabilir. Farkli renk ve boyutlardaki
noktalarin kombinasyonu ise desen etkisi yaratabilir. Tek bir nokta, anlam bakimindan sinirl
olsa da, ¢esitli kompozisyon ve uygulamalarla ¢ok farkli mesajlar ve anlamlar iletebilir. Bu,

tasarimcinin nokta tizerinden iletmek istedigi mesaj ve hayal giiciine baglidir.
2.2.1.2 Cizgi

Cizgi, en basit haliyle noktalarin birlesimiyle ortaya ¢ikan bir tasarim unsurudur.
Diisilinceleri somut bicimde aktarmada oldukca etkili bir iletisim araci olarak kullanilan
¢izginin, amaca gore cesitli islevleri bulunur. Bu islevleri yerine getirebilmek i¢in ¢izgiler

farkli sekil, boyut veya kalinliklarda kullanilabilir.



Cizgi, tek basina bagimsiz bir unsur olmamakla birlikte noktalara dayalidir. Bu baglamda
cizgi; yiizeylerin kesisimi veya noktalarin hareketi olarak tanimlanabilir (Tepecik, 2002).
Cesitli sekil, yon ve aralik gosteren ¢izgiler, tasarimda farkli etkiler yaratir. Ayn1 yone dogru
kalinlig1 artan ya da azalan ¢izgiler derinlik hissi uyandirirken, yatay c¢izgiler istikrar,
sakinlik ve denge; diisey ¢izgiler kesinlik; koyu ve kalin ¢izgiler belirginlik; zikzak ¢izgiler
ise hareket ve heyecan hissini yansitir (Sekil 2.2). Diyagonaller, yonsel itme kuvvetlerinin
yatay ve dikey eksenlerdeki kararsizlikla birlesmesi sonucu olusan bir hareket olarak

degerlendirilebilir (Gence ve Orhan, 2006).

Sekil 2.2 Cizgi (Cinar ve Cinar, 2018)

Tasarimda ¢izgi, sinirlart belirleyerek kontur gorevi gorebilir. Dikkati belirli bir noktaya
cekmek, yer ve yon gostermek, karsitlik yaratmak, nesneleri ya da birimleri siniflandirmak
ve duygular gorsellestirmek gibi ¢esitli amaglarla kullanilabilir. Basit bir tasarim 6gesi
olarak goriilmesine ragmen, dogru kullanildiginda islevselligi oldukca fazladir. Tasarim
unsurlar1 birbirinden bagimsiz degildir ve kullanim gekline gore bir tasarim unsuru digerinin
ya da bir ilkenin ortaya ¢ikmasima katki saglayabilir. Ornegin, noktalarin birlesmesiyle
meydana gelen ¢izgilerin yogun veya diyagonal bicimde kullanilmasi, hareket ve ritim gibi
tasarim ilkelerinin temelini olustururken; cizgilerin ardisik diizeni, tekrar ilkesini

vurgulayabilir.



Fotograf 2.1: Shot Banerji, 2005

Dokuma ile ipek kumasa verilen ritmik ¢izgi detay1 ylizeyi zenginlestirmistir.

2.2.1.3 Renk

Higbir nesnenin dogasinda kendine ait sabit bir renk bulunmaz. Nesneler {izerlerine diisen
15181 kismen emer, siizer, kirar ve yansitirlar. Bu siiregte, nesnenin yiizeyindeki elektronlar
1isikla etkilesime girerek belirli 1ginlar1 ayirir ve bu 1sinlar, dalga boylarina bagli olarak bir
renk olarak algilanir (Glingor, 2005). McKelvey ve Munslow (2003), rengi, gbzde gorsel bir
alg1 olusturan 151k dalgalarinin yansimasi ve iletilmesinden kaynaklanan nesneye ait bir
ozellik olarak tanimlar. Yigit (2015) de benzer bir yaklagimla, 15181n nesnelerden yansimasi

sonucu gozde olusan etki olarak rengi tarif eder.



Tepecik (2002), giines veya yapay beyaz 1sikta alt1 renk oldugunu, lacivertin mavinin bir
tonu olarak bazen yedi renk sayildigini belirtir. Bu alt1 renk farkli oranlarda bir araya gelerek
dogada sonsuz renk alternatiflerini olusturur. Her rengin dalga boylar1 ve gézde yarattig1

etkiler farklidir.

Renkler ana ve ara renkler olarak iki gruba ayrilir. Sar1, kirmizi ve mavi ana renklerdir; iki
ana rengin karisimi ise ara renkleri olusturur. Ornegin, sar1 ve mavi birlestiginde yesil,
kirmiz1 ve mavi birlestiginde mor elde edilir. Renk ¢arki, tiim renkleri ve kombinasyonlarini
gosterir (Sekil 2.4). Karsilikli konumlanan renklere "tamamlayici renkler" denir; yan yana
bulunanlara ise "benzesen renkler" veya "uyumlu renkler" adi verilir (Ibicioglu vd., 2014).
Tamamlayici renkler, birbirine en yiiksek kontrasti olusturur. Ayn1 ton degerlerine sahip iki
tamamlayici renk, armoni acisindan uyumsuz olabilir. Ancak bu iki renk farkli oranlarda
karistirilip beyazla acildiginda g6z yorgunlugu azalir ve daha uyumlu bir goriintim elde edilir

(Parramon, 1995).

Kirmizi

Sekil 2.3 Renk cark1

Renkler, yap1 6zellikleri ve insan psikolojisi lizerindeki etkilerine gore sicak ve soguk olarak
siniflandirilir. Dickerson (2018), kirmizi, sar1 ve turuncu gibi sicak renklerin enerjik, atesle
iligkilendirilen renkler oldugunu belirtir. Bu renkler gozii 6ne dogru c¢ektiginden,
"yakinlastirict renkler" olarak da anilir. Ote yandan, mavi, yesil ve eflatun gibi soguk
renklerin ise gozii geri ittigi i¢in "uzaklastiric1 renkler" olarak bilindigini ifade eder.
Sanatgilar, gorsel olarak estetik goriintiiler olusturmak icin sicak ve soguk renklerin cesitli

karigimlarindan yararlanirlar.



Ambrose ve Harris (2013), renklerin ¢ok yonlii kodlamalar sunarak giiclii bir iletisim aract
oldugunu ve tasarima dinamiklik kattigin1 vurgular. Renkler, farkli duygu ve ruh hallerini

yansitabildigi gibi izleyicide belirli duygusal tepkiler de uyandirabilir.

Ayrica renklerin insan zihninde belli ¢agrisimlar: vardir. Ornegin, sar1 ve turuncu, canlilik
ve hareketlilik hissi yaratirken; mavi ve yesil, huzur ve sakinlik duygularini ortaya ¢ikarir.
Siyah, bazi durumlarda matemi, ciddiyeti ve kasveti simgelerken; beyaz, masumiyet,

temizlik ve sadeligi ¢agristirir.

2.2.1.4 Isik-golge

Gorsel alginin temel bilesenleri arasinda 151k, géz ve beyin yer alir. Bunlardan herhangi
birinin eksikligi, gorme siirecinin ger¢eklesmesine engel olur. G6z ve beyin sabit olmasina
ragmen, 151k dinamik bir 6gedir; ¢linkii 15181 yogunlugu, acis1 ve rengi siirekli olarak degisir.
Bu degiskenlik, nesnelerin ve yapilarin goriiniislerinde farkliliklara neden olur. Farkli 151k
yogunluklar1 ve renkleri, yapilar lizerinde ¢esitli etkiler olusturur. Isigin etkisi, golgeyle
birlikte incelenmelidir. Nesnelerin yiizeylerindeki doku, girinti, ¢ikint1 ve kavisler, 151k
kaynaginin pozisyonuna bagl olarak farkli golgeler meydana getirir. Isigin yonii de bu
siiregte onemli bir rol oynar, zira 15181 yonii degistikce golgeler de farklilasir (Glingor,

2005).

Bu baglamda, 151k kaynaklarinin fiziksel 6zelliklerini anlamak ve degerlendirmek 6nemlidir.
Isik kaynaklari temel olarak iki tiire ayrilir: dogal 151k kaynaklar1 ve yapay 151k kaynaklari.
Dogal 151k kaynaklari, dogada kendiliginden bulunan 151k kaynaklaridir; giines, dogal 15181n
bir 6rnegidir. Elektrik 15181, mum ve ates gibi kaynaklar ise yapay 151k kaynaklaridir. Dogal
151k kaynaklari, uzak mesafeden yayildiklari i¢in daha yumusak bir aydinlatma saglar; ancak
bu tiir 1g1klar anlik olarak degisir ve bu nedenle modeller ya da formlar {izerinde farkli
aydinlatma etkileri yaratir. Yapay 151k kaynaklar ise 15181in yonii ve miktariin kontrol

edilebilmesinde daha fazla esneklik sunar (Gok¢e ve Mehmet, 2007).

Nesnelerin 151k alan kisimlar1 daha agik renkliyken, yeterince 151k almayan kisimlar diger
alanlara gore daha karanliktir. Is1g1n nesnelere gelis agis1 degistikge ton farklar1 olusur ve bu
farklar 151k-golge etkisini meydana getirir. Karavit (2006), bir ortamda 15181 engelleyen bir
yiizey varsa o alanin golgede kalacagini belirtir. Is18in bu alanlara ulasmamasi sonucu

"gblge" olusur.

Isik-golge, tasarimda hacim kazandirmak igin de kullanilir. Iki boyutlu bir nesne dogru 151k-

golge teknigiyle li¢ boyutlu bir gériiniime kavusturulabilir. Ayrica 151k ve golge psikolojik



etkilere de sahiptir. Aydinlik ve karanlik arasindaki fark azsa huzurlu bir atmosfer olusur,
ancak daha keskin kontrastlar zit duygular yaratir. Bu nedenle, iyi bir tasarimecinin 151k-gdlge

diizenini islevsel sekilde uygulamasi beklenir (Cinar ve Cinar, 2018).

Sekil 2.4: zel ilhan, 2017

2.2.1.5 Doku

Cellek ve Sagocak (2014), gorsel nesnelerin karakteristik dis yapilarina vurgu yaparak,
varliklarin dokunma ve goérme yoluyla algilanan dig yap1 6zellikleri ile bunlarin objektif
etkilerinin dokuyu olusturdugunu belirtir. Onlara gore, dogadaki tiim nesnelerin islevsel i¢

yapilarini diga yansitan yiizeysel etkiler "doku" olarak tanimlanir.

Dokular, dogal ve yapay olmak iizere iki ana gruba ayrilir. Dogal dokular, organik yapilar
olup herhangi bir kimyasal isleme tabi tutulmayan, diinya {lizerinde kendiliginden var olan
ylizeylerdir. Agag, yaprak ve tas gibi nesnelerin yiizeyleri dogal dokulardir. Yapay dokular
ise, insan yapimi olup c¢esitli kimyasal ve fiziksel islemler sonucu olusturulan dokulardir.
Dokularin piiriizlii, piiriizsliz, yamusak ve sert gibi farkli yapilari, dokunma hissiyle gesitli
etkiler uyandirir. Yumusak ve piiriizsiiz dokular, sakinlestirici etkilerle rahatlik ve huzur

hissi verirken, sert ve piiriizlii dokular huzursuz edici bir etki yaratir.

2.2.1.6 Bicim-form

Temel tasarimda, ¢izgi, renk ve diger ylizey elemanlarinin birbiriyle etkilesimi sonucu bigim
olusur (Tepecik, 2002). Bi¢cim ve form genellikle es anlamli gibi kullanilsa da aslinda
birbirlerinden farklidir. Bigim iki boyutluyken, form ii¢ boyutlu bir yapiya sahiptir. Bi¢im,

renk, doku, deger, ¢izgi ve bosluk gibi gorsel elemanlarin birlesiminden olusan, sadece
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genislik ve yliksekligi olan iki boyutlu bir alan1 tanimlar. Buna karsin, form bu iki boyuta
derinligin eklenmesiyle ortaya ¢ikar (Atmaca, 2014). Form, nesnenin varligini temsil eder

ve tiim hacimli ya da lekesel bigimler formun kapsamindadir (Odabasi, 1996).

2.2.1.7 Yon

Yon, bir tasarimda yer alan 6gelerin ya da formlarin kompozisyon i¢indeki konumunu ifade
eder. Tasarimlarda yon; yatay, dikey veya capraz olarak kullanilabilir. Yonler,
kullanildiklar1 amaca gore tasarim iizerinde farkl etkiler yaratir. Genellikle, yatay yon huzur
ve istikrar1 simgelerken, ¢apraz yon hareket, kararsizlik ve kiskirtma etkisi uyandirir. Dikey

yon ise cogunlukla dengeyi ¢agristirir (Ocvirk ve digerleri, 2015).
2.2.1.8 Leke

Leke, yiizeyde goriilebilir ve hissedilebilir renk, doku ve ton farkliliklarindan olusur
(Atmaca, 2014). Cesitli tekniklerle olusturulabilen leke, rastgele fir¢a darbeleri, ¢izgi, nokta
veya geometrik sekiller araciligiyla meydana gelebilir. Belirli bir sekil veya formu
bulunmayan lekenin sinirlar1 ve yapisi, tasarimeinin yaraticiligi ve amacina bagli olarak

degiskenlik gosterir.

Soyut sanatta sikca kullanilan leke, desen etkisi yaratma imkéani sunar. Ayni zamanda,

duygular1 ve diislinceleri sanatsal bir iislupla ifade etmek i¢in gii¢lii bir anlatim aracidir.

2.2.2 Tasarmm ilkeleri
Gorsellige ve estetik anlayisa dayanan tasarim kavraminda, elemanlar etkili bir sekilde

kullanabilmek i¢in belirli ilkelere ihtiya¢ duyulur. Tasarim ilkeleri, tasarimcilara elemanlari
diizenleme konusunda yol gosterir. Baglica ilkeler; tekrar, denge, hareket, ritim, uyum

(armoni), zitlik-kontrast, biitiinliik, oran-oranti, baskinlik-egemenlik olarak siniflandirilir..

2.2.2.1 Tekrar

Tekrar, belirli bir nesne, sekil veya formun diizenli ya da diizensiz araliklarla tekrarlanmasi
anlamina gelir. Tasarimda tekrar; tam tekrar, degisken tekrar ve aralik tekrar olarak {i¢ gruba
ayrilir. Tam tekrar, form, boyut, renk, doku ve deger gibi unsurlarin ayni bicimde ve esit
araliklarla tekrarlanmasini ifade eder (Sekil 2.5). Birbirine benzer ancak aralarinda kiiciik
farkliliklar bulunan formlarin bir arada kullanilmasi degisken tekrari olusturur; kar taneleri,
papatyalar ve yumurtalar buna 6rnek gosterilebilir. Birden fazla formun belirli araliklarla

stralanmasi aralik tekrarini meydana getirir (Gence ve Orhan, 2006).
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Sekil 2.5 Tam tekrar

Tasarimda tekrar, devinim ve hareket hissi yaratir. Tekrarin sayis1 arttik¢a devinim hissi
giiclenir ve tasarim enerjik, dinamik bir goriinim kazanir. Tasarimci, tekrar ilkesini

uygularken renk, doku, form ve bi¢im gibi diger tasarim unsurlarini da kullanabilir.

2.2.2.2 Denge

Denge, bir tasarimda kullanilan unsurlarin, renklerin, doku ve bi¢imlerin biitiinliik
olusturacak bicimde uyumlu kullanilmasmi ifade eder. Denge, simetrik, asimetrik ve
merkezi (radyal) denge olmak {izere ii¢ kategoriye ayrilir. Simetrik dengede, belirli bir
eksene gore yerlestirilen Ogeler, ayna yansimasinda oldugu gibi tekrar ederek formu
olusturur. Asimetrik denge ise formun veya ogelerin esit gorsel agirlik ve cekicilikte
diizenlenmesiyle saglanir (Yazicioglu, 2017b). Asimetrik denge, isminden de anlasilacag:
izere merkezi bir eksene ya da herhangi bir simetri derecesine bagli degildir; bunun yerine
kuvvetleri yatay, dikey ve ¢apraz yonlerde dengeler (Ocvirk vd., 2015). Merkezi denge ise
ogelerin bir merkez etrafinda dairesel veya 1sinsal olarak diizenlenmesiyle meydana gelir.

Merkezcil yapist nedeniyle toparlayici bir etki sunar (Yazicioglu, 2017b).

2.2.2.3 Hareket

Hareket, resim diizleminde yer alan unsurlarin konum ve pozlarindan kaynaklanan statik
dengenin, sanat¢1 tarafindan bilingli olarak degiskenlik yaratacak bicimde degistirilmesidir.
Cizgi ve yiizeylerdeki yon degisiklikleri ve renk zitliklar1 bir esere hareket kazandirir.

Ornegin, zit renkler, kirik egri ve elips ¢izgiler hareket yaratirken, dik ve yatay cizgiler
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durgunlugu simgeler (Artut, 2004) (Sekil 2.6).

Sekil 2.6 Hareket (Cinar ve Cinar, 2018)

Tiirk Dil Kurumu'nun giincel sozliigiinde "bir cismin durumunun ve yerinin degismesi"
olarak tanimlanan hareket, tasarimda gesitli tekniklerle ifade edilebilir. Ornegin, bir arabanin
tekerleklerinin donmesi fiziksel olarak algilanan bir hareket siirecidir. Ancak bazen bir nesne
duragan olmasina ragmen hareket ediyormus hissi verebilir; bu durum goz yanilsamasiyla
aciklanabilir. Canli ve dinamik renkler, dikkat ¢ekicilikleri nedeniyle ilk olarak algilanir ve
bu alg1 hareket hissi yaratir. Diyagonal cizgiler, diiz ¢izgilere gore daha devimsel bir etkiye
sahiptir. Renk ve ¢izgi gibi tasarim ogeleri, kullanildiklar1 yonteme bagli olarak duragan
olsalar dahi hareketli bir etki yaratabilir. Gokaydin (2010), resim ve diger iki boyutlu
yapilarda hareketin bigimler, yap1 ve diizenlemeleri, renkler ve ¢izgilerle saglanabilecegini

belirtir.

Hareketin temelinde ardisik tekrarlar yatar. Tekrarlarin siklig1, hareket ve devinim algisin
giiclendirir. Tasarimda hareket, monotonlugu azaltmak, belirli bir duruma dikkat ¢ekmek

veya belirli bir duyguyu ifade etmek gibi ¢esitli amagclarla kullanilir.
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Fotograf 2.2: Rowan Mersh, 2006

2.2.2.4 Ritm

Ritm, uyumlu nesnelerin belirli bir diizen i¢inde ardisik olarak yinelenmesi sonucu ortaya
cikan ve zihinde soyut olarak algilanan bir kavramdir. Ritm ¢aligmalarinda 6ne ¢ikan ilk
ozellikler hareket ve dinamizmdir (Sekil 2.8). Ritm, diizenli bir hareket olarak tekrarlara
dayanir ve sanat eserlerinde biitiinliigii giiclendiren 6nemli bir prensiptir (Artut, 2004). Ritm
kavraminin temel bileseni tekrardir; bigimlerin 6l¢ii, renk, ton ve dokularinin ayni olmasi ve
esit araliklarla tekrarlanmasiyla ritm saglanir (Rodop, 2017). Giinliik etkinliklerimizdeki el
cirpma, yiirlime, kosma veya tempo tutma gibi hareketler ritme dayanir. Gorsel ritmler de

hareket hissini yaratmak i¢in tekrar ilkesine dayanir (Cellek ve Sagocak, 2014).
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Sekil 2.7 Ritm (Alpdiindar, 2015).

2.2.2.5 Uyum (Armoni)

Gorsel anlamda, ritmi, biitiinliigii ve yumusaklig1 ifade eden ve tasarim i¢inde uyumu
saglayan oOzelliklere uyum veya armoni denir. Bu kavram, c¢ogunlukla renk
kompozisyonlarinda kullanilir. Renk diizenlemelerinde, miktar, ton, valor ve titresim gibi
unsurlarin dengeli kullanimiyla olusturulan diizenlemelere armoni adi verilir (Cinar ve

Cinar, 2018).

Sekil 2.8 Armoni (Cinar ve Cinar, 2018)

Tasarimda kullanilan 6gelerin birbirleriyle uyumlu olmasi anlamina gelen armoni, denge ve
ahenk olusturur. Ayni tasarim amacina hizmet eden 6gelerin bir araya getirilmesi, tasarimda
biitiinltigli korumak acisindan 6nemlidir. Tasarimci, ana temaya ters diisen unsurlardan
kacinmali ve tasarimin amacina uygun nesne ve objelerin kullanimina dikkat etmelidir. Sekil
2.9'daki gorselde, benzer yapiya sahip nesneler ve uyumlu renkler bir araya getirilerek

armoni olusturulmustur.
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2.2.2.6 Zathk (Kontrast)

Yolcu (2004), cisimler arasinda ortak ya da yakin nitelikler olmadiginda, bunlar arasinda ilgi
kurmanin zorlasacagini; nesneler arasinda benzerlik veya uyum saglanmazsa uyusmazlik ve
kargasanin ortaya ¢ikacagini belirtir. Zithigin, daginiklik ve uyumsuzluk yaratabilecegi gibi,

ayni1 zamanda ilgi odag1 olusturup etkili bir kompozisyon yaratacagini ifade eder.

Tasarimda zithik, farkli ydntemlerle elde edilebilir. Ornegin, zit renkler kullanilarak bir desen
olusturulabilir veya farkli sekillerle kontrast saglanabilir (Sekil 2.10). Tasarimcilar

genellikle dikkati istenen alana ¢ekmek i¢in zitlik ilkesinden faydalanir.

Sekil 2.9 Wassily Kandinsky, Esmerkezli dairelerle kareler (Yiizgiiller, 2019)

Bir tasarimin biitiinliik tagiyabilmesi i¢in, her birimin verilmek istenen mesaja uygun olarak
ve birbiriyle uyumlu bigimde kullanilmasi gerekir. Ayrica, tasarimda gorsel ve anlamsal
biitiinltigli saglamak amaciyla, gereginden fazla farkli yapida birimler kullanilmamalidir.
Sen (2018), tasarim 6gelerinin gorsel biitlinliik icinde diizenlendiginde anlam kazandigini,
kompozisyondaki daginiklik ve parcalanmanin 6nlendigini ifade eder. Ayni temel forma,
dokuya, renge ve duyguya sahip Ogelerin bir araya gelerek tasarimda biitiinliik
olusturdugunu belirtir. Ayrica, biitlinliigiin temelinde gruplandirma bulundugunu ve insan
beyninin benzer nesneleri gruplandirarak hafizaya kaydettigini belirtir. Birbiriyle uyumsuz
ve anlamlandirilamayan gorseller zihinsel karmasaya yol acar, bu da tasarimda genellikle

istenmeyen bir durumdur.

2.2.2.7 Oran-oranti

Antik Yunan matematikgisi Oklid'in "her seyin 6lgiiliiliigii" olarak tanimladig1 altin oran, bir
sanat eserine uygulandiginda iki u¢ nokta arasinda, kiigiik parcanin biiyiik parcalarla ve

biiyiik par¢anin da biitiine oranini belirtir (Ocvirk vd., 2015). Yolcu (2004) ise, orani sanat
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eserindeki elemanlarin karsilastirilmasi ve dengelenmesi olarak degerlendirir. Ayrica, biiyiik
alan ile kiiclik alan, kisa ile uzun ya da agik ile koyu arasindaki oranin dengeli bir

kompozisyon i¢in dikkate alinmasi gerektigini vurgular.

Tasarimda oran-oranti, pargalarin biitiin icindeki konumunu ve Slciisiinii gosterir. Ornegin,
giyim tasariminda silliet olusturulurken, insan viicudundaki her uzuv, genel goriiniime
uyacak sekilde belirli bir oranda c¢izilmelidir. Basin omuzlara, kollarin govdeye orani,
siliietin genel gorliniimii agisindan 6nemlidir. Dogada var olan her nesnenin belirli bir orani
ve Olgiisii vardir. Insan zihni, dis diinyay1 bu oranlar icerisinde algilamaya aliskindir. Bu
nedenle, tasarimlarda kullanilan her unsurun, oran-oranti ilkesine uygun sekilde

yerlestirilmesi gereklidir. Orantisizlik, zihinde karmasa yaratabilir.

2.2.2.8 Baskinhk-Egemenlik

Bir biitiin olarak tasarimin kendini belli etmesi, ana fikrin belirginlesmesi, unsurlarindan
birinin digerlerine iistiin gelerek onlar1 kontrol etmesi, sinirlamasi veya tanimlamasi
anlamma gelir (Sekil 2.10). Parcalardan birinin digerlerine hakim olmasi ve onlar
yonlendirmesi "egemenlik" iligkisini olusturur (Cinar ve Cinar, 2018). Baskinlik-egemenlik
ilkesi, tasarimda 6n plana ¢ikarilmak istenen birimin ¢esitli yontemlerle vurgulanmasini
ifade eder. Bu ilke, genellikle dikkati belirli bir noktada toplamak i¢in kullanilir. Ancak

gereginden fazla kullanildiginda diger tasarim ilkelerinin etkisini azaltabilir.
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Sekil 2.10 Baskinlik- egemenlik (Cinar ve Cinar, 2018)

2.3 Giyim Tasarimi
Ilk caglarda giyim, ortiinme, soguktan korunma ve g¢evresel kosullara uyum saglama
ihtiyacindan dogmustur. O déonemde insanlar, dogada bulduklar1 yapraklar, hayvan postlar

gibi malzemeleri giysi olarak kullanmislar ve zamanla gevresel kaynaklar1 daha etkin bir
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sekilde kullanmaya baslamislardir. Boylece yasam big¢imleri ile birlikte giyim aliskanliklar

da degisim gostermistir.

Tiirk Dil Kurumu'na gore giysi, her tiirlii giyim esyasi, elbise, giysi, esvap, libas ve urba
olarak tanimlanir. Insan viicuduna en yakin fiziksel form olan giysiler, bireylerin 6zgiin
maddi ve manevi ihtiyaglarinin bir yansimasidir (Chunyan ve Yue, 2014). Maddi ihtiyaglar
ortlinme ve soguktan korunma gibi fiziksel gereksinimleri i¢erirken, manevi ihtiyaclar giizel
goriinme, slislenme ve begenilme gibi psikolojik unsurlar1 kapsar. Kirzioglu (1992), giyimin
yalnizca dis etkenlerden koruma amagli bir ara¢ olmanin 6tesinde, insanlarin sosyal
gereksinimlerini, slislenme ve zarif goriinme isteklerini karsiladigini ve maddi-manevi

varligin tamamlayici bir pargast oldugunu belirtir.

Giyim, insanin ¢evresiyle etkilesimi sonucunda siirekli bir doniisim siirecinden
gecmektedir. Giiniimiizde, kimlik, iletisim veya taklit gibi bir¢ok farkli perspektiften ele
alinir. Craik (1998), giysilerin, moda araciligtyla bir sosyal grup i¢inde saygin bir taklit araci

haline geldigini ve modern tiiketicinin kimlik hissinin anahtar1 oldugunu vurgular.

Giyim, insanlar arasinda bir iletisim araci olarak kisinin karakteri, inanci, yasam tarzi,
kiiltiiri, sosyal ¢evresi ve ekonomik durumuna dair ipuglart verebilir. Koca ve arkadaslari
(2007), baslangicta temel bir ihtiyag olarak ortaya ¢ikan giyimin, zamanla sosyal bir olguya
doniistiigiinii ve kendi simgeleriyle bir tiir beden dili olarak bireylerin karakterlerini

yansittigini ifade ederek, giyimin sosyal yoniine dikkat ¢ekerler.

Giyim, yalnizca fiziksel bir ihtiya¢ olmanin 6tesinde kimlik, iletisim ve taklit gibi farkli
acilardan degerlendirilir. Bu siiregte, giyimi etkileyen cesitli unsurlar bireylerin giyim
aliskanliklarini ve tutumlarint sekillendirir, bdylece giyim tasarimi alaninda yapilan
caligmalara yon verir. Glirsoy (2010), giyim tasarimini, genis halk kitlelerinin begenisini

kazanabilecek, modaya uygun bir iiriin yaratmak olarak tanimlar.

Giyim tasarimu, belirli bir donemin ruhunu, yasam tarzi dinamiklerini ve bireylerini giysiler
araciligiyla ifade eder. Tekstillerin ve kumaslarin insan bedeniyle etkilesimini saglayarak
olusturulan konseptlerde, giysilerin formlari, renkleri, desenleri ve dokular1i o donemin
estetik anlayisini yansitir (Yetmen, 2016). Tasarimcilar, ¢agin stil ve moda egilimlerini goz
ontlinde bulundurarak, giysilerin genel goriiniimiinii etkileyen renk, siliiet, form ve doku gibi

unsurlar1 6zgiin bir sekilde bir araya getirirler.

Giyim tasarimi1 uzmanlik ve beceri gerektiren bir siirectir. Tasarimci, bu siirecte bazi temel

hususlart g6z 6nilinde bulundurmalidir:
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Insan viicudunun yapisim iyi anlamali ve giysinin nasil duracagini zihninde

canlandirmalidir.

Giysinin hangi islevi karsilayacagini belirlemeli, her giysi her duruma uygun

olmayabilir.

Tasarimin hedef kitlesi, cografi bolgesi ve tiiketici grubu hakkinda bilgi sahibi

olmalidir.

Ulkeler ve bolgeler arasindaki kiiltiirel zevk farkliliklarmi tanimali, yaratilan

tasarimin hangi bolge veya lilke i¢in uygun oldugunu bilmelidir.
Moda ve estetik degerlere uygunluk 6nem tasir.
Toplumdaki sosyolojik ve psikolojik faktorler tasarim ihtiyacini belirleyebilir.

Tasarimci, ¢aligtigl firmanin pazar konumunu ve tiretim teknolojisini anlamali ve

tasarimlarini bu gerekliliklere uygun hale getirmelidir.

Son olarak, fiyat ve maliyet faktorii, giysi tasariminda kritik bir rol oynar (Giirsoy, 2010)

2.3.1 Giyim Tasarim Siireci

2.3.1.1 Endiistriyel alanda giyim tasarimu siireci

Tasarim siiregleri, isletmenin yapisina ve hedef kitlesine bagli olarak ¢esitlilik gosterir. Her

isletmenin isleyisi, yapisi, hedef kitlesi, stratejileri ve amaclar1 farkli oldugu icin tasarim

stireci bu ozelliklere gore sekillenir.

Orta Olcekli, endiistriyel alanda faaliyet gdsteren bir isletme i¢in tasarim siireci genel

olarak alt1 ana boliimden olusur:

Pazar Arastirmasi: Pazarin ihtiyaclari, rekabet durumu ve hedef kitleyi anlamak i¢in

kapsamli bir analiz yapilir.

Tema Belirlenmesi: Tasarim silirecinde odaklanilacak temalar ve konseptler

tanimlanir.

Ozgiin Modellerin Gelistirilmesi: Belirlenen tema dogrultusunda, yaratic1 ve dzgiin

modeller gelistirilir.

Kumas ve Malzeme Se¢imi: Tasarimin gereksinimlerini karsilayacak uygun kumas

ve malzemeler belirlenir.

Prototip Uriin Olusturulmasi: Gelistirilen modellerin prototipleri hazirlanir ve bu
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sayede tasarimin gergekei bir degerlendirmesi yapilir.

o Uretim Plan1 ve Maliyet Analizi: Uretimin en verimli sekilde gergeklestirilmesi icin

plan hazirlanir ve maliyet analizi yapilir.

o Bu adimlar, isletmenin gereksinimlerine uygun bir tasarim siirecinin bagarilt bir

sekilde yiiriitiillmesine olanak tanir

2.3.1.2 Pazar arastirmasi

Pazar arastirmasi, tasarim silirecinin ilk asamasini olusturur. Tasarimci, koleksiyon
caligmasia baglamadan 6nce mevcut pazar kosullarini dikkatlice analiz ederek tasarim
stratejilerini belirlemelidir. Bu kapsamda, pazarin ekonomik durumu, rakip firmalarin
stratejileri ve tasarim igin gereken hammadde kaynaklar1 detayli bir sekilde incelenmelidir.
Firma, finansal kaynaklar1 ve pazarin ekonomik seviyesi hakkinda kapsamli bilgiye sahip
olmalidir. Uretim siirecinde kullanilacak hammadde ve malzemeler, firmanm satin alma
giicline uygun olmalidir. Tasarim siirecindeki diger 6nemli bir faktor, rakip firmalarin hedef
pazar i¢indeki konumudur. Rakip firmalarin finansal ve operasyonel stratejileri hakkinda
bilgi edinmek, firmanin pazari analiz ederek kendi stratejisini belirlemesi agisindan dnem

tagir.

Pazar ve trend analizleri, tasarimin baglangic noktasi olarak kabul edilir. Burada, hedef pazar
dilimindeki miisteri talepleri ve yasam tarzindaki degisimlerin kapsamli bir sekilde
arastirtlmasi ve bu verilere dayanarak planlama yapilmasi énemlidir (Arslan, 2019). Hedef
kitlenin yasi, sosyal g¢evresi, ekonomik durumu ve aligveris aligkanliklar1 gibi tiiketici

ozellikleri net bir bicimde tespit edilmeli, bu veriler 15181nda tasarim stireci baslatilmalidir.

Mevcut demografik ve psikografik verilere dayanan pazar aragtirmasinin temel amaci,
mevcut kosullarin gelecekte nasil degisecegine dair icgdrii sunmaktir (Rath vd., 1994). Diger
bir deyisle, bu caligsmalar, tiiketicilerin ihtiya¢c ve isteklerini belirlemeyi ve tiiketim

tercihlerini nasil sekillendirdiklerini anlamay1 saglar (Schiffman ve Kanuk, 2007).

Pazar arastirmasi, hedef kitle ve mevcut pazarin analizinin yani sira trend belirlemeyi de
icerir. Bu siiregte, koleksiyon tasarimina baglamadan 6nce kumaslardan {iriin modellerine ve
siisleme detaylarina kadar her unsur titizlikle analiz edilir. Koleksiyonun her ayrintisinin,
sezonun moda egilimlerine uygun olmasi1 6nemlidir. Genellikle trendler her sezon degisiklik
gosterir ve dogru tahminlerde bulunmak i¢in uzman bilgi, derin analiz ve yogun emek
gereklidir. Jackson ve Shaw (2007), trendlerin farkinda olmanin ve onlar1 belirli bir pazara

gore yorumlamanin, moda sektoriindeki basari i¢in kritik oldugunu belirtir. Ayrica, modern
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toplumun giderek karmagik hale gelmesi ve bireysel odaklanma nedeniyle isletmelerin
yasam tarzi ve moda ile ilgili ¢esitli trend bilgilerini g6z 6niinde bulundurmasi gerektigini
vurgular. Trendler; sosyal, kiiltiirel, politik ve ekonomik faktdrlerin yani sira yasam tarzi,
teknolojik gelismeler, medya ve perakende sektoriindeki degisikliklerden de etkilenir
(McKelvey ve Munslow, 2003). Trend analizleri, uzmanlik gerektiren bir alan oldugu i¢in
bu tahminleri profesyonel olarak yapan 6zel sirketler vardir. Bu sirketler, sezon ve miisteri
talepleri dogrultusunda trendlerle ilgili dogru tahminler yapabilmek icin veri toplarlar.
Firmalar, bu isi kendileri yapabilecekleri gibi tahmin firmalarimin verilerini de
kullanabilirler. Udale (2014), 6nceden arastirma yapmis firmalarin, tasarimlarinin egilimlere
uygun olup olmadigint gérmek i¢in kendi tahminlerini, tahmin firmalarindan aldiklar

bilgilerle karsilastirdigini belirtir.

Pazar arastirmasi sirasinda dikkat edilmesi gereken bir diger 6nemli nokta, renk tahminidir.
Tiiketicilerin satin alma siirecinde, giysilerin genel goriiniimii kadar renk de ayirt edici bir
unsurdur. Pazar arastirmasi bir¢ok alt dala ayrilir ve her biri ayr1 bir uzmanlik gerektirir.
Trend tahminlerinde oldugu gibi, renk tahminleri i¢in de uzmanlagmis sirketler bulunur.
Rath vd. (1994), renk tahmincisi olarak bilinen bu sirketlerin moda {ireticilerine genis bir
renk paleti sundugundan ve bu firmalarin renkleri arastirarak analiz sagladigindan bahseder.
Diane ve Cassidy (2005), perakende sezonundan yaklasik iki yil 6nce baslayan renk
tahminlerinin, tiiketici tercihleri konusunda fikir verdigini belirtir. Biiylik sirketlerde
genellikle bu isi yliriiten bir ekip varken, kiiglik sirketlerde bu sorumlulugu tek bir kisi

ustlenebilir.

Trend analizinin saglam verilere dayanmast; iiretim olanaklari, ekonomik gelismeler, gegmis
sezon tasarimlari, sezona ait renkler, kumaslar, materyaller ve modadaki yeniliklerle ilgili
analizlere dayalidir. Bu nedenle, tasarimin ilk asamasinda giiclii bir temel olusturulmas igin

kritik bir 6nem tagir.
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2.1.1.1. Tema belirlenmesi

Tema belirleme siireci, tasarimciya koleksiyon i¢in rehberlik edecek onemli bir adimdir.
Sorger ve Udale (2013), tasarimda "aragtirma'nin gorsel ve yazili materyalleri yaratici bir
sekilde analiz etmeyi igerdigini belirtir. Tasarimci ise basladiginda, ilk olarak cesitli
arastirma yontemlerine bagvurmalidir ve aragtirmanin baslangi¢ noktasi, secilen temaya

bagli olarak degisebilir.

Tema se¢mek, tasarimcinin ¢ok yonlii diisiinme ve arastirmalar1 sirasinda elde ettigi cesitli
kaynaklarin etkilesimiyle sekillenen zorlu bir agamadir. Tasarimcilar tema belirlerken
kitaplar, dergiler, gazeteler, fuarlar, sanat galerileri, sergiler, defileler, kataloglar ve internet
siteleri gibi gorsel kaynaklardan yararlanabilirler. Guerrero (2010), gorsel kaynaklarin
estetik yapilar1 ve ifade ettikleri sekil ve renklerle tasarimeilar i¢in ilham kaynagi oldugunu
ifade eder. Tasarimci, yaratici fikirlerini ifade etmek icin gorselleri toplayarak projeye

rehberlik edecek bir yon olusturur.

Cesitli materyaller, koleksiyonun temasini belirleme siirecinde tasarimciya genis bir
perspektif saglar ve yaraticiligr tetikleyici rol oynar. McKelvey ve Munslow (2003),
aragtirma materyali toplamanin, diislincelere odaklanmay1 ve yeni fikirler iiretmeyi

destekledigini belirtir.

Arastirmanin 1s18inda temay1 se¢mek, tasarimciya elde ettigi verileri dogru analiz ederek
bunlar1 yaratici bir bi¢imde tasarimlara yansitma sorumlulugunu yiikler. Bu yiizden, iyi bir
tasarimct yalnizca aragtirma ruhuna sahip olmakla kalmamali, ayn1 zamanda elde ettigi

verileri dogru bir sekilde analiz etme ve sentezleme yetenegini de geligtirmis olmalidir.
2.1.1.2. Ozgiin Modellerin Gelistirilmesi

Tasarimci, arastirma ve gelistirme ¢alismalar1 sonucunda belirledigi temaya gore 6zgiin ve
yaratict ¢izimler yapar. Jackson ve Shaw (2007), yaraticilifi, Ozgiin tasarimlarin
kavramsallastirilmasi ve moda egilimlerini yorumlayarak yeni ve farkli bir seyler iiretme
kapasitesi olarak tanimlar. Yaraticilik ve 6zgiinlik bu asamada 6nemli olmakla birlikte,
isletmelerin kar odakli calismasi ve artan rekabet nedeniyle tasarimecilar koleksiyonlarini

olustururken bu kosullara gore yaraticiliklarini sinirlamak zorunda kalabilir.

Tasarimci, segtigi temaya uygun olarak hikaye ve renk panolari olusturur. Bu panolar, ayri
ayr1 ya da bir biitlin olarak hazirlanabilir. Guerrero (2010), hikaye panolarinin, yaraticilig
ve esinlenmeyi tesvik eden yeni fikirler sunmasi gerektigini vurgular. Hikaye panolarinda,

sezonun moda kumaslari, renkleri, iplikler, siisleme malzemeleri ve aksesuarlar gibi
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koleksiyon olusturmay1 kolaylastiracak materyaller kullanilabilir. Tasarimci, bu panolara

dayanarak, liretim i¢in alternatif olabilecek modellerin artistik ve teknik ¢izimlerini yapar.

Szkutnicka (2011), teknik ¢izimleri "grafik ¢izimler", "calisma ¢izimleri" veya "kontiir
cizimleri" olarak tanimlar ve bu ¢izimlerin giysi kesimini en dogru sekilde temsil ettigini
belirtir. Stil detaylari, yapisal ¢izgiler, dikisler ve hem dekoratif hem de teknik unsurlar
icerir (Sekil 2.12). Hopkins (2013), teknik ¢izimlerin numune iiretiminde ek bir agiklamaya

gerek duymadan net bir sekilde anlasilmasi gerektigini ifade eder.

PG#: _ PG7099
TA N-I M: NAYLON DIS (GiYiM)
igERiK'. beden = 100% naylon

astar = 100% naylon
GRAMAUJ:  dolgu = 100% polyester

DIiKiS* HER KATI
BERABER TUTACAK
SEKILDE OLACAK

> kapitone

(BEDEN KUMASIYLA AYNI KALITEDE
D KARSIT RENKTE BIYE) "A"

— CITCITLAR = B-075 DTM

— ANA BEDEN VE ASTAR = RENGE UYGUN BOYANACAK

— BEDEN KUMASI ILE AYNI KALITEDE KARSIT RENKTE BIYE = "A"
— ASTAR POLYESTER

*%* RV7097 NUMUNE RENGI: —
— GO-GO LIME
— "A" = BEYAZ **

Sekil 2.11 Teknik ¢izim (Hopkins, 2013)

Artistik ¢izimlerde ise, giysinin varsa cep, yaka, manset, roba, diigme, kemer vb. gibi model
ozellikleri 6n ve arka profilden ana hatlariyla ¢izilir, teknik c¢izimlerdeki gibi ayrintiya yer
verilmez. Bu cizimlerde amag, giysinin beden {lizerindeki durusunu uygun bir siliiet
arayiciligiyla estetik bir biitlinliik icinde gorsellestirmektir (Sekil 2.11). Teknik ve artistik
cizimler el ya da bilgisayar olmak {izere iki farkli yontemle yapilabilmektedir. Giiniimiizde
zaman ve emek tasarrufu saglamalar1 sebebiyle genellikle bilgisayar destekli ¢izim
programlar1 tercih edilmektedir. Ayrica bu programlar, iiretimi yapilacak giysilerin iig
boyutlu olarak gercege yakin sekilde betimlenmesine olanak sagladiklar: i¢in tasarimciya

daha saglikli doniitler sunarlar.

23



Sekil 2.12 Artistik ¢izim

Bilgisayar destekli tasarim yazilimlari, dijital ¢izim, renklendirme, boyut kazandirma ve
imge diizenlemelerini igerir. Bunlarin arasinda en onemli yazilimlar, sanayi standartlar
haline gelen Adobe Photoshop ve Adobe Illustrator’ dir. Photoshop daha ¢ok fotograf
diizenlemeleri ile ilgili bir programken, Illustrator vektor tabanli bir ¢izim programdir. Diger
onemli yazilim programlari, Windows tabanli vektor grafik programi olan Coreldraw ve
Adobe’ ye ait olan Macromedia Freehand’ dir (Hopkins, 2013). Cizilen 6zgiin modellerin
arasindan iiretimine karar verilecek olan {iriinler tasarimci tarafindan segilir. Se¢im
yapilirken daha dnce yapilan pazar arastirmasindaki bulgular (hedef kitle, pazar durumu, var

olan trendler ve ekonomik kosullar vb. gibi faktorler) géz dniinde bulundurulur.

2.3.1.3 Kumas ve Malzeme Se¢imi

Tasarimci, kumas ve malzeme segerken bircok dnemli faktorii géz dniinde bulundurmalidir.
Oncelikle, segilen malzemelerin tasarimin yapisma uygun olmasi gerekir. Jones (2013), bir
tasarim veya koleksiyon i¢in kumas segerken yalnizca gorsel ve teknik ozelliklerin degil,

kumasin biraktig1 etkinin de dikkate alinmasi1 gerektigini belirtir.
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Bir tekstil {iriiniiniin tiird, tasviri ve rengi, koleksiyonun mesajint biiyiik dlgiide etkiler.
Ayrica, kumagin dokusu iriiniin gorsel ve dokunsal yoniinii zenginlestirir. Giysinin cilt
tizerinde nasil hissettirdigi de 6nem tasir. Doku, {irlinlin detay eklemeye gerek kalmadan

cekici hale gelmesini saglayabilir (Udale, 2014).

Kumaslarin dokusu ve yapisi kadar kalitesi ve maliyet hesab1 da nemlidir. Isletmenin mali
giicline uygun, kaliteli malzemelerin se¢ilmesi i¢in tasarimcinin bu konuda kapsamli bilgiye
sahip olmasi 6nemlidir. McKelvey ve Munslow (2003), ¢esitli kumas drnekleri elde etmenin
tasarimcinin deneyimini artirdigini vurgular. Kumas, moda tasarimcisinin yaratici araci
olmanin yani sira bir giysinin kesimi ve siluetini belirler. Tasarime1 i¢in pazar ve sezon

kisitlamalarinin yani sira kumagin estetik, pratik ve yapisal 6zellikleri de dnemlidir.

Kumaslar konusunda deneyim kazanmak zaman alir. Tasarimei, kumas yapilar1 ve dokulari
hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in tekstil sektoriindeki teknolojik gelismeleri, defileleri,
fuarlari, konferanslar1 ve ilgili seminerleri takip etmelidir. Ozellikle kumas ve malzeme
fuarlari, firmalara ve tasarimcilara gelecek sezon i¢in dogru kumas ve materyal se¢imi
yapma agisindan 6nemli bir kaynaktir. Premiere Vision, Pitti Filati, Linea Pella ve Texworld,

tasarimcilarin siklikla takip ettikleri onemli kumas ve trend fuarlaridir.

Fotograf 2.3: Premier Vision, 2019

Premiere Vision, diinya genelindeki tasarime1 ve lireticileri geken prestijli bir kumas ve trend
fuaridir (Sekil 2.12). Floransa'da diizenlenen Pitti Filati, iplik ve renge odaklanan bir

etkinliktir. Bologna'da gerceklesen Linea Pella ise 6zellikle deri ve deri tabanl iirlinler
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konusunda uzmanlagsmigtir. Texworld ise Avrupa kumaslarma gore daha uygun maliyetli
alternatifler sundugu i¢in popiilerlik kazanmistir (Renfrew ve Renfrew, 2014). Tasarimci, ne
kadar fazla malzeme ve kumas bilgisine sahipse, isinde o kadar basarili olacaktir. Her kumasg
tiiriiniin kendine 6zgi ayirt edici 6zellikleri vardir. Tasarimci, kumas segerken bu 6zellikleri
dikkate almalidir. Dogru kumas sec¢imi, tasarimcinin giysi araciligiyla iletmek istedigi

mesaj1 destekler.

2.3.1.4 Prototip Uriin Olusturulmasi

Alternatif ¢izimler arasindan iiretilecek modeller belirlendikten sonra, her model i¢in
deneme kaliplar1 olusturulur ve prototip iirlinler hazirlanir. Prototipleme asamasinda,
deneme kaliplar1 gegici kumasa ya da tasarimda kullanilacak kumasa uygulanarak giysinin

viicuda uyumu, modeli, boyutlar1 ve estetik goriiniimii degerlendirilir (Sezer vd., 2006).

Prototipleme, kullanilan ¢alisma ve hazirlama teknikleri, boyutlar, 6l¢ekler ve malzemelere

gore farklilik gosterir:

Calisma Teknigine Gore: Cizim (story veya mood board), egzersiz drnekleri, ger¢ek veya

sanal modelleme.

Hazirlama Teknigine Gore: El ile veya bilgisayar destekli.
Boyutlarina Gére: iki boyutlu veya ii¢ boyutlu.
Olgeklerine Gore: Minyatiir, yarim lgekli veya tam dlgekli.

Kullanilan Malzemelere Gore: Kagit, eskiz defteri, dogal ya da yapay dokulu veya
dokusuz kumas, deri, tela gibi yiizeyler; tasarim, tuhafiye ve kirtasiye malzemeleri (Cegindir

ve Cakmak, 2018).

Tasarim siirecinde prototipleme, planlanan yeni bir iiriiniin veya var olan bir iiriiniin
gelistirilmesi veya degistirilmesi sirasinda, form, malzeme ve islevsel uyumu gozlemleme
ve degerlendirme firsati saglar. Aynmi zamanda, {irliniin kullanilabilirligi, yapilan
degisikliklerin etkinligi ve karsilasilan sorunlar gibi faktorleri degerlendirme olanagi sunar
(Cegindir, 2018). Prototip iiriinlerin olusturulmasi, modellerdeki hatalarin tespitini
kolaylastirir. Hazirlanan prototip dikkatlice incelenir ve varsa hatalar ya da degisiklik

gereksinimleri tespit edilerek yeni bir numune tiretilir.
2.1.1.3. Uretim Plam ve Maliyet Analizi

Uretim plani, tasarimi yapilan modelin kaliplarinin olusturulmasindan iiriiniin dikilmesine

kadar olan siireci ayrintili bir sekilde gosterir. Modele ait temel kaliplarin olusturulmasi,
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kaliplarin serilestirilmesi, pastal planinin hazirlanmasi, kesim ve dikim asamalar1 dahil
olmak tiizere lretimle ilgili tiim detaylar1 kapsar. Her iiriin i¢in ayr1 bir iiretim plani
olusturulur. Plan, hangi makinelerin hangi sirayla kullanilacagini, iiriin iizerindeki dikis

cesitlerini ve diger ayrintili agiklamalar igerir.

Firmalarin {iretim siirecini basarili bir sekilde yonetebilmeleri i¢in maliyet analizi kritik bir
faktordiir. Leonard ve Ambrose (2015), tasarim siirecinde en kirilgan ve kisitlayici faktoriin
genellikle ekonomik kosullar oldugunu belirtir; ekonominin, malzemelerin temininden is

giiciine kadar tiim agamalari etkileyebilecegini vurgular.

Maliyet analizi, her bir iiriin 6zelinde hesaplanir. Uretilecek model igin gerekli olan kumas,
astar, iplik, fermuar ve diigme gibi malzemelerin birim maliyetleri belirlenir. Toplam
maliyet, Uiretilecek iiriin miktara gore hesaplanir. Renfrew ve Renfrew (2014), maliyetin
kar marjlar1 eklendikten sonra yiliksek ¢ikmasi durumunda, numunelerin tizerinde tekrar

calisilabilecegini veya kumaslarin degistirilebilecegini belirtir.

Tasarimcilar, iiretim siirecini ve maliyet analizini dogru degerlendirmeli ve maliyetler ile
firmanin finansal kaynaklarini dikkate alarak tasarim stratejilerini olusturmalidir. Bunun i¢in
tasarimcilarin maliye, isletme ve ekonomi alanlarinda bilgi ve deneyim sahibi olmalari

onemlidir.
2.1.2. Yaratic1 Bir Siire¢ Olarak Giyim Tasarim Siireci

Kar odakli endiistriyel tasarim siireglerinde, yaraticilik genellikle maddi beklentiler
nedeniyle hedef kitle analizi ve rekabetin getirdigi yiikiimliiliklerle smirlanir. Ancak
giyilebilir sanatin da i¢inde oldugu daha yaratic1 yaklagimlar, giysi tasarimini sanatsal bir
perspektifle ele alarak yaraticiligin 6n plana ¢ikmasini saglar. Yaratici giyim tasarim siireci,

giyilebilir sanat dersi i¢in hazirlanan bir tasarim tizerinden incelenebilir.

Arastirma siirecinde, zihnin yaraticilik sinirlarii genisletmek ve fikirler arasinda 6zgiin
cikarimlar yapmak icin gorsel kaynaklar 6n planda tutulmalidir. Tasarimci, gorsel

materyaller ve deneyimlerle etkilesim kurarak bunlari bir fikir veya tasarima doniistiirtir.

Bu dogrultuda, "giyilebilir sanat" temas: altinda yapilan 6nceki ¢aligmalar incelenmistir.
Akademik ¢aligmalar, kitaplar, dergiler, makaleler, tezler ve internet gibi kaynaklar
taranarak kumas disinda alternatif temalar aranmistir. Tasarim, dogrudan bir tema segilerek
baglatilabilecegi gibi, arastirma siirecinde bulunan herhangi bir nesne de ¢ikis noktasi
olabilir. Tasarimci, arastirma yaparken kitaplar, makaleler, filmler, miizeler, galeriler,

fuarlar gibi pek ¢ok kaynaktan ilham alabilir. Dogadan, filmlerden, sanattan ve duygulardan
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bile esinlenebilir. McKelvey ve Munslow (2003), ilhamin miizelerden aile fotograflarina
kadar her yerden gelebilecegini belirtir. Bu ilham, giincel trendlere ya da tasarimcinin kigisel

deneyimine dayanabilir.

Yapilan arastirmalar sonucunda, Sekil 3.4'teki gorsel tema olarak secilmistir. ince yuvarlak
formlarin art arda siralanmasiyla olusan bu nesne, giinliik yasamda siklikla kullanilan

makyaj temizleme pedlerini andirir (Marikokusumoto, 2021).

Sekil 2.13 Ilham alinan nesne (Marikokusumoto, 2021)

Esasinda, dogada bulunan ya da insanlar tarafindan yapilan her nesne, tasarim i¢in bir arag
olarak kullanilabilir. Giinliikk yasamda belirli bir ihtiyaci karsilamak i¢in iiretilmis herhangi
bir nesne, tasarimcinin yaraticiligi sayesinde farkli bir amaca hizmet edebilir. Bu ¢aligmada,

makyaj temizleme pedi, Amerikan bezi ve yapistirict ana malzemeler olarak tercih edilmistir
(Sekil 2.13).

Sekil 2.14 Tasarimda kullanilan malzemeler

Oncelikle, giysinin ana bedeni Amerikan bezinden olusturulmustur (Sekil 2.14). Bu
calismada, kumasin iglevini gérecek makyaj temizleme pedlerinin giysi iizerinde etkili bir

sekilde ifade edilebilmesi i¢in prova mankeni iizerinde ¢esitli uygulamalar yapilmistir (Sekil
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2.15, Sekil 2.16). Bu denemeler, 6zgiin ve yaratict fikir kombinasyonlarini kesfetmek

amaciyla gerceklestirilmistir.

Sekil 2.15 Giysinin ana bedeni

Sekil 2.16 Tasarim uygulamalar1
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Sekil 2.17 Tasarim uygulamalar1

Sekil 2.16 ve Sekil 2.17'deki denemeler, nihai modele ulasmada koprii gérevi gérmiistiir.
Sonug olarak, pedlerin katlanmadan ve biikiilmeden art arda dizildigi, Sekil 3.19'daki
kompozisyon iizerinde karar kilinmistir. Pedler, toplu igneler yardimiyla ana beden iizerine

yerlestirilmis ve son kontroller yapildiktan sonra yapistirici ile sabitlenmistir.

(a) (b)

Sekil 2.18 Giysi arka profil (a) Giysi arka profil (b)

Sekil 2.19'da gosterilen giysinin arka profillerinde (a) ve (b), giysi tasarimu siirecinin kumasg

ya da kumasa alternatif materyaller araciligiyla tasarimcinin ¢evresini, yeteneklerini ve

30



yaraticiligin1 kesfederek bir {irlin yaratma siireci oldugu gozlemlenebilir. Tasarimci,
uygulama yontemi ne olursa olsun, 6zgiin tasarimlar ortaya koymak i¢in yaratici bir kisilige
sahip olmalidir. Bayburtlu'ya (2010) gore, yaratici kisilige sahip olan birey, gorsel diinyay1
diger insanlardan farkli algilama, yorumlama ve ¢ikarimlarda bulunma becerisine sahiptir.
Bu algisal, sezgisel ve duyusal iletisim sonucunda, tasarime1 kendi i¢ diinyasina doner ve dig
cevreden edindigi estetik ve teknik bilgileri i¢sellestirir. Bdylece yeni, yaratici, kendine 6zgii

tarz1 olan ve estetik nitelikli nesneler yaratir.

Kendi dogasina uygun anlamindaki "6z" kelimesinden tlireyen 6zgiinliik, bir kisinin kendine
0zgli duygu, diisiince, fikir, tutum ve davranislarinin disa vurulmasi olarak tanimlanabilir.
Yaratict ve 6zgiin bir birey, kendisini digerlerinden ayiracak biligsel nitelikleri kullanarak
yaratma eylemini nesneler iizerinde gergeklestirir. Bu bilgiler 1s18inda, tasarimin teorik
cozlimlemesi yapildiginda, yaratici siire¢ olarak tasarimin ilham alman bir nesneyle
basladigi ve bu nesne iizerinden gerceklestirilen g¢esitli uygulamalarla nesnenin dogasi

bozulmadan yaratici, 6zgiin bir tasarim ortaya kondugu goriilmektedir.

2.4 Moda Tasarim
1960’lara dek moda diinyasi, biiyiik l¢lide Paris merkezli tarzlarin hakimiyeti altindaydi.
Ancak bu donemden sonra, diinya genelinde tasarimcilarin sayisinin artmasiyla moda
cesitlenmeye basladi ve diger moda bagkentlerinin 6nemi artti. Giinlimiizde, Paris, New
York, Londra, Milano ve Tokyo gibi 6nemli sehirler moda diinyasinda oncii konumda
bulunur ve iirlinleriyle global tarzlar etkilerler. Bu moda merkezleri tasarimcilar, alicilar,
magaza sahipleri ve dergi editorleri gibi gesitli aktorlerden olugmaktadir (Crane, 2003). XIX.
ve XX. ylizyilin baglarinda moda sistemi, giyilen giysilerle bireylerin toplumsal siniflarimi
belirten kat1 kurallarla sekillendirilen “sinif modas1” olarak adlandirilirdi. Zamanla bu
sistem, tarz cesitliliginin ve toplumun tiim kesimlerinin begenilerine yonelik “tiiketici
modasi”na evrilmistir. Tiiketici modasi ise li¢ ana kategoriye ayrilir: liikks tasarime1 modasi,
endiistriyel moda ve sokak tarzlari. Liiks moda, belirli iilkelerdeki tasarimcilar tarafindan
uiretilirken, endiistriyel moda, benzer sosyal gruplara hitap eden iiriinlerle global bir kapsama
sahiptir ve c¢ogunlukla reklamlar araciligiyla deger kazanir. Sokak tarzlari ise sehir

altkiiltiirlerinin iiriintidiir ve pek cok modern trende ilham kaynagi olmustur.

Moda tasarimi, giysi ve aksesuarlar iizerine odaklanarak, belirli bir donemdeki kiiltiirel ve
sosyal etkilerle sekillenen bir uygulamali sanat dali olarak tanimlanabilir (Hines, 2007). Bu
alanda, diger tasarim dallarindan farkli olarak, modeller hizla (genellikle her sezon) degisir

ve "moda" terimi, o donemin stilini ifade eder.
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Crane, giinliik yasamda modanin siirekli degisimini, bireyin geleneklerden bagimsiz olarak
yasam tarzi seceneklerinden birini segerek 6z kimlik olusturabilmesi olarak agiklar. Bu
slire¢, gecmis ve bugiiniin olaylarinin stirekli yeniden degerlendirilmesiyle, bireysel kimligin
olusumunu ve sunumunu 6nemli bir zihinsel faaliyet haline getirir. Birey, gecmis ve
bugiinkii deneyimlerine dayanarak ideal benligini yeniden sekillendirir ve bu siire¢ zamanla

devamli olarak gelisir.

Moda diinyasinda, bireylerin giyim zevklerinin siirekli degisebilmesi hem global hem de
yerel pazarlardaki moda merkezlerinin temel varlik nedenidir (Bruce, 1997). Bu durum,
moda tasarimcilariin temel gdérevi haline gelmistir: Bireylerin ilgisini ¢ekmek, begenisini

kazanmak ve tasarladiklar1 giysilerle kendilerini ifade edebilmelerini saglamak.

2.5 Moda Tasarimcisi
Moda tasarimcisi, giyim ve aksesuarlarin yaraticisi olarak genel olarak tanimlanabilir. Bu
tasarimcilar, tasarladiklari iiriinlerin tiretim ve pazarlama siireclerini de planlayabilir ve hatta
sektordeki gelismeleri etkileyebilecek kadar nemli bir rol iistlenebilirler. Worth ile baglayan
ve giiniimiize kadar uzanan moda tasarimeilari, gectigimiz yiizyil boyunca insanlarin giyim
tercihlerinde biiyiik bir degisim yaratmis ve giyim endiistrisinin gelisiminde 6nemli bir yere
sahip olmustur. Tasarimcilar, yaratici eserlerini satin alma giicii olan hedef kitlelere sunmak
icin anlasilir ve etkileyici kategoriler kullanmay1 tercih eder. Tasarimlarinin estetik degerini
vurgulamak ve kendilerini birer sanat¢i olarak konumlandirmak, kabul gérmenin énemli
yollarindan biridir (Crane, 2003). Kariyerinin baslarinda Worth, digerlerinden farklilagmak
ve isciliginin kalitesini 6n plana ¢ikarmak i¢in tasarimci olarak bagimsizligini vurgulamais;
basarili olduktan sonra ise giysi tasarimina “giizel sanatlarin standartlar1 ve ilkelerini”
uyguladigina inanmistir (Marly, 1990). Ayrica, moda tasarimini sanat ile iligkilendirme,
iriinlere anlam yiikleme ve meslege sayginlik kazandirma gibi konular da ¢esitli
aragtirmacilar tarafindan tartisilmistir (Bourdieu, 1993; McRobbie, 1998). Ozellikle Fransa
gibi dekoratif sanatlarin deger gordiigii tilkelerde, moda tasarimcilart hem sanatgilar hem de

seckin nesneler iireten bireyler olarak degerlendirilmektedir (Crane, 2003).

Sanat egitimi, moda tasarimcilarinin sanat¢r kimliklerini vurgulamalar1 i¢in neredeyse
zorunlu bir gereklilik haline gelmistir. Giinlimiizde bir¢ok tasarimci c¢esitli sanat
okullarindan mezun olmustur. 2005 yilinda global moda endiistrisinin yaklasik 450 milyar
dolarlik bir is hacmi yaratmis olmasi ve bu sektoriin biiyiik bir kisminin farkl: iilkelerdeki
moda kiimeleri tarafindan yonetiliyor olmasi, egitimli tasarimcilarin bu endiistride

oynadiklar1 kritik rolii daha da belirginlestirir. Egitimle donanmis ve hedef kitlelerin
32



begenisini kazanan tasarimcilar, moda endiistrisinin temel taslar1 olarak kabul edilir.

Moda tasarimcilari, giysi ve aksesuar tasarimi yapar ve bu tasarimlarin iiretimini ve
pazarlamasini1 yonetebilirler. Cogunlukla, kadin, erkek veya cocuk gibi belirli bir giyim
kategorisinde uzmanlasmislardir. Haute couture tasarimcilar1 genellikle bagimsiz ¢alisir ve
0zel miisterilere 6zgii tasarimlar hazirlarlar. Her sezon, kullanilacak malzeme, renk ve siluet
onererek modanin siirekli olarak yenilenmesine katkida bulunurlar. Bazi iinlii bagimsiz
tasarimcilar, liikks moda evleri adina ¢aligabilir ve yaratilan tasarimlar1 bu evlerin perakende
zincirlerinde tiiketicilere sunarlar. Bu tasarimcilar orijinal giysiler olusturmanin yan1 sira,
mevcut moda trendlerini de izlerler. Kitlesel tiretimle ilgilenen moda tasarimcilart genellikle
pazardaki mevcut trendlere uyum saglayarak tasarim yaparlar ve bu alandaki 6zgiin

caligmalar daha az goriiliir.
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3. GIYSIDE YUZEY TASARIMININ OLANAKLARI

3.1 Yiizey Tasarim Tanim
Yiizey tasarimi, kumasin veya giysinin gorsel ve dokusal 6zelliklerini degistirmek i¢in
kullanilan ¢esitli tekniklerin biitiiniidiir. Bu tasarim siireci, kumas {izerinde baski, boyama,
nakis, aplike, lazer kesim gibi yontemlerle desenlerin ve dokularin olusturulmasini igerir
(Jenkins, 2015). Yiizey tasarimi, malzemenin yalnizca estetik degerini artirmakla kalmaz,
ayn1 zamanda fonksiyonel 6zelliklerini de gelistirebilir; 6rnegin, su gegirmezlik veya 151k
yansitma gibi 6zellikler ekleyebilir. Yiizey tasarimi uygulamalari, moda endiistrisinde bir
markanin kimligini ifade etmek ve tiiketici ile duygusal bir bag kurmak i¢in stratejik olarak
kullanilir. Bu teknikler, giysilere 6zgiinliik katmak ve onlar1 pazarda farklilagtirmak igin
esastir, ¢linkii tiiketicilerin géziinde deger yaratan bu yiizey islemleri, iirlinliin algilanan
kalitesini ve dolayisiyla markanin prestijini artirabilir (Hamilton, 2018). Sonug olarak, ylizey
tasarimi, giysi ireticilerine ve tasarimcilara, rekabet¢i bir pazarda benzersiz iirlinler sunma

ve tiiketicilerin siirekli degisen zevklerine uyum saglama firsati tanir.

3.2 Tekstilde Yiizey Tasarimi
Tekstil, elyafin iplik haline getirilmesi ve bu ipliklerin dokuma, 6rme veya kecelestirme gibi
cesitli yontemlerle islenmesinden giysiye doniisene kadar olan siireci igerir. Ayrica,
renklendirme ve desen uygulama gibi yiizey islemleri de bu siirecte yer alir. Tekstil {iretimi
iic ana kategoride incelenir: dokuma, 6rme ve dokunmamis kumaslar. Teknolojinin
ilerlemesiyle, tekstil dis1 materyaller de yapisal eleman olarak kullanilmaya baglanmigtir.
Tekstil tiriinleri, yiizey tasarimi dikkate alinmaksizin, ev tekstillerinden otomotiv sanayisine
ve tibbi malzemelere kadar ¢ok cesitli alanlarda kullanilmaktadir. Yiizey tasarimi, bir cismin
ya da tasarimin en dis katmanini ifade eder ve sanat terminolojisinde bu, iki boyutlu

caligmalarin yapilabilecegi her tiirlii alan olarak tanimlanir (Sanat Kavram ve Terimleri

Sozliigi, 1999).

Grafik, seramik ve tekstil gibi endiistrilerde yiizey tasarimi, cagin yeniliklerini ve etkilerini
yansitan gorsellerle 6n plana ¢ikar. Tasarim, bir tasarlama eylemi sonucu ortaya ¢ikan ve
asil eserin yaratilmasi siirecinde yol gosterici olan projeler, ¢izimler ve maketler gibi
iriinlerdir (Sanat Kavram ve Terimleri S6zIiigt, 1999). Tasarlama ise, sanatsal deger tasiyan
bir iiriin yaratma amaciyla yapilan, ancak iiriiniin gerceklestirilmesi asamasini kapsamayan
caligmalari ifade eder (Sanat Kavram ve Terimleri Sozliigii, 1999). Bati dillerinde, design

kelimesi tasarim i¢in kullanilir ve bicim vermek, temsil etmek gibi anlamlara gelir (Sanat
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Kavram ve Terimleri Sozligi, 1999). Tasarim, zamanla yenilenir ve donemin sanat ve
tasarim hareketleriyle sekillenir. Yiizey Tasarim Birligi (Surface Design Association) ylizey
tasarimini; lif ve kumasin boyanmasi, desenlendirilmesi, yapilandirilmasi gibi siiregleri ve
boyama, baski, dikis, siisleme, dokuma, 6rme, kegelestirme ve kagit yapimi gibi yaratici

kesifleri igerir olarak tanimlar (Miless ve Beattie, 2011).

Tekstil yiizey tasarimi, estetik ve islevsellik gozetilerek, yaraticilik ve estetik ilkeler
dogrultusunda, tekstil iiretim teknikleri ile tamamlanmis bir iirlin yiizeyinin ¢esitli siisleme
yontemleriyle sekillendirilmesidir. Bu siireg; ¢izim, boyama, baski yapma ve baskiya 6zgii
teknikler ile yiizey doku olusturma, dikis, nakis, aplike gibi geleneksel el sanatlarini igerir.
Tekstil yiizey tasarimi, giyim tasarimindan i¢c mekan tekstillerine, plastik sanatlara kadar
birgok alanda tekstilin estetik ve yaratici bigimde kullanilmasini kapsar. Bu alanlarin her biri

ayrintili bir aragtirma konusu olabilecek derinliktedir.

3.3 Kumasa Bagh Tekstil El Sanatlar
Tekstil baski islemi, geleneksel veya modern teknikler kullanarak zaten iiretilmis tekstil
iirlinlerinin ylizeylerinin siislenmesi siirecidir. Giiniimiizde, elyaf bazli kumaslarin yani1 sira
yagmurluk gibi iiriinlerde kullanilan PVC veya 3D yazicilarla olusturulan metal ve plastik
yiizeyler de baski i¢in kullanilmaktadir. Tarih boyunca tekstil baski teknikleri, kalip
baskidan baslayarak silindir baski, film baski, transfer baski ve dijital baski gibi ¢esitli
sekillerde gelismistir. Teknolojinin sundugu imkanlarla endiistriyel bir hale gelen bu
yontemler, kimyasal maddeler kullanilarak yapilan asindirma baskisi gibi 6zel bask stilleri
ile de zenginlestirilmis, ilk olarak el sanatlar1 kapsaminda kullanilmis ve zamanla endiistriyel

olarak da gelistirilmistir.

3.3.1 Kalip Baski
Kalip baski yontemi, desenlerin ahsap, pismis toprak veya metal kaliplar kullanilarak

ylizeylere uygulanmasiyla gerceklestirilen bir siisleme teknigidir (Resim 3.1). Bu kaliplar,
boyanmis olarak dogrudan kumasa basilabilecegi gibi, boyanmadan énce mum ya da vaks
ile kaplanip kullanilabilir. Mum veya vaks, kumasin orijinal rengini korumak i¢in tercih
edilir. El ile yapilan kalip baski isleminde, basing, boya yogunlugu, desenin keskinligi ve

cizgilerin kalinlig1 gibi degiskenler nedeniyle desenler arasinda farklar goriilir.
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Fotograf 3.1 Kalip Baski (Harris, 2006: 39)

Ingiltere'de tekstil sanatmin énemli bir yeri olan kalip baski yéntemi, dzellikle yazmacilik
alaninda temel tekniklerden biri olarak kabul edilir. 19. yiizyi1lin taninmig tasarimcisi ve Arts
and Crafts hareketinin onciisii William Morris (1834-1896), bu yontemi duvar kagidi tiretimi
ve dokuma islerinde bir¢ok firma i¢in kullanmistir (Briggs-Goode, 2013: 23). Avusturya’da
ise 20. yiizyilin baslarinda Josef Hoffmann (1870-1956) ve Koloman Moser (1868-1918)
tarafindan kurulan Wiener Werksatte’de (Akbostanci, 2014) kalip baski, tekstil tasariminda
soyutlama ve hayal giiciine dayali degisimleri gosteren grafik anlatimlar, ¢igek ve geometrik

motifler ile yeniden yorumlanan desenler olarak kendini géstermistir.

Fransa’da ise Roul Dufy (1887-1963) ile giyim tasarimcisi Paul Poiret (1879-1944) arasinda
gerceklesen is birliklerinde Dufy’nin estetik anlayisi, kalip baski teknigi kullanilarak
kumaglara aktarilmistir (Akbostanci, 2014). 18. ylizyilin ortalarinda ise kalip baskida ahsap
kaliplarin yerini bakir plakalar almig, desenli plakalar ilizerine boya uygulanarak kumasa
basilmistir. Bu donemde 6ne ¢ikan “Toiles de Jouy” desenleri (Resim 3.3), romantik kir
sahnelerini tasvir etmis ve ¢esitli donemlerde tasarimcilar tarafindan yeniden ele alinmistir
(Resim 3.2). Giiniimiizde ise Timorous Beastles gibi tasarimcilar, Toiles de Jouy desenlerini

tek renk ve kesitler halinde, kirsal yerine sehir yasam sahneleriyle yeniden yorumlamiglardir

(Resim 3.4).
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(a) (b) (©)

Fotograf 3.2 (a) Vivienne Westwood, giysi tasarimi, 1996. (b) Toil de Jouy, baski deseni.
(c) Timorous Beastles, baski deseni.

1920'lerden 1980'lere kadar basarili dokumalar {ireten Footprints dokuma firmasi gibi

isletmeler de kalip baski yontemini benimsemis, zamanla bu yontem Ingiliz tekstillerinde

bir kalite kriteri olarak yerini saglamlastirmistir (Briggs-Goode, 2013).
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3.3.2 Boyama
Tekstil sektoriinde renklendirme silirecinin 6nemli bir kismini olusturan boyama islemi,

"dogal veya sentetik kaynaklardan elde edilen boyar maddelerin elyaf {izerinde kimyasal
baglar kurarak sabitlenmesi" olarak tanimlanmaktadir (Doélen, 1992: 457). Dogal boyalarin
kullanim1 ¢ok eski zamanlara dayanmakta, ancak sentetik boyalar 19. yiizyilin ortalarinda
teknolojik ilerlemelerle ortaya ¢ikmistir. Dogal kaynaklardan, 6rnegin bitki ve hayvanlardan
elde edilen boyalar genellikle elyafa dogrudan baglanamaz ve bu nedenle mordanlama veya
kaynatma gibi ek islemler gerektirir (Karadag, 2007: 11). Sentetik boyalarin gelistirilmesiyle
birlikte dogal boyalarin kullanimi azalsa da, sentetik boyalarin ¢evresel ve saglik tizerindeki

olumsuz etkileri nedeniyle giiniimiizde dogal boyalara olan ilgi tekrar artmustir.

Fotograf 3.3: Yoshiki Hishinuma, 2005

Bu tasarimda yiiniin igne ile yapisini degistirilip 6zellestirildikten sonra 6ne ¢ikan 3 boyutlu

parcgalarin farkli bir renge boyanarak 6ne ¢ikmasinin amaclandigini sdylenebilir.
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Fotograf 3.4: Issey Miyake, 1994

Boyama, metraj olarak yapilip kumasin renk degisiminde sektorde kumasin
renklendirilmesinde kullanilir ancak aymi kumasi farkli renklerde boyayarak bunlarin

birlesiminden ayr1 bir harmoni de elde edilebilir.

3.3.3 Batik
Batik, kumas iizerine desen uygulamak icin kullanilan bir rezervasyon boyama ve baski

teknigidir. Bu yontemde, sicak mum-parafin karisimi kiiciik metal oluklu kepgeler
yardimiyla veya kumasa basilmak iizere metal-tahta kaliplara daldirilarak uygulanir.
Alternatif bir renk saklama teknigi ise kumasin sikica ipliklerle baglanmasidir (Kaya, 1974).
Shibori ad1 verilen bu iplik baglama teknigi, Japonlarin geleneksel bir desenleme yontemidir.
Hem mum hem de iplikle saklama teknikleriyle olusturulan desenler, tarih boyunca giysi
ylizeylerini stislemek icin kullanilmigtir. Bu teknik geleneksel yonteme nazaran daha
deneysel calismalara agik oldugu icin, endiistriyel tiretimde siklikla tercih edilmese de hala

atolye ¢alismalar1 ve 6zel tasarimlar i¢in uygundur.
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Fotograf 3.5: Deneysel Batik Caligmasi, Fish, 2005

Yiizeyde yumusak ve essiz bir etki birakan bu teknik, genel olarak seri iiretim markalarinda
tercih edilmese de daha deneysel veya tasarimci markalari ile is birligi yapilan islerde tercih

edilebiliniyor.

3.4 Iplige Bagh Tekstil E1 Sanatlar
Igne kullanilarak kumasa batirilip c¢ikarilma islemi, cesitli yiizey siisleme tekniklerinin
gelismesine yol agmistir. Tekstil sektoriinde, dikis dikme islemi sadece giysi pargalarini bir
araya getirmek i¢in degil, ayn1 zamanda giysinin ylizeyini siisleme amaciyla da
kullanilmaktadir. Giysi ylizeylerinde uygulanan dikis teknikleri, elde yapilabildigi gibi
teknolojinin ilerlemesiyle birlikte endiistriyel olarak da gerceklestirilmektedir. Bu tiir detayli
el isciligi, giiniimiiz tasarimcilart tarafindan ozel haute couture koleksiyonlarinda

yasatilmaya devam etmektedir.

3.4.1 Nakis
Nakis, "ipek, ylin ve metal gibi ¢esitli ipliklerle kumasa dekoratif desenler eklenmesi"

stirecidir (Orsborne, 2013). Bu sanatsal teknik, hem elde hem de kasnak kullanilarak gerilmis
kumas tizerinde gergeklestirilebilir. Nakis, baski ve lazer kesim gibi farkli metotlarla
birlestirilerek giinlimiliz tasarimcilar1 tarafindan ‘'karisik teknik' olarak adlandirilan
yontemlerle, iki boyutlu desenlere {igiincii bir boyut kazandirmak i¢in kullanilmaktadir.
Nakis hem geleneksel tekniklerle uygulanabilmekte hem de modern uygulamalara 6rnek
teskil edecek sekilde yenilenmektedir. Ornegin, Mary Katrantzou'nun 2012-13 sonbahar/kis

koleksiyonundaki "Pencil Dress" etegi, optik yanilsama etkisi yaratan ¢agdas bir nakig
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islemesine sahiptir. Bu tasarimda, kalemler nakis iplikleri gibi kullanilmis ve bdylece

islemeye modern bir yorum katilmigtir.

Fotograf 3.6: Mary Katrantzou, 2012-2013 FW
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Fotograf 3.7: Dries Van Noten, 2006

Ipek ve metal iplikle nakis yapilmis yiin kabanda nakis ile yiizeye desen ve boyut

kazandiriliyor.

3.4.1 Isleme
Isleme, kumas veya deri iizerine cesitli malzemeler (iplik, boncuk, pul gibi) kullanarak, igne

ve t1g gibi aletler araciligiyla gerceklestirilen bir yiizey siisleme teknigidir (Tekstil Terimleri
Sozliigii, 2002). Bu teknik, tarih boyunca bir¢ok kiiltiirde dekoratif amaglarla kullanilmig
olan bir yiizey dikis yontemidir. Tiirk kiiltiirlinde, isleme teknikleri uygulandiklar: materyale
gore adlandirilir. Glinlimiizde, endiistriyel iiretim tarafindan sunulan monoton goriiniimlere
bir alternatif olarak, karmasik isleme tekniklerini kullanarak haute couture iiriinler olusturan
tasarimcilar ve moda evleri tarafindan giysi yiizeylerini stisleme uygulamalari yaygin olarak

tercih edilmektedir.
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Fotograf 3.8: Megan Park, 2006

Dries Van Noten i¢in diizenli olarak islemeler yapan Meghan Park bu isi Hindistan’da
yapmustir. Renkli boncuklarla isleme yapan Park, bitki desenini kumasa igleyerek yiizey
tasarim1 yapmaktadir (Fashioning Fabrics, 2006).
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Fotograf 3.9: Hiiseyin Caglayan, 2006

Geleneksel bir imaj gdsteren bu tasarimda gelenekselligi destekleyen islemeler goriiliiyor.

3.4.2 Aplike
Aplike, bir kumas parcasinin istenilen bicimde bagka bir kumas lizerine yerlestirilip ¢esitli

dikis teknikleriyle sabitlenmesi veya yapistirilmasi siirecidir. (Goniil, T.Y: 23) Bu teknik,
Leningrad Hermitaj Miizesi'nde sergilenen erken donem kece aplikelerinden, resimsel bir
kompozisyon olusturularak baslayip, giinimiizde dijital baski ve lazer kesim teknikleri
kullanilarak {tiretilen kumaglarin bir araya getirilmesine kadar uzanmaktadir. Aplike, bir

ylizey tasarim teknigi olarak kolaj prensiplerini kullanmaktadir (Giir, 2008).
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Fotograf 3.10: Liz Collins, 2005

Yiin, suni ipek, pamuk kullanilan bu kompozisyonda drape ile yiizey tasarimi verilen kumas
iistiine, orgii pargcanin aplike edilmesi goriiliiyor. Birden fazla yiizey bir arada ve iist iiste

gorilinerek farkl bir yiizey tasarimi elde edilir.

c'l'

Fotograf 3.11: Natalie Chanin, 2012

Tasarime1 aplikeyi ve onu kumasin {lizerine diktigi islemi gostererek ve bu dikisleri

uzatarak etkileyici bir yiizey tasarimi elde etmistir.
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3.5 Endiistriyel Baski Teknikleri
3.5.1 Film Baski (Screen Print)
Film bask1 tekniginde, ¢ergeveler iizerine gerilmis ipek veya sentetik bezler kullanilir. Bu
bezler iizerine desenin negatif sekli lak ile kaplanarak, boya gecisine izin verecek sekilde
belirli alanlar acik birakilir. Her bir desen igin 6zel olarak hazirlanan sablonlar, boya
stiriilerek yiizeye transfer edilir. Film baski, 1910’larda ilk sablonlarin olusturulmasiyla
baglamig, 1920'lerde ise genis bir popiilerlik kazanmis ve tasarimcilara resimsel baskilar
olusturma imkéani sunmustur. 1960'larda, seri iiretim amaciyla bu teknik doner silindir
bicimine doniistiiriilmiistiir (Briggs-Goode, 2013). Film baski, ¢agdas tasarim alaninda
yenilik¢i ve yaratici resimsel baskilar yaratma potansiyeline sahiptir. Ayrica, diiz film baski
ile uygulanan desenler, boyalarin ezilmemesi sayesinde yiiksek renk canliligi saglar.
Giliniimiiz tasarimcilari, endiistriyel makinelesmenin monotonluguna bir cevap olarak,
atolyelerinde ve 6zel koleksiyonlarinda el yapimi film baskilar ya da dijital baski iizerine el

ile yapilan film baskilarla deneysel ¢aligsmalar gerceklestirmektedirler.

3.5.2 Silindir (Graviir) Baski
Silindir (graviir) baski, endiistriyel baski tekniklerinin ilk 6rneklerinden biridir ve bu yontem

hem makine ad1 hem de teknik olarak anilir. Desendeki her renk icin krom ile kaplanmig
bakir rulolar kullanilir; bu rulolara oyularak agilan delikler araciligiyla boya kumasa gegirilir
(Uygur & Yiiksel, 2013). Bu islem sirasinda boyanin yiiksek basinca maruz kalmasi
nedeniyle boya ezilebilir, renklerin birbirine karigsmasi olabilir ve desen boyutlar1 rulonun
capt ile sinirh kalabilir. Bu durumlar, silindir baski tekniginin bazi olumsuz yonlerini

olusturur.

3.5.3 Rotasyon (Donel) Baski
Rotasyon baski, diiz yiizey baskinin rulo halinde uygulanmis versiyonudur ve film baskiya

kiyasla tiretimi ¢ok daha hizlidir. Bu baski yonteminde, bir pompa yardimiyla baski boyasi,
silindir seklindeki kaliplara doldurulur ve ardindan bu desenler siirekli hareket eden kumasg
tizerine uygulanir (Yiiksel, 2013). Rotasyon baskida desenlerin biiyiikliigii kullanilan
silindirlerin ¢apr ile siirhdir; ancak bu yontem, stirekliligi sayesinde giiniimiizde biiyiik

metrajl1 tiretimlerde en sik kullanilan tekniklerden biri haline gelmistir.

3.5.4 Transfer Baski
Transfer baski, desenin dncelikle uygun boyalar kullanilarak kagida, ardindan 1s1 ile kumas

izerine aktarilmasi islemidir. Bu teknik siiblimasyon, eriyik, film ¢ikartma ve yas transfer
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baski olmak tizere dort ana kategoriye ayrilir. Stiblimasyon transfer baski, dispers boyalarin
1styla buharlagarak 6nce kagida, sonra kumasa aktarilmasi islemidir. Eriyik transfer baskida,
desen, baglayici igeren miirekkeple kagida basilir ve kagitin arkasindan uygulanan 1siyla
kumasa transfer edilir. Bu yontemde, tasarimcilar baski kagidina ¢esitli boyalar ekleyerek
gorsel efektler yaratabilirler. Film ¢ikartma transfer baski, 1s1 ve basing kullanilarak ¢ikartma
kagidindan kumasa desenin aktarilmasi islemidir. Yas transfer baski ise desenin suda
coziinen boyalarla kagida basilmasi ve sonrasinda islak kumasa transfer edilmesi
seklindedir; bu yontem sonrasinda bir yikama islemi gerektirir, bu nedenle daha az tercih

edilir (Briggs-Goode, 2013).

Transfer baski, az yer kaplamasi, diisiik maliyetli ekipmanlarla su ve bitim islemi
gerektirmeden {iretim yapilabilmesi nedeniyle kisa siireli liretimlerde siklikla kullanilir. Bu
yontem, yiiksek 1s1 ve basing kullanilarak desenin kumasa tam olarak aktarilmasini saglar.
Ayrica, {itii yardimiyla atdlye ¢alismalarinda belirli gorsel efektler elde edilebilir (Denizel,

2011).

3.6 Ozel Bask Stilleri
Baska stilleri, boyalar ve kimyasallarin 6zelliklerinden faydalanarak yiizeylere uygulanan
sanatsal manipiilasyonlardir. 20. ylizyilin sonlarinda gelisen teknoloji sayesinde, kullanilan
kimyasallarin etkisiyle asindirma baskilar fiziksel ve kimyasal olarak iki kategoriye
ayrilmistir. Kimyasallarin liflerle etkilesimi sonucunda ortaya ¢ikan devore baski, seffaf ya
da yar1 seffaf bir goriiniim yaratarak desenler olusturur. Ug boyutlu gériiniimler elde etmek
icin kullanilan baski metotlar1 arasinda, 1s1yla islenerek kumagta kabartma efektleri olusturan
gofraj ve flok baski teknikleri bulunur. Bunlarin yaninda, pigment boya ile yapilan varak

baski, renk cesitliligini artirmak amaciyla tercih edilir.
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Fotograf 3.12: Danielle Folkes, 2020

Devore bask1 ve nakis ile yiizey tasarimi yapilmis kadife kumas.

Asindirma baski, uzun stiredir bilinen ve kumasin fiziksel veya kimyasal yontemlerle istenen
estetik goriiniime kavusturuldugu bir baski stilidir. Kimyasal asindirmada, boyal1 yiizeylerin
boya maddelerine yonelik hasar verilirken, fiziksel agindirma kum piiskiirtme, tag yikama ve

lazer ile yiizeyin bozulmasi seklinde gergeklesir (Yiiksel, 2013).

Kabaran baski, baski hamurunun 90°C ile 150°C arasindaki sicakliklarda kabararak
genislemesi ve sonug olarak ii¢ boyutlu desenlerin meydana gelmesiyle karakterize edilen
bir baski tiiriidiir (Briggs-Goode, 2013). Bu yontem, 0zel atdlye kosullarina ihtiyag
duymadan ylizeyde kabartma efektleri yaratmak i¢in tasarimcilar tarafindan tercih edilen

yontemlerden biridir.

Devore baski ise, farkli elyaf tiirlerinden olusan kumaslarin, elyafin cinsine uygun
kimyasallarla islem gérmesi sonucu doku, seffaflik ya da yar1 seffaf desenlerin olustugu bir
baski metodudur. Bu teknik, belirli kimyasallarin elyafile reaksiyona girerek istenen desenin

kumas tlizerinde belirginlesmesini saglar (Uygur & Yiiksel, 2013).

Flok baski, kumas ylizeyine yapiskan bir tutkal siiriildiikten sonra, bu tutkala elyaf ya da

elyaf tozlarmin yapistirilmast islemiyle gerceklestirilir. Bu islem sonucunda kumas
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yiizeyinde kadife veya nubuk deriye benzer yumusak bir dokunus elde edilir.

Varak baski ise, desen seklinde kumasin ylizeyine uygulanan yapistiriciya, 1s1 ve basing
yardimiyla parlak varak malzemesinin yapistirilmasiyla gerceklesir. Bu islem, kumas

iizerinde renk ve parlaklik agisindan carpici efektler yaratir (Yiiksel, 2013).

3.7 Diger Teknikler
Baski ve nakis teknikleri, tekstil endiistrisinde siklikla kullanilan siire¢ler arasinda yer
almakta olup, bu teknikler genellikle yiizey dekorasyonu amaciyla tercih edilir. Ancak, bu
caligmada incelenecek olan diger teknikler, farkli malzemelerin 6zgiin islem metotlartyla
nasil doniistiigiinii gozlemleme firsati sunmaktadir. Ornegin, denim gibi malzemeler
mekanik ve kimyasal manipiilasyonlara oldukg¢a yatkindir ve bu tiir iglemlerle tekstilin
yapisini degistirebilir. Termoplastik malzemeler ise hem yapisal hem de gorsel ozellikler
tizerinde doniistiiriicii etkilere sahiptir; bu malzemeler 1s1 ile gekillendirildiginde kalici

degisiklikler meydana getirebilir.

Ozellikle baski teknikleri, kumasin temel yapisini degistirmeden yalnizca yiizeyine renk
veya desen ekler. Buna karsin, termoplastik 6zelliklere sahip malzemelerle gerceklestirilen
sibori gibi islemler, kumagin yapisini da degistirerek daha derinlemesine bir doniisiim saglar.
Bu tip islemler, kumagin dokusunu ve yapisint modifiye ederek, tekstil tasariminda yeni ve

yenilik¢i kullanimlar sunar.

Tekstil endiistrisinde kullanilan bu gesitli teknikler, malzemelerin 6zelliklerine gdre nasil
farklilagtiklarin1 ve tekstilin fonksiyonel ile estetik potansiyelini nasil arttirdiklarini
gostermektedir. Bu tiir tekniklerin detayli incelenmesi, malzeme biliminde ve tasarim

uygulamalarinda 6nemli bilgiler sunar ve endiistriyel siireclerde inovasyonun Oniinii agar.

3.7.1 Kimyasal Islemler
Giysi tasariminda kimyasal islemler, kumasin rengini, dokusunu ve dayanikliligini

degistirerek tasarimci markalarinin taninmasinda kritik bir rol oynar. Boyama, kaplama ve
kimyasal agindirma gibi teknikler, markanin estetik vizyonunu yansitir. Ornegin, Levi's'in
patentli "Denim Asindirma" teknolojisi, jean lizerindeki egsiz asinma efektleri ile taninir

(Smith, 2020).
3.7.1.1 Lazer Kesim

Lazer kesim, yiiksek yogunluklukta lazer i1simminin kumas yiizeyinin belirli bir kisminm

eritmesi ile elde edilir. Bu islem, giysi liretiminde hassasiyet ve tekrarlanabilirlik saglar.
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Insan kaynakli hatalar1 ortadan kaldirmasi maliyet agisindan tasarruf saglar ve geleneksel
yontemlerdeki insan kaynakli olan hatalar1 ortadan kaldirir. Lazer kesim her tiirlii kumasta
uygulanabilir fakat termoplastik ve derilerde daha iyi sonuglar elde edilir (Ozgiin, 2019). Bu
yontem, karmasik desenlerin ve detaylarin kusursuz bir sekilde kesilmesine olanak tanir, bu
da tasarimci markalarinin fark edilirligini artirir. Ozellikle, Alexander McQueen'in lazer

kesimli deri koleksiyonlari, markanin yenilik¢i yaklagimini sergiler (Johnson, 2019).

Fotograf 3.13: Giyside Lazer Kesim Ornekleri, London Fashion Week, 2015

3.7.1.2 Yikama

Yikama islemleri, kumasin yumusakligin1 ve renk tonunu degistirerek giysilerin nihai
gorlinlimii iizerinde biiylik etki yapar. Stone yikama ve asit yikama gibi teknikler, Diesel ve
Levi gibi markalarin denim koleksiyonlarinda sik¢a kullanilir ve bu islemler {iriinlerin

taninmasinda 6nemli bir rol oynar (Hines ve Bruce, 2007).

3.7.1.3 Termoplastik

Termoplastik malzemeler, yiiksek sicaklikta sekillendirilebilir ve soguduklarinda orijinal
formunu koruyabilir. Tasarimcilar bu o6zellik ile kumaglara boyut kazandirmay:
amaglamislardir. Bu 6zellik, Issey Miyake'nin "Pleats Please" serisinde goriilebilir. Seri,

termoplastik kumaslarin kullanimiyla {retilen kalici pliseli yapilar ile tinliidiir (Hines ve
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Bruce, 2007).

Fotograf 3.14: Issey Miyake, Pleats Please Koleksiyonu, 1993

Fotograf 3.15: Yoshiki Hishinuma, Kalipla Sekillendirilmis Polyester Kumasin Is1 ile
Sabitlenme Islemi, 1996
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3.7.1.4 Plise

Plise, kumasin kalici kivrimlarla katlanmasi islemidir. Is1 tutan ve katlanmaya elverisli
kumaslar ile yapilabilen bu teknik belli bir diizen i¢inde makine yardimiyla yapilir. Kokeni
antik Misir’a dayanan bu teknik, misirlilar tarafindan M.O. 3000 yillarinda keten kumaslari
Nil Nehri’nin kenarinda sicak taslarla presleyerek pliseleme teknigini baglatmiglardir. Kalict
plise yapimi, II. Diinya Savas1 sonrasi termoplastik sentetiklerin bulunmasi ile miimkiin
olmustur. Pliseler katlama yOntemlerine ve goriiniislerine gore farkli adlandirilirlar. Diiz
plise, bicak plise, kutu plise, akordeon plise, giines plise ve kristal plise en bilinen plise
cesitleridir (Ozgiin, 2019). Issey Miyake, plise tekniklerini kullanarak giysi tasariminda
yenilik¢i bir yaklasim sunmustur. Miyake'nin teknikleri, tasarimlarinin taninmasinda

belirleyici bir faktordiir (Hines ve Bruce, 2007).

Fotograf 3.16: Naga Ed-Der Bolgesindeki Kadin Mezarindan Cikan Yatay Ince Pliseli
Tunik, 6.Hanedan
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3.7.1.5 Sibori

Sibori, Japon kdkenli bir baglama ve boyama teknigidir. Bu yontem, her pargaya essiz bir
goriiniim kazandirir. Eileen Fisher gibi markalar, sibori tekniklerini kullanarak siirdiiriilebilir

moda anlayislarin1 vurgulamaktadir (Hines ve Bruce, 2007).

3.7.2 Fiziksel islemler
Fiziksel islemler arasinda, kumasin yapisint mekanik yollarla degistiren islemler bulunur.

Ornegin, kum firlatma ve firgalama teknikleri, kumasin yiizeyine dokusal bir etki katar ve
bu da Calvin Klein ve Tommy Hilfiger gibi markalarin tasarimlarinda siklikla goriiliir

(White, 2021).
3.7.2.1 Asmdirma

Asindirma, kumasin ylizeyini bilingli olarak asindirarak yasanmis bir goriiniim yaratir. Bu
teknik, ozellikle vintage denim koleksiyonlarinda kullanilir. Ralph Lauren ve G-Star RAW,
asindirma tekniklerini kullanarak kendilerine 6zgii, taninabilir iirlinler olusturmuslardir

(Hines ve Bruce, 2007).

3.7.2.2 Kapitone

Geleneksel yontemlerden biri olan kapitone, iki kumasin arasina dolgu olarak konan liflerle
elde edilen yiizeylerin birbirine diyagonal olarak dikilmesidir. Isinmak amaci ile ortaya
cikan bu teknik ilk baslarda el dikisi ile yapilmaktaydi. Giiniimiizde makine dikisi ile
yapilabilen bu teknik, isi yolu ile sabitlenerek de yapilabilmektedir. Ug katmandan olusan
bu yap1 iist katman, orta katman ve ortadaki dolgu lifleri ile elde edilir. Katmanlar arasindaki
bosluk sicakhigi saglamaktadir (Ozgiin, 2019). Yiizey tasariminda kullanilan bu teknik
giiniimiizde de tasarima katki saglanmasi ve sicak tutulmasi igin tiretilen tirlinlerde islevsel

acidan kullanilmaktadir.
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Fotograf 3.17: Kapitone Kumas Ornegi, Kardesler Kumas E-Ticaret Sitesi

3.7.2.3 Kirkyama (Patchwork)

Kirkyama teknigi, farkli kumas artiklarinin degisik kesimlerle elde edilen kii¢iik pargalarinin
dikim ile birlestirilerek elde edilen yeni biiyiik bir kumas pargasi olusturmasi ile olusturulur.
Bu teknik Tiirkiye’de yoksulluk donemlerinde ihtiyaci gidermek ve kumastan tasarruf etmek
amaciyla kullanilmigtir. Tiim diinyada uygulanan bu teknik her tilkede farkli karakteristik
ozellikler gosterir. Kullanilan motifler, temalar1 ve siislemeleri kiiltiirden kiiltiire degisiklik
gosterir. Pek cok kiiltiirde geleneksel el sanatlarindan biri olan kirkyama, Tiirk ve Anadolu
kiiltiirtinde, bohga, seccade, tutun ve para kesesi, heybe ve glinliik giyimde de kullanilmistir

(Ozgiin, 2019).
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Fotograf 3.18: Kirkyama Yorgan Ornegi, ingiltere,1835-1955, Museum of Applied Arts &
Sciences

3.8 Tekstil Yiizey Tasariminin Tarihsel Gelisimi
Tekstil yiizey tasariminin tarihsel gelisimi, farkl kiiltiirlerin ve teknolojik ilerlemelerin bir
{iriiniidiir. Ik dénemlerde, dogal boyalarla elde edilen basit desenler, kumaslarin
stislenmesinde kullanilirdi. Bu teknikler, topluluklarin estetik anlayisini ve sosyal statiilerini

yansitiyordu.

Endiistri Devrimi ile birlikte tekstil tasariminda bir doniisiim yasandi. Mekanik dokuma
makinelerinin ve sentetik boyalarin ortaya ¢ikist, kitle iiretimini ve daha karmasik desenlerin

iiretilmesini miimkiin kildi. Bu dénem, tasarim ¢esitliliginde biiyiik bir artisa yol act.

20. ylizyilin ortalarinda modernizm ve sanayi sonrast donemin getirdigi estetik yaklasimlar,
tekstil tasarimcilarini yeni malzemelerle deneyler yapmaya itti. Bu donemde sanat ve tasarim

arasindaki sinirlar giderek belirsizlesti.

Gilinlimiizde, siirdiiriilebilirlik ve ¢evre bilinci, tekstil yiizey tasarimini sekillendiren ana
faktorler arasinda yer almaktadir. Geri doniistiiriilmiis malzemelerin kullanimi ve organik

boyalar, ekolojik etkiyi azaltmay1 amaclayan tasarimlara yol agmustir.
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(Cagdas sanatcilar ve tasarimcilar, teknolojinin sundugu yeni imkanlarla, interaktif ve ¢ok
fonksiyonlu tekstil yiizeyleri gelistirmektedirler. Bu yiizeyler, estetik 6zelliklerin 6tesinde,

kullanicr etkilesimine dayali islevsellikler sunmaktadir (Giir, 2019).
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4. MODA VE MARKA ILIiSKiSi

4.1 Moda Kavram
Giyim tasariminin gegirdigi tarihsel siirecler, genellikle Asur, Misir, Yunan ve Roma giyim
tarzlarinin incelenmesinden yola ¢ikilarak baglar. Cin ve Hint uygarliklari da bu tarihsel
stirece etki etmistir. Diinyanin ¢esitli yerlerinde, farkli kiiltiir ve medeniyetlerde giyim
tarzlar gelistirilmistir. Kapitalizmin 14. Yiizy1l Avrupa’sinda yiikselise gecmesiyle diizenli
degisimler geciren giysi ve terzilik uygulamalar1 6nem kazanmaya baslamistir. Bu durum
genellikle giyim tasariminin  baslangic noktasi olarak nitelendirilmistir. Giyim
aliskanliklarinin “moda” olgusuyla olan iliskisini ve bu tarihsel siireci degerlendirebilmek
icin dncelikle “moda” kavraminini irdelemek gereklidir. Giindelik hayatta ¢ok sik kullanilan

bu kavrama yonelik bazi tanimlar soyledir:

George B. Sproles, moda kavramini, “Belirli bir zaman ve durum igin tiiketici tarafindan
uyarlanmis gegici dongiisel fenomenlerdir.” olarak tanimlamaktadir. Ayrica giyimi modanin
klasik iirlinii olarak belirlemekle birlikte, tiiketicilerin otomobilden eve, yemekten miizige
estetik secimleriyle ilgili oldugunu da belirtmektedir (Sproles George, 1981). Jackson ise
“Modern tiiketim toplumlarinda insanlarin yagam tarzlari ¢esitli goriiniimler sosyal statiiyii
ve basariy1 yansitir” diye ifade etmektedir. Bu baglamda moda, cep telefonlari, otomobiller,
saatler gibi “gOriiniir"* olan biitiin {iriinler iizerinde etkilidir (Hines, 2007). Moda kurami
izerine yazan ilk diistiniirlerden Georg Simmel’in “Moda biitiin goriiniimleri ve kavramsal
olarak, biitiin icerikleri biinyesine alabilir, her giyim, sanat, davranis ya da goriiniis formu
moda olabilir” tanimi, Jackson’nin tanimini agiklayici niteliktedir (Simmel, 2013). King ve
Ring ise moda i¢in daha dnceki tanimlar1 da kapsayan genellestirici bir tanim yapmustir: “Bir
moda, herhangi bir zamanda goriilebilir olan ve zamanla bir sosyal sistem ya da bireylerin
bir araya geldigi gruplarda degisen, 6zel maddi ya da maddi olmayan bir fenomende, kiiltiirel

olarak desteklenmis bir anlatim bi¢imidir” (Tiger vd., 1980).

Bu tanimlar dikkate alindifinda modadan bahsedilebilmesi i¢in onun goriiniir olmasi
gerekmektedir. Moda, bir topluluk kimligine vurgu yapmakla birlikte bireyselligi de
yansitabilmelidir. Bunlarin yan1 sira moda herhangi bir zamanda ortaya ¢ikabilir ve kiiltiirel
referanslarina bagl olarak zamanla degisebilir. Yine Sproles“e benzer olarak, King ve
Ring“in belirttigine gore giyim modanin klasik alanidir. Moda ve giyim modasi1 genelde es
anlamli olarak algilanmaktadir (Tiger vd., 1980). Bu alginin yani sira bir giysiyi moda olarak

tanimlamanin dogru olmadigini savunan gortisler de mevcuttur.
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Tiim tanimlar dikkate alindiginda, modanin dogrudan dogruya bir iirlin olmayip, kiiltiirel
referanslara bagl bir fenomen oldugu, ancak ‘sembolik bir iiriin’ olarak tanimlanabilecegi
sOylenebilir. Ayrica moda, herhangi bir zamanda ortaya ¢ikabilir ve ¢esitli etkenlere bagl
olarak degisebilir. ‘Moda’ olgusunun temel 6zelligi zaman igerisinde degismesidir. Bu
degisimin ne siklikla, ne kadar hizli ve ne 6lgekte olmasi1 gerektigi belirsizdir denebilir.
Glinlimiizde giyim tasariminda oldukga popiiler bir kavram haline gelmistir. Gegmis tarihte
ise modaya uygun giyinen kiiclik burjuva sinifinin ayricaligi olmasindan ¢ikip Bati
Avrupa’daki kentli niifusun c¢ogunlugu tarafindan benimsenmesi 18. Yiizyil basinda
baslamigtir. Bat1 Avrupa tarihinin parcalar1 olan Somiirgecilik, Kapitalizm ve Emperyalizm
Batida ortaya ¢ikmis moda akimlarimi etkisi altina almistir. Fransiz Devrimi ve Sanayi
Devrimi itibariyle baslayan siirecten giiniimiize kadar gelisen tasarim olgusuna ek olarak,
yasanmis sosyal ve kiiltiirel degisimler de moda kavrammin gelismesine ve

poplilerlesmesine sebep olmustur.

4.2 Marka Kavramm
Toplum algisinda marka, bir isim, logo, sembol ve diger gorsel isaretlerdir. Fakat marka
sadece bunlardan ibaret degildir. Marka olusturdugu gorsel diinyayla bir biitiin olarak
kimligiyle tercih edilmektedir. Bu ylizden markanin olusumu kisilik, imaj, strateji ve
konumlandirmasiyla var olmaktadir. Firmanin yarattigt marka algisim1 da tiiketiciler
deneyimleyerek sekillendirmektedir. Bundan 6tiirii marka olustururken tiim adimlar dogru
ve planlt ilerletilmelidir. Kisilik kazandirmis oldugumuz markadan tiiketicinin beklentisi
kalite ve giivence ile hizmet almaktir. Birey ile 6zlesen, benimsenmis markalar o kitle i¢in
stireklilik arz etmektedir. Devamlilifi olan sabit tiiketicilerin varligi markaya ekstra
sayginlik katmaktadir. Bu talep yeni kullanici c¢agrisim1 da beraberinde getirmektedir.
Kullanicilart sabit ve giin gegtikce artmakta olan Apple markasini inceleyebiliriz; pahali ama
kaliteli, giivenilir ve popiiler olarak nitelendirilmektedir. Ayn1 zamanda marka bu saygin
durusunu sadece triinleri 6zelinde degil ¢alisanlarinda da uygulamaktadir. Sirket politikasi
sebebiyle markaya olan giliven ve inang¢ daha ¢ok artmaktadir. Bu yiizden Apple bir telefon
markasi olarak nitelendirilmemektedir. Tiiketici o markanin ¢ikardigi her yeni iiriine sahip
olma arzusu tagimaktadir. Ciinkii Apple kimlik yapisi ile kabul gérmiis ve basariya ulagmis

bir markadir.
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4.2.1 Moda Markas1 Kavrami
Moda markas1 kavrami, sadece bir logo veya isimden ¢ok daha fazlasii ifade eder; bu

kavram, tiiketicilerin zihinlerinde belirli bir imaj ve duygusal bag olusturan, ayn1 zamanda
belirli bir yagam tarz1 ve degerleri temsil eden bir kimlik yaratmay1 hedefler (Keller, 2013).
Moda markalari, estetik ve tasarimin Gtesinde, tiiketici davraniglar1 ve tercihleri ilizerinde
derin bir etkiye sahiptir, bu da onlar1 moda diinyasinda gii¢lii birer simge haline getirir
(Moore & Doyle, 2010). Tiiketici nezdinde bir moda markasinin basarisini belirleyen
unsurlar arasinda markanin sundugu benzersizlik, kalite algist ve marka sadakati yer alir. Bu
unsurlar, tiiketicilerin markay siirekli tercih etme nedenlerini aciklar (Aaker, 1991). Moda
markalar1 ayrica, global pazarda rekabet edebilmek i¢in siirekli yenilik yapma ve kendini
yeniden konumlandirma ihtiyaci i¢indedir (Kapferer, 2012). Bu siire¢, sadece iiriinlerin
tasarimi ve kalitesiyle sinirli kalmayip, ayn1 zamanda pazarlama stratejileri ve tiiketici ile

iletisim yollar1 a¢isindan da evrilmektedir (Hines & Bruce, 2007).

4.2.2 Endiistriyel Markalar ve Tasarim Markalar1 acisindan Moda ve Marka
Kavram

Endiistriyel markalar ve tasarim markalari, moda endiistrisinde farkli stratejiler ve hedef
kitleler ile faaliyet gosterirler. Endiistriyel markalar genellikle genis tiiketici kitlelerine hitap
eden, standardize iiretim siirecleri ve maliyet odakli yaklasimlar benimserken, tasarim
markalar1 daha nis bir kitleye yonelik, 6zgilin tasarim ve yliksek kaliteye odaklanmigtir
(Kapferer, 2012). Bu iki farkli marka tiirli, moda ve marka kavramini farkli perspektiflerden

ele alir.

Moda endiistrisi, siirekli degisim ve yenilik gerektiren bir alan olarak, markalarin
kimliklerini ve pazar pozisyonlarmi sekillendirmede 6nemli bir rol oynar. Endiistriyel
markalar, hizli moda anlayisiyla, trendlere hizli bir sekilde yanit verirken, maliyetleri
diisiirmeyi ve erisilebilirligi artirmay1 hedefler (Hines & Bruce, 2007). Ote yandan, tasarim
markalari, smirli sayida iiretim, 6zel tasarim siirecleri ve yiiksek kaliteli malzeme
kullanimiyla farklilagsmay1 amaglar. Bu markalar, tiiketicilere benzersiz ve kisisel bir moda

deneyimi sunarak, marka sadakati ve prestij insa eder (Moore & Doyle, 2010).

Moda ve marka kavramlari, tiikketicilerin markalara atfettigi deger ve markanin toplumdaki
simgesel anlami iizerinden de incelenebilir. Endiistriyel markalar, genis kitlelere ulagarak
kapsayicilik ve erisilebilirlik sunarken, tasarim markalar1 6zgiinliik ve 6zel olma hissiyatiyla
one ¢ikar (Keller, 2013). Her iki marka tiirli de moda endiistrisindeki dinamikler ve tiiketici

beklentileri dogrultusunda stratejilerini sekillendirir.
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Moda ve marka kavramlari, endiistriyel ve tasarim markalar1 arasindaki farklilasmay1
belirginlestirir ve bu markalarin pazarlama stratejileri, tiiketici davranislar1 ve marka
yonetimi iizerine etkili olur. Bu baglamda, moda endiistrisi, markalarin tiiketici ile
kurduklar iligkilerde stratejik bir arag olarak kalmaya devam ederken, bu iki farkli marka
tiiriiniin basarilar1 da kendi benimsedikleri stratejilere ve tliketiciye sunduklar1 degerlere

bagli olarak degiskenlik gosterir.

4.3 Marka Tanmmirhgimm Etkileyen Faktorler
Marka tanmirligi, bir markanin tiiketiciler tarafindan ne derece tanindig1 ve hatirlandigr ile
ilgili bir kavramdir. Bu, markanin pazardaki basarisini belirleyen kritik faktorlerden biridir.
Marka tanmnirhigini etkileyen bir dizi faktor vardir ve bu faktorlerin her biri, markanin
algilanma bi¢imini ve tiiketici tercihlerini dogrudan etkiler. Bu faktorlerin temelini olusturan
marka kimligi, marka imaji, marka ismi ve marka logosu gibi unsurlar, markanin hem

goriiniir hem de algisal 6zelliklerini kapsar.

4.3.1 Marka Kimligi
Marka kimligi, bir sirketin ya da iriiniin tiiketicilerin zihninde olusturdugu benzersiz

izlenimler toplulugu olarak tanimlanabilir. Bu kimlik, sadece bir logo veya sloganla sinirl
degildir; sirketin misyonu, vizyonu, degerleri ve sundugu iiriin veya hizmetlerle bir biitiin
olarak ele alinmalidir. Marka kimligi, tliketicilerin bir markayr nasil algiladigi ve
deneyimledigi ile dogrudan ilgilidir ve bu alg1, markanin pazardaki basarisin biiyiik 6l¢iide

etkiler.

Marka kimliginin temeli, markanin kendine has 6zelliklerini ve farklilagtirict unsurlarim
belirginlestirir. Bu 6zellikler, tiiketicilerin markay1 rakiplerinden ayirt etmesini saglar ve
onlar1 duygusal olarak markaya baglar. Ornegin, Apple markasi yenilikgilik ve kaliteyi, Nike
ise performans ve ilham1 vurgular. Her iki marka da kendi sektorlerinde giiclii bir kimlik

olusturmus ve tiiketiciler iizerinde derin bir etki birakmuistir (Can, 2007).

Bir markanin kimligini olustururken dikkate alinmasi gereken bir diger dnemli unsur ise
tutarlilik. Tutarlilik, marka mesajlarinin, gorsel unsurlarinin ve tiiketici deneyimlerinin her
noktada 6zdes olmasini gerektirir. Bu tutarlilik, tiiketicinin markayla olan her temasinda
giiven ve tanidiklik hissi olusturur. Ornegin, McDonald's diinya ¢apinda tutarli bir menii
sunar ve magazalarin dekorasyonu neredeyse her yerde aynidir, bu da global bir marka

kimligi olusturur.
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Marka kimligi, dijital diinyada da biiylik 6nem tasir. Sosyal medya platformlari, markalarin
tiiketicilerle dogrudan ve samimi bir sekilde iletisim kurmasina olanak tanir. Bu platformlar,
markalarin  kisiliklerini ve degerlerini sergileyebilecekleri, tiiketicilerle etkilesime
girebilecekleri dinamik ortamlardir (Can, 2007). Bir markanin online varligi, onun
kimliginin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir ve bu varlik, tiiketicilerin markayla olan

etkilesimlerini ve sadakatlerini artirmada kritik bir role sahiptir.

Marka kimligi, sirketlerin stratejik hedeflerine ulagmalarinda kilit bir faktordiir. Guiglii bir
marka kimligi, pazarda fark edilirligi ve tercih edilirligi artirir, miisteri sadakati olusturur ve
sonug olarak satiglar1 ve pazar paym artirir. Marka kimligini etkin bir sekilde yonetmek,

sirketlerin uzun vadeli basarilarini saglamak i¢in hayati 6nem tasir (Dursun, 2009).

Marka kimliginin etkin bir sekilde yonetilmesi, marka stratejisi gelistirilirken kapsamli bir
anlayis gerektirir. Strateji, markanin hedef kitleleri, piyasadaki konumu ve uzun vadeli
hedefleri g6z Oniinde bulundurularak olusturulmalidir (Elmasoglu, 2016). Bu strateji,
markanin iletisim dilinden logo ve renk segimlerine, reklam kampanyalarindan miisteri
hizmetlerine kadar her alanda tutarlilik gostermelidir. Tutarlilik, tiiketicilerin markay1
tanimasini ve giiven duymasini kolaylastirirken, markanin 6zgiin deger teklifini vurgular ve

pazarda belirgin bir konum elde etmesine yardimci olur (Dursun, 2009).

Marka kimligi, sadece disa doniik unsurlarla sinirl degildir; ayn1 zamanda sirket i¢i kiiltiirle
de yakindan iliskilidir. Calisanlar, markanin en Onemli temsilcileridir ve markanin
degerlerini yansitan bir sirket kiiltlirli, tiim ¢aliganlarin bu degerleri benimsemesini ve
miisterilere karsi tutarli bir sekilde sergilemesini saglar. Bu, 6zellikle hizmet sektoriinde,
miisteri deneyiminin marka algis1 lizerinde dogrudan bir etkisi oldugu durumlarda énemlidir.
Ornegin, bir otel zinciri, misafirperverlik ve kaliteyi vurgulayan bir marka kimligine sahipse,
her bir ¢alisanin bu degerleri miisteri ile olan her etkilesimde gdstermesi beklenir (Ince &

Uygurtiirk, 2019).

Teknolojinin ilerlemesi ile birlikte marka kimliginin yonetimi, daha dinamik ve etkilesimli
hale gelmistir. Dijital araglar ve veri analitigi, markalarin hedef kitlelerini daha iyi
anlamalarin1 ve onlarla daha etkili bir sekilde iletisim kurmalarmi saglar. Ozellestirilmis
pazarlama, sosyal medya etkilesimleri ve geri bildirim mekanizmalar1 gibi araglar,
markalarin tiiketicilerle olan iliskilerini gii¢clendirir ve marka sadakatini artirir. Ayrica,
stirekli degisen tiiketici beklentilerine ve pazar dinamiklerine hizli bir sekilde adapte olma

yetenegi, marka kimliginin korunmasi ve gelistirilmesi igin kritik éneme sahiptir (Ince &
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Uygurtiirk, 2019).

Marka kimligi, bir sirketin basarisinda merkezi bir role sahiptir. Gii¢lii bir marka kimligi
olusturmak ve bu kimligi zaman i¢inde korumak ve gelistirmek, tiiketicilerin zihninde pozitif
ve kalict bir izlenim birakmanin yani sira, pazarda siirdiiriilebilir bir rekabet avantaji elde
etmek icin hayati 6nem tagir. Bu siireg, stratejik diisiince, tutarlilik ve adaptasyon yetenegi
gerektirir ve sirketlerin bu unsurlari basarili bir sekilde yoOnetmeleri, uzun vadeli

basarilarinin anahtaridir (Yener, 2013).

4.3.2 Marka imaj
Iplik¢i (2016), “Imaj, iiriiniin hedef kitle tarafindan algilanma bigimidir. Marka imaji ise,

iiriintin kisiligi, duygular1 ve zihinde olusan cagrisimlar gibi tiim belirleyici unsurlar
icerecek sekilde iriiniin algilanmasi olarak tanimlanmaktadir” olarak tanimlamaktadir.
Markanin piyasaya ¢iktig1 andan itibaren tiiketiciye yansitilmasi hedeflenen bulgular imaja
aittir. Bunun igerisinde marka adi, logosu ve benzeri ogeler yer almaktadir. Yani markanin

bilinirligini arttirmaya dayali tiim tamamlayici unsurlar imaj1 isaret etmektedir.

Marka imaj1 kisaca Demir (2015)’in Yapilan reklam ¢alismalari ile tiiketicinin zihninde
olusturulan goriintlidiir” ciimlesindeki gibi konuyu agiklamaktadir. Her konum ve dalda
markay1 temsil eden her sey marka imajini igaret etmektedir. Firmayi rakiplerinden ayirma
hedefindeyken ayn1 zamanda tiiketicinin gézlindeki durusunu belirleme ¢abasi igerisindedir.
Fakat nasil marka imaj1 tliketiciye gore belirleniyorsa, saglamasi da yine olumlu veya
olumsuz biri sekilde tiiketici tizerinden yapilmaktadir. Olumlu olan tiim doniisler yaklagik
oranda markanin pazar performansini da yiikseltmektedir. Dogru bir yatirimla olusturulmus
marka imaj1 kullanici lizerinde giliven saglamaktadir. Marka adina yapilmakta olan her
caligma ayni1 zamanda miisterinin ilgi ve tercihini kazanirken ayn1 zamanda saglamis oldugu

degeri hissettirmektedir.

Coklu iiretimin baslamasiyla birlikte cesitli markalar olusmaktadir ve bu dolu segenek
arasinda One ¢ikmak ic¢in marka imaji dogru belirlenmeli ve olusturulmalidir. Bu yiizden

kokleri saglam bir marka sadece varligiyla tercih edilmektedir.

4.3.3 Marka Ismi
Marka adi, bir markanin kimliginin temel bilesenlerinden biridir ve genellikle tiiketicilerin

ilk fark ettigi ve markaya kars1 bir alg1 olusturdugu 6gedir. Etkili bir isim, dogru atmosferi
yaratir ve sirketin pazarlama stratejisine uygun olmalidir. lyi bir marka adi, kolay telaffuz

edilebilir, yazimi basit, hatirlanabilir, 6zgiin ve anlamli olmalidir; ayrica, rakipler arasindan
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styrilmali ve yasal koruma saglayacak nitelikte olmalidir (Starcevic, 2015:181). Yasal
olarak, bir marka ad1 markanin resmi ad1 haline gelirken, bu yalnizca yasal tescil sonrasinda

miumkindir.

Marka adi, bir iirlinlin veya ticari markanin pazara tanitildig: ticari ismidir ve bu isim bir
hizmet, magaza veya iireticiyi de temsil edebilir. Isim gelistirme siireci, yaratic1 ve teknik

adimlart icerir (Goodgold, 2010: 99):

o Pazardaki mevcut isimlerin ve kavramlarin analizi. Bu, pazar1 doyuran mevcut
markalar1 tekrar etmekten kaginmayi, rakiplerin hatalarini anlamay1 ve yeni,
orijinal fikirler gelistirmeyi igerir.

o Ismin marka degeri olusturma siirecindeki roliiniin tanimlanmasi.

o Ismi belirlemek igin gerekli olan filtrelerin ve kriterlerin ayarlanmasi.
e Cesitli kavram ve isimlerin gelistirilmesi.

Marka adinin olusturulmasi, marka gelistirme silirecinin bir parcasidir ve genellikle
potansiyel tiiketiciler belirlendikten sonra gerceklestirilir. Marka adi olusturulurken,
demografik ozelliklerden ziyade, tiiketicinin psikolojik ozellikleri ve markanin dahil
edilecegi psikolojik alanin yapis1 nemlidir. Insanlarin benzer kisilerle iletisim kurma
egiliminde oldugu ve yeni bir markanin tiiketicinin sosyal ¢cevresine dahil edilmesi gerektigi

bilinmektedir (Pery ve Wisnom, 2003:15).

4.3.4 Marka Logosu

Logo, bir sirketin kurumsal kimliginin en kritik bilesenlerinden biridir ve 6ncelikle sirketin
piyasada taninmasint saglar. Logolar, ayni sektdrde faaliyet gdsteren farkli firmalarin
iriinlerinin birbirinden ayirt edilmesine yardimci olmak i¢in ortaya ¢ikmustir. Tescilli bir
marka olmasi, sirketi haksiz rekabete karsi korur ve haklarinin yasal olarak savunulmasina
olanak tanir. Tiiketiciler i¢in bir logo veya ticari marka, {iriinlerin kalitesinin bir garantisi
olarak algilanir. Logo ve marka, kullanildig1 sirketin benzersizligini ifade eder. Bir kurumsal
kimlik igerisinde merkezi bir rol oynayan logonun gereklilikleri oldukg¢a sikidir (Rocchesso,
vd., 2008:3669). Kurumsal kimligin genel etkinligi, bir logonun ve ticari markanin basarili

bir sekilde gelistirilmesine baglidir.

Bir logonun temel islevi, markay1 digerlerinden ayirt edici kilmaktir. Bir logo veya marka,

bir sirketi digerlerinden ayirt etmenize ve lriinleri treticileri ile iliskilendirmenize imkan
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tanir. Bu sayede logo, sahibi olan isletmeyi vicdansiz rakiplerden korur; ¢iinkii logo bir
isletmenin miilkiyetindedir ve bagkalar1 tarafindan yasalara aykir1 olarak kullanilamaz.
Ikinci 6nemli islev, ticari markanin bir garanti gérevi gérmesidir. Logo tastyan iiriinler,
belirli bir kalite standardini sirket tarafindan garanti edilir ve bu tirlinler, igaretsiz iiriinlerden
daha kaliteli olarak goriiliir (Knoferle, 2011:2). Piyasada basarili olmak isteyen higbir

isletme, kabul edilen standartlara uymayan diisiik kaliteli bir {iriine kendi logosunu koymaz.

Ucgiincii islevi, marka estetigidir. Gorsel olarak cekici bir logo, iizerinde bulundugu {iriiniin
estetik degerini artirir. Bu islev 6zellikle tiiketim mallarinda goriiliir. Baz1 durumlarda logo,
iriiniin  kendisinin bagimsiz bir tasarim 6gesi olabilir (0rnegin, bir giysi parcasinin
dekorasyonu olarak), diger durumlarda ise gesitli ambalajlarda tasarim elementi olarak
kullanilir. Dérdiincii islevi ise marka reklamidir ve markanin estetik islevi ile yakindan
baglantilidir. Baz1 ¢aligmalar, bir sirketin imajimi, bilgilendirici veya psikolojik bir islev
olarak tanimlar (ISoraité¢, 2018:116). Bu tanimlar, reklamin veya diger ii¢ islevin belirli

yonlerini belirlememize olanak saglar.

Boylece, bir isletmenin imajin1 olusturma, tiim kurumsal stil tarafindan yiiriitiilen ve prestiji
artirmay1, isletmenin adim ve ilkelerini tanitmay1 amaglayan bir siirecin parcasidir. Isaretin
bilgi islevi, lirlinlin hangi iilkede iiretildigini ve iireticinin kim oldugunu belirtir, tiikketiciye
iiriiniin Ozellikleri ve avantajlar1 hakkinda bilgi verir. Psikolojik islev, isaretli {iriine olan
giiveni artirarak, olumlu bir bilingalt1 tutum olusturur, ¢iinki tiiketici algisinda ticari marka
kalitenin istikrarli bir garantisi olarak goriiliir (Rocchi ve Stefani, 2005:33). Bu sebeple logo
ve markanin reklamcilik alanindaki rolleri, cesitli ve 6nemlidir. Bunlar, esasen kurumsal
kimligin genel gorev ve islevleriyle uyumlu olup, diger sabit unsurlar arasinda lider bir

konumda yer alir.

Sirketin logosu, genellikle kurulusun tam veya kisaltilmis adini iceren 6zel olarak
tasarlanmus bir stil ile temsil edilir. Bu logo, kurulusun faaliyet alanin1 veya tiirlinii yansitan
anlamli bir resim veya grafik 6geleri icerebilir ve estetik amaclar i¢in de dahil edilebilir.
Ticari igletmelerde, anlam yiiklii bir grafik unsuru barindiran amblem, genellikle hizmet
markasina dogru yonlendirilir (Benson, Gilmore, 2004:2). Bir isletme, sagladig1 mallarin,
yaptig1 islerin veya sundugu hizmetlerin kisisellestirilmesi amaciyla birkag farkli ticari
markaya sahip olabilir, bu da markanin tiizel kisilikleri veya bireylerle olan iliskisini

gosterir.
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5. TASARIMCI MARKASININ TANINIRLIGINDA GiYSIDE YUZEY
TASARIMININ ROLU: ORNEK MARKA iNCELEMELERI

Tasarimc1, genis ve kapsamli bir arastirma yiiriiterek bir koleksiyon gelistirmeye
baslayabilir. Arastirma siirecinde elde edilen bulgularla olusan siluetler, dokular, renkler,
kumaslar, detaylar, baski1 teknikleri ve siislemeler, tiiketicilerin tasarim siirecinde kendilerine
yer bulmalarini saglar (Seviewright, 2012). Bu ¢aligmanin amaci, giyside yiizey tasariminin
tasarimct markalarinin marka tanmirhiginda oynadigi 6nemi vurgulamaktir. Bu amag

dogrultusunda, yiizey tasarimi ile kimlik kazanmig birkag¢ tasarimciyi incelenecektir.

5.1 Vivienne Westwood
Vivienne Westwood, Londra'da baglayan yolculuguyla, aykir1 durusu ve ylizey tasarimi ile
kimlik kazanmis 6nemli bir tasarimcidir. Onun hikayesi, 1960’larin sonlarinda Londra’nin
popiiler hippi modasi doneminde baglar. Evli olan Vivienne ve Malcolm McLaren ¢ifti, hippi
akiminda kendilerini bulamamis ve 1950’lerin miizigi, tipik giysileri ve hatira esyalarina ilgi

duymaya baglamiglardir.

Vivienne, Malcolm’a Teddy Boy giysileri tasarlayarak ise baslamis ve ¢ift, 1971 yilinda
Londra'da Road 430 numarada "Let it Rock" adli kiiclik bir butik agmistir. Bir yil sonra,
motorcu giysilerine yonelen ¢ift, magazalarin1 kurukafa ve kemiklerle siislemislerdir.
Tasarimlarinda kullandiklar1 provokatif baskili sloganlar nedeniyle dava edilen marka, bu

duruma karsilik olarak daha carpici gorselleri tigortlere basarak cevap vermistir.

Westwood’un tasarim yaklasimi, yilizey tasarimi ile belirgin bir kimlik olusturmay1
hedeflemektedir. Kullandig1 cesur ve aykir1 tasarimlar, markanin taninirligini artirmig ve onu
moda diinyasinda ikonik bir figiir haline getirmistir. Bu siireg, yiizey tasariminin bir marka

kimligi yaratmada nasil etkili olabilecegini gosteren dnemli bir drnektir.
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Fotograf 5.1 Westwood ve McLaren, 1977

Vivienne Westwood, Londra'da baslayan yolculuguyla, aykir1 durusu ve ylizey tasarimi ile
kimlik kazanmis 6nemli bir tasarimcidir. Onun hikayesi, 1960°larin sonlarinda Londra’nin
popiiler hippi modasi doneminde baglar. Evli olan Vivienne ve Malcolm McLaren ¢ifti, hippi
akiminda kendilerini bulamamig ve 1950’lerin miizigi, tipik giysileri ve hatira esyalarina ilgi

duymaya baglamiglardir.

Vivienne, Malcolm’a Teddy Boy giysileri tasarlayarak ise baslamis ve ¢ift, 1971 yilinda
Londra'da Road 430 numarada "Let it Rock" adli kii¢lik bir butik agmistir. Bir yil sonra,
motorcu giysilerine yoOnelen ¢ift, magazalarin1 kurukafa ve kemiklerle siislemislerdir.
Tasarimlarinda kullandiklar1 provokatif baskili sloganlar nedeniyle dava edilen marka, bu

duruma karsilik olarak daha carpict gorselleri tigortlere basarak cevap vermistir.

Vivienne Westwood, yarattiklarini fikirlerini iletmek i¢in kullandi. Grafikleri, siyasi ve
sosyal adaletsizlik sorunlarini 6ne ¢ikarmak icin tasarimlarina yerlestirdi (Westwood’un
resmi web sitesi). Westwood’un punk donemi tasarimlari, moda endiistrisine hizmet
etmemesine ragmen etkileri yanki buldu. Yohji Yamamoto ve Rei Kawakubo, kismen
Westwood un parcalanan triko ve diizen karsiti ahlakindan ilham alarak Paris’teki ilk

cikiglarinmi yaptilar (HypeBeast, 2020).

Vivienne Westwood, ylizey tasarimini desenleri, kumasglar1 yerlestirme bi¢imi ve ses getiren
sozlerle olusturmustur. Westwood, bu kimligini ve karsithgim ylizey tasarimlarindaki
cizgiler araciligiyla insanlara ulastirmis ve bunlari ses getirmek icin bir ara¢ olarak
kullanmigtir. Giinlimiizde ya da ge¢miste "Westwood" denildiginde, markanin kimliginin

bliylik 6l¢iide bu tasarim algisiyla olusturuldugu ve bu sekilde piyasada yerini buldugu
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goriilmektedir.

Fotograf 5.2 Vivienne Westwood SS2019

Ornekte goriildiigii gibi, dekonstriiktivizm akimini isaret eden temizlenmemis dikisler ve
serbest firca darbeleriyle cizilmis etkideki karakteristik yazilar, yazilardaki anlami
destekleyen bir punk tarziyla birleserek sunulmaktadir. Bu unsurlar, Vivienne Westwood

denildiginde akla gelen tasarimci kimligini olusturan belirgin 6zelliklerdir.

5.2 Yohji Yamamoto
Yohji Yamamoto, 1972 yilinda Y's Company Ltd.'nin kurulusundan bu yana, asi ruhu ve
moda alaninda devrim yaratan durusuyla taninmaktadir. Kendi markasini ilk kez Paris Moda
Haftasi'nda tanitan Yamamoto, biiyiik alkislar ve begeniyle karsilanmistir. 2002 yilinda Y-
3’ln kreatif direktorli olarak Adidas ile isbirligi yapmis ve prestijli operalar, filmler ve

koreografilerde yer almistir (Yohji Yamamoto Resmi Web Sitesi).

Yamamotonun tasarim dili hakkinda sdylenebilecek ilk sey, miikkemmel goziikmeyen
tasarimlara isaret ediyor olmasidir. "Bence miikemmellik cirkindir. Insanlarm yaptig:
seylerin bir yerinde yara izleri, basarisizlik, diizensizlik, carpiklik gérmek istiyorum,"

seklindeki sozleri, tasarim felsefesini agikca ortaya koymaktadir (Spectr Magazine, 2017).

Yamamoto'nun kesimleri ve siliietleri, evrensel ilkeleri ve belirgin bir felsefeyi takip eder.
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Siyah renginin baskin oldugu benzersiz tasarimlariyla zamansiz renk ve kontiir ¢izgileri
sunar ve liiks malzemeleri kullanarak Japonya'nin daha genis kesimlerine ulagmistir (Spectr

Magazine, 2017).

Yamamoto'nun stili, "6zl yikmak ve giizelligi tekrar insa etmek" olarak okunabilir. Renk ve
materyal secimi ile koleksiyonlarini biitiinlestirir ve sonugta tamamlanmis hissettiren
koleksiyonlar ortaya ¢ikar. Isleme, dikis detaylar1 ve farkli kompozisyonlarla kalip ve desen
denemeleri yapar. Yamamotonun giiclii oldugu alanlardan biri de doku caligmalaridir.
Ornegin, serbest firga darbeleriyle ve rastgele yerlestirilmis goriinen ipliklerin olusturdugu
tasarimlar, onun yiizeyi tasarlama dilinin belirgin Orneklerindendir. Kendi ifadesiyle,
yapmak, bozmak ve yeniden insa etmek; bu yaklasim, deneysel doku ve kaliplariyla

Yamamoto'nun tasarim diinyasinda 6ne ¢ikmasini saglar (Spectr Magazine, 2017).

Fotograf 5.3 Yohji Yamamoto 2020/21
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Fotograf 5.4 Yohji Yamamato 2023

5.3 Iris Van Herpen
Moda diinyasinin en ileri goriislii tasarimcilarindan biri olarak kabul edilen Iris Van Herpen,
moda ile biiylikannesinin ¢at1 katinda tanigsmistir. Klasik bale egitimi almis olan bu tasarimci,
kariyeri boyunca akigkanlik ve hareketten ilham almistir. Hareketi metamorfik bir gii¢ olarak
goren Van Herpen, bu diislincesini tasarimlarina yansitarak ¢ok boyutlu siliietler
olusturmustur. Anatomiyi gézeten tasarimlari, hareketi vurgulayan bilingli tasarim formlar

ile dikkat ¢ekmektedir.

2007 yilinda kurulan ilk moda evi, doga, sanat, bilim, dans ve mimarlik arasinda
disiplinlerarasi ¢aligmalar sunmaktadir. Teknoloji, is¢ilik ve gelecege yonelik yenilikleri

kullanan Harpen, kendine 6zgii yaratici siireci ile 6ne ¢ikmaktadir.
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Fotograf 5.5 Iris Van Herpen, SS19

Lazer kesimle iiretilmis organzalarin iist iiste farkli ama uyumlu ton ve renklerle sunulmasi,
birimlerin iist iiste gelmesi ile yapiy1 olusturmaktadir. Van Herpen'i 6ne ¢ikaran teknoloji ile
tasarimin kullaniminin 6nciisii yapmaktadir. Yiiriirken ve hareketle gorsel bir sova doniisen

bu parcalar, tasarimcinin yenilik¢i yaklagimini gozler 6niine sermektedir.
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Fotograf 5.6 Iris Van Herpen, 2023

Kumaglardan bagimsiz yiizey tasarimi yapan Van Herpen, ylizeyi tasarlarken ayn1 zamanda
yapiytr da tasarlayarak giyilebilir sanat eserleri yaratmaktadir. Yiizeyleri bastan asagi

teknoloji ile tasarlayan bu tasarimci, modada ¢igir agan yeniliklere imza atmaktadir.

5.4 Issey Miyake
Issey Miyake, alisilmisin disinda diisiinmekte ve geleneklerin ¢ergevelerine bagli kalmadan
deneysel ve arastirma odakli tasarimlar yapmaktadir. Miyake, ekibini yeni fikirler
diisiinmeye ve trendlerin Otesinde bakmaya tesvik etmistir. 1970 yilinda Miyake Design
Studio'yu duyurmas: ile baslayan yolculugu, tasarim diinyasinda giiclii bir yer edinerek
devam etmektedir. Miyake'nin baslangici, bir parca kumastan giysi yapma konseptine
dayanir. Tasarim siirecinde beden, bedeni 6rten kumas ve bu unsurlar arasinda yaratilan
mekan ve boslugu aragtirmaktadir. Sadece bir iplikle baglayarak kendi materyalini {iretip

ardindan giysilierini tasarlayan Miyake, 6zgiin bir tasarim dili yaratmistir.

71



Fotograf 5.8 Issey Miyake, Spring 1995

Miyake, kumasi yeniden tasarlama yolu ile yiizeyi yeniden yaratmaktadir. Giysinin yapilari
ve kaliplar1 ile kompozisyonunu gii¢lendiren tasarimlar, Miyake'nin tasarim dilini belirgin
bir sekilde ortaya koymaktadir. Birbirini tekrar eden ritmik ¢izgiler gormekle beraber
yonlerinin farkli olmasi buna dinamik bir etki katki sagladig: gibi ylizeyde de hareketlilik
sagliyor. Miyake’nin hep ayni kalib1 kullanma durumu ihtimalinde bile plise tekniklerinde
hareket ve farkli ylizeyler kullandigi icin tasarimlarda 6zgiin yapilar gorebiliyoruz cilinkii
Miyake sadece teknigin yiizeydeki hareketlerini degistirerek ayni bluzun tasariminda farkli
etkiler alabilir. Herkesin onun tasarimlarini taniyabilecegi bu 6zgiin tarz, Miyake'yi moda

diinyasinda 6zel bir yere tasimaktadir.
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5.5 Yiizey Tasarim Odakl Bir Tasarimc1 Markasi Gelistirme Deneyimi Uzerine
Notlar: IZEL Markasi

Bu tezin amaci olan tasarimci markasinin taninirliginda giyside yiizey tasariminin roliinii
incelerken, tez arastirmacist kendi ismiyle ylizey tasariminin 6ne ¢iktig1 ve erkek giyim
modas1 alaninda tasarim iiriinleri sunan ‘IZEL’> markas: iizerine ¢alismustir. Tezin teorik
altyapisinin yaninda marka 6rnegi arastimacinin kendi markalagma siirecinin agamalarindan

ve bilgi aktarimindan olugmaktadir.

5.6 izel Markasinin Kurulus ve Gelisim Siireci

Izel markasi Mart 2023te tasarimcisinin kendisini yillar icinde gelistirdigi ve siirekli
zihinsel olarak kurguladig: siirecin sonucu olarak Istanbul’da ilk adimlarmi atmis ve ilk
sosyal medya paylagimini yaparak bu tarihte kurulmustur. Tasarime1 6grencilik doneminde
cokca koleksiyon tasarlayip ve iiretip projeler i¢inde bulunurken siirekli kendi markasinin
stirecini ve stilini kafasinda tasarlamigtir. Erkek giyim tasariminda pazarda bosluk oldugunu
fark ederken, tasarim bilinci olan erkeklerin maskiilenitelerini birakmak zorunda kalmadan
tasarim {rlinlere ulagmasinin zorlugunu ve pazardaki bu boslugu gdérmiistiir. Sosyal
cevresinden aldigi geri doniislerle ilgiyi 6lgebilmis ve bu ilgi ile yiizey tasarimlarina olan
ilgisi ile birlestirerek Izel markasmin yapitaglarini olusturmustur. Siirdiiriilebilirlik
bilincinde olan tasarimci yeni diinyanin ihtiyaclarimi gormiistiir ve uzun zamandir
siirdiiriilebilirlikle baglantili projelerde bulundugu i¢in siirdiiriilebilir bakis ag¢isim
benimseyen tasarimlarla ilerlemeye karar vermistir. Mezuniyet koleksiyonu olan ‘Ready to
Couture’ koleksiyonundan ilham alan kurucu, orada tasarladifi ylizey maniipilasyonu
barindiran deri ceketin ¢evresi tarafindan yiiksek ilgisini fark etmis ve kendisinin de fikirleri
daha ¢ok yerine oturarak farkli yiizey tasarimi iceren deri ceketler iizerinden ilerlemek

istemistir.
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Fotograf 5.9 izel Sandikg1, Ready to Couture, 2022

5.6.1 1zel Markasiin Imaji
Izel markasi, sokak modasi ve sik giyim stil ipuglarinin birlikteliginden olusan hibrit bir stil

olusturmay1 amaglamaktadir. Modada punk stilini, zaman zaman gorsel ve agresif 6geleriyle
olustururken bazen de mesaj igeren ylizey tasarimlarini, farkli ylizey teknikleriyle
tasarimlariyla olugturmustur. Bu marka, trendlerden bagimsiz olma ve kendi stilini yaratmak
tizere bir yol izlemektedir. Zamansiz moda olarak bilinen bu kavram, siirdiiriilebilir modaya
destek verir ¢iinkli zamansiz bir parca tiretilmek istendiginde bu parga trendlerden bagimsiz
tasarlanir ve uzun yillar kullanilabilecek bir tasarim elde edilir ve ayn1 sekilde uzun yillar
kullanilabilecek bir {iriin kalitesine ulasilinir (Meltem.B, 2022). Markanin stili ele
alindiginda, sokak stili ile el isciligini birlestiren izel markasi, daha yalm iiriinlerin belli

kisimlarina ylizey tasarimlarini ekleyerek koleksiyonlarini iiretmistir ve siirdiiriilebilir bir
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bakis ag¢is1 benimsemektedir. Son on yilda, moda ve stirdiiriilebilirlik alan1 biiyiik bir gelisim
gostermistir. Eskiden daha arka planda kalan bu konu, simdi endiistride kaynak kullanimini
yonetmek ve rakiplerle birlikte hareket etmek i¢in olusturulan stratejilerin nemli bir pargasi
haline gelmistir (Fletcher ve Tham, 2015). Sektordeki bu degisim ve bilinci destekleyen
kurucu, Izel markasin1 da siirdiiriilebilir bir bakis acisiyla siirdiirmeyi hedeflemistir. Izel
markasi, siirdiiriilebilir bir bakis acisin1 benimseyerek, cevresel etkileri azaltma ve moda
endiistrisinde sorumlu bir oyuncu olma hedefini giiclendiriyor. Bu ama¢ dogrultusunda,
organik malzemeler ve ileri donilisiim yontemleri kullanarak, iiretim siireglerinde su ve enerji
tiiketimini minimuma indirgeyen teknikler uygulamaktadir. Ayrica, kisa tedarik zincirleri ve
yerel iiretim yontemlerini tercih ederek karbon ayak izini azaltmaya yonelik adimlar
atmaktadir. Izel, bu siirdiiriilebilir uygulamalarla, koleksiyonlarmin her bir parcasinda
cevresel bilinci artirirken, tiiketicilerine de bu degerlerle resonans kurabilecek iiriinler
sunmaktadir. Markanin ismi, hem kisinin ismi olmasinin yani sira, anlam olarak "6zel ve iz
birakan" anlamlarina geldigi i¢in pazarlama alaninda bu slogan yer edinmistir. Hem
tasarimcinin kendi dokunuslarina hem de kisiye 6zel olan ylizey tasarimina referans veren
bu slogan tasarimcinin tasarimlara biraktigi ize ve kisiye 6zel veya limitli tiretimle o tirlintin
kisiye 6zel hissettirmesini amacliyor. Punk stilinde siklikla gérmedigimiz Houte Couture
cizgisini, normalde bagdastirilmayan bir sekilde bu iki stili ile birlestiriyor. Marka bu punk
stiline paralel bir anlayisla slogan gelistirme yolunda adimlar atmistir. Sloganlar, yeni bir
iriiniin mevcut tirtinlerle ortak 6zelliklerini vurgulayarak ya da bu tiriinlerle ¢elisen yonlerini
one ¢ikararak, marka genisletme stratejisini destekleyebilir veya zayiflatabilir (Boush D.,
1993) Markanin sloganlarda vermeye ¢alistig1 mesaj, bu iiriiniin diger liriinlerden farkliligini
belirtmektir. "Serseri Giinlerde Giyiniz!" ve "Bir Hikayeye Sahip Olmak i¢in" sloganlartyla
cikis yapan Izel, esprili dili ile dinamik, gen¢ ve serseri erkeklere hitap etmeyi
amaglamaktadir. Tasarimlarin arkasinda bilingli bir diisiince oldugunu hissettirmeye
calisgirken ayn1 zamanda kendini toplumdan farkli hisseden ve kendini toplumun bazi
kurallarin disinda hisseden insanlar1 hedeflemeyi amaglamigtir. Marka, sosyal medya ve
etiket tasarimlarini da bu yonde sekillendirmistir. Sosyal medya paylagimlarinin markalara
olumlu etkide bulundugu ve miisterilerin tutumlar1 ve miisterilerin markaya kars1 algilarini
degistirdigi gorllmustiir. Sosyal medyanin etkileri markanin farkindaligini, imajint ve

dolayist ile tercihlerini etkiler (Fetais, Algharabat, Aljafari, 2023)
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Fotograf 5.10 izel Markasinin Etiket Tasarimi
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Fotograf 5.11 Izel Markasinin Sosyal Medya Paylagimlar
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Fotograf 5.12 Izel Markasinin Uriin Paketlemesi

5.6.2 Tasarimcinin Metodolojisi
Markanin gelisim siirecinde ileri doniisiim metodlar1 izlendigi i¢in tasarim siirecinde

tasarimi belirleyen sey daha ¢ok malzemeler olmustur. Tasarimer ileri doniisiim siireci
olusturmak adina tek bir model belirleyip o iiriiniin belirli boliimlerine o iirline 6zel yilizey
tasarimlar1 olusturmay1 amaglamistir. Burada planlanan sey {iriiniin ana kumasinin daha
yliksek metrajlarda bulunabilen par¢a kumaslar ve yarim toplar halindeki kumaslar olmasi,
dolayistyla seri iiretimden arta kalan kumaslarin kullanilmasi stratejik bir adimdir.
Boylelikle gorece daha fazla bulunabilen iiretimden arta kalan kumaslar
degerlendirilebilecektir. Uriiniin belirli bir parcasinda olan yiizey tasarimlari ise ¢ok kiigiik
miktarlarda bulunan kumas ve aksesuarlarla olusturulmaktadir. Bdylece biiyiik iiretim
atiklarini ve kiigiik atiklarin degerlendirilebildigi bir ileri doniigiim siireci elde edilmektedir.
Bu siiregte planlanan sey fazla veya az miktarda bulunan atik parcalarin ve aksesuarlarin
tasarim triinlerine entegre edilmesi veya doniistiiriilebilmesidir. Halihazirda daha biiyiik
metrajlarda bulunabilen ve artik kumaslarla elde edilen basit olan iiriin bazin1 daha kiiciik
boyutlardaki aksesuar ve kumaslarla daha 6zel hale getirmek temel amactir. Bu siirecte
ilerlerken ve bigimler belirlenirken markanin imaj1 bashiginda bahsedildigi iizere ilk iiriin

prototipi olusturulduktan sonra ilk koleksiyon tiiketiciye sunulmustur. izel markasmin ilk
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koleksiyonu, her biri benzersiz olan deri ceketlerden olusmaktadir. Parca deri kumaslarin ve
ylizey tasariminin birlestigi bu koleksiyon, 10 adet deri ceketle baslamis ve her ceket, tek bir
monstruya yapilan farkli yiizey tasarimi ile 6ne ¢ikmayir amaglamistir. Bu tasarimlar,
markanin karakteristik yiizey tasarim anlayisini ve O6zglinliigiinii vurgulayan detaylar
icermektedir. Her ceketin tlizerindeki farkli desenler ve ylizey uygulamalari, markanin
tasarim felsefesini ve estetik anlayisini yansitmaktadir. Markanin tasarim felsefesi
stirdiiriilebilir yaklagimi benimseyen ve punk stilinin goriintirliigiinii ifade eden yiliksek moda

kaygis1 benimseyen bir yol izler.

Fotograf 5.13 IZEL, Taimed Tempest, 2023
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Fotograf 5.14 IZEL, Masculine Romance 2023

Bu kisimda, parca deri kumas ve yirtik eski bir seccadenin ileri doniisiim modeliyle
olusturulan iki tasarim incelenmistir. Ileri doniisiim yontemleri atik iiriinleri degerlendirmek
icin degerli bir secenektir. Ileri doniisiim ydntemlerine baktigimizda , atik yonetimi ve
stirdiiriilebilir tiiketim sorununa alternatif bir ¢6zlim olarak ortaya ciktigini goriiriiz (Ahn
S.,Lee J., 2018) . Bu yontemlerle farkli tasarimlar elde edilinebilecegi gibi, malzemeye
dayali tasarim siire¢leri de izlenebilir. Bu tasarimlarda da par¢a kumaslarin kullaniminin
ciktist olarak geleneksel desenler kullanilarak 6zgiin ylizeyler yaratilmistir. Kemer ve
aksesuarlar antika pazarlarindan temin edilip serbestce yerlestirilmis, tasarimlar kusgozleri

ve farkli diigmelerle zenginlestirilmistir.

Zamanla iriin ¢esitliligini artirmak ve sezon trendlerine uyum saglamak amaciyla yeni
tasarimlar lizerinde ¢alisilmistir. Punk stili ile ve bagimsizlikla 6zdeslesen dekonstriiktivizm
akimi markanin stili ile Ortiismiistiir. Dekonstriiktivizm akimi, moda standartlarini ve
kliselerini yikmak i¢in bu akimi kullanir, yapisokiim olarak da adlandirilan bu akim
modanin ve moda giizellik algisinin geleneksel anlayisini sorgular ve giysilerin olusturdugu
bicim, islev ve ideoloji arasindaki iligkileri yeniden diisiiniir. (Skivko, 2020) Bu metodu
deneysel bir sekilde deneyimleyen tasarimci, dekonstriiktivizm akimina hizmet eden, disa
dikilmis monstralar ve pis dikislerle kumasin birakildigi, Tisort ve ceket karisimi olarak

goriilen yeni bir {irlin stili gelistirilmistir. Bu stile T-Jacket ad1 verilmistir.

79



Fotograf 5.15 IZEL, T-Jacket, 2023

Deconstructed
T-Jacket

Fotograf 5.16 IZEL, T-Jacket-2, 2023

Bu tasarimlarda, Hindistan cevizinden yapilan diigmeler ve parca gabardin kumaslar
kullanilarak ev hanimlar1 ile is birligi yapilmis ve onlarin yardimiyla {iretim
gergeklestirilmistir. Siirdiiriilebilir tasarimin temel ilkelerinden biri olan yerel istthdamin
desteklenmesi ile iiretim siirecinin seffaf olmasi, el is¢iliginin ve yavas modanin
desteklenmesi bu konuda g¢alisan kosullar1 hakkinda bilingli olunmasini desteklemistir. Bu

sayede, ev hanimlarinin igbirligi ile de istihdam edilmesine katki saglanmistir.
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Fotograf 5.17 IZEL, Leave a Mark, 2023

Bir diger tasarimda ise, asimetrik kapanigh kolsuz erkek gomlegi {lizerine deneysel bir
sekilde jiit kumasi ve kumas boyasi kullanilarak desen ¢alismasi yapilmistir. Asimetrik olan
bu gomlek genelde erkek giyiminde olan simetrik bakis acisinda yenilik arayisi slirecinde

farklilik kaygisiyla olusturulmustur. Kiyafetler ve giydiklerimiz ¢evreye belirli mesajlar
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iletir ve giysiler sozsiiz bir “’dil’’ tasimaktadir. Biz insanlarla konusmadan 6nce giysiler
kendimiz hakkinda hikayeler anlatmaktadir (Goedhart A., 2020) Bu tasarimda da
televizyonun iginden yardim isteyen bir el goriiniimii verilerek, insanlarin ekranlara
hapsolmasi temasi iglenmistir. Jiit kumasinin dokusu, televizyondaki piksel etkisini

yansitmaktadir. Bu yiizey tasarimindaki etkiler ve ylizeyler de temay1 desteklemektedir.

Fotograf 5.18 IZEL, Quads, 2024
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Fotograf 5.20 IZEL, Golden City Pant,2023

Denim kumasin deforme edilip farkli yerlere dikilmesiyle yeni bir kalip tasarimi
olusturulmus ve ileri donlisim amaglanmistir. Bu tasarimda asil amag¢ bu olmasa da
stirdiiriilebilir tasarim metotlarinda goriiniir onarim metoduna génderme yapmakta ve yavas
modayi siirdiiriilebilir tasarim 6gelerine isaret etmektedir. Tasarim, deforme olmus giysilerin

tekrar dolagima sokulmasi konusunda 6rnek olabilir. Tekstil ve moda diinyasindaki Al-
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Tiiket-At dongiisii kullanicilar1 ve dogay1 yipratirken bu gibi metotlar elimizdeki tirtinleri
tamir etmekle kalmayip, daha iist bir tasarim seviyesine tasiyabilir. Yap1 sokiim teknigine
de 151k tutan bu tasarimda serbest kontrast dikislerle tasarimin ayrintilar1 vurgulanmais, bazi
ipler uzun birakilarak ve bazi kumas uglar1 kapatilmayarak daginik ve 6zgiir bir goriiniim

elde edilmistir.

Marka, aktif satiglar sonucunda 20’li ve 30°1u yaslarda, sanat ve tasarim alanlariyla ilgilenen
veya bu alanlarda gorev almig ve tarzina Onem veren erkekler tarafindan yogun ilgi
gormiistiir. Kullanicilarin tirtinler hakkindaki geri dontisleri ve yorumlar tasarim siirecinde
hedeflendigi gibi mesaj igerigi, duygu aktarimi ve kisiye 0zglin olmasini destekler
yaklagimda pozitif olmustur, ayrica tasarlanan iirlinler konusunda higbir iade talebinin
olmamasi miisteri ile alicinin baginin giiglii olmasini desteklemistir. Al, tiiket, at siirecinden
bagimsiz ilerleyerek yavas moda iiriinii olarak kisiler tarafindan benimsendi ve nem vererek
uzun siire kullanim1 destekledigi icin stirdiiriilebilir moda anlayisina isaret eden bir durusu
olmustur, buna ek olarak da kisisellestirilmis {iriin kategorisini destekler doniisler alinmistir.
Uriinler, {inlii sanat¢ilar tarafindan begenilmis ve énemli sahne sanatlarinda giyilmistir. Bir
endiistriyel ve hazir giyim markasindan gelen talep {izerine izel markasi ve endiistriyel tekstil
firmas1 ig birligine baslamis olup, bahsedilen kurumsal firma yenilik arayislarinda bir
tasarimc1 markasi ile igbirligi yapmay1 uygun bulmustur. Bu durum da her iki tarafin da
birbirini desteklemesiyle tasarimcinin ve tekstil alaninda endiistriyel iiretimi benimsemis
sirketlerin birbirine ihtiyaci oldugunu gostermektedir. Biiyiik bi alan kaplayan bu tekstil
endiistri diinyasinda kurumsal ve hizli moday1 benimsemis firmalarin da yavas moday1

anlamaya ve benimsemeye basladigini syleyebiliriz.

Tasarimcimnin  metodolojisi, bir markanin yaratici siirecini sekillendiren ve tasarim
kararlarinin alinmasinda kritik rol oynayan bir dizi asgamadan olugsmaktadir. Bu metodoloji,
genellikle ilham kaynaklarinin belirlenmesi, arastirma ve analiz yapilmasi, tasarim siirecinin
ylriitiilmesi, prototiplerin olusturulmasi, geri bildirimlerin toplanmasi ve nihai iirliniin
gelistirilmesi gibi adimlar1 icermektedir. Tasarimda ilham kaynaklar1 ve olusturma siireci,
tasarimcinin dnceki tasarimlari, imgeler, nesneler ve unsurlart doniistiirerek, birlestirerek ve
uyarlayarak ilerler. > Iyi bir tasarimci her seyden ilham alir’” ve bir tasarimci igin hersey
ilham kaynagi olabilir (Claudia A., Martin B. ,2000) Her bir adimda, belirli yontemler ve
stratejiler kullanilmakta olup, bu siiregler markanin kimliginin ve estetik vizyonunun

korunmasina katkida bulunmaktadir.

[lham kaynaklarinin belirlenmesi asamasinda, tasarimei tarafindan yaratici siireci besleyen
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ve tasarim silirecinin temeli olarak hizmet eden ¢esitli unsurlar tespit edilmektedir. Bu
unsurlar, doga, sanat, tarih, kiiltiirel 6geler ya da kisisel deneyimler gibi genis bir yelpazeye
yayilabilmektedir. ilham kaynaklar1 belirlendikten sonra, tasarimci tarafindan markanin
estetik dilini olusturmak i¢in kullanilacak olan 6zgiin bir temel gelistirilmekte, bu dogrultuda
moodboard’lar olusturulmakta ve cesitli gorsel unsurlar bir araya getirilmektedir. Bu
asamada, gorsel ve materyal toplama islemleri gerceklestirilmekte, tasarimin yoni

belirlenmektedir.

Arastirma ve analiz asamasi, tasarim siirecinin 6nemli bir pargasi olarak goriilmektedir. Bu
asamada, pazar dinamikleri, mevcut trendler ve hedef kitlenin beklentileri analiz
edilmektedir. Arastirmalar sonucunda, tasarimcinin yaratici siirecine yon verecek olan
veriler toplanmakta ve bu veriler 15181inda tasarim stratejisi gelistirilmektedir. Pazardaki
rakip markalar, tliketici aligkanliklari, teknolojik yenilikler ve malzeme inovasyonlart gibi
unsurlar arastirilmakta ve bu bilgiler tasarim siirecine entegre edilmektedir. Bu asamada
yapilan analizler, markanin hedefleri dogrultusunda tasarimin sekillendirilmesine olanak

tanimaktadir.

Konsept gelistirme asamasinda ise tasarimci tarafindan belirlenen ilham kaynaklari ve
yapilan arastirmalar dogrultusunda, markanin kimligini ve degerlerini yansitan &6zgiin
tasarim konseptleri olusturulmaktadir. Bu siirecte gelistirilen konseptlerin, markanin
vizyonu ve hedef kitlesiyle uyumlu olmasi gerektigi vurgulanmaktadir. Tasarimin bu
asamasinda, tasarimcinin estetik se¢imleri ile markanin stratejik hedefleri arasinda bir denge
kurulmasi amaclanmaktadir. Tasarime tarafindan gelistirilen konseptler, prototip olusturma
asamasinda daha somut hale getirilmekte ve bu konseptlerin uygulanabilirligi test

edilmektedir.

Prototip olusturma siirecinde, tasarimci tarafindan gelistirilen konseptlerin fiziksel ya da
dijital modelleri olusturulmakta ve bu modeller iizerinden tasarimin nihai hali
degerlendirilmektedir. Prototipler, markanin imajimmi1 yansitma kapasitesine gore gozden
gecirilmekte ve gerekli iyilestirmeler yapilmaktadir. Bu siirecte, ¢esitli materyal ve teknikler
kullanilarak tasarimin estetik ve fonksiyonel yonleri test edilmektedir. Geri bildirimler
toplanmakta ve bu geri bildirimler dogrultusunda prototipler iizerinde diizeltmeler

yapilmaktadir.

Son asamada, nihai {irlin gelistirilmektedir. Tasarimci tarafindan alinan geri bildirimler ve

yapilan testler dogrultusunda, {iriiniin son hali belirlenmekte ve markanin imajina uygun bir
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tasarim elde edilmektedir. Bu agsamada, tasarimcinin metodolojisinin tiim adimlari bir araya

getirilerek, markanin estetik ve stratejik hedeflerine uygun bir {irlin ortaya ¢ikarilmaktadir.

Tasarimcinin metodolojisi, markanin benzersizligini ve pazardaki konumunu giiclendiren,
sistematik ve stratejik bir yaklasimi temsil etmektedir. Bu metodoloji sayesinde, markanin

kimligi korunmakta ve tasarim siiregleri boyunca tutarli bir estetik dil olugturulmaktadir.

5.6.3 Hedef Kitlesi
Bir marka kendi hedef kitlesi hakkinda ne kadar ¢ok sey bilirse kendi degerini iletmesi ve

uzun vadeli karli iligkiler kurmasi o kadar kolay olmaktadir. Bir markanin kitlesi hakkinda
demografik ozellikleri veya psikografik unsurlart bilmesi basarili bir kisisel pazarlama
stratejisi olusturulmasina yardimet olur. Tiiketicilerin nasil karar verdiklerini anlamak,

markalarin etkisiz pazarlama taktiklerine kaynaklarini israf etmesini onleyebilir (Waller,

2020)

Izel Markas1, kendisini "Sustainable One-of-a-Kind Fashion Brand" olarak tanimlayan bir
tasarim anlayisi ile, alisilmis moda kaliplarinin disinda, kendine 6zgii bir giyim tarzinm
benimseyen bireyleri hedef almaktadir. Sloganlar ve reklamlar ne kadar iyi diisiiniilse de bir
reklam uygun tiiketiciye ulagsmadigi takdirde etkili olmaz. Siirdiiriilebilir markalar i¢in ideal
hedef kitlesi Wuerts (2015)’ e gore, cevreye olumlu tutumu olan insanlardir ve bu insanlar
cevre dostu davraniglar gosterirler. Marka siirdiiriilebilirlige ek olarak tasarim kaygilar1 da
giitmektedir ve standart liretim siireglerinden uzaklagarak, her bir parcanin essiz ve
stirdiiriilebilir olmasin1 amaglayan bir moda anlayisini benimsemektedir. Hedef kitle, ayni
zamanda kendi kisisel tarzin1 ve kimligini 6zgiin tasarimlarla ifade etmek isteyen, modada

farklilik arayan bireylerden olugmaktadir.

Bu kitle, ¢evre bilincine sahip, etik iiretim siireclerine deger veren ve hizli modadan uzak
durmay1 tercih eden bireylerden olusur. Geleneksel moda anlayisinin disina ¢ikarak,
yenilik¢i ve cesur tasarimlar arayisinda olan bu tiiketiciler, izel Markas1’nin sundugu essiz
ve siirdiiriilebilir moda iiriinleri ile kendi tarzlarini olusturmay1 hedeflemektedir. Marka, bu
kitleye, sadece giyilebilir sanat eserleri sunmakla kalmaz, ayn1 zamanda stirdiiriilebilirlik ve
bireysellik ilkelerine bagl kalarak, onlarin degerlerine uygun bir moda deneyimi saglar.
Tiiketici i¢in bu iiriinler sadece ticari bir iirlin veya arzu nesnesi olan bir moda iiriinii degildir.
Tiiketiciler kendi benimsedikleri felsefe ve yaklagimi bir gostergesi olarak bu {iirlinii tercih
etmislerdir ve tiiketicilerin bu yaklagimi markanin kurucusunun amaci ile bire bir ortiistiigii

gozlemlenmektedir.
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5.6.4 Pazarlama Stratejileri
Pazarlama konusunda (Kingsnorth S., 2022) kitabinda, baslamanin her zaman en iyi

baslangi¢ oldugunu sdylemistir. Burada anlatilmaya calisilinan sey ise pazarlama siirecini
ne kadar diistinsek de en iyi segenek fikirleri ¢ok irdelemeden harekete gegmek gerektigidir.
Pazarlama diinyasi, 6zellikle dijital pazarlama siirekli biiyiiyen ve gelisen bir 6gedir ve dijital
pazarlama bir kurulusun iiriin gelistirmesinden tutun da fiyatlandirma, halkla iliskiler ve

hatta ise alim siireci gibi biitiin is kararlarinin 6nemli bir par¢asidir. (Kingsnorth S., 2022)

Izel Markasi, pazarlama stratejilerini dijital diinyanm sundugu firsatlart en iyi sekilde
degerlendirerek olusturmaktadir. Marka, sosyal medya platformlariyla birlikte Shopier
izerinden satig yaparak, genis bir kitleye ulasmay1 ve bu kitleyle etkili bir sekilde etkilesim

kurmay1 amaglamaktadir.

Instagram, markanin baglica tanittm ve pazarlama platformlarindan biri olarak
kullanilmaktadir. Bu platformda, Izel markasinin 6zgiin tasarimlari, estetik agidan carpici
gorsellerle sergilenmekte ve takipgilerin ilgisini ¢ekmek i¢in 6zenle kurgulanmis icerikler
paylasilmaktadir. Instagram, sadece bir vitrin gorevi géormekle kalmamakta, ayn1 zamanda
markanin hikayesini anlatmak, tasarim siirecini paylagsmak ve siirdiiriilebilirlik misyonunu
vurgulamak icin de stratejik bir platform olarak hizmet vermektedir. Diizenli olarak yapilan
gonderiler, hikayeler ve etkilesimli icerikler araciliiyla, takipcilerle derin bir bag

kurulmakta ve marka sadakati pekistirilmektedir.

Shopier, Izel Markasi igin énemli bir e-ticaret kanali olarak 6ne ¢ikmaktadir. Instagram
tizerinden yapilan paylasimlar, dogrudan Shopier magazasina yonlendirilmekte ve
kullanicilarin hizli ve kolay bir sekilde aligveris yapmalar1 saglanmaktadir. Bu entegrasyon,
markanin dijital pazarlama stratejisini daha gii¢lii ve verimli hale getirmektedir. Shopier,
kullanict dostu arayiizii ve giivenli 6deme sistemleriyle, miisterilere sorunsuz bir aligveris

deneyimi sunmakta, bu da miisteri memnuniyetini ve satiglari artirmaktadir.

Izel Markasi, sosyal medya etkileyicileri ve moda ikonlari ile is birlikleri yaparak marka
bilinirligini artirmakta ve hedef kitlesi arasinda organik bir yayilim saglamaktadir. Bu
strateji, markanin hem Instagram’daki varligmni giiclendirmekte hem de Shopier
magazasindaki satislarin1 desteklemektedir. Etkileyici pazarlama kampanyalari, markanin
genis kitlelere ulagsmasini saglamakta ve tiiketiciler arasinda otantik bir baglanti kurulmasina

yardimci olmaktadir.

Izel Markasi, Instagram ve Shopier iizerinden yiiriittiigii entegre pazarlama stratejileri ile
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hem taninirhigini artirmakta hem de siirdiiriilebilir moda anlayisini genis kitlelere ulastirarak
marka degerini pekistirmektedir. Bu stratejik yaklasim, markanin sektdrdeki yerini
saglamlastirirken, aynt zamanda miisteri tabanini genisletmekte ve marka sadakatini

giiclendirmektedir.
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5.6.5 Markanmn Yenilik¢i Yonleri ve Sektordeki Pozisyonu

Izel Markas1, moda diinyasinda heniiz yeni bir oyuncu olmasina ragmen, yenilik¢i tasarim
anlayis1 ve cesur yaklagimiyla dikkat cekmektedir. Markanin yenilik¢i yonleri, tasarim
stireclerinde kullanilan 6zgiin ve yaratict yontemlerden, siirdiiriilebilirlik odakli {iretim
prensiplerine kadar genis bir yelpazeye yayilmaktadir. Ancak, markanin sektordeki
pozisyonu heniiz giiclii ve aktif bir seviyeye ulagsmamis, bu alandaki yolculugu yeni

baslamistir.

Markanin yenilik¢i yonleri, dzellikle tasarim anlayisinda kendini gdstermektedir. izel,
alisilmis moda kaliplarinin 6tesine gegerek, bireyselligi ve 6zgiinliigli 6n planda tutan cesur
tasarimlar tiretmektedir. Bu tasarimlar hem estetik hem de islevsellik acisindan yenilik¢i
cozlimler sunmakta, ancak bu yeniliklerin genis kitleler tarafindan taninmasi ve kabul
gormesi zaman alacaktir. Markanin siirdiiriilebilirlik konusundaki taahhiidii, geri
doniistiiriilmiis malzemelerin  kullanimi  ve c¢evreye duyarli {iretim teknikleriyle
desteklenmektedir. Bu ozellikler, markay1 gelecekte giiclii bir pozisyona tasimaya aday

kilmaktadir.

Sektdrdeki pozisyonuna bakildiginda, 1zel Markas1 heniiz genis ¢apta tantnmamis ve giiglii
bir pazar pay1 elde edememistir. Bununla birlikte, baz1 iinlii isimlerin Izel tasarimlarini
konserlerinde giymesi, markanin bilinirligini artirma potansiyeline isaret etmektedir. Bu tiir
tanitimlar, markanin pazardaki konumunu giiclendirmek adina 6nemli adimlar olarak
degerlendirilebilir. Ancak, bu asamada marka, daha genis bir kitleye ulasmak ve sektorde

kalic1 bir yer edinmek i¢in daha fazla tanitim ve stratejik is birligine ihtiya¢ duymaktadir.

Izel markasmin sektdrdeki bu heniiz gelisme asamasindaki pozisyonu, marka i¢in hem bir
firsat hem de bir meydan okuma niteligindedir. Yenilik¢i tasarim anlayisi ve
siirdiiriilebilirlik vurgusu, markanin sektdrde farklilasmasini saglamakta, ancak bu
ozelliklerin genis kitlelerce benimsenmesi i¢in zaman ve stratejik pazarlama hamleleri
gerekmektedir. izel Markasi, gelecekte daha giiclii bir konum elde etmek amaciyla, hedef
kitlesiyle etkilesimini artirarak ve pazardaki varlifini daha etkin bir sekilde siirdiirerek

bliylime yolunda adimlar atmalidir.

Izel Markasu, yenilik¢i ve cesur tasarim anlayisiyla dikkat ceken, ancak sektdrde heniiz giiclii
bir yer edinmemis geng bir markadir. Unliilerin destegiyle tanmirligini artirma yolunda

onemli adimlar atilmis olsa da, markanin sektdrde kalici bir pozisyon elde edebilmesi i¢in
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daha fazla tanitim, stratejik is birligi ve hedef kitleye yonelik pazarlama faaliyetlerine ihtiyag

duyulmaktadir.

5.6.6 Markann One Cikan Ozellikleri
Izel Markas1, moda diinyasinda heniiz yeni bir oyuncu olmasma ragmen, kendine 6zgii

tasarim anlayisi ve siirdiiriilebilirlik odakli yaklagimi ile dikkat ¢cekmektedir. Markanin 6ne
cikan 6zellikleri, onun bu sektdrde farklilagmasini saglayan temel unsurlardir. Bu 6zellikler,
markanin kimligini olusturan ve tiiketicilerle gii¢lii bir bag kurmasini miimkiin kilan

unsurlardir.

5.6.6.1 Essiz ve Ozgiin Tasarimlar

Izel markasinin en belirgin dzelliklerinden biri, tasarimlarmin benzersiz ve 6zgiin olmasidir.
Her bir parga, kisisel ifade ve sanatin bir birlesimi olarak ele alinmakta, bu da markanin
iirlinlerini siradanliktan uzaklagtirmaktadir. Alisilmis moda kaliplarinin digina ¢ikan, cesur

ve yenilik¢i tasarimlar, izel markasini benzerlerinden ayiran en énemli unsurlardan biridir.

5.6.6.2 Siirdiiriilebilirlik Taahhiidii

Markanin bir diger 6ne ¢ikan 6zelligi, siirdiiriilebilirlik konusundaki giiglii taahhiidiidiir.
Izel, iiretim siireglerinde ¢evreye duyarli materyaller kullanmakta ve diisiik karbon ayak izi
birakan yontemler benimsemektedir. Bu yaklagim, markanin yalnizca estetik agidan degil,
ayni zamanda etik degerler agisindan da One ¢ikmasini saglamaktadir. Sirdiiriilebilirlik,
markanin tiiketiciler nezdinde giivenilir ve sorumlu bir imaja sahip olmasina katkida

bulunmaktadir.

5.6.6.3 Sanat ve Moda Arasindaki Koprii

Izel Markas, tasarimlarinda moda ile sanat1 bir araya getiren bir yaklasim benimsemektedir.
Her bir tasarim, sadece bir giysi olarak degil, ayn1 zamanda bir sanat eseri olarak ele
alinmaktadir. Bu anlay1s, markanin iiriinlerini estetik agidan zenginlestirmekte ve modaya
sanatsal bir boyut kazandirmaktadir. Sanatla moda arasindaki bu koprii, markanin hedef
kitlesi tarafindan takdir edilmekte ve markay1 digerlerinden ayiran 6nemli bir 6zellik olarak

one ¢ikmaktadir.

5.6.6.4 Yaratici ve Inovatif Yaklasim

Markanin yaratici ve inovatif yaklagimi, sektordeki yenilik¢i konumunu pekistirmektedir.
Izel, tasarmm siireglerinde yeni teknikler ve malzemeler kullanarak, moda diinyasinda fark
yaratacak {irilinler gelistirmektedir. Bu yaratict yaklagim, markanmn yenilik¢i kimligini

vurgulamakta ve moda diinyasinda kendine 6zgii bir yer edinmesini saglamaktadir.
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5.6.6.5 Tasarimc1 Uriin ve Tiiketici Tliskisi

Her ne kadar marka heniiz genis ¢apta taninmamis olsa da, baz1 gosteri sanatlarindaki
bilindik isimlerin izel tasarimlarini giymesi, markanimn &ne ¢ikan bir diger 6zelligidir. Bu
durum, markanin potansiyelini ve gelecekteki biiyliime olanaklarin1 gdstermekte, markaya
prestij kazandirmaktadir. Bu tanindik insanlarin destegi, izel markasinin bilinirligini artirma
ve sektordeki konumunu giiclendirme acisindan Onemli bir avantaj olarak

degerlendirilmektedir.

Izel markasinin &ne ¢ikan 6zellikleri, onun moda diinyasinda benzersiz ve siirdiiriilebilir bir
marka olarak konumlanmasini saglayan temel unsurlardir. Egsiz tasarimlar, siirdiiriilebilirlik
taahhiidii, sanatsal yaklasim, yaratici inovasyon ve tnliilerin destegi, markanin kimligini
olusturan ve sektdrde dikkat ceken Ozellikler olarak ©ne ¢ikmaktadir. Bu ozellikler,

markanin gelecekteki basarisinin temel taslarini olusturmaktadir.

91



6. SONUC

Bu arastirma, tasarimci markalarinin tanmabilirligi lizerinde giyside ylizey tasariminin
etkilerini derinlemesine incelemistir. Elde edilen bulgular, yiizey tasariminin, bir moda
markasinin tiiketiciler arasinda taninmasini ve onlarla duygusal bir bag kurmasini saglamada
kritik bir rol oynadigin1 géstermektedir. Yiizey tasarimi, markanin imajini zenginlestirirken
ayni zamanda onun sanatsal ifadesini de 6n plana ¢ikarmaktadir. Tasarimcilar, doku, renk,
desen ve malzeme kullanimi gibi elemanlar1 ustalikla birlestirerek, giysilere 6zgiin bir kimlik

kazandirmakta ve bu giysiler araciligiryla markanin hikayesini anlatmaktadir.

Markalar igin yiizey tasarimi, basit bir estetik tercih olmanin Gtesinde, bir iletisim ve
pazarlama arac1 islevi goriir. Tasarim siireglerinde gosterilen yaraticilik ve yenilik, markanin
pazar i¢indeki konumunu gii¢lendirmekte ve tiiketicilerin algilarini sekillendirmekte biiyiik
bir rol oynamaktadir. Arastirma, yiizey tasarimi ile tiikketici davraniglart ve marka algisi
arasindaki dinamik etkilesimi detayli bir sekilde ortaya koymustur. Bu etkilesim, tiiketicinin
bir markay1 tercih etme sebeplerini anlamada ve markanin pazar stratejilerini belirlemede

Onemli bir faktordiir.

Yiizey tasarimi, ayn1 zamanda markanin kiiltiirel ve sosyal degerlerini yansitma kapasitesine
sahiptir. Ozellikle liikks moda markalari, yiizey tasarimini kullanarak kendilerini "elit" veya
"0zglin" olarak konumlandirmakta ve tiiketicilerin bu imajlar1 benimsemelerini
saglamaktadir. Bu durum, marka sadakati ve tiikketici bagliligin1 artirirken, markanin genel

olarak sektordeki statiisiinii yiikseltmektedir.

Ote yandan, arastirmada incelenen endiistriyel ve tasarimc1 markalar arasindaki farkliliklar,
ylizey tasarim stratejilerinin nasil farklilastigimi ve bu farklilasmanin tiiketici tercihleri
tizerindeki etkilerini gozler Oniine sermistir. Endiistriyel markalar genellikle maliyet
etkinligini 6n planda tutarken, tasarimci1 markalar yaraticilik ve 6zgiinligii vurgulamaktadir.
Bu yaklagimlar, her iki marka tiirlinlin de kendi hedef kitleleri i¢inde nasil bir
konumlandirma yaptigini1 ve pazarlama stratejilerinin bu kitlelerin beklentilerine nasil yanit

verdigini agiklamaktadir.

Tezdeki arastirma konusuna ek olarak arastirmaci izel Sandik¢i burada savunulan ve
arastirilan konuyu destekler bicimde baslattig1 ‘izel’ markasini olusturmustur. Bu markay1
sadece tez arastirmasi icindeki bir kapsiil koleksiyon olmasindan daha ileri bir boyuta
tagtyarak ayni zamanda ger¢ek hayata gecirmis olup markete tanitarak marka yonetim ve

pazarlama siireclerini de gorme imkani olmustur. Markanin sektérdeki pozisyonunu gérmiis,
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maliyet, kargo ve iiretim sureci hakkinda da yeni deneyimler elde etmistir. Uretim sureci
stirdiiriilebilir kaygiyla gerceklestirildigi i¢in iiretim maliyetleri hizli moda markalarina
rakip olamayacak kadar yiiksek olmus ve siirdiiriilebilir markalarin hizli moda
markalarindan daha yiiksek fiyatlara sahip olmasi gerektigi sonucuna ulagilmistir. Buna ek
olarak arastirmaci, ileri doniislimde ylizey tasarimi yoluyla giysi iiretimi surecinin
stirdiiriilebilir ve yenilik¢i bir bakis acisimi arastirdigi igin giysi tasarimeist kimligine ek
olarak bir tekstil tasarimcisi gibi giyside yilizeyde yenilik arayisina girmis, rastlantisal tavirda
surecini ilerletmis ve endiistriden farkli yollar izleyerek serbest bir sekilde malzemeleri
degerlendirmeye caligmistir. Tez arastirma sureci kendi markasinin surecini pozitif yonde
etkilemis ve aragtirmaci rastlantisal yolculugunun literatiirdeki karsiliklariyla kendi
markasinin altindaki felsefeyi daha agiklayici dilde algilayabilmenin yeni yollarim
bulmustur. Bu marka girisimi ayn1 zamanda bir tasarimcinin kendi felsefesiyle yapabilecegi
girisime ornek olusturmustur. Tasarimci olarak bir marka olusturmak tasarimci kisiligin
Otesinde isletme bilgisine de ihtiya¢ duyacagi sonucuna ulasilirken arastirmaci bu alanda

egitim almaya karar verip moda yonetimi alaninda egitim almaya karar vermistir.

Bu caligma, giyside ylizey tasariminin moda markalarinin tanmabilirligine katkisini
kapsamli bir sekilde ele almakta ve bu tasarimlarin tiiketici algisi, marka kimligi ve pazar
dinamikleri {iizerindeki etkilerini detaylandirmaktadir. Yiizey tasariminin, markalarin
kimliklerini sekillendirme, tiiketiciyle iletisim kurma ve pazar iginde siirdiiriilebilir bir bagar1
elde etme yollarinda kritik bir rol oynadigi ortaya konulmustur. Bu bulgular, moda
endiistrisindeki markalarin, tasarim stratejilerini daha etkin bir sekilde planlamalar1 ve

uygulamalar i¢in degerli i¢goriiler sunmaktadir.
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