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OZET

Bilgi Caginin donistiricii yapisi, sanatgilarin etrafina
kurulmus ekonomik diizeni de bi¢cimlendirmektedir. Ekonominin bilgi
cagiyla eristigi gelisim hizi sanat¢iyr ve sanati da doniistirmektedir.
Dijitallesme, yeni medya, iletisim, sosyal medya devrimi ve biyik
veri setleri sanatgilar i¢cin de yeni alanlar yaratmaktadir. Dijitallesme
ve c¢agin getirdikleri sanat¢inin gorinirligini arttirirken sosyal
medyanin yayginlagmasi, marka kavraminin ve pazarlamanin
Oneminin artmasinit saglamistir. Bu ¢alisma 21. yiizyil igerisinde
sanat diinyasinda var olmayi1 arzulayan bireylere, sanat¢inin eksenine
orgiitlenmis kiiltiirel ve ekonomik gergekligin durum analizini

sunmay1 amag¢lamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sanat Ekonomisi, Sanat Diinyas1, Sanat Piyasasi,

Sanat Pazarlama



ABSTRACT

The transformative nature of the Information Age also shapes
the economic order built around artists. The development speed of
the economy within the Information Age transforms the artist and art.
Digitalization, new media and communication, social media
revolution and big data create new spaces for artists. While
digitalization and the transformation movements increase the
visibility of the artist, the spread of social media has highlighted the
importance of the brand concept and marketing. This work provides
an analysis of the cultural and economic situation in the 21st
century, focussing on the implications for artists as well as

individuals who aim to form part of the art world.

Keywords: Art Economy, Art World, Art Market, Art Marketing
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1.GIRIS

Bilgi Caginin donistirici 6zind bilisim ve iletigim
teknolojileri olusturmaktadir. Bilgi c¢agi ile sekillenmekte olan
ekonomik ve kultirel sistemler, sanat¢ginin etrafina kurulmus olan
ekosistemi de doniistirmektedir. Yeni medya teknolojileri,
kiiresellesme ve dijitallesme hareketleri ile sanatg¢ilar kitlelere direkt
olarak ulasabilme sansina erigmektedir. Sosyal medyanin hayatin
icerisinde giclenen pozisyonu markanin ve pazarlamanin da dnemini
arttirmaktadir. Sanat ekosistemlerinin yereldeki hacimleri wve
gelisimleri  ekonomik ve  kiiltirel kalkinmaya bagli olarak

degismektedir.

Sanat¢t  var oldugu toplum icerisinden beslenmekte ve
gelismektedir. Gunimizde internetin yayginlagsmasi ve teknolojinin
ulasilabilirligi ile yeni bir medya ve beraberinde yeni bir iletisim dili
ortaya c¢ikmistir. Sosyal medyanin yayginliga kavusmasi ile ¢ok
biiylik miktarlarda olusturulan veri de sanat¢inin ekosistemini

etkileyecek geligsmelere sebep olmaktadir.

Sanatin anlami, insanin gelisimine ve anlayisina bagli olarak
sekillenmektedir. Sanat¢inin ekosistemi toplum yapisi igerisinde
sekillenmistir. Avrupa’da RoOnesans sonrast yasanan bilimsel
geligsmeler, insan hayatina ve sanat¢iya etki etmistir. Cezanne’a gore
sanat, insanin diisliiniis bi¢imleriyle degiserek ve c¢evreyle olan

iliskisi dogrultusunda ilerlemektedir®

. Sanatin tarihi incelendiginde,
sanatin zanaatten ayrismasiyla, sanat kultirel ve ekonomik olarak

degerini arttirmistir.

Tarihte sanatin anlami kiltiirel ve bilimsel gelismelerle

birlikte degisim gostermistir. Degisen  bicimlerin  yeniden

! Ahu Antmen, Sanatcilardan Yazilar ve Acgiklamalarla. 20. Yiizyill Bati Sanatinda Akimlar, 4. Basim,
Istanbul: Sel Yayincilik, 2012, 5.28.
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siniflandirilmas1 ve yeni bir tarih anlayisinin gelismesi insanin
diisiince evrimi ile gergeklesmistirz. Sanatin toplum igerisinde sahip
oldugu noktaya gelisi, belirli bir zaman dilimi ig¢erisinde ve adim

adim gergeklesmistir.

Kavramsal olarak sanat¢inin merkezinde yer aldigir bu
ekosistemin en Onemli kaynagini lireten sanatg¢ilardir. Sanatgilarin
tirettigini  tiiketen sanat diinyasi, sanatla ilgilenen herkesi
kapsamaktadir. Thornton Sanat Diinyasini, sanat¢inin ve eserlerinin
konusuldugu, Sanat camiasinda bulunan insanlarin sanat¢inin iliretimi,
sanatla ilgilenen insanlarin fikir alisverisinde bulundugu, kiiltiirel
degerlerin 0nem tasidigi, insanlarin igerisinde yasadigi bir ¢evre
olarak tanimlamistir’. Bu cevre icerisinde yer almakta olan tacir,
koleksiyoner, miizayedeci, kiirator, elestirmen, danigsman, sanat
uzmani ve sanatsever; statiisel, duygusal ya da ekonomik kazangl:
fayda amaclamaktadir. Sanat piyasasi ve sanat endiistrisi kavramlari
genel kabul goren normlar 1s1ginda, sanat diinyas: gerceklikleri

esliginde degerlendirilmistir.

Tezin birinci Dbélimu, bilgi c¢agr ile gelismekte olan
teknolojinin, sanat piyasas1 lzerindeki etkilerini ele almaktadir.
Bilgi ¢agi ile ortaya c¢ikan dijitallesme, yeni medya kullanimi,
degisen iletisim teknikleri, biiyiik verinin varligr sanatin da
baskalagsmasina neden olmaktadir. Teknolojik gelisimin sanat¢inin
ekosisteminde yarattigi degisimler ve teknolojinin giinimiiz sanatina

etkileri ele alinmistir.

Tezin ikinci bolimde sanat¢i ve sanatin etrafinda sekillenen
ekosistem incelenmistir. Sanat kavrami ve sanatin tarihsel

gelisiminde kiiltiirel degerleri yaratan sanatci, igerisinde bulundugu

2 Jonathan Crary, Gézlemcinin Teknikleri On dokuzuncu Yiizyilda Gérme ve Modernite, Elif Daldeniz
(cev.), Metis Yayinlari, 2004, s. 34.
® Sarah Thornton, Sanat Diinyasinda Yedi Giin, Mine Haydaroglu (Cev.), Yapikredi Yayimlari, 2012, s. 12.
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toplum 1s18§inda degerlendirilmistir. Sanatin ekosistemi ge¢misten
bugiine her donem yeniden sekillenmistir. Kapitalizm ve Diinya
ekonomisinin gec¢irdigi donilisiimle sanat ekosistemi ve aktdrleri de
doniisiim icerisindedir. Bu aktorlerin Sanat ekosisteminde
bulunduklar1 pozisyonlar tanitilmistir. Sanat¢inin etrafinda kurulan
bu diizen ve sanat¢inin igerisinde yer almasi beklenen sistem

aktartlmistir.

Tezin son bolimunde dinya ekonomisinin ve sanat
ekonomisinin gelisimi degerlendirilmistir. Diinya ekonomisi bilgi
cagr ile hizla biytimistiir. Artan refah ve zenginlik her donemde
finanse edilmis sanat ekonomisinin gelismesine olanak saglamistir.
Bilgi c¢agiyla birlikte artan yayilim ve ekonomik genislemeler,
pazarlama ve sanat diinyasinda ulastiran giicii ile sanat alaninin
icerisinde de kullanilmaya baslamistir. Pazarlama c¢alismalarinin
marka kavramini 6ne ¢ikarmasi ile pek ¢ok kisi ve kurum sanatt bir
ara¢ olarak degerlendirmeye c¢aligmistir. Sanatin ara¢ olarak
kullanilmasina neden olan sahip oldugu degerler kiimesi biitiincil bir

yaklasim ile ifade edilmeye ¢aligilmistir.

Bugiin sanat tarihi ve sanatin yorumlanmasi noktasinda bir¢cok
brans birbirinden daha derin bir bi¢imde faydalanmaktadir®.
Sosyoloji, antropoloji, psikanaliz, gostergebilim, elestirel kuram ve
ekonomi bunlardan bazilarini olusturmaktadir. Literatiir taramasi
gergeklestirildiginde sanat ve ekonomi kavramlarini i¢geren ¢caligsmalar
c¢ogunlukla tek boyutlu bir perspektif ile sunulmustur. Bu konuda
literatiirde Tiirk¢e olarak yapilan c¢alismalar sinirlt miktardadir. Bu
tez ile sanat¢inin yer almak zorunda oldugu sistemin ekonomi ile
baglantilar1 derinlemesine ve farkli disiplinlerden yararlanarak
incelenmigtir. Hutter ve Thorosby sanattaki kultirel ve ekonomik

degerlerin ancak sosyal bilimler ve beseri bilimlerin perspektifi ile

4 Jonathan Harris, Yeni Sanat Tarihi - Elestirel Bir Giris, Evren Yilmaz (Cev.), Sel Yayincilik, 2013, 5.63.
3



kavranabilecegini aciklamistir’. Sanat hakkinda vyazilmis en iyi
metinler sanata tasinan ve birincil unsur olmayan kavramlarla ele
alinmistir®. Tarihciler, sanat tarihgileri, sanat pazari ile ilgilenen
arastirmacilarin c¢aligmalari, disiplinler arast g¢alisan yeni bir
arastirmaci tiriniin ortaya c¢ikmasini saglamistir’. Disiplinler arasi
gergeklestirilen bu yeni akademik arastirmalar bu tezi de biiyik
O0lciide etkilemistir. Bu tez birgok farkl:i disiplindeki bilginin teorik
bicimde Dbir araya getirilmesiyle butuncdl bir anlam sunmaya

calismistir.

Sanat¢inin ekosistemine etki eden kultirel ve bilimsel
degisimler, tarihsellik ekseninde sunulmustur Bilgi cagiyla birlikte
sanat ekosistemi igerisinde 6nemi artan pazarlama ve markalandirma
calismalari sanat ekonomisinin genislemesine katki sunmaktadir.
Bilgi cagi ile degisen diinyada sanat¢inin ekosisteminde yasanmakta
olan ekonomik degisimler ve bunlari meydana getiren olgular

agiklanmaya caligiimistir.

® Michael Hutter ve David Throsby, Paha Bigilemez: Kiiltiir, Ekonomi ve Sanatta Deger Kavrami, Ceren
Yal¢m (Cev.), Sel Yaymncilik, 2013. s. 11-13. )

® Julian Stallabrass, Sanat A.S. Cagdas Sanat ve Bienaller, Esin Sogancilar (Cev.), Iletisim Yaynlari, 2016,
s. 146.

" Hans J. Van Miegroet ve Digerleri, “Imperfect Data, Art Markets and Internet Research”, Arts, Vol.8, No.3,
(2019), s.76.
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2. BILGI CAGININ EKONOMIK VE KULTUREL ETKILERi

Insanlik tarihi boyunca kabul ettigimiz caglarin
tanimlanmasinda teknolojik ve kiltiirel degisimlere sebep olan
olaylar esas alinmistir. Bilgi Cagi, sanayi devriminin yarattigi
toplum ve beraberinde yasadig: biiyiik degisimlerle ortaya ¢ikmistir.
Gelisen bilgi teknolojileri ve haberlesme araglari insanligin iletisim
yetenegini degistirmistirs. Bilgi ¢aginin insan hayatina katkilari,
bireyleri ve ekonomileri ardindan da sanat¢iyr ve sanati
donilistirmektedir. Bilgi c¢agi1 ile ortaya c¢ikan iletisim agi1 ve bilgi
aktarimi toplumlarin, kiltirlerin, ckonomilerin yeniden

sekillenmesine yol agmaktadir.

2. Diinya savast sonrast ortaya ¢ikan yeni teknolojik
gelismeler, gelismis toplumlarda hizla karsilik bulmustur. 20.
yluzyilin ortasinda transistorler ‘Dijital Devrimi’ bagslatmistir.
Transistorler 6zellikle de Mosfet’in kesfi bugiin dijital elektronik
liriinlerin ana pargasini ve gelisimlerini baslatan unsur olmusturg.

Verinin kolay aktarimiyla bilgi erisilebilir ve ulasilabilir olmustur.

Bilgi teknolojilerinin sagladigi iiretim bi¢imleri toplumlar:
¢igir agicit bi¢imde doniistirmektedir. Bilginin gegirdigi evrim ve
internetin yayginlasmasi ag toplumunun olusmasint hazirlamistir.
Bilgi ¢agi ile insan, bilgiden ¢ok daha fazla miktarda bilgiyi
olusturmak, saklamak ve kullanmaktadir. Castells veri aktariminin
yeni c¢agin habercisi oldugunu ortaya koymustur'®. Verinin
anlamlandirilmasi1 ve anlamlanan igerigin bir biitiinlii ifade etmesiyle

bilgi c¢agi halini almistir. Bu tez boyunca ‘Bilgi Cagi’ ifadesi,

8 Daniel S. Papp ve David S. Alberts ve Alissa Tuyahov, “Historical Impacts of Information Technologies:
An Overview”, Daniel S. Papp ve David S. Alberts (Ed.), The Information Age: An Anthology on Its Impact and
Consequences iginde (13-35), CreateSpace Independent Publishing Platform 2012, s. 13.

® Michael G. Raymer, The Slicon Web, Physics for the Internet Age, CRC Press, 2009, s.365.

1 Noel Castree, “The Information Age: Economy, Society And Culture (3 Vols.) Manuel Castells”,
Historical Materialism, VVol7, No.1 (2000), s44.
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kiiresel ekonomi, toplum ve kiiltiiriin ¢agdas dinamiklerini kapsayan

bir tanim olarak tercih edilmistir.

Masuda’ya gore giinimiiziin toplumsal yapisindaki degisimler,
uygarligir sanayi toplumunun bir uzantis1 olmaktan ¢ikarmistir. Yeni
buluslar, bilgisayar ve diger teknolojilerle yeni bir yapi

! Sanayi toplumunda mal Gretimi ve kitlesel Gretim

olusturmustur?®
mekanizmalari, yeni olusan toplumda bilgi iiretimine doniligsmiistiir.
Ortaya ¢ikan bu yeni toplum zihinsel dretimi diger Gretim
bicimlerinin ilerisinde gérmektedir'® Zihinsel iiretimin degerinin
artmasi sanatin da bu mekanizmalara paralel bir bicimde sosyolojik

olarak baskalagsmaktadir.

Mckinsey yayinladigr raporla teknolojideki gelismelerin insan
hayatina etkilerini ortaya koymustur. Bilgi ¢aginda yasamakta olan
insanin, sanayi devrimindeki insana kiyaslandiginda on kat daha hizl
degigsmekte ve bunun ii¢ bin katinda bir etki yaratmakta oldugunu
belirtmistir™. Insan hayatinda ve yasayisindaki degisim pek ¢ok
kiiltiirel yapiy1r doniistirmektedir. Yeni teknolojiler, bilgi toplamanin,
islemenin, iiretilmesinin, saklanmasinin ve paylasilmasinin yéntemini
ve metotlarin1 bi¢imlendirmektedir. Teknolojik gelismeler sanatin,
ekonominin ve pazarlamanin yeniden sekillenmesi iizerinde oldukga

etkili bir ivme yaratmistir.
2.1 DIJITALLESME

Dijitallesme  genis c¢evrelerce kullanilmakta olan  bir
tanimlamadir. S6zciigiin kokeni ‘Digit’ yani parmakla sayma, sifirdan

dokuza rakamlari tanimlamakta kullanilmaktadir. Dijitalles,me14

1 yoneji Masuda, Managing In The Information Society, Basil Blackwell, 1990, s.3.

12 Manuel Castells, The Rise of the Network Society, Wiley-Blackwell, 2009. s.12-17

13 Richard Dobbs ve digerleri, "The Four Global Forces Breaking All The Trends". Mckinsey & Company, 1
Nisan 2015, https://www.mckinsey.com/business-functions/strategy-and-corporate-finance/our-insights/the-four-global-
forces-breaking-all-the-trends p.1. (Haziran 2020).

1* Digitalization, https://www.merriam-webster.com/dictionary/digitalization p. (Haziran 2020).
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matematikc¢i Gottfried Wilhelm’in 18. yiizyilda kesfettigi 0 ve 1
degerleri tiizerinden gelistirilmistir. Dijitallesme insan hayatina
onemli degisiklikler getirmekte, {lretim ve dagitim siire¢lerinde
biylk kolayliklar saglayacak teknolojilerin kaynagini
olusturmaktadir. Dijitallesme bir nesnenin dijitale aktarimi oldugu
gibi is modellerinin de teknoloji ekseninde yeniden yapilandirilmasi
anlami tasimaktadir®™. Dijitallesme ile bilgilerin dijitale tasinmasinin
Otesinde dijital teknolojiler insan hayatina kolayliklar ve faydalari

amaclanarak kullanilmaktadir.

Bilgisayarlar da dijitallesme siirecinin en 6nemli parcalarindan
birini olusturmaktadir. Onceleri sadece basit veri kayitlar1 igin
kullanilmakta olan bilgisayarlar, bilginin saklanmasi, islenmesi ve
kullaniminda sagladigi kolayliklar ile ‘bilgi devrimini’
hizlandirmistir. Bilgisayarlar, sisteminin erisebildigi Dbilgileri
istendiginde saklayabilen, istendiginde erigsmeyi saglayan araclari
tanimlamaktadir. Bugiin bilgisayarlarin tamami sifir ve birlerden

olusan bu dijital dili kullanmaktadir.

Castells, teknolojik devrimi karakterize eden seyin, bilginin
bilgi ile yenilikler dogrultusunda kullanimi oldugunu aktarmistir®,
Bilginin bilgiyle bir arada olusturdugu kimiilatif etkisi erisilebilir
bilgi kaynaklariyla hiz kazanmaktadir. Dijitallesmenin geldigi son
noktaya baktigimizda endiistri 4.0, yapay zeka, nesnelerin interneti,
yapay gerc¢eklik insanin dijitallesmesinin sonucu olarak insan

hayatinda derin izler birakacaktir.

Dijitallesme beraberinde degiskenligi, belirsizligi,

karmasikligr ve muglaklig: getirmistir'’. Degisen is yapma bi¢imleri,

15 Jeff Gray ve Bernhard Rumpe, “Models for digitalization”, Softw Syst Model, Vol.14, (2015) s.1319—
1320.

'8 Noel Castree. 5.32.

7 Brian Stewart ve Anshuman Khare, ve Rod Schatz, (2016). Volatility, Uncertainty, Complexity and
Ambiguity in Higher Education, s.241.
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gelecegin iyi bir sekilde dngdrilmesine izin vermemektedir. Belirsiz
bir gelecek igerisinde gerceklestirilen kararlardan hangisinin daha
basarilt olacaginin bilinememesi bilgilerin dogru bir sekilde

kavranmasina engel olmaktadir.
2.1.1 Internetin Yayginlasmasi

Internet fikri J.C.R. Licklider'in kiiresel olarak birbirine
baglanmis bir sistem kurularak herhangi bir kisinin, herhangi bir
yerden, diledigi veriye erisebilme imkani fikrini ortaya atmasi ile

baslam1st1r18.

Internet, ‘inter’ ve ‘network’ sdzciiklerinden bir araya
getirilmis ve ‘aglar arasinda’ anlamina gelmektedir. Kurulumu
yillarinda askeri ve akademik g¢alismalarda kullanilmaktayken ag
sisteminin genislemesi, bilgisayar teknolojisinin geligsmesi ile

bireysel kullanima imkan tanimistir®®.

Internet ilk kuruldugu tarihte, siradan kullanicilar igin
olduk¢a karmasik bir sisteme sahip olmustur. Internet arayizlerin
olusturulmasiyla kitlelere ulagsmay1 basarmis, kurulan ve genisletilen
aglar bireyleri bu aga dahil olmaya itmistir. Veri saklamak, analiz
etmek, etkilesim baslatmak, iiretimi yonetmek ve iletisime gec¢mek
gibi iiretime ve ekonomiye dayalt fonksiyonlart1 bir araya
getirmektedir. Internet bilginin {iretim, dagitim ve saklanmasinda

Oonemli kolayliklar yaratmaktadir.

Bilgiye sadece erisim imkani sunabilen Web 1.0 yillar
icerisinde gelistirilerek daha genis kitlelere erigsmeyi basarmistir. Bu
gelisimle birlikte kullanicinin veri kontroliinii kendi elinde
bulundurabilmesi, ortak akil yeteneklerini uygulayabilme olanaklari

yaratmasi, iletisime gecilebilir bir yapi1 kazanmasi sayesinde yeni is

8 Mark Harrison, “What is the origin of the word “internet"?”, Quora, 2 Eylil 2011,
https://www.quora.com/What-is-the-origin-of-the-word-internet p. (Temmuz 2020).
¥ Burgin Ispir, Yeni iletisim Teknolojilerinin Gelisimi. 2013, sf.11.
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birlikleri yaratilabilecek bir ortam1 hazirlamistir. Iki ydnlii iletisime
acik yapisi, sosyal aglarin olusumuna katkilari ve bunlarin getirdigi
yeni is olanaklar1 sayesinde Web 2.0 donemi internet ¢agi igerisinde
insan  hayatinda yasanan teknolojik bir donim  noktasini
yan31tmaktad1r20. Karsilikli veri akisinin mimkiin oldugu Web 2.0
katilimec1 ve birlikte calismayir miimkiin kilan yapisiyla internetin

toplumlarda yayginlagsmasinda dnemli bir rol oynamistir.

Grafik 1- Diinyada Dijital Teknolojinin Yayginligi

Tekil Tasmabilir Internet Aktif Sosyal Medya  Tasinabilir Sosyal
Kullanicilar Kullameilar Kullanicilar Medya Kullanicilar

7.676 5.112 4,388 3.484 3.256

Toplam Niifus

Milyar Milyar Milyar Milyar Milyar
Kentlesme Etki Etki Etki Etki
56% 67 % 57 % 45% 42%

Kaynak: Hootsuite January 2019 Report/ https://wearesocial.com/global-digital-report-2019 Erisim: 10 Mart 2020. st:7

Grafik 1’de internet ve ardindan gelisen teknolojik donilisimiin
geldigi noktada Hootsuite’in gergeklestirdigi calisma ile diinya
capinda toplanan veriler paylasilmistir. Diinya iizerinde yasayan 7
milyar 676 milyon insanin %56’s1 kentlesmis ve 5 milyar 112
milyonu cep telefonuna kullanmaktadir. 4,3 milyar insan internete
fazlas1 internete, yani aga erisebilmektedir. Sosyal medya kanallari

vasitasiyla dijital kimligini internet ortaminda barindiran 3 milyar 48

2 inda S. L. Lai ve Turban Efraim, "Groups Formation And Operations In The Web 2.0 Environment And
Social Networks", Group Decision And Negotiation, vol17, no.5 (2008), 5.387-402. Aktaran: Alper Hakan Yavascali ve
Yusuf Zafer ve Can Ugurhan, “Neden Kullanicilar Twitch Tv Uzerinde Yayincilara Bagis Yapar? Twitch Tv
Kullanicilar1 Uzerinde Ampirik Bir Arastirma”, Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, Cilt7,
Say12, (2019) 5.650.
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milyon aktif kullanici bulunmaktadir. 3.25 milyar insan sosyal aglara

akill1 telefon ve tablet lizerinden erigsmektedir.

Internete erisim ve ardindan dijital olarak yasanan sosyallesme
c¢ok kisa bir siire igerisinde genis kitlelere yayilmistir. Kurulan
sosyal medya aglari Once bilgisayarlar ardindan gelen siire¢te de
akill1 telefonlar iizerinden kullanilmaya devam etmektedir. Internet
teknolojisi ile insan hayatinda goriiniirlik, erisim ve ulasilabilirlik
noktasinda kalict degisimler yaratan gergekler olarak One

¢ikmaktadir.

Internet kullanimi insanin yaygin bir aktivitesine ddniismiis
tim is kollarin1 da sekillendirmektedir. Raporda dunya genelinde
gliinlik internet kullaniminin 6 saatin iizerine ¢iktig1 aktarilmistir?.
Avrupa’nin biyik bolimi 5 saat, Asya 7 saate varan internet
kullanim1 gerceklestirmektedir. Internet kullaniminin tasinabilir
telefonlarla gerceklestirilen bolimi Avrupa’da 2 saatlerdeyken
Asya’da 5 saatlere ulagsmaktadir® Kiiltirel yapilanmalar ve geng
nifusun yogunluguna gore Tllkeler arasinda farkliliklar oldugu
gorulmektedir. Internetin hizla tiim insan hayatina etki etmis ve
zamani nasil kullandi1gini farklilagtirmaktadir. Internetin

kullanimiyla olusan bu yeni ag diizen,nde sanat¢inin da var

olabilecegi yeni aglar ortaya konmaktadir.
2.2 YENI MEDYA VE ILETISIM

Dijitallesme beraberinde yeni medyay:r da getirmistir. Yeni
teknolojik arag¢larla birlikte yeni uygulamalar yapilandirilmaktadir.

Insan hayati yeni medya, yeni tiir sayesinde &nceleri miimkiin

2L Wearesocial Digital in 2020 Report, (20.05.2020), https://wearesocial.com/global-digital-report-
2019 sd. 40-42

22 \Wearesocial Digital in 2020 Report, (20.05.2020), https://wearesocial.com/global-digital-report-
2019 sd. 42
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olmayan miktarda veriyi birbirine ulastirabilmekte ve yasamina
uyarlamaktadir. internetin yayginlasmasi ile yeni iletisim bigimlerine
ithtiya¢ artmistir. Teknolojik gelismeler ve bilgilerin rakamlara
indirgenmesiyle olusturulan bu sayisal dil Alberts, D. S., D. S. Papp
ve W. T. Kemp tarafindan ‘yeni medya’ olarak tanimlanmistir® . Yeni
medyanin getirdigi bu iletisim teknikleri insan hayatint kalici

bicimde degistirmektedir.

[letisimin geleneksel ydntemlerinin yerini yeni medya
almaktadir. Misci yeni medyay1 bilgisayar ve internet teknolojilerinin
etkisinde geleneksel olanin dijitale dontstirilmesi olarak ifade
etmistir®. Doniistiriilerek ortaya ¢ikan bu medyaya akilli telefonlar,
tabletler, akilli televizyonlar, bilgisayarlar ile erismek miimkiindiir.
Gelisen teknolojilerin medyadaki etkileriyle, igerige erisim saglayan
kullanict kavrami doniismektedir. Dinleyici, izleyici, okuyucu
kavramlari doniisim igerisindedir. Kullanim bi¢imleri ve tiiketim

aliskanliklar: da degismektedir®.

Medyanin donlisimii ile tek tarafl
iletisimin yerini karsilikli etkilesime dayanan, zaman kavramindan
uzaklasmis ve kisiye oOzel iceriklerin erisilebildigi bir yapiya
bliirinmektedir. Doniisiimii yasanan yeni medya ile tiim alicilarin birer
kullanici haline geldigi geri bildirimleri ile katkilar sunabildigi yeni

bir atmosfer olusmaktadir.

Doniisimle  birlikte degisen  kavramlar incelendiginde

‘etkilesim, ‘Ozellestirme’ ve ‘es zamansizlik’ soézclikleri 06ne

6

¢ikmaktadir® Yeni medya getirdigi olanaklar ile siradanlasmis ve

geleneksel medyaya oranla etkilesime 6nem atfeden bir yapidadir. Bu

2 David S. Alberts ve Daniel S. Papp ve W. Thomas Kemp, “The Technologies of the Information
Revolution”, David S. Alberts ve Daniel S. Papp (Ed.), The Information Age: An Anthology of Its Impact and
Consequences i¢inde (36-50), CCRP Publication, 1997, s.36.

Sema Misci, “Yeni Medya Kullanimmin Organizasyon Yapist Uzerindeki Etkileri”, 1. Yeni Iletisim
Ortamlar1 ve Etkilesim Uluslararas1 Konferans: Bildiri Kitap¢ig1 (2006), Istanbul: Marmara Universitesi, 5.128.

2 Burgin, Yeni Iletisim Teknolojilerinin Gelisimi, 5.18.

% Haluk Geray, iletisim ve Teknoloji Uluslararas: Birikim Diizeninde Yeni Medya Politikalar1, Ankara:
Utopya Yayinlari, 2003 Aktaran: Ali Kirik, "Yeni Medya Aracilifiyla Degisen Iletisim Siireci: Sosyal Paylasim
Aglarinda Genglerin Konumu", Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, Cilt.5 (2017), 5.235.
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yeni bicimde bilgi akist1 g¢ok yonlidir. Kitleler ig¢in iretilen
gelencksel medyaya karsin ozellestirilerek iiretilen igerikler insan
hayatinda karsilik bulmaktadir. Es zamansizlik kullanicilarin diledigi
zamanda erisebildigi ve etkilesime girebildigi igerikler igerisinde

bulunulan anlik zaman kavraminin otesini ifade etmektedir.

Yeni medya ve iletisim ¢aginin yeni yapisi, tim piyasalari
doniistirmekte ve etkilemektedir. Yeniden sekillenen piyasalar yeni
medyanin  kiiresellesme ve globallesme ekseninde  getirdigi
hareketlerle geliserek hem alicilar hem de saticilar i¢in yeni bir
donemi baslatmistir. Bilgiye ulasilabilirlik seffafligr getirmis ve
rekabeti arttirmistir. Sanat¢inin ekosistemi de yogun degisim altinda

cagin gerektirdiklerince sisteme uyum saglama arayisindadir.
2.2.1 Dijital Yakinsama

Dijital yakinsama farkli teknolojilerin dijital bir dil olarak tek
bir cihazda kullanilabilmesi, teknolojilerin tek bir cihazda
toplanmas: anlamina gelmektedir. Bir araya gelen farkli teknolojiler
karma bir teknoloji ile tek bir ¢at: altinda calismaktadir. Internet,
yeni medya ve aglarinin varligi yakinsamayir mimkin kilmaktadir.
Yakinsama farkli tiirdeki bilgilerin farklt yapiya sahip verilere
doniistirilmesi ve iletisim problemleri yasanmadan Dbilginin
aktarilmasini ifade etmektedir. Ispir, yakinsama kavramini tim veri
iletisim aglarinin bir arada kullanimi1 olarak tanimlamistir?®’.
Yakinsama tek bir kaynaktan c¢ikan verinin diger verilerle bir arada

caligmasini sagladig: dlgiide yayginligini arttirmaktadir

Yakinsama kavrami iki anlam tasiyan bir tanimlama olarak
kullanilmaktadir. Bu iki tanimlama igerikte ya da teknoloji

igerisindeki yakinsamadir. Teknolojilerin bir araya gelerek yeni bir

27 fspir, Yeni iletigim Teknolojilerinin Geligimi, s.15.
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teknoloji catisinda sunulmasini ifade etmektedir. Bilisim
sektOriindeki sinirlarin ortadan kalkmasi ve bilginin tek bir noktadan
bilgi akisina dahil olmasiyla birlikte yakinsama tamamlanmaktadir.
Dijitallesmenin iletisim teknolojileri ile yakinsamasiyla birlikte,

iletisim ¢ok daha etkin, etkilesimli, ulasilabilir bir hale doniismiistir.
Grafik 2- Dijital Medya ile Gegirilen Zaman

Dijital Medya kullanarak harcanan ortalama zaman ( dijital resimler ve videolar, web sayfalari, sosyal medya uygulamalari ve vb.) Diger Cihazlar
oyun konsollari igermektedir. Taginabilir;akilli telefon ve tabletleri kapsamaktadir. Bilgisayar kategorisinde masaiistii ve laptoplar yer almaktadir.
Tiim veriler 18 yagindan biiyiikler, ev ve i kullanumini igermektedir.

6 saat T
a
5 saat 1
N Tagmabilir
a
4 saat b
i
3 saat i
r
B
2 saat :
i Bilgisayar
a
.
1 saat T
D
:
S Diger Cihazlar
0 saat

Kaynak: Mary Meeker, internet Trends, https://www.bondcap.com/pdf/Internet_Trends 2019.pdf. sf.14

Grafik 2°’de ise ABD’de dijital medya kullanilarak gecirilen
zaman degerlendirilmistir. Tasinabilir telefonlarin akill1 telefonlara
doniistigli, kamera ve web erisimi ile yakinsandigi 2008-2018
arasinda geg¢en 10 yil ele alinmistir. Bu yillar igerisinde tasinabilir
cihazlarin hem dijital medyaya erisimde hem kullanimda biyiik bir
artis yarattiklari ortaya ¢ikmistir. Masatlstlii ve dizisti bilgisayarla
dijital medya kullaniminda gecirilen vakit ise sinirlt bir miktarda
azalmigtir. Dijital medyanin tasinabilir cihazlarla kullanima uyum
saglamasiyla, bireysel ve tasinabilir halde kullanimlar (¢ saatin
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tizerine ¢ikmistir. Teknolojik gelismelerin ve yakinsamanin
adaptasyondaki onemi ortaya c¢ikmistir. Kullanim aliskanliginda ve

iletisimdeki doniisiim insanin kiiltiirel yasamini1 sekillendirmektedir.
2.2.2 Sosyal Medya

Ag toplumu, gelisen iletisim teknikleri ve yeni medya
yapilanmalari ile biiyiik degisimler gecirmektedir. Degisen iletisim
teknikleri yeni bir kavrami beraberinde getirmistir. Sosyal medya,
Web 2.0 ile 6nii agilan karsilikli iletisim sonucu ortaya ¢ikmistir.
Sosyal medya her tiirli kisi ve kurumun dijitallesmis kimlikler ile
iletisime ge¢melerine olanak saglamaktadir. Sosyal medya ile
sinirlar1 olmayan bir diinya igerisinde, zamandan bagimsiz olarak

etkilesim yaratan bir sistem olusturulmustur.

Groys, c¢evremizi kusatmis olan dijital diinyayr oldukga
heterojen bir alan olarak tanimlamaktadir. Groys’a gore g¢esitli
donanim araglari, dijital medyalart kullanarak yeni deneyimler
yaratmaktadir?®. Sosyal medya yarattig1 yeni diinya algis: ile etkili ve
déniistiiriicli giiciinii gozler oniine sermektedir. Insanlarin sosyal

cevresini olusturan bu ag ile insan davranislar:1 degismektedir.

% Boris Groys, Sanatin Giicii, Istanbul: Hayalperest Yaymevi, 2014, s.89.
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Grafik 3- Sosyal Medya Kullanici Sayilari

Hesaplamalar aylik bazda aktif kullameilar iizerinden yaklagik olarak paylagilmistir.

Facebook

2 milyar
YouTube
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Whatsapp

Instagram

1 milyar WeChat

Tumblr
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Weibo
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500 milyon ||~ Reddit

Twitter
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/ Snapchat
Google Buzz
MySpace

0
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Kaynak: Statista ve Tnw. 2019 https://www.statista.com/statistics/278414/number-of-worldwide-social-network-users/
(10 Mart 2020)

Grafik 3’te bu uygulamalar sayesinde olusturulan igerikler
geleneksel medyaya kiyasla ¢ok daha genis kitlelerle ulagsmaktadir.
Dis diinya ile iletisimin gelisimi ve yayginlagmas:1 ile sanat
diinyasinin igerisinde bulundugu diinya da doniismektedir. Sosyal
medya ile sanat diinyasi igerisinde bulunan ¢ok daha fazla aktor
kendi wvarliklarint gdésterme sansina erismektedir. Sanat diinyasi
icerisinde guc¢ sahibi aktorler var olant yansitma ve koruma
egilimindedir. Sanat diinyas1 i¢cerisine doganlar ise ¢ok yonlii iletisim
ve etkilesim esaslarina gore hareket etmektedir. Payal ve Vermeylen
bu noktada yeni iletisim teknolojilerinin yeni iktidarlar doguracagini

ortaya koymustur?.

% payal Arora ve Vermeylen Filip, "The End Of The Art Connoisseur? Experts And Knowledge Production
In The Visual Arts In The Digital Age", Information, Communication & Society, Vol.16, No.2, (2013), 5.194-214.
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2.2.2.1 Sosyal Medyanin Kullanimi

Sosyal medya pek ¢ok amaca hizmet eder sekilde
kullanilmaktadir. Hedef kitlesine uygun hazirlanan reklamlarla gelir
elde etmek amacina hizmet ettigi gibi giindelik yasam faaliyetleri
ylrdatilen bir alant da kapsamaktadir. Sosyal medya bireysel
kullanicilar tarafinda kullanildigi gibi kurumsal kisilikler ve
isletmeler tarafindan da kullanilmaktadir. Bu nedenle sosyal medya
icerisinde ortaya konulan igerikler diger kullanicilar ig¢in tiiketim

nesnesi olarak ele alinmaktadir.

Grafik 4- Sosyal Medya Kullanim Nedenleri
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Fotograf Arkadaslarla  fjpam almak  Uygunhaber  Tauive almak  Unlileri Politik Profesyonel Etkilemek ~ Haber Almak Trojlemek ya da
Paylaymak ve  chat yapmak edinmek ve “Nasil takip etmek  tartigmaya ag Ana medyaya  yorumlamak
Gancellestirme  takilmak yapilir® kaulmak genigletmek karg gtivensi-
e zlik ve
begenmeme
sonucu

Kaynak: Reasons for Using Social Networks, by Generation., 2019, https://www.marketingcharts.com/charts/reasons-
for-using-social-networks-by-generation/attachment/adobe-reasons-for-using-social-networks-by-generation-oct2019 (5
Temmuz 2020).

Grafik 4’te sosyal medya kullaniminda kullanicilar arasinda
¢ok farkli motivasyonlar oldugu grafik ile ortaya konmustur.
Sosyallesmek, popililer olmak gibi konular yaninda arastirma ortami,
bilgiye ulasim ve bilginin aktarimi noktasinda da sosyal medya tercih
edilmektedir.

1.2.1.1 Sosyal Medyanin Yayginhg

Dijital yakinsamanin bir getirisi olarak sosyal medya

yayginlagsmistir. Sosyal medyanin kullanimi1 etkilesime agik
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platformlarin artmasiyla esgiidimliilik gostermektedir. Etkilesimler
dogal bir motivasyon olarak kullanicilarina doyum saglayan
yaptlariyla her gecen giin insan hayatindaki etkilerini arttirmaktadair.
Rapor son 5 yilda kullanici sayisindaki yasanan degisimin %150°den
fazla bir artis kaydettigini ortaya koymustur®. Sosyal medya

teknolojiye adaptasyonla birlikte biliylik oranda toplumlart etkisi

altina almistir.

ABD’de yapilan arastirmada yaygin kullanilan sosyal medya
platformlarinin yaslara gore dagilimi incelenmisgtir. Bazi
platformlarin daha genis bir yas araliginda bulunan kullanicilara
erigsebildigini ortaya c¢ikarmaktadir. Facebook her yas araliginda
belirli oranlarda kullanilirken Twitter diger platformlara nazaran
daha sinirl1 bir kitleye dengeli bir bigimde ulasmaktadir. Youtube 18-
49 yas araligi gruplarinda hemen hemen tiim kullanicilar tarafindan
kullanilan bir platformdur. instagram ve Snapchat gibi uygulamalarin
genc¢ kitlelerden daha c¢ok ilgi gordigini soylemek mimkiindir.
Snapchat’in 18-24 yas araligindaki Y kusaginda biytik bir ilgi
gordiigi  ortaya konmustur®. Farkli platformlarda erisilebilen
kullanicilar ve bunlarin yas siniflandirmalari, pazarlama ve reklam

faaliyetlerinde kullanilabilecek etkili verileri olusturmaktadir.
2.3 BUYUK VERI KAVRAMI

BlUyuk veri, yeni medya ve internetin kurumlar ve toplumlar
tarafindan kullanilmasiyla ortaya c¢ikmaktadir. Iletisim ve bilisim
altyapilarinin gelismesi, enformasyona erisimin yayginlagsmasi ve
mekansizlagmast bilginin saklanmasinit kolaylastirmistir. Bilgi

caginda gerceklestirilen pek ¢ok islem internette ya da bilisim

¥ Digital in 2020, Global Digital Overview, WeAreSociel &Hootsuite, https://wearesocial.com/digital-2020
(Agustos 2020). s.7

31 Andrew Perrin ve Monica Anderson, “Share of U.S. adults using social media, including Facebook, is
mostly unchanged since 2018, Pew Research Center, 2019. https://www.pewresearch.org/fact-tank/2019/04/10/share-of-
u-s-adults-using-social-media-including-facebook-is-mostly-unchanged-since-2018/st.6
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sistemlerinde veri olarak tutulmaktadir. Buylk veri dijital ortamda

kayit halinde tutulabilen verilerin tamamin1 ifade etmektedir.

Biiyiik Veri kavrami ilk olarak 1997 yilinda gorsellestirmeye
calisilan verilerin karsisindaki bir problemi tanimlamak ig¢in
kullanilmistir® 2005 yilinda ise Roger Magoulas biiyiik veriyi
bliytikligi ve karmasikligi sebebiyle geleneksel wveri yodnetim
araglariyla islenemeyen ve yoOnetilmesi zor farkli bilyiikliklerdeki
veri gruplarini ifade etmek igin kullanmistir®®, Yilmaz’a gore Blyuk
Veri, bir bilgi varligi olarak tek basina anlami olmayan verilerin
ayristirildiktan sonra bir arada kullanilmasi, degerlendirilerek

yorumlanmasi ve anlamlandirilmasidir®.

Dijital hale donlismiis tim bilgiler ve yeni iiretilmekte olan
tim  dijitalize  bilgiler biiyiik verinin kapsami icerisinde
degerlendirilmektedir. Biiyiik veri bu baglamiyla her tirld veri
faaliyetini i¢gine almakta her bireyin kisisel verilerini sisteme dahil
etmektedir. Barské-Erdogan blyuk verinin dinyada uretilen tim
verilerin toplami1 anlamina gelmekte oldugunu ve bu sonsuz verinin
biiyiikliigini ortaya koydugunu ifade etmistir® Dilger, toplanan
bilgiler arasinda; yerel veriler, bilgisayar verileri, cep telefonu, gps,
internet kaynak girdileri, sosyal medya kaynaklari, ¢ok ¢esitli sensor,

fotograf, video, blog, e-posta verileri yer almakta oldugunu

aktarm1§t1r36.

Biiyiik veri kavrami aciklanirken genellikle 3 tip degisken ile

ifade edilmistir. Bunlar1 olusturan degiskenler verinin hacmi, hiz1 ve

¥ Michael Cox ve David Ellsworth Cox, “Application-Controlled Demand Paging for Out-of-core
Visualization”, Proceedings of the 8th Conference on Visualization’97, Phoenix, AZ, U.S.A., 1997, s.1.

% Gali Halevi ve Henk F. Moed, “The Evolution of Big Data as a Research and Scientific Topic: Overview of
the Literature”, Research Trends, Issue. 30, (2012), https://www.researchtrends.com/issue-30-september-2012/the-
evolution-of-big-data-as-a-research-and-scientific-topic-overview-of-the-literature/ p.1

# Malik Yilmaz, “Enformasyon ve Bilgi Kavramlar1 Baglaminda Enformasyon Yénetimi ve Bilgi Yonetimi.”
Ankara Universitesi Dil ve Tarih-Cografya Fakiiltesi Dergisi, Cilt.49, Say1.1, (2009) 5.95-118.

% Arzu Barské-Erdogan, “Big Data-Biiyiik Veri, Big Data Whitepaper”, 2013, s.3.

% Umit Diilger, “Biiyiik Veri Nedir.” Yeni Turkiye Dergisi, Say1,89, (2016), s.503.
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cesitliligini ifade eden (volume, velocity, variety) tanimlamasi

% Bazi kaynaklar ise biiyiik veriyi daha genis bir cercevede

olmustur
“5 V” ile tanimlamistir. Geleneksel tanimina ilave olarak degerlik

(verification) ve deger (value) kavramlar: eklenmistir®.
2.3.1 Biiyiik Verinin Kullanimi

Biiyiik verinin kullanim amaci1 fayda esasina dayali bir bigimde
degiskenlikler gostermektedir. Biiyliik verinin analizinde ortaya ¢ikan
sonuglarla deger yaratilmaktadir. Arastirmacilar, deger yaratmak
lizere yaygin bi¢imde kullanilan ydntemleri ortaya koymusturgg.
Bunlardan birincisini verileri daha kullanisli hale getirebilecek
seffafliga eristirmek olarak tanimlamislardir. Seffafligin islenmis
bilgilerle isletmeler i¢in Onemli degerler ortaya c¢ikarttigi
belirtilmistir. Ikinci yontem islevsel verilerinden genis dénemli bir
performans analizi yaratilmasidir. Biyik sirketler bu toplanmis
verilerle kontrolli deneyler gergeklestirmekte, kiiciik sirketler igin
ise bu veriler kisa vadede alinacak kararlarda etkili olmaktadir.
Ugiincii yaygin kullanim bigimiyle buylik veri &zellestirilmis ve
boliimlenmis pazar bilgilerini sunmaktadir. Sanat ekosistemi gibi
O0zellesmis piyasalarda sinirli veri kayd: gerceklestirilen alanlarin
kitlelere ag¢ilmasini kolaylastirmaktadir. Son ydntem ise biliyik
verinin gelecege dair Oongdri yetenegi ile yeni hizmetler ve yeni

trinler gelistirilmesinde kullanilmaktadir®.

37 philipp Russom, “Big Data Analytics”, TDWI Reports, (2011), s.6.

% Samuel Fosso Wamba ve Digerleri, "How ‘Big Data’ Can Make Big Impact: Findings from a Systematic
Review and a Longitudinal Case Study,"” International Journal of Production Economics, VVol.165, (2015), 5.234-246.

¥ Manyika ve Digerleri (2011). “Big Data: The Next Frontier for Innovation, Competition, and Productivity.”
http://www.mckinsey.com/insights/mgi/research/technology and_innovation/big_data the next frontier for innovation.
s. 7.

0 Manyika ve Digerleri sf.8-9.
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Internet kullanicilarinin her gecen giin daha fazla miktarda
veri iliretmesi biiylik verinin dnemini de arttirmaktadir. 2017°de IBM
‘in gergeklestirdigi ¢aligsma, diinyadaki tiim verilerin %90’ 1nin 2015-
2017 arasinda olusturulmus oldugunu ortaya koymustur®. Kurulan
internet agi ile kullanic1 sayilarindaki artig, kiltirel olarak
kabullenme, teknolojik yakinsama bilginin ortaya c¢ikarilmasina ve
aktarilmasina kolayliklar saglamistir. 1Insan sahip oldugunu

dogrulayabilir, aktarabilir ve ulastirabilir olmustur.

Giiniimiizde veri paylasim sirketleri ¢esitli web adreslerindeki
ziyaretleri aktiviteyi inceleyerek, raporlar ile analizlerini
paylagsmaktadir. Rapora gore insanlik her yi1l daha bliyiik miktarlarda
veri lUretmektedir. Bu her cesit bilgiden olusan havuzun biiyik bir
bolimi de yapilandirilmamis bilgilerden olusmaktadir. ABD’de 2012-
2014 wyillar1 arasinda 4 katina c¢ikan bir icerik sayist oldugunu
belirtmistir®. Biiyik veri, gelismis bir icgéri ve karar verme ve

siireciyle ve otomasyonunun saglanmasina katkida bulunmaktadir

Blyuk veri ile kavrama ve arastirma tekniklerimizde buyuk
degisiklikler yasanmaktadir. Dogan ve Arslantekin kurumlarin,
kuruluslarin ve bireylerin bu yasanan degisimlerin disinda

kalmalarinin miimkiin olmadig: sonucuna varmistir®,

Blayuk veri tim
insanlig1 etkileyecek gelismeler zincirinin 06zlni olusturmaktadir.
Biyik veri, kavramlar lizerinden gergeklestirilen modellemeler ve
ulasilan somut verilerle diisiinceleri insanin Oniine tasimaktadir.
Hayatin tim alaninda gelismelere ve inovasyona ac¢ik pek ¢ok sektor
biiylik veriyi kullanarak edindikleri bilgileri ¢ikarlart dogrultusunda

kullanmaktadir. Gelecekte insanin yasam faaliyetlerini ciddi bi¢imde

41 Christo Petrov, “25+ Impressive Big Data Statistics for 20207, TechJury, 10 Eylul 2020,
https://techjury.net/blog/big-data-statistics/#gref p.2, (2 Agustos 2020).

42 petrov, s.1.

8 Korcan Dogan ve Sacit Arslantekin, “Biiyikk Veri: Onemi, Yapisi ve Giiniimiizdeki Durum”, DTCF
Dergisi, Cilt.56, Say1.1, (2016), s.33.
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etkileyecek biiyiik veri, heniiz olduk¢a dar bir alana hapsolmus sanat

ekosistemi zerinde ciddi bir etki yaratmamistir.

24 BILGI CAGI VE DIJITALLESMENIN  SANATCININ
EKOSISTEMINE ETKILERI

Ag toplumunun kiiltiirel doniisimii ve dijital olanaklar sanat
etkinliklerinin yeni bir boyuta tasinmasina olanak saglamistir.
Yasanan gelismeler ve degisimler; dijitallesme, yeni medya aglari,
yeni iletisim teknikleri ve bilginin varlig: sanat¢inin ekosistemini de
dontistirmektedir. Bilgi aktariminin degisen yapisiyla ortaya ¢ikan
yeni iletisim dili, insan faaliyetlerine ve sanat¢inin ekosistemine

buyik 6lgtude etki etmektedir.

GlUnumuz teknolojileriyle sanat, diisiincesel bir kavram olarak
fizikselligin Otesine ge¢mistir. Yazilimsal ve donanimsal olarak
ulasilan teknolojik seviye sanat¢cinin alanini genisletmektedir.
Sanat¢t ¢agin olanaklariyla kolayca dretilebilen ve eristirebilen bir
teknolojiye sahiptir. Giliney de benzer bi¢cimde sanat¢ginin sinir
tanimaz bir dretim alant oldugunu aktarmistir® Ginimizde
sanat¢ilardan Bilgi Cagi teknolojileriyle yeni formlar yaratirken yeni

deneyimler sunmasi1 da beklenmektedir.

Baudelaire sanatin ¢ag degisimlerinde, kultirel ve teknolojik
gelismelere karsit kendine 6zgii bir pozisyon aldigini belirtmistir®.
Sanatin her donemde doniisen ve ddniistiiren yapisit ¢ag gecislerinde
daha net bir bigimde ortaya ¢ikmaktadir. Iletisim teknolojisinin
yarattigr yeni platformlar ve kiiresellesen toplumlar sanata kendi

dilini yeni ve farkli soylemlerle ulastirmanin yolunu agmistir. Dijital

“ Engin Giiney “Dijital Gérsel Kiiltiir ve Yeni Medya Ekseninde Sanatin Degisen Rolii”, (Yaymlanmis
Doktora Tezi, Ondokuzmayis Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, 2014), s.179.

% Emel Demir Askeroglu, “Dijitallesme siirecinde doniigen kiiltiir ve yagsam tarzlari: Kusaklar iizerine bir
tipoloji arastirmast / Culture and lifestyles transformed in the process of digitization: A typology research on
generations”, (Yayimlanmamis Doktora Tezi, Maltepe Universitesi SBE, 2017), 5.175.
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teknolojiler farkl: kiiltiirleri ve sanati birbirine baglamaktadir. Post
yapisalct anlayis dijitallesme disinda da sanata etki etmektedir.
Gelisen teknolojilerin insan hayatindaki yerinin artmasi: sanatin
birbirine baglanmasina ve kiiltiirel degerler olarak karsimiza
c¢ikmasina olanak saglamaktadir. Cagin getirdigi yenilikler sanatgilar
tarafindan ¢cagin yapisiyla islenmekte ve sunulmaktadir. Bilgi ¢cagiyla

ortaya ¢ikan dijitallesme, sanatgiya belirli agilardan etki etmektedir.
2.4.1 Tiir olarak Dijitallesme

Dijitallesme ile analog yapidaki eserler dijital bir yapiya da
donilisebilmektedir. Tiir olarak degerlendirilen sanat doniisiimiinde,
dijital teknolojiler bir araca doniliserek aktarim ya da temsil gorevi
iistlenmektedir. Uretilmis olan fiziksel sanatin doniisiimiiniin
tamamlanarak erigsime saglanmasi amag¢lanmaktadir. Bu sayede
uzaktan erisimin Oniindeki diger engeller giderilerek eserin dijital

yollarla erigsimi miimkiin olmaktadir.

Teknoloji sanatin geleneksel izlenme bicimlerini
degistirmektedir. Mizeler ve sergiler dijital ortamlarda
sunulabilmektedir. Bulut’a go6re izleyici ile etkilesim halinde
gergceklesen bu yenilikler, mekansizliklar ve yeni mekanlar olarak
ortaya ¢ikmaktadir®, Zaman ve mekéandan bagimsiz
gerceklestirilebilen bu etkinlikler geleneksele bir alternatif
sunmaktadir. Smith’e gore belirli bir alanda sergi sahneleme pratigi
olarak bienaller dijital teknolojilerin yayginlig:t ile eski etkisini
kaybetmektedir®. Dijital platformlarda zamandan bagimsiz olarak
izlenebilen sanat ele aldigi yeni konulari alicilariyla
bulusturmaktadir. Dijital teknolojinin sagladig:r kolay erisim, sanatin

daha da genis kitlelerce kabul gérmesinin yolunu agmaktadir.

“ Inci Bulut, “21. yiizyilda Yeni Yeknolojilerin Yarattig1 Sanat Anlayislart ve Gorsel sanatlar 63retmeni
yetistiren kurumlarin egitim programlarimdaki yeri”, Egitim Bilimleri Arastirmalar1 Dergisi, Ozel Say1, 5.123.

4 Terry Smith, “Biennials: Four Fundamentals, Many Variations”, Bennial Foundations, 7 Aralik 2016,
https://www.biennialfoundation.org/2016/12/biennials-four-fundamentals-many-variations/ p.2-4, (8 Temmuz 2020).
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2.4.2 Iceriksel Kullanimda Dijitallesme

Dijitallesme ile yasanan teknolojik gelisim ve sonucunda
ortaya c¢cikan sanat genel olarak yeni medya, yeni medya sanat1 olarak
ele alinmaktadir. Yeni medyanin getirdigi biyik etkilerden biri de
iletisim icerisinde olan interaktif sanati desteklemesidir. Sanatc¢ilar
sanat1 toplumlara yeni diinyanin getirdigi yeniliklerle sunmaya
caligmaktadir. Braque teknolojik gelismeleri sanatla yan yana
ylriyen bir kavram olarak ele almaktadir. Degisimlerin yeni
araclarla ve {sluplarin ve yaraticiligin degisimlerin sahip oldugu

8

sinirlarda gerceklestigini ifade etmistir®®. Yaraticilik ve uslup ¢agin

gerektirdigi sekilde uygulandikg¢a yeni bir sanati dogurmaktadir

Dijital teknolojilerle beslenmekte olan sanat da dolayisiyla
sanat¢1 ve izleyici kavramlarinda sorgulamalar yasatmaktadir.
Izleyiciler interaktif deneyimler ile kullaniciya doniismektedirler.
Sanat eseri kullanicilarin gerceklestirdikleri eylemler ile her kisi igin
farkli deneyimler yasanmasina olanak tanimaktadir. Izleyicinin

benligi ve sanata dahil olma sanatin igcerisinde degerlendirilmektedir.

Teknolojinin yakinsamasi, yayginlasmasit ve g¢evremizi bir ag
olarak saran gercekligi sanat¢inin izleyicilerin de dahil olmasini
saglayan yaratimlar ortaya koymasini saglamaktadir. Sanatg¢ilarin
dijitallesmenin getirdigi etkileri ele aldig1 alan1 ‘yeni medya’ ya da
‘dijital sanat’ olarak degerlendirilmektedir. ‘Yeni medya’ tim
olanaklarit kullanarak sanat igerisinde yeni bir alan ve soylem dili

olusturmaktadir.
2.4.3 Aragsal Kullamim ve Dijitallesme

Sanatta  kayit altina alma, Dbelgeleme ve arsivleme

dijitallesmenin araclari olarak ilk gliinlerinden bu yana

4 Antmen, s.52.
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kullanilmaktadir. Ginimiizde kurumlar ve miizeler hizla dijital
dinyaya entegre olmustur. Dijitalin sanatin sunumuna katki sunmakta
olan bir ara¢ olarak kullanilmistir. Bir diger tarafta ise
dijitallesmeyle olusan sosyal medya platformlart ve onlarin
uzantisinda gelisen pazarlama ve reklam teknikleri sanatg¢1 ve eserleri
Uzerinde etki yaratmaktadir. Giiniin sanatg¢isinin roli degigsmekte ve
yeniden sekillenmektedir. Sanat¢inin eserleri toplumlarin tamamina
erigsebilen yeni bir rol sahibi olmaktadir. Sosyal medya kanallar1 ile

sanatc¢ilar eserlerini tiim diinyaya sunabilmektedir.

Analog medyanin dijitale aktarimi ve bu goriintiler lizerinde
yapilabilen degisikliklerin internet ve bilgisayar teknolojilerinin
gelisimiyle ¢cok daha genis kitlelere mesafe ve zaman farki tanimadan
ulastirilabilmesini saglamaktadir. Bilgi c¢aginin bagslangicinda
McLaughlin sanatg¢ilarin yeni platformlarin varligiyla tarihte hig
olmadig:1 kadar daha belirgin ve rol sahibi oldugunu belirtmistir®.
Ginlimiizde tartigma konusu sanat¢inin bilgi cagiyla birlikte sanat
ekosisteminin  nasil  sekillendigidir. Bilgi ¢aginin  yarattigi
olanaklarla degisen ekosistem Oncelikle dijital diinya ile gercek

diinyay1 temsilen Ortiistiirme amac1 tagimaktadir.

Geleneksel kavramlarin eski birer anlama sahip olduklar1 bir
caga girilmistir. Bu ¢ag ile tiiccar kavrami ve miizayedelerin sanat
piyasasinda sahip olduklari rolii bundan etkilenmektedir. Mcandrew
geleneksel roli degisen miizayede evlerinin piyasa igerisinde daha
c¢ok perakende satis gergceklestirmeye basladigini aktarmistir. Rapora

gbore, sanat piyasasinin daha fazla c¢evrimi¢i olarak islem

49 Margaret McLaughlin, “The Art Site on the World Wide Web” Journal of Computer-Mediated
Communication”, Vol.1, Issue.4, (1996), JCMC146 Aktaran: Van Miegroet ve Digerleri, “Imperfect Data, Art Markets
and Internet Research.” Arts, VVol.8, Issue.3, (2019), sf.76.
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gerceklestiren ve olay odakli ilgisi tiiketimin ¢esitli kanallarindaki

faaliyetleri de etkilemistir™.

Larry’s List’in yayinladig:i rapor ise 6zel miizelerin ‘iletisim
tekniklerini’ incelemistir. Birden fazla se¢me seg¢enegiyle sunulan
ankette muzelerin %95’Iuk bir b6limi web sitesi ve kendi e-posta
listelerini kullanarak haberlesmeyi se¢mistir. Ayni1 kitlenin %77’si
Sosyal medya, %63’ ise reklam ile iletisim kurduklarinit ortaya
koymustur. Sosyal medya kullanan miizeler igerisinde yaklasik
%9011k bir kismi iletisim kurmak adina Facebook'u birincil iletigim
aract olarak tercih etmistir. Ayn1 listede kitle iletisiminde kullanilan
Instagram’in %37’1lik bir paya sahip oldugunu gostermektedir. Cin’de
populer mikroblog Weibo’nun %16’lik bir orana sahip oldugu
aktarilmistir. %32°lik “Diger” kategorisi igerisinde yer alan en

6nemli uygulama olarak Twitter 6ne ¢ikmistir>,

Iletisim, bilgi c¢agiyla birlikte ¢ok yonliiliik kazanmistir.
Cesitli sosyal etkilesim platformlari birbirinden farklt amaglar
tasimas1 adina yaratilmistir. Iletisim zamansizlasmis ve sanat¢inin
erigsme kapasitesi artmistir. Sanat¢i artik toplumun istedigi katmanina

ulasabilir ve erisebilir olmustur.

0 Clare McAndrew, The International Art Market in 2011: Observations on the Art Trade Over 25
Years, Helvoirt: The European Fine Art Foundatio, 2012. s.2.
Larry’s List, “Private Museum Art Report”, Larry’s List,
https://www.larryslist.com/report/Private%20Art%20Museum%20Report.pdf (28 Temmuz 2020). s.41-42.
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3. SANATCININ EKOSISTEMI VE SANAT DUNYASI

Bilgi g¢agiyla gelen degisimler sanatin ekosistemini de
seffaflagtirmaktadir. Bu seffaflasma ve sanat diinyasi igerisindeki
baglarin incelenmesi ve arastirilmasiyla sanat diinyasinin karmasik
yapist da godzler Oniine serilmektedir. Baudrillard, bugiiniin sanat
piyasasini; hayatta kalma ugruna birbirini yok ederek, birbirinden
beslenerek dogal yasam donglisiinii bulmakta olan ekolojik bir sistem
olarak ifade etmistir. Baudrillard sanat¢inin ¢evresini sarmalayan ¢ok
farklt dis faktorlerle girdigi bu miicadelede igerisinde dengede
kalmaya, dogadaki diger tiim canlilar gibi hayatta kalmaya caligmakta
oldugunu aktarmistir. Bu yasanan, sanatg¢ilar i¢cin de bir hayatta
kalma savasidir™. Sanatgiyla ayn1 ekosisteme dahil olan bu aktdrlerin
pozisyonlar1 fayda ve haz amaclart dogrultusunda sekillenmektedir.
Bilgi cagiyla birlikte, sanat¢inin ulasilabilir olmasi1 ve yeni medya
teknolojileri sanat¢inin ekosisteminde yer alan tum aktorleri

etkilemektedir.

Sanatg¢ilar dogalart geregi iretmekte ve dislincelerini
aktarmaya c¢aligsmaktadir. Ortaya c¢ikan biricik tilizerinde arzulanan
iktidar ve sonucu olarak ortaya ¢ikan hiyerarsik yapi sanat
ekosisteminin yapilanmasint 6zetlemektedir. Palabiyik’in Sosyolog
Bourdieu’dan aktarimina goére her alanin igsel isleyisinin (karar
verme ve sermaye yonetimi) kendine 06zgl hiyerarsik yapilar
yarattigini ortaya koymustur®. Sanat diinyas: tarafindan bilinen bu
hiyerarsik siniflanma durumunu sanat¢i Tom Wolfe stratosfer
sozciigiinden yola c¢ikarak ‘statiicevre’ kelimesiyle ifade etmistir™.

Kapitalist sistemin getirisi olarak pozisyonlanan insan, sanatg¢inin

%2 Jean Baudrillard, Sanat Komplosu: Yeni Sanat Diizeni ve Cagdas Estetik 1, Elgin Gen, Isik Ergiiden
(Cev.), lletisim Yaymnlari, 2010, s.16.

5% Adem Palabiyik, “Pierre Bourdieu Sosyolojisinde “Habitus”, “Sermaye” ve “Alan” Uzerine”, Liberal
Diisiince, Y1l.16, Say1.61-62, (2011), sf.138

% Thornton, 5.12.

26


https://www.simurg.com.tr/tag/sanat-komplosu-yeni-sanat-duzeni-ve-cagdas-estetik-1.html
https://www.simurg.com.tr/tag/sanat-komplosu-yeni-sanat-duzeni-ve-cagdas-estetik-1.html
https://www.simurg.com.tr/tag/iletisim-yayinlari.html

ekosistemini genisletmektedir. Bourdieu hiiyerasik sistemlerin ortaya
¢itkmasina neden olan kavramlarin yeterli miktarda katilim oldugunu
ortaya koymustur®. Sanatin icerisinde bulundugu bu diizen; sanat

alani, sanat diinyasi, sanat sistemi gibi isimlerle tanimlanmistir.

Dickie sanat¢inin fiirettigine onay verenin sanat diinyasi ve
O6neminin sahip oldugu ag yapisina baglt oldugunu ortaya
koymusturse. Bu ag igerisinde sanatg¢ilar, koleksiyonerler, kiiratorler,
sanat elestirmenler ele alinmistir. Ag yapis1 igerisinde tiiccarlarin yer
almamasi dikkat ¢ekicidir. Tiiccarlarin sanata olan tutkusu ve
kazanma arzusu 21. yilizyil igerisinde ortaya ¢ikan kavramlar,
ekonomik gi¢ ve olanaklar, pazarlama ve marka ile giliclenmistir.
Sanat diinyasi igerisine yeni aktorlerin katilim: da bu giiglenme
siirecinde yasanmistir. Sanat¢inin ¢evresinden baslayarak etrafini

saran ekosistem, hazci ve faydaci anlayislar ile genislemektedir.

Gelecek bolim sanatin tanimini ele alacaktir. Sanatin geg¢irdigi
degisime  karsin, etimolojik gelismelerin  yavasligi  sanatin
tanimlanmasinda anlam kargasasi yaratmistir. Son yillardaki
gelisimlerle birlikte sanatin tanimi hizla degismistir. Sanat¢1 tarih
boyunca {iretme arzusuna sahip, yaratmaya c¢alisan ve {lreten
insanlarin tasidig:r sorumluluktur. Sanat {iretme, insanin benliginde

ve i¢erisinden gelen bir duygu olarak yasanmaktadir.
3.1 SANATIN TANIMLANMASI VE SANAT KAVRAMI

Tarih ¢aglart boyunca sanatin tanimi i¢in farkli tanimlamalar
yapilmistir. Giiniimiizde “Sanat” sézciigii, Ingilizce karsilig1 ile “Art”
sozciginiin kdokenleri beceriye dayali1 beseri eylemleri ifade etmek
icin kullanilmistir. Erzen’in aktarimina goére sanat Latin dillerinde

“Artefact” olarak kullanilmistir. “Artefact” dillerinde “iiretilen” ve

% Palabiyik, s.138.
% Arthur C. Danto, Sanat Nedir, Zeynep Baransel (Cev.), Sel Yaymeilik, 2014, s.44.
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“yaratilan” anlamiyla, “yapay ve suni” anlaminda kullanilmistir>.
Sanat sdzcigi Yunanca’ da “Techne” Latincede “Ars” kullanimlariyla
el becerisi, yetenek anlami tasimaktadir. “Ars” Latincede;
heykelcilik, siir, resim, marangozluk, ayakkabicilik, tip, at
terbiyeciligi gibi bugiin farkli olarak goérdiigimiiz pek ¢ok disiplini
bir arada ifade etmektedir® Sanat sézciiginin dilimizdeki karsilig
incelendiginde s6zciik Arapca’dan devsirilmistir. Sanat, Arapc¢a’ da

imalat, isc¢ilik, ustalik, hiiner anlamlariyla kullanilmaktadir®.

Sanat,
Almanca’ da ise “Kunst’ kelimesi olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Kabiliyet, bilgi anlamlarina gelmektedir. Felemenkc¢e’ de “kunst”
sozcligii “konnen” kokiinden tiiretilmis ve “bilmek” anlamini ifade
etmektedir®. Sanat sézcigi her iki dilde de bir diger ifadeyle “yapay

2

ve iiretilen’’ anlamlari taslmaktadlrel.

Giiniimizde sanat tanimi; g¢esitli dillerde, birbirinden farkl:
bakis ac¢ilariyla, benzer anlamlar ifade etmektedir. Bununla birlikte
gliinlimiizde sanatin 0zi itibariyle, bilgiye dayali liretimin diisiinsel
getirisi olarak degerlendirilmektedir. Sanatin zamana meydan okuyan
hali, kendi icerisinde geg¢irdigi gelisim, sanat tarihinin ve sanata
bagli degisen bir¢ok kavramin bulunusuyla sekillenmistir. Tim bu
geligsmeler sanatin tek bir tanimlama altinda ifade edilmesini

gliclestirmistir.

Tarih boyunca tiim alanlarda biriken bilgi varligi ve yeni
diisiincelerin ¢ikmasi1 sanatin tanimlanmasinda siirekli bir degisime
neden olmustur. Degisim ve Ozgilirlesme ile sanatin giizel olmasi
gerektigi disiincesi yikilmistir. 20. yizyil ile guzellik sanat igin

belirleyici bir unsur olmaktan ¢ikmistir. Danto’ya gore bir nesnenin

% Jale Nejdet Erzen, Cogul Estetik, Istanbul: Metis Yayimnlari, 2016, s.35.

%8 arry Shiner, Sanatin Icadi Bir Kiiltiir Tarihi, ismail Tiirkmen (Cev.), Ayrint1 Yayinlari, 2017, s.47.

9 Etimoloji Turkge, “Sanat”, https://www.etimolojiturkce.com/kelime/sanat.

% Online Etimology Dictionary, “Kunst”, https://www.etymonline.com/word/kunst.

61 Wikionary: The Free Dictionary, “Kunst”,
https://en.wiktionary.org/wiki/Kunst#:~:text=Kunst%20f%20(genitive%20Kunst%2C%20plural ,t0%20somet
hing%20natural%20quotations%20%E2%96%BC (12 Temmuz 2020).
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sanat olmasi1 i¢in artik giizel olmasi gerekmemektedirez. Eski sanat
sistemlerinde ¢ok oOnemli kabul edilen bir deger 20. yiizyil ile
Onemini yitirmistir. 20.yilizyilin basina gelindiginde Duchamp, ortaya
koydugu “Cesme” eseri ile resim ve heykelin genel kabullerini
sorgulatan bir tartigsma baslatmlstlres. Ortaya ¢ikan durum sanatin
sinirlarin1 genisletmis, diisiince de sanat olarak degerlendirilmeye
baslamistir. Sanatin sorgulayan ve diislinmeye iten yapisi sanatgi

kavraminin filozof kavramina yaklastigint ortaya koymaktadir.

Soyut sanatin kuram babasi, sanat¢gi Kandisky 20. yiizyilin
basiyla sanatin dogay1 taklidi birakarak ve kendi dogasini yaratmakta

oldugunu ifade etmistir®.

Kandinsky sanata 0zgl olan ve igten gelen
arzunun yikselisiyle, icerigin ve anlamin 6nemi artmis oldugunu ve
bu sayede fizikselligin Oniline ge¢menin mimkin oldugunu
yazmistir™. Sanatin soyutlayici ifadeleri; gergegin Stesini isaret eden
yaptlart ve anlamlarina katilan igerikle birlikte basarili olmustur.
Antmen’in aktarimina gore Gaugin’de sanati soyutlama olarak
tanimlamistir. Sanat1 kavrayabilmek i¢in, yiizeyde olan ve ilk bakista

gbézimuze carpan fiziksel gorintld yerine derinliklerinde bulunan

icerige odaklanilmasi gerektigini ifade etmistir®.

Sanatin tanimlamalarindan bir digeri R.G. Collingwood’un
1938'de yayinlanmis olan “Sanatin Ilkeleri” adl:i kitabinda ortaya
konulmustur. Warburton’un  aktarimiyla  Collingwood  sanati;
duygularin yaratict ifadelerle ortaya konmasi ve duygularin
aktarilmas: olarak ifade etmistir®. Sanatin yalnizca duygular igin
gergeklestirilmiyor olmasi, siparis ve kazang i¢in gergeklestirilmis

Ronesans sanatint kapsamamasina neden olmustur. Duygularin

%2 Danto, 5.40.

83 “Art" Lexico, https://www.lexico.com/ (1 Nisan 2020).

8 Antmen, Sanatcilardan Yazilar ve A¢iklamalarla. 20. Yiizyil Bati Sanatinda Akimlar, S.81.
% Wassily Kadinsky, Sanatta Ruhsallik Uzerine. istanbul: Altikirkbes Yayin, 2015, s. 87-94.
8 Antmen, Sanatgilardan Yazilar ve A¢iklamalaria. 20. Yiizyil Bati Sanatinda Akimlar, s.30.
%7 Nigel Warburton, The Art Question. New York: Routledge, 2003, 5.42-56.
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yaraticit bi¢imde ifade edilmesi, diisiince temelli yapiya sahip olan

Cagdas sanat1 da disarida birakmistir.

Estetik¢i Morris Weitz ise sanatin ‘ac¢ik bir kavram’ oldugunu
ifade etmistir. Weitz, Kant¢1 diisiince yapisina sahip teorisini
Wittgenstein’in kavramlarin 06ziini bulabilmek i¢in gelistirdigi
diisiinceye dayand1rm1$t1r68. Weitz, sanatin herhangi bir kosullar
kiimesine bagli olmadan da yasayan bir varlik oldugunu belirtmis
sanatin yasayan bir varlik olarak biiyime, degisim ve yenilik
olasiliklarini barindirmasi1 gerektigini yazmlstlreg. Sanat kavraminin
ontine konmakta olan “etkisel deneyim” kosulunun kaldirilmasi ile
sanatin g¢esitliliginin ortaya ¢ikacagini aktarmistir . Sanat taniminin
ise sanat eseri olarak kabul gormekte olan eserlerin benzerliklerinin
incelenerek ortaya c¢ikarilmasi ile ifade edilebilecegini belirtmistir.
Weitz, disliniir Wittgenstein’in “aile benzerligi” ydntemi ile sanatin
tanimlanmasina katkida bulunmustur. Buna gore sanat eseri olarak
kabul edilen eserler benzerleri ile kiyaslanmali ve sanatin ne
olduguna karar verilmelidir’®. Belirlenen 6l¢iitler dogrultusunda aile
benzerligi tasiyanlar sanat eseri olarak kabul edilmelidir. Macarthur,
Weitz’in ardindan bu goriise paralellikler tasiyan pek cok goris

ortaya c¢iktigini aktarmistir’®

Danto ise, sanat tarihinin olusumunda
ortaya konulan diisiinlis bi¢iminin sanatin a¢ik bir kavram olarak
algilanmasina yol actigini aktarmistir’®. Danto’ya gore ise diisiiniirler
ginumizde sanatin tanimlanmasindan ve iizerine disiinme fikrinden

kaginmaktadir.

% peter De Bolla, Sanat Ve Estetik, Aysenaz Kos, Kubilay Kos (Cev.), Ayrmt1 Yaynlari, 2012, 5.21.

% Terry Barrett, Sanati Elestirmek Giinceli Anlamak, Gokge Metin (Cev.), Hayalperest Yaynlari, 2012,
s.27.

0 Bolla, s.21.

"1 Barrett, s. 27.

2 Davil Macarthur, “Review of Nigel Warburton, "The Art Question™”, Literature and Aesthetics, Vol.20,
No.2, (2003), s.147.

*® Danto, 5.46.
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Siniflandiric1i tanimlamalar incelendiginde George Dickie’nin
ortaya koydugu sanatin ‘kurumsal teorisi’ ise sanatin ne oldugunu
belirleyenin, sanat diinyasi oldugunu iddia etmektedir. Danto bu
tanimlamaya gore sanat diinyasinin kabul ettigi bir yaratimin siradan
bir nesne olabilecegi gibi bir sanat eseri olarakta kabul edilebilecegi
ifade etmistir’®. Barret’ da bu tanimlamalar ile bir sekilde kabul
gdormeyi basarmis sanat eserlerinin iyilik’ miktarlarinin sorgulanmasi
gerektigini belirtmistir. Sanat eserleri giinimiizde baktiginiz
perspektife gore degisen ve anlamlanan cok boyutluluk
barindirmaktadir. Sunulan kitlenin sanat diinyasi oldugu ortaya

konulmustur.
3.1.1 Sanat Diinyas1

Danto 1964°te Sanat Diinya’sini tanimlamistir. Bu tanima gore
sanat diinyasi1 igerisinde yer alan kisiler i¢cin bazi1 ortak o6zellikleri
ifade etmistir. Bu 06zellikleri, bir nesneyi sanat olarak goérebilmek
igin gerekli olan bilgi birikiminin varlig:1 ile aciklamistir. Danto’ya
gOre sanat1i kavrayabilmek i¢in gerekli bilgi birikimi; sanatin teorisi,
sanat tarihi bilgisi ve sanat diinyasit kavramlarindan olusmaktadir.
Sanat diinyasindaki kisilerin sanata yaklasimi1 ve diinya goriisii de bu
cercevede sekillenmistir’®>. Danto bir nesneyi sanat olarak
algilamanin, onu yalnizca gdormenin 6tesinde oldugunu ifade etmistir.
Bu alginin sanat diinyast i¢erisinde bir perspektiften, sanat teorisi ve
sanat tarihini kapsayarak gergeklesebilecegini belirtmistir’’. Danto bu

tanimlamayla Sanat diinyas: anlayisinin sinirlarin1 goéstermektedir.

Dickie 1ilk siniflandirici sanat tanimini Arthur Danto'nun

ortaya koydugu “Sanat Diinyas1” diisiincelerinden etkilenerek

4 Danto, Sanat Nedir, s.44.

S Barrett, sf.24,25.

6 Arthur Danto, “The Artworld”, The Journal of Philosophy, Vol.61, No.19, American Philosophical
Association Eastern Division Sixty-First Annual Meeting, (1964), p. 580.

" Danto, The Artworld, s.580.
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gerceklestirmistir. Dickie sanat diinyasindaki kisilerin hayatlarini,
sanatla kurduklari iliskiler lizerinden ilerleyen sosyal olan bir ag
olarak  tanimlamistir’>. Bunun sonrasinda Dickie’nin tanimi
belirginlesmeye baslamistir. Dickie bir nesnenin sanat eseri olarak
tanimlanmasinda bilingli eylemi 6n kabul olarak ele almistir. Bir
nesnenin sanat eseri olarak ele alinmasinda sanat diinyas1 igerisinde

bulunan kisilerin énemi ifade edilmistir .

Dickie’nin kuramina goére sanat eserinin taniminit Stecker
0zetlemistir. Dickie sanat kuramini sanat diinyasina oldugu kadar
insanin kendisine ve sanat¢iya baglamistir. Dickie’nin kuramina gore

3

Once sanat¢t tanimlanmistir. Bu tanimlamaya gdre sanat¢i “iiretme
anlayisina” sahip olmalidir. Sanat¢inin ortaya koydugu nesnenin kim
icin yapilmis oldugu, sunulan kitlenin eseri anlayabilecek ve
kavrayabilecek diizeyde bilgiye sahip olmas1 gerekliligi aktarilmistir.
Dickie’ye gore sanat diinyasi tanimi sanat sisteminin tamamini
kapsamaktadir. Olusturulan bu sanat sistemi, sanatg¢ilarin sanat
diinyasina ag¢ilimlarinda karsit karsiya kalacaklar1 perspektifi
resmetmektedir® Bu teorem ile sanat¢ilarin igerisinde bulunmasi

gerekli goriilen alan aydinlatilmistir. Dickie kurumsal sanat teorisi

ile sanatin yeter ve gerek kosullarini tanimlamistir.

Noél Caroll sanat felsefelerini ¢6zliimledigi kitabinda
Danto’nun ortaya koydugu kurami sadelestirmis ve kosullu
onermelerle sunmustur. Noel Carroll’un kosullu dnermelerle aktardigi

Danto kurami ise Stecker tarafindan su sekilde ifade edilmistir:

“X bir sanat eseridir ancak sadece
X’ in bir 6znesi varsa

X bir tavir ya da bakis agist ortaya koyuyorsa.

8 Danto, Sanat Nedir, s.44.

& George Dickie, Introduction to Aesthetics, New York & Oxford: Oxford University Press, 1997, 5.82-87.

8 Robert Stecker, “Definition of Art”, Jerrold Levinson (Ed.), The Oxford Hanbook of Aesthetics icinde,
New York: Oxford University Press, 2003, s.147 Aktaran: Barrett, s.25.
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Retorik (genellikle metaforik) eksiltmeler varsa.

Eksiltmeler bosluklarin doldurulmas: (yorumlama) konusunda seyirci
katilimina gereksinim duyuyorsa.

Eser ve yorum bir sanat tarihi baglamina gerek duyuyorsa®.”

Danto, sanat eserinin izleyenlerine ac¢iklamalar yapabilmesini
ve anlamint benliginde agiklayabilir olmasi gerekliligini ifade
etmistir. Bununla birlikte izleyicinin eserin yorumlanmasindaki
katilimint da gerekli gdérmiistiir. Tim bu kosullu Onermelerin
ardindan son olarak eserin anlamint kavramada sanat tarihi ile
baglarinin 6nemine dikkat c¢ekmistir. Bu sayede Kuramsal sanat
teorisiyle bir iiretimin sanat eseri olup olmadigina karar vermek

mimkin olmaktadir.

Gunlimiizde Dickie ve Danto’nun teorileri giincel ve c¢esitli
bakis agilarindan sanati ifade etmekte kullanilmaktadir. Bugiin sanat
taniminin degisim hali, insanin kiiltiirel birikimi ve sahip oldugu
kazanimlar ile yakindan iliskilidir. Bu kiltiirel birikim, sanatin

tanimlanmasinda ve kavranmasinda dnem arz etmektedir.
3.2 GORSEL SANATLARIN TOPLUMDAKI YERI

Sanatin insanlikla olan tarihi incelendiginde gore tarihte kabul
gdrmilis o sanat anlayis1 genis bir cerceve igerisinde ve fayda
ilkesinden hareket etmistir. Shiner’a g0re son olarak kabul gdérmeyi
basaran sanat anlayist iki bin yildan uzun bir siire boyunca
etkinligini sirdiirmiistir® Giiniimiiz kosullarinda sanatin toplum

icerisindeki yeri cagin degiskenleriyle sekillenmektedir.

Shiner “Sanatin Icadi1” kitabinda sanatin ortaya c¢ikisini ve
kiltiirel gelismelerle olan iliskisini ortaya koymustur. Sanatin

gidecegi yoni belirlerken toplumun verdigi reaksiyon, kiiltiirel

81 Stecker, s. 25.
82 Shiner, s.21.
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birikim ve degerler iizerinden anlamlandirmak miimkiin olmaktadir.
Shiner ortaya koydugu c¢alisma ile modernlesme Oncesi kultirel
degerleri ve toplumun sanata bakisini bir araya toplamistir. Shiner
‘in isaret ettigi diisiinceler ve tespitler bu tezi etkilemis, sanatin
toplumsal yeri ve sanatin kiiltiirel etkilerini degerlendirirken blyilk

bir katk: sunmustur.
3.2.1 Rénesans Oncesinde Sanat Anlayisi

Ronesans oncesinde sanat, insanlik i¢cin heniiz
aydinlatilamamis bir alant ifade etmektedir. Sanat ve =zanaat
ayriminin kdkenlerindeki problemler arastirilmistir. Bugiin genel
kabul goren sanat anlayisina en yakin sanat eylemleri 6zgiir sanatlar
gergevesinde ele alinmistir. Ancak tim tanimlamalar ve
siniflandirmalar zaman igerisinde gegerliligini kaybetmistir. Orta
cagin karanlik gilinlerinin geride kalmaya baslamasi, insanligin
gelisimiyle sanat diinyasi da genislemeye baslamistir. Bu genisleme
once hamiler ardindan halka dogru yayilacak bir genislemeyi ifade

etmektedir.

Gombrich sanatin ilk defa 6zgiirliigiine kavusmasinin M.O 530-
420 arasina denk geldigini yazmistir. O zamanlarda okullar arasinda
yasanan kiyas ve yarismalar sanatta ¢esitlilik yaratan unsurlar
olmusturgg. Bu onlarin bireysellesmesinde ve 6zellesmesinde kilit rol
oynamistir. Aristoteles sanati ifade ederken sanatg¢i/zanaatg¢ilarin
belirlenmis hammaddeyi, kararlastirilmis bir fikir esliginde gerekli
olan teknik seg¢imliliklerle isleyerek {rettigini ifade etmistir®.
Zanaatkar sanat¢i, bir nesneyi segerek, belirledigi amaca ve hedefine

uygun bir bi¢imde isleyerek iiriiniinli ortaya ¢ikarmistir.

8 Ernst Gombrich, Sanatin Oykiisii, Omer Erduran, Erol Erduran (Cev.), Remzi Kitapevi, 2015, s.81.
% Shiner, s.48.
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Ge¢ Helenistik ve Roma donemiyle birlikte Avrupa’da sanat
“liberal ve bayagi” olarak ikiye ayrilmistir® Bayagi sanatlar, iicreti
0denerek sahip olunan ya da gergeklestirilen sanatlar1 Liberal
sanatlar ise soylu bir sinif i¢in gergeklestirilen ya da egitimli
kisilerin icra ettigi entellektiiel sanatlar1 ifade etmistir. Hugh ise
‘bayagi’ sanatlar kavramina karsilik “mekanik sanatlar” tanimini
ortaya koymustur%. Bonaventura ise mekanik sanatlari, tasarim,
planlama, muhakeme, el yetenegine dayalit bir imalat olmasi
nedeniyle liberal sanatlardan ayirmistir®. Aquinas ise eylemin
getirecegi fayda amaciyla kurulan iliskiye dayanarak yaratilan sanat
dallarint mekanik ya da hizmetc¢i sanatlar olarak tanimlamistir®.
Sanatin Ronesans Oncesinde zanaatle esdeger bir kavram olarak
degerlendirilmis donemin diisiiniirleri tarafindan kiltiirel kavramlar

esliginde ele alinmistir.
3.2.2 Ronesansla Birlikte Ozgiirlesen Sanat

[talya'da artan refah seviyesi yeni bir donemi beraberinde
getirmistir. Zenginligin artmasi1 sanatc¢ilar i¢in daha fazla olanak
ortaya ¢ikmasini saglamistir. Welch’e gore firsatlarin ve imkanlarin
genislemesi olaganiistii sanat eserlerinin ortaya ¢ikmasinit miimkiin
kilmistir. Welch, sanatg¢ilarin hamilerin taleplerine gdre irettigini,
sanat¢ilarin da diger esnaf loncalart gibi belirlenen kurallar
cercevesinde hareket etmis oldugunu aktarmistir®®. RoOnesans’la
birlikte siradanliktan uzaklasan hiinere bagli degerleri temsil ettigi
disiiniilen sanatgilar belirlenen kurallar ¢ergevesinde hareket eden
bir esnaf grubu olarak ele alinmistir. Bir araya gelen sanatgilar

gruplasmis ve gliclenmistir.

% Shiner, s.50.

8 Shiner, s.61.

87 Shiner, sf.63.

8 Elspeth Whitney, “Paradise Restored. The Mechanical Arts from Antiquity through the Thirteenth
Century”, Transactions of the American Philosophical Society, Vol.80, No.1, (1990), s.62. aktaran Shiner, sf.62

# Evelyn Welch, Art in Renaissance Italy 1350-1500, Oxford: Oxford University Press, 2001, 5.82-83.
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Ronesans’la birlikte sanatin genel kullanimdaki anlami ayni
kalsa da kastettigi anlam degisiklikler goéstermeye baslamistir.
Ronesans’in Onciilerinden Alberti sanatin gercekle arasinda fark
olmayacak sekilde benzemesi gerektigine inanmistir®. Rénesans’in
baslangicinda, sanatin en Onemli degeri olarak mimetik ve taklit
kabul edilmistir®. Gombrich ge¢misteki sanatta sadece taklit
amac¢landigint ve sanatin doganin haricinde yeni alternatifler sunmasi
gerektigini disinen pek ¢ok kisi ortaya c¢iktigini aktarmistir.
Gombrich’e gore sanatin dogal ve ilk yetenegi olan taklit etmek
zaman icerisinde yeniden {iretmeye déniismiistir®®. Sanat¢i Once

aynist yapmayl basarmis sonra kopyasinin oOtesinde var olani

arastirmigtir.

Sanatin yasadigir biiyiik kazanimlardan bir digeri de
Ronesans’in  basladigr  Italya’da  yasanmistir. 1563 yilinda
Floransa’da Tasarim Akademisinin kurulmasi bunda 6nemli bir rol
oynamistir. Shiner o giine kadar liberal sanatlar altinda ele
alinmayan, resim ve heykelin o donemde statii kazandigini

aktarm1§t1r93.

Ronesans boyunca yasanan gelisimler resmin, ¢izim ve
renk bilesiminin Otesine ge¢mesini saglamistir. Gombrich’e gore
resim 6z deger yargilarin1 gelistirmis ve yasalar1 olan bir sanat

haline gelmistirg4.

On besinci yizyilin sonlarinda baski teknolojisinin ortaya
¢ikmas1 ile graviirler popiiler hale gelmistir. Uretilen baski eserler,
donemin degerlerini tasimistir. Aktarilana gore eserlerde kullanilan
temalarda Ronesans degerleri 6ne ¢ikmis beraberinde din ve siyaset
propagandasit yapilmistir. Buna karsin teknolojinin gelisimi ve

maliyetlerin azalmasi1 sanatin daha genis kitlelere erisilebilir

% Danto, Sanat Nedir, s.17
°1 Danto, Sanat Nedir, s.42.
%2 Gombrich, s.483.

% Shiner, sf.110.

% Gombrich, s.251.
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olmasini saglamlstlr%. Daha genis kitlelere erisebilen sanat
demokratiklesmistir. Daha fazla insanin sanata erisimi ve sanatin
cogaltilabilir yeni yapisi, sanatgilara tek bir hamiye bagli olmadan

calisma sansini saglamistir.

Ayni donemde toplum igerisinde statii sahibi ve varlikli kisiler
sanat eseri toplamaya baslamistir. Ayni doénemde basyapitlarin
kopyalar: Gretilmistir. Gombrich 0zgun olarak kabul edilen bu eserler

icin inanilmasi gii¢ yiiksek fiyatlar 6dendigini aktarmistir™.

Sanatta
biyiik patronajliklar genellikle propaganda amacglt yapilmistir.
Sanatin RoOnesans boyunca kullaniminda propaganda yaklasimlar:
gergeklestirilmistir”. Papalik, Roma Katolik inancinin gergegini
dogruladig:r biiyiik ifadeler iiretmek i¢cin Vatikan mimarisinde ve
heykelinde ihtisami1 ve 0Ol¢egi 1ile Gian Lorenzo Bernini'yi
kullanmistir. Roma'da Cizvitler ve digerleri patronlarinin giivenini ve
genis iyimserligini ifade eden biliyiik projeler i¢in Francesco
Borromini, Pietro da Cortona ve Giovanni Battista Gaulli ile
calismistir™. Sanat,  yénetici konumda  bulunan  aileleri
onurlandirmistir. ROnesans boyunca onurlandiran sanatin, ailelerin
iktidar koltuguna yaklasmalariyla ihtisam ve yogunluk kazandigi
aktarilmistir®. Ronesans ile sanatin fayda amacli kullanimi da

yayginlik kazanmaya baslamistir.
3.2.3 Hollanda Altin Cag1 ve Sanatin Yayginlagsmasi

16. yiizyilla birlikte Cumhuriyeti benimseyen Hollanda’da o

gline degin sanatin en gii¢li patronlari olan kilise ve monarsi, yeni

% “Artistic Patronage”, Encyclopedia.com, https://www.encyclopedia.com/history/modern-europe/british-
and-irish-history/artistic-
patronage#:~:text=Patronage%20in%20France%20in%20the,with%20work%20delegated%20to%20specialists 5
Agustos 2020). s.3

% Gombrich, s.89.

% «a Brief Overview of the Dutch Art Market in the Seventeenth Century”, Essential Vermeer,
http://www.essentialvermeer.com/dutch-painters/dutch_art/ecnmcs_dtchart.html#Patronage (4 Agustos 2020), s.14

% «Artistic Patronage”, s.4.

% «Artistic Patronage”, s.4-5.
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kurulan ve genis tabanli bir orta sinifla degismeye baslamlstlrloo.

Wilson’a goére bu orta sinif, oldukca zengin olmasina ragmen, o
zamanlar Avrupa'daki iist sinif ya da hikimdarlar kadar zengin
degildir. Ancak acilan alanla birlikte orta sinif gilici eline
gecirmistir. Bununla birlikte orta sinif icerisindekiler Hollanda’da
gelisen ekonomiyi kontrol etmistir. Bu ortaya ¢ikan yeni sinif sanati

siyasi bir kaldira¢ olarak kullanilmaya baslamistir'®

Bu donemle
birlikte sanat toplum igerisinde hizla yayilmaya baslamistir. Orta
kesimlerin sanata olan ilgisi toplumun geri kalaninin da sanata karsi

ilgi duymasini saglamistir.

17. yizyilda Hollanda Altin Cag1 olarak anilan donem, sadece
Hollanda i¢in biyik sosyo-ekonomik degisiklikler getirmemistir.
Olusan yeni sanat sistemi sanatin yapilis ve kavrayis bi¢gimlerini de
tamamen degistirmistir. Finnsson’a godre orta sinifta yasanan bu
yukselisle halkin din dis1 ve teatral olmayan resimlere ilgisini

arttlrmlstlrmz.

Eski sanat sisteminde sinirli sayida kisinin himayesinde
gergeklestirilen sanat, tarihinde en genis erisimine kavusmustur. O
zamana degin egemen olan tarih resminin azinlik resmine

donilistigini aktarilmigtir®®.

Bu genisleme ile resmin tamamlayici
0geleri bagimsiz birer resim konusuna donlismistiir. North’un
aktarimina gore portreler, manzaralar, deniz manzaralari,
natiirmortlar, c¢i¢cek resimleri ve tiir temalar1 on altinci yiizyilin

104

baslarinda bagimsiz motifler haline gelmistir™ . Calisacaklar1 konuya

karar verebilen sanatgilar, sanatta kisisellesme ile sanatin Ozgir

100 Charles Wilson, The Dutch Republic — and the Civilisation of the Seventeenth Century, London:
World University Library, 1968. sf. 47.

10 \wilson, s. 47.

102 K ari Finnsson, “The Business of Art. An Overview of the Marketing of Artworks from the Renaissance to
Modernity”, (Yaymlanms Lisans Tezi, University of Iceland, 2012), s.7.

103 «a Brief Overview of the Dutch Art Market in the Seventeenth Century”, Essential Vermeer,
http://www.essentialvermeer.com/dutch-painters/dutch_art/ecnmcs_dtchart.html#Patronage (4 Agustos 2020), s.14. s.4.

104 Michael North, Art and Commerce in the Dutch Golden Age, New Haven and London: Yale University
Press, 1997, s.133.
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yaratim duygusunu tatmaya bagslamistir. Bu ddnemle birlikte

sanatcilarin diledikleri konuda c¢alisabilmesinin 6ni a¢ilmistir.

Yogun tiiketici talebiyle karsilasan Hollanda’li sanatg¢ilar, 6zel
amacgli sahis liretimlerini azaltmis, genel kitleler i¢in satilmak iizere
eserler iiretmeye baslamistir. Bu Hollanda sanatinin orta sinifa
yonelik, kentsel ve onlara dair deneyimlerden olusmasini
getirmistir'®.  Sluijter yayimladigi ¢alismasinda 17. yiizyilin
ortalarinda Hollanda’da yasayan sehir sakinlerininin oda basina otuz

6

ila elli arasinda tablo sahibi olduklarini aktarmlstlrlo. Zumthor’a

gore donemin burjuvazisi resimleri c¢iplak yilizeyleri kaplayan

07

nesneler olarak tanimlamistir'®. Sanat, kitlelerin géziindeki degerini

bu donemde kazanmaya baslamistir.

Ticaretin bu derece 6nemli oldugu bir toplumda sanatin da her
tiirliisiini  bulmak miimkiin olmustur. Uretimin yayginlasti§1 bir
ortamda g¢esitli tiiccarlar da bu ise baslamistir. Serbest piyasa
ticcarlarin g¢esitli fiyatlardan eser alip satabilmesine olanak
saglamistir. Yine bu donemde sanatcgilarin atdlyelerinden ilk eser
alimlari gergeklesmistirlog. Her tiirlii amac¢la sanat iireten kisiler
ortaya c¢ikmistir. Sanatin pazarlanmasi da bu degisen sosyal ve

ekonomik ortamda baslamistir.

Uretimi hizla artan, ¢ogunlukla dekoratif amagli olarak
kullanilan sanat metalagsmistir. Sanat heniiz zanaatle ayrimini

gergeklestirememistir ancak tiim bunlara karsin aktarilana gdre evlere

105 «A Brief Overview of the Dutch Art Market in the Seventeenth Century”, Essential Vermeer,
http://www.essentialvermeer.com/dutch-painters/dutch_art/ecnmcs_dtchart.html#Patronage (4 Agustos 2020), s.14. s.7.

196 Eric Jan Sluijter, "On Brabant Rubbish, Economic Competition, Artistic Rivalry, and the Growth of the
Market for Paintings in the First Decades of the Seventeenth Century," Journal of Historians of Netherlandish Art,
Vol.1, No.2, (2009). p.22.

197 paul Zumthor, Daily Life in Rembrandt’s Holland, Simon Watson Taylor (Gev.), London: Weidenfeld
and Nicolson, 1962, s.195.

108 «p Brief Overview of the Dutch Art Market in the Seventeenth Century”, Essential Vermeer,
http://www.essentialvermeer.com/dutch-painters/dutch_art/ecnmcs_dtchart.html#Patronage (4 Agustos 2020), s.14. 5.9
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asilmak iizere alinan sanatin ona Odenen degeri korumasi

beklenmistirmg.

3.2.4 Sanatin Ayrismasi ve Sanat Tarihinin Baslangici

Papanin sanata liberallik hakki tanimasinin ardindan Fransiz
akademisinin de kurulmasi resmin kiiltiirel olarak yiikselisinin devam
etmesini saglamistir. Akademinin diizenledigi bu sergiler Crow’un
aktarimina gdére Avrupa’da gercgeklestirilen ilk diizenli ve serbest

0 ispanya’da da kazanilan vergi

cagdas sanat sergileri olmustur®
ayricaligi, sanatin taniminin insan hayatindaki degisen yerini de
gostermektedir'™. Sergiler gerceklestirilmesine, eserler satilmasina
karsin, sanat¢i tanimi heniiz bugilinkii halini almamistir. Sanatin
kendini ayristirmalarinin sonucu olarak kazandig: haklarla sanata
ivme kazandiracak sanat¢i ve zanaatkar ayrimi 18. Yiizyilla
tamamlanmistir. Sanatin bir sistem haline doniiserek hem bilim hem

de zanaatten ayrilmasi ortaya konan “ilkelerle” mimkiin olmustur™?

1750°ye gelindiginde sanat Uretenler arasinda bazi ayrimlar
ortaya c¢ikmaya baslamistir. Lacombe’un so6zliigiinde sanat¢i tanimi
bugiinkii halini almaya baslamistir. Lacombe sdyle aciklamistir.
“Liberal sanatlar1 icra edenlere 0Ozellikle de ressam, heykelci ve
graviirciilere denir'®” Buna gére sanatin icerisinde kabul edilen yeni

sanat dallar1 resim, heykel ve graviir olarak tanimlanmistir.

Birbiri ardina ag¢ilmakta olan Salon Sergilerini blyute¢ altina
almis aydinlanma donemi diisiiniirii Diderot, sergiler hakkindaki

gorislerini mektuplar halinde donemin Onde gelenlerine iletmistir.

109 john Leslie Price, Culture And Society in The Dutch Republic During The 17th Century, London:
Batsford, 1974, 5.134.

MO E Crow, 1985” Oxford Art Journal, Vol.9, No.1, (1986), pp. 67-70. Aktaran: Shiner. s.142

11 Shiner, 5.110.

112 shiner, 5.131.

113 Shiner, 5.153.
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Bu mektuplar vasitasiyla sanatta elestiri baslamistir™. 1755°te J.J
Winckelmann gergeklestirdigi ¢alismalar ile sanat tarihinin temelini
hazirlamistir. Estetik calismalar1 da bu donemde yogunlasmistir.
Kant’in estetik teorilerinin yer aldigr °Gilizel ve Yiice Hissetme
Gozlemlerinde’ sanat ele alinmistir'®  Sanat pek cok yéniyle

konusulan ve tartisilan bir hale gelmistir.

Aynt yillarda sanatin genel kabule wulagsmasi1 ile “gilizel
sanatlar” donemi baslamistir. Shiner’a goére tanimlama sonrasi
zanaatlar ve populer sanatlar bir tarafta, yeni ortaya c¢ikan giizel
sanatlar sinift ise diger tarafta yer almistir. Bu tanimlama sonrasi
zanaatler; beceri ve kurallarla gergeklestirilen insan eylemler igin
tanimlanirken, yaraticilik ve disiince giiciine dair deger tasiyan
alanlar sanati olusturmustur. Bunun sonrasinda yasanan silirecte
sanat, deha ve hayal giicii ile “liretim sekli” olarak ele alinmistir ™,
Insan etkinliklerinin pek c¢ogunun ‘sanat’ olarak tanimlanmasi
kavramin ikiye ayrilmasiyla son bulmustur. Ancak gunimuizde
kiiltirel olarak gelisimini tamamlamamis toplumlarda bu ayrim

bilinmemekte ve her insan iiretimi hala sanat olarak ele alinmaya

calisilmaktadir.

18. yiizyilda gergeklesmis bu ayrigsma sonrasi ortaya c¢ikan
sorunlardan biri de sanat para iliskisi olmustur. Diderot, 1767’de
Christie’s miizayede evinin kurulusunun ardindaki yilda sanatin
igerisinde bulundugu durumu aktarmistir. Diderot paranin guzel
sanatlar1 yozlastirdig1 iddiasini ortaya koymustur. Bugiinden farkl

olmayan hiyerarsiyi zenginler ve halk olarak tanimlamistir™’. Sanatin

14 Ali Artun, “Sanat Galerisinin Sonu”, e-Skop, 2017, https://www.e-skop.com/skopbulten/sanat-galerisinin-
sonu/3477 (Agustos 2020). p.1.

15 Artun, Sanatm Sinirlart. p.3
2018, skophbiilten, https://www.e-skop.com/skopbulten/sanatin-sinirlari/3787

18 ghiner, 5.23-26.

117 Shiner, s.151.
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bugiin ig¢erisinde bulundugu diizenin ilk 6rnegi 18. yiizyilla birlikte

yasanmaya baslamistir.

Bir diger ayrigsma sanat¢inin dogast geregi oOzgir oldugu
gergcegi fiizerinde yasanmistir. Ozgiir bi¢cimde iiretilen eserlerin
‘Romantik Sanat’ eseri olmalar1 bazi gruplara gdére sanatin

8 Adorno

yozlagsmasina yol acan bir gerceklik olarak sunulmustur?
Romantik Sanatla birlikte degisen kavramlari demokratiklesme ve
ticarilesme olarak ortaya koymustur. Bunun g¢ikis yerinin de Paris
olmasinin dogal bir norm olarak gerceklestigini ifade etmistir™®,
Sanat 18.yiizyilla birlikte 0Ozgirligini kazanmistir. Belirlenmis
amaclar i¢in sanat Uretimi sonlandirilmistir. Sanat¢inin {iretimde
sorumluluk aldig1 ve karar verici oldugu sanat, dogal bir degere sahip

oldugunu ispat etmistir.

Sanat elestirisi ve sanat tarihi kapitalist ekonomi icerisinde
varlik bulmustur. Sanatin ticaretinin Kkapitalist ekonomi icerisinde
gelismesi beraberinde ¢esitli sorunlar:1 getirirken, sanatin daha fazla
kisiye erismesini saglamistir. Daha fazla kisiye erisebilen sanat daha
fazla sayida insani1 igerisine c¢ekmistir. Sanat diinyasinda
O0zellestirilen alanlar ortaya ¢ikmistir. Shiner’a gore bu Ozgiirlesme
donemi diizenli hale gelen sergilerle, yararci ressamlar ve sanatgilar
arasidaki farklari arttirmistir’®.  Sanat diinyasinin  aktdrleri
belirmeye, sanat sistemi yeni seklini almaya dogru ilerlemistir.
Sanatin daha sik el degistirmeye baslamasinda Kapitalist sistemin
yayginlagsmas1 etkili olmustur. Sanatin insanlara erisiminin artmasi
degerinin gecgerli olmasini getirmistir. Bu sanat¢iya ozgirligi,
zanaatciya ise bagimliligr getirmistir. Ozgunlik, esin, hayal gicu,

yaratim ve kendiligindenlik 6nemli bir hal almistir. Yaratict diisiince

18 john Wilcox, “The Beginnings of I‘Art Pour I‘Art”, The Journal of Aesthetics and Art Criticsm,
Vol.11, No.4, (1953), . 372.

1% Theodor Adorno, The Culture Industry, Jay Bernstein (Ed.), New York: Routledge, 2001,

s.159.

120 ghiner, s.157.
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ile hayal giliciine dayanan eserler Uretilmistir. Bu yiizyilla birlikte
O0zgir sanatg¢ilar dehalarini kullanarak, sahip olduklar: duyarliliklarla
kendiliginden ortaya ¢ikan, orijinal eserler ortaya koymustur'®.
Sanatg¢ilarin sahip oldugu 0zgunlik birincil deger kavramlarindan biri

olmustur.
3.2.5 Sanatin Bagimsizhigi: Fransiz Devrimi ve Kirda Kahvalti

19. yiizyilda sanatin popilerligi ciddi miktarlarda artis
gostermistir. Hem satict durumdaki tiliccarlar, alic1 durumdaki
koleksiyonerlerin varligi, diizenlenen sergiler, yapilan elestiri
yazilart ve akademinin ¢aligsmalari sanatin ve sanat¢inin bagimsizliga
kavusmasiyla sonug¢lanmistir. Sanat Tarihg¢isi Artun 19. yiizyil
sonlarina varirken salona basvuran sanatc¢ilarin sayisinin yiizyil
icerisinde 200°den 6000’e ¢iktigin1 ortaya koymustur. Sadece belirli
bir kesimin degil halkinda ilgisini ¢eken etkinlikler olarak
gorilmiistiir. Artun Paris’te 2 milyon niifuslu sehirde gercgeklestirilen
bir sergide 1,2 milyon ziyaretg¢i agirlanmis oldugunu

122

aktarmistir “°.Yasanan bu ilgi sanatin vaat ettikleriyle ilgili olmustur.

O donemde tiiplerde satilmaya baslayan boyalar ile daha hizl:
iiretebilen ressamlar i¢ mekanlardan disariya agilmistir’®. Teknolojik
geligsmeler igerik ve anlam konusunda da biyik etkilere yol

24

acmistir®. 19. yiizyil boyunca yasanan teknolojik gelismelerle genel

gecer sanat kurallari yikilmaya baslamistir.

Marx’in ekonomik sistem {izerine Ogretileri, Nietzsche'nin
ge¢misin ahlakini ele alan yaklasimlari, i¢imize bakmamizi isteyen

Freud’un diisiinceleri sanata da yansimistir. Izlenimcilik sdzciigiin

'2L Shiner, 5.168-171.

122 Ali  Artun, “Sanat Piyasas1 ve Galerilerin  Orgiitlenmesi”, e-Skop, https:/www.e-
skop.com/skopdergi/sanat-piyasasi-ve-galerilerin-orgutlenmesi/2602# (16 Agustos 2020). p.1

125 Antmen, 5.22.

124 Antmen, 5.23.
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anlamiyla, izlenerek edinilen deneyimsel bir yaklasimi ifade etmistir.
Sanat cagin diisiinceleri dogrultusunda sekillenmistir.
Endiistriyellesmekte olan dunya ile sanat da degismek zorunda
kalmistir. 19. yiizyil ile pek ¢ok yazar kendi sanat tarihini yazmis
kisilere bagli sanat tarihleri olusturulmustur. Kigisel begenilerle
gergeklestirilen se¢imler sonucu Onemli kabul edilen eserlerin

hatirlanacagi yeni bir donem baslamistir.

Antmen 19.yiizyilda Fransa’da neoklasik ve romantik
egilimlerle devam eden akademik sanati donemin sanati olarak kabul

gordigiini aktarmistir'®,

Bugiin Fransiz Sanat tarihi, Courbet ve
Manet'yi o yillarin dstatlart olarak isaret etse de o ddnemde
Manet’nin Kirda kahvaltisi akademik sanat gevrelerince
reddedilmistir. Manet eserlerine ancak reddedilenler salonunda yer
bulabilmistir. Akademinin o dénemde onay vermis oldugu pek c¢ok
sanat¢t bugiin unutulmustur. Hauser Akademiyi burjuvaziyle ayni
bilingte gdormiis ve kolay sindirilebilen ve tiiketilebilen sanati temsil

etmekle sug:lamlstlr126

. 19. yiizyilin ortalariyla derinlesen sorunlariyla
sanat akademileri, sistem igerisindeki giliciinii kaybetme egiliminde

olmustur.

Manet’in Kirda Kahvalt:1 adl1 eseri ise modern sanata gecgisinin
eseri olarak kabul edilmistir. Kullanilan imgeler, gergeklestirilen
iliskilendirme ve toplumsal elestiri igermektedir. Manet yarattigi
eserle donemin kabul goéren akademik sanat kurallarinin disina
cikmigtir. Geleneksel form ve bi¢cim disinda elestirel bir bakis acgis1
getirmesi, diisiinceye dair etkinligin sanatin igerisine yerlestigini
gOstermistir. Diisiincenin etkinliginin sanatin yapisini degistiren

hali, yeni bir donemin bagslamak tizere oldugunu ortaya ¢ikarmistir.

125 Antmen, s.11.
126 Arnold Hauser, The Social History of Art vol. 111, London: Routledge and Kegan Paul, 1962, s.59.

44



3.2.6 Sanatta Modernizmin Baslangici

Crary 20. yizyila gelinirken sanat mizelerinde sergilenen
eserlerin kopyalanarak dolasima a¢ildigint aktarmistir'®’. Fabrikasyon
liretim, sanayi toplumunun ilerlemesindeki temel gelismelerden biri
olmustur. Sanat eserlerinin kopyalanarak erisime acilmasiyla sanat
eserinin biricikliginin degeri daha iyi bir bi¢imde kavranmistir.
Ranciere tiiketilebilir metalarin her yerde ve kolaylikla erisilebiliyor
olmalarinin ardinda toplumlarin ortak bir kiltirel gercekligi

oldugunu aktarmistir'?®,

Sanatin tiiketilen ancak sinirl1 sayidaki
yapisi onu ulasilamayan ve arzulanan bir nesne olmaya

yaklagtirmistir.

Yirminci yiizyila gelindiginde sanat taklit olmayir tamamen
birakmistir. Sanat, diisiince ile olan iliskisi lizerinden yeni bir yer
kazanmaya baslamistir. Tim bu gelismeler Duchamp’in sanata hazir
nesne kavraminit sokmasiyla kendini bulmustur. Sanat, hazir nesne
kavramiyla yeni bir donemi aralamistir. Bu yeni avangart tepki ile
sanat ge¢cmisi reddetmis, sanatin sok ediciligi, c¢arpiciligr yeni bir
soylem dili olarak one ¢ikmistir. Diinyada gergeklesen yeni durumlar,
bilim, politika, siyasi atmosfer ve savaslar 20. yiizyil ile sanatin
carpiciliginin ve sok edici olmasinin yolunu ag¢mistir. Yasanan sira
dis1 olaylara karst gosterilen tepkiler ve sanatin yonu, cag ile uyumlu

bir bigimde gelismistir.

20. yilizyilin ortasina gelindiginde Andy Warhol’un sanatiyla
yarattig1r kirilim noktas: yiiksek kiiltiirle yasamin arasindaki ¢izgileri
silerken, Pop Sanat da modernizmin big¢imciligi ile sekillenmistir.
Danto, Hegel’ci goriislerin yikilmasiyla sanatin 6niindeki en biiyik
engellerden birini astigini ifade etmistir. Bu durumu sanat i¢in orta

cagdan bir ¢ikis ve bir ROnesans olarak tanimlamistir. Danto bu

27 Crary, 5.34. i
128 jacques Ranciere, Ozgiirlesen Seyirci, Burak Saman (Cev.), Metis, 2010, sf.45.
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durumu sanatin geleneksel Oykiisiiniin sona ererek bir yenisinin

basladigin1 belirterek ortaya koymusturlzg.

Sanat kavraminin sonuna
gelindigine dair inaniglar 21. yilizyila gelirken artis gdstermis sanat

diinyas1 igcerisinde bulunan diisiiniirler tarafindan seslendirilmistir.

Modernizmle birlikte sanatin metalasmasi1 tartismalari da
alevlenmistir. Sanat ve paranin bir arada varlik gosterdigi her
durumda metalagsma tartismalar1 karsimiza ¢ikmaktadir. Sanatin
metalagsmasina iliskin tartismalar, sanat tarihinde wuzun bir siire
boyunca varlik goéstermistir. Bu c¢atigsma, kodkeninde sanatin
demokratiklesmesine karsilik seri liretim haline gelmekte olan sanat
eserleriyle artmaktadir. 21. yilizyil toplumu ig¢in ise seri Uretim

normal kabul edilen bir standart haline gelmistir.

Castree, Castells’in insan hayatinda artan rekabeti Post
kapitalizmle iliskilendirdigine dikkat ¢ekmistir. Toplumlar, gelisen
teknolojik olanaklarin getirdigi blUyuk etkileri deneyimlemektedir.
Post kapitalizmin sinirlarindaki yeni yaratimlar, bliyik veri ve diger
iletisim kanallarinin gelisimi ile hayatin tiim alanlarinda rekabet

artis géstermistirm.

Rekabet, sanat diinyasinda var olmaya calisan
sanat¢ilara ve onlarin ortaya koydugu sanata da yeni bir sekil

kazandirmistir.
3.2.7 Modernizm Sonrasi Sanatin Toplumdaki Yeri

21. yiizyila gelinirken sanat toplum icerisinde populer bir
kaltur etkinligi olarak kitleler tarafindan takip edilir bir hal almistir.
Diinyada ag¢ilan bienaller, miizeler, sergi salonlarinin sayilar: her yil
artis gostermistir. Ozellikle 20. yiizyilin sonunda yasanan ve 21.
ylizyilin basinda devam eden sanat piyasasi genislemesi, diger pek

¢ok insan hareketiyle bir arada gelismistir. Teknolojinin kat ettigi

129 stallabrass, Sanat A.S. Cagdas Sanat ve Bienaller $.147.
130 Castree, 5.245.
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yol, kiiresellesen ve globallesen diinya ile sermaye sahipleri yeni
sistemler insa etmisw ve sahip olduklarint glclendirme arayisina

girmistir.

20. yiizyilin sonunda ortaya ¢ikan avangardizm, sanatin
dekoratif amacg¢larindan ¢ok daha oOtesinde gerceklestirebilecegi
idealleriyle yola ¢ikmigstir. Ortaya ¢ikan akimlar insana ve 6ziine dair
gerceklikleri aramak ve sunmakla ilgilenmistir. Sanatin kiltirel
yasama katkisi1 toplumlara fayda saglamistir. Miizelere turist ¢ekmis,
sehirleri daha ilgi ¢ekici ve 0zel yerler haline getirmistir. Tiim bu
popililerlesme ile sanat daha fazla metalagsmistir. Kitleler ve toplum
icin {retilen sanat 1ile sanat 1i¢in iiretilen sanat tartigsmalari
genislemis, yiksek sanat ve halk i¢in sanat kavramlart arasindaki
bosluk derinlesmistir. Buna karsin sanatin tarihsel gelisim siireci

icerisinde kim ig¢in iretildigi tartismalar1 devam etmektedir.

Sanatta deger, estetikten ve diisiinceden bagimsiz bir bigimde
kendi kendine ortaya ¢ikmamistir. Sanata verilen deger toplumlarin
gelismisglikleri dogrultusunda sekillenmis, kavranildiklar1 0&lgiide
deger kazanmistir. Shiner’a gore devletler toplumun kaynasabilmesi
adina kiiltiirel dizlemler hazirlamis ve ‘kurumsal hayirseverligi’ one

31

¢ikarmistir®®. Bu sayede devlet dolayli yollarla sanattan kazang¢ elde

etmistir.

Sanatin popililerlesmesinde etkili olan gergeklerden biri de
sanatseverlerin izledikleri eserleri yeniden yorumlayarak aktarmalari,
sanat¢inin deneyimledigi manevi duygular1 yasama egilimleri
olmustur. Bu duygularin yayilimi ile sanat daha genis kitlelerce

incelenmis ve kavranmaya c¢alisilmistir.

131 Shiner, s.148.
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Thompson’a gore sanata olan ilginin artmasindaki bir diger
sebepte ona sahip olmak icin 06denmekte olan yuksek fiyatlar

olmustur®®

Eserlerin ulastigi fiyatlarin toplumda yarattigi etki ile
her giin daha fazla sayida birey sanat eseri iiretmek ve sanat¢i olma
yolunda adimlar atmaktadir. Kuspit’e goére ise sanatin ticari
disiinceleri 6ne ¢ikararak pazarlanmasi ve yalnizca zengin bir kisim
insanin ulasabiliyor olmasi sanatin varligint yitirmesine sebep
olmaktadir. Bu sanatin topluma mal edilmesi, sanatin algilanisini

sekillendirmektedir. Kuspit’e gore sanat bu iliskiden zarar gormekte

< 133
ve sanatin varliginin sonlanmasi anlami tasimaktadir ™.

Devam etmekte olan tartigsmalar ve sanatin sonunun geldigi
iddialarina karsin sanat toplum tarafindan daha fazla takip edilen ve
hakkinda konusulan bir kavrama doniismektedir. Sanatin yizyillar
igerisinde artan karizmasi ve popilerligi gii¢ kazanmaktadir. Sanat
0ziindeki degerleri 21. yiizy1l esaslarina gore yeniden gozden
gecirmektedir. Sanat ele aldigi konular ve c¢agin getirdikleriyle

iletisim kurmaya ¢alistigr kitleyi genisletmektedir.
3.3 SANATCININ EKOSISTEMINDE YER ALAN YAPILANMALAR

Sanat insanlik tarihiyle var olusuna baslamis ancak bugiinki
degerini kapitalizmin giiglendigi yillarda kazanmistir. Kapitalizm
diger tiim yasam alanlarint bi¢imlendirdigi gibi sanat alanini da
bi¢imlendirmektedir. Sanatin alim satimi ardindan piyasalasmasi,
sanat eserinin degerine etki eden kisileri ve siirecleri de yogun bir
bi¢imde etkilemistir. Ekolojist Malm insan hayatinda bu denli derin
etkiye sahip degisimi, jeolojik donilisimlerde kullanilan Antroposen
Cag1 tanimlamasi yerine “Capitolesene” tanimini 6nermistir. Malm’a

gore “Kapitalosen” kavrami insanin iktidarina doniik, kendi i¢in

132 pon Thompson, Sanat Mezat, 2. Basim, Renan Akman (Cev.), Istanbul: Tletisim, 2012, 5.94.
133 Donald Kuspit, Sanatin Sonu, 4. Basim, Yasemin Tezgiden (Cev.), Istanbul: Metis, 2014, s.24.
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yasamayl seciyor olmasiyla ortaya ¢ikmistir’®. Moore Kapitalosen’i

ekosistem icerisinde kapitalist iretim bi¢cimiyle, yasam1 sekillendiren

% Tum insan faaliyetleri bir

bir insan faaliyeti olarak tanimlamistir®
digerinin yapisini etkilemis ve yeni bir anlam katilmasina neden

olmustur.

Diinyada yasanan gelismeler, sanayi devrimi ve ardindan
kurulan bilgi ¢aginin yarattig:r yeni dinya diizeni, ticaret aglarint ve
uluslararasi1 ticareti yayginlastirmistir. 17. yizyil ile kurulmaya
baslayan sanat miizayedeleri ve gecirdikleri gelisim ile eserlerin
degerlendirilmesindeki yaklasim, sanatin piyasa bazinda deger
kazanmasint saglamistir. Bu degerlendirme ihtiyaci ile uzmanlasilan
alanlar ortaya ¢ikmistir. Sanat tiiccarlari, galeriler ve miizayedeciler
gibi 06zel meslek alanlari olusmaya bagslamistir. 19.ylizyilla birlikte
bu uzmanlasma derinlesmistir. Bu derinlesme ile sanat elestirmenleri,
sanat tarihgileri ve miize kiiratorleri ortaya ¢ikmistir. 20. yuzyil ile
yeni sanati farkli bi¢gimlerde sergileme yontemleri ortaya c¢cikmistir.
Yeni bi¢cimlere yonelik aglar ve proje alanlari, profesyonellesme ve
beraberinde taninma ile yeni sistem sekillenmeye baslamistir.
GUunumuizde sistemin merkezinde yer alan sanat¢i ve c¢evresindeki
kitle Orgiitlenmistir. Karababa bu kitlenin igerisinde menajerlerin,
tuccarlarin, koleksiyonerlerin, kultir seckinlerinin ve bunlarin
baglantili olduklar1 kisilerin bu kitle icerisinde yer aldigini

aktarmistir %

3.3.1 Degerin Yaraticis1 Olarak: Sanatgi

Sanat¢1 kavrami da degisen sanat tanimiyla birlikte

sekillenmektedir. Geg¢miste bir ara¢ olan sanat bugiin bir deneyim

1% Elmar Altvate ve Digerleri, Anthropocene or Capitalocene? Nature, history, and the crisis of
capitalism, Jason Moore (Ed.), Oakland: PM Press, 2016, s.6.

135 Moore, s.6.

136 Avsar Karababa, “Cagdas Sanat Dile Geliyor”, e-Skop, https://www.e-skop.com/skopdergi/cagdas-sanat-
dile-geliyor/400 (1_Eylul 2020).
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olarak degerlendirilmektedir. Lynton ‘Modern Sanatin Oykiisii’
kitabinda sanatg¢ilari iki grupta ele almistir. Bu iki grup sanatgiyi
Ogretici ve arastirmaci olarak tanimlamistir. Halka hitap eden ve
eserleriyle kitleleri etkileme arzusunda olanlar1 ‘6gretici’, kendi
sanat sorununu tanimlamak ve bu sorunu ¢Ozimleme ugrasinda
olanlar1 ise ‘arastirmaci’ olarak ifade etmistir. Halka hitap eden ve
‘Ogretici sanatg¢1’ olarak tanimladigi gruptaki sanatcgilar eserlerinin
gorilmesini ve kitlelere ulagsmasinin arzunda olmustur. ‘Arastirmaci
sanat¢ilar’ i¢in ise gOriilmekten daha Onemli olanin sanati

tanimlayabilmek oldugunu aktarmistir®®

Sanatg¢ilarin idirettigi bu sanat incelendiginde iki grup sanat
anlayist belirmistir. Lyton’un analizleri dogrultusunda sanatg1t
topluluklarint topluma ayna tutanlar ve toplumdan ayna tutan
sanatgilar olarak ifade etmek mumkindir. Ogretici grupta yer alan
sanat¢ilar Oonceleri fayda saglayacak bir bigimde ¢ogunlukla nesnel
olarak topluma kendi varligini sorgulatan ve toplumun kendisini
tanimasina yardimci tarzda eserler {iireten bir kitle olarak ifade
edilmektedir. Arastirmaci grupta yer alan sanatg¢ilar ise, toplumun
igerisinden toplumun disina dogru bir yansitma halinde olmustur.
Ranciere arastirmaci sanatgilarin bir oOgreti aktarmak amacinda

olmadiklarini ifade etmistirlgs.

Onlarin ortaya ¢ikarttigi eserler insan
O6zliniin ve sanat¢inin i¢sel arayisindan deliller tasimaktadir.
Sanatg¢ilarin ortaya koydugu bu eserler toplumdan ayri ve toplumun
disarisinda bulunan bir kesimin kavrayabilecegi calismalar olarak

ortaya ¢ikmaktadir.

Bu iki grupta ele alinan sanatg¢1 topluluklar: Ingiltere'de hangi

arastirmanin esas alindigina bagli olarak 34 bin ile 110 bin sanatg1

37 Norbert Lynton, Modern Sanatn Oykiisii. 5. Basim. Cevat Capan, Sadi Ozis (Cev.), istanbul: Remzi
Kitabevi, 2015, s5.362.
138 Ranciere, sf19.
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arasinda degisim géstermektedirlgg. Thompson’un kaynaklarindan

aktardigi say1 ise sadece Londra’da yasamakta olan sanatg¢1 sayisinin
40 bin civarinda oldugudur. Thompson New York’ta da yaklasik
olarak benzer sayida sanat¢i oldugunu belirtmistir. Bu iki sehirde
yasamakta olan yaklasik 80 bin sanat¢inin sadece 75’1 7 haneli bir
gelire ulasan ‘siiperstar’ olarak tanimlanan sanatc¢ilar oldugunu
aktarmistir. Bu 6zel noktaya erismis sanat¢ilarin ardindan gelen 300
‘olgun’ sanat¢cinin 6 haneli gelirler elde ettigi belirtilmistir. Bu
sanat¢ilarin ardindan gelen sanatg¢ilarin genellikle bir ana akim
galeride temsilleri olan ve ¢esitli yan gelirlerle yasamini1 siirdiiren 5
bin sanat¢i tarafindan takip edildigini aktarmistir. Thompson bu iki
kentte de yaklasik 30 bin sanat¢inin siirekli bir bigimde galeri
0

aramakta oldugunu yazmistir'®®. Tam bu aktarilan veriler sanat

diinyasinin rekabet¢i yapisina 1s1k tutmaktadir.

Fillis’e goOre sanat¢inin sahip oldugu pozisyon, giinlimiiz
kapitalizminde sanat¢inin karsilastigr dializmlerden biri olarak
karsisina ¢ikmaktadir. Ortaya ¢ikan rol eserin pazarlama ve
markalandirilmis olma zorunlulugudur. Giinlimiizde cagdas sanatci
hayatini irettigi sanat ile silirdirebilmek i¢in yapmast gerekenler
nedeniyle bir girisimci rolline sahiptir. Fillis’in ifade ettigi “mikro is
sahibi ve yoOneticisi” olarak pazari yaratmis olan sanatg¢i, piyasayi
yaratan olarak karsi karsiya kaldig:i bu paradigma Rodner ve Kerrigan

tarafindan ele alinmistir'.

Sanat¢ilarin birka¢ yiizyildir sanatin merkezi olan yasam
alanlarin1  ve g¢agdaslarinin tercih ettigi mekanlar1 sectigi
bilinmektedir. Thompson sanatgilarca zenginligin bollastig1 ana akim

galerilerin ve tacirlerin bulundugu kentlerin tercih edildigini

1% Alvaro Santana-Acuna, “The End of the Traditional Art Gallery? (Part Two).” Books & Ideas, (2015), s.9.
149 Thompson, 5.94.

1! Victoria Rodner ve Finola Kerrigan, “The Art of Branding — Lessons from Visual Artists.” Arts
Marketing: An International Journal, Vol.4 No.1/2, (2014), s.15.

51



aktarmistir % Sanatcilar bu sehirlerde bulunan galerilerde yer almaya
calisarak trettikleri eserlerin zengin kitlelere erisimi ig¢in firsat
kovalamaktadir. Sanatg¢ilar ortaya koyduklar: bu eserleri daha iyi bir
bicimde gosterimini gergeklestirecek, eserleri miizeye tasiyabilecek
kirator, galerici ve koleksiyonerle de ¢alisma firsat:i aramaktadir. Bu
firsatlar sanatgilara sanat tarihi icerisinde yer alma ve daha rahat bir
yasam olanagi sunmaktadir. Ancak Thompson ana akim galerilerde
yer almay1 basaran bes sanat¢idan yalnizca birinin galeri i¢in karl:
olacagini ve ancak iki yiiz sanat¢idan birinin eserlerinin sanat
tarihinde anilmalarint saglayacak miizayede evlerinde sergilenme ve

satilma firsatini yakalayabilecegini de aktarmistir'®.

Bu bilgiler
sanat¢inin dahil olma ihtiyaci hissettigi sartlarin zorlugunu ortaya
koymaktadir. Sinirlt sayida alic1 ve olanaksizliklara karsin

toplumdaki sanat liretme istegi yogun bi¢imde artis géstermektedir.
3.3.1.1 Yaratilan Deger Olarak: Sanat Eseri

Sanat eseri zaman igerisinde ilk c¢aglarda sahip oldugu bilgi
aktarmak amacindan uzaklasarak dine hizmet eden bir araca
dontismistir. Erken c¢aglarda siyasi gili¢ ve propaganda olarak
kullaniminin ardindan ulasilabilir olmasiyla birlikte dekoratif olarak
evlerde kullanilan nesnelere doniiserek insan hayatina dahil olmustur.
20.yiizy1l ile yeni bir kimlige biiriinen sanat daha genis kitlelerce
izlenir ve takip edilir hale gelmistir. Thornton bugiin taninan pek ¢cok
sanat eserinin o eserlere verdigimiz Oneme yalniz baslarina
erismemis oldugunu aktarmistir. Thornton’a goére sanatin sahip
oldugu bilinirlik degerlerinin tiiccarlar, kiiratorler ve elestirmenlerin
ortaya koydugu  katkilar, sanat¢ilara giiven duymus olan

koleksiyonerler ve sanat¢ilara yardim etmis olan asistanlarin

142 Thompson, 5.94.
%3 Thompson, s.72-73.
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katkilariyla ortaya c¢iktigini belirtmistir®. Bu durum Sanat¢inin
siire¢ igerisinde yalniz olmadiginin sanatin degerinin

yakinlarindakilerle sekillendigini ortaya koymaktadir.

Rosenberg sanatg¢ilarin birbirinden daha iyi olma ve sanati
gelistirme arzusunun sanati bugiine getirmis oldugunu séylemistir™®.
Sanatgilarin diisiinceleri ¢agin yapisiyla olusurken sanat eserleri de
birbiri ile bir iliski igerisindedir. Bu iliskiler kendinden sonra
gelecek olan sanata katkida bulunmakta onun doniiserek degismesini
saglamaktadir. Bu gizli gelisim yaris1 ile sanat¢i da durdugu yere ya
da bulunmak istedigi yere gore hareket etmektedir. Sanat piyasasinin
sekillenmesinde sanat¢inin aldigi pozisyon sanat¢inin kariyerine ve

sanat tarihine etki etmektedir.

Sanat yapitlarinin gunUmiuz degerleri uluslararast kosullar
cercevesinde belirlenmektedir. Bu ¢ergeve igerisinde sanat diinyasini
da kapsamaktadir. Madra sanat piyasasi igerisinde metalasan sanat
eserinin sahip oldugu degeri zaman igerisinde kazandigini

aktarm1§t1r146.

Sanat c¢ok bilesenli bir sosyal alan olarak zaman
kavramindan, insan psikolojisinden ve ¢agin atmosferinden de yogun

bicimde etkilenmektedir.
3.3.2 Tazecik Sanati Koklamak: Sanat Tacirligi

Tacir ya da Tiiccar olarak kullanilan sézciik Tiirkge’ye
Arapca ‘tacir’ kokiinden degismeden gec¢mistir. Ticaret yapan, alip
satma, ticaret yapma isini gerceklestiren kisiye verilen, mallarin
ticaretini yapan kisi anlamina gelir. Es anlamli olarak siklikla
karsimiza c¢ikan Simsar sOzcigi ise Farsg¢a’dan ge¢mis ve araci,

komisyoncu, arabulucu, muhabbet tellali1 anlamini tasimaktadir.

144 Thornton, s.13.
145 Gombrich, s.48.
146 Beral Madra, “Sanatta Paha Bicilemez mi?”, Agos, 2014, http://www.agos.com.tr/tr/yazi/6802/sanata-

paha-bicilemez-mi p.4, (22 Agustos 2020).
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Tarih boyunca tiiccarlar ve simsarlar farkli toplumlarda farkl:
statlilere sahip olmustur. Bati’da tiiccarlar kazandiklari1 zenginlige
ragmen toplum icerisinde yiliksek bir statii kazanmamistir. Kiiltiirel
gelismelerle toplumun gelismesini saglayan sanat, Avrupa’da
ticaretle ugrasanlar tarafindan statii ve gii¢ kazandiran bir arag

olarak degerlendirilmistir.

Ticaret insanin ihtiyac¢larini karsilama istegiyle takas usull
baglamistir. insan  sahip olmadiklarini  sahip olduklariyla
degistirerek fayda elde etmistir. Gilnimiiz toplumunda ticaretle
ugrasmak ‘is insani’ tanimiyla biiylik benzerlikler géstermektedir.
Tacir sahip oldugu her tiirli sermaye birikimiyle kapitalist ekonomi
igerisinde temel yap1 tasidir. Ticaret, genel olarak lretim (zanaat),
hizmet (degerli nesne), bilgi (enformasyon) ticareti seklinde

karsilik bulmustur™.

Kiiresellesen diinyada ihtiyac¢larin etkili bir
sekilde wulastirilabilmesi ig¢in tacirlerin de g¢alistiklar1 piyasalarla
uygun bir seckilde etkilesim yaratmalarinit gerektirmistir. Ticaret
ginumizde kapitalist ekonominin en Onemli bilesenlerinden biri

olarak yer almaktadir.

Ticaret insan hayatina ¢esitli faydalar sunmustur. Bu faydalar
sanatin ticaretini gergeklestiren kisilere gore yorumlanmistir. Sanat
ticaretinde belirli tacir tipleri olusmustur. Birinci tip tacirler ticaret
sayesinde bir sanat eserini bulundugu yerden baska bir mekana
tasinmaktadir. Sanat eserinin az ya da hi¢ bulunmadigt bir yere
gotiiriilerek satilmast saglanir. Tacir emeginin karsiligi olarak
komisyon ya da kar kazanmak amaciyla caligsmaktadir. Koleksiyoner
ya da alic1 kisi ise bulamadigi ya da erisemedigi bir sanat eserine
zahmet harcamadan ulasmis olmaktadir. Diger bir tacir tipi ise

bulunmaz iiriinlerin pazarlamaciligin1 gergeklestiren simsarlardir.

147 paul Samuleson, “The Gains from International Trade”, The Canadian Journal of Economics and
Political Science, Vol.5, No.2, (1939), s. 195-205.
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Goc¢miis sanatgilarin ve sinirli sayida bulunabilen sanat eserlerini
pazarlamaktadirlar. Tiiccarin diger bir diger c¢alisma bicimi ise
konsinye yontemidir. Uriini satmak isteyen tiiccar, koleksiyoner ya
da sanatgidan konsinye olarak aldigi eseri satmasinin ardindan
gerceklestirdigi satistan pay ya da kar alma durumunu ifade

etmektedir.

‘Tuccarlar’ sanat alaninda tacir, simsar, galerici bazen ise

galeri yoneticisi ya da galeri uzmanit olarak anilmistir**®

. Thompson
kitabinda para ig¢in sanatin satisini gergeklestiren tiim kisileri tacir
olarak tanimlamis, sanatin ticaretinde seffaflik ve kural aranmamakta

oldugunu aktarmistir®®,

Sanat taciri olmak i¢in herhangi bir sart
aranmiyor olmasit ticaret ve pazarlama konusunda iyi oldugunu
diisiinen pek ¢ok kisiyi icine ¢ekmektedir. Glinlimiizde tacirler biiyilik
sermayelerle, dogru bir ¢evrede iyi iliskiler sahibi olarak ya da dogru
secilmis sanatgilar ve pazarlama teknikleriyle marka yaratabilecegini

inanan kisilerce tercih edilmektedir.

Sanat tacirleri arz ve talebe goére hem birincil olarak anilan
hem de ikincil piyasada yer almaktadir. Sanat tacirleri birka¢ yiiz
dolardan baslayan milyon dolarlara kadar genisleyen fiyat
araligindaki sanat eserlerini pazarlayarak calismaktadir.
Birbirlerinden farkli bi¢cimde ¢alisan tacirlerden bir grup daha 6nce
satilmamis eserleri sanat¢ilardan alarak ya da onlari temsil ederek
koleksiyonerlere satma ugrasindayken diger grup tacirler ise sanat
eserlerini 2. el piyasasinda miizayedelerden alarak ya da eserlerin

miizayedelerde yer almasini saglayarak ¢aligsmaktadir.

2. el piyasas1 i¢cin hizmet veren sanat tacirleri genellikle sanat
eserlerini satmak isteyen koleksiyonerler ya da kurumlardan konsinye

olarak almaktadir. Velthius’un aktarimina gdére simsarlar eser

148 | ee Sorensen, “Art Dealer”, Oxford Art Online, 2018.
%% Thompson, s.51-52.
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satildiginda %5 ile %25 arasinda bir komisyon elde etmektedir™.
Ikinci el piyasasinda tiiccar, piyasa icerisinde edindigi bilgileri
kullanarak, aranmakta olan 06zel bDbir eseri bir koleksiyonere
pazarlamak amaciyla da eser alis1 gergeklestirmektedir. Tiiccar sahip
oldugu sermaye varligin1 kullanarak eseri satin alma yoluyla
komisyondan kazanacagindan daha biiyik bir kar hedeflemektedir.
Varlikli  siniftan olan ve wuzun siiredir iliskiler gelistirdigi
koleksiyonerlere satin almis oldugu eserleri estetik ya da faydasal
amaclariyla pazarlamaktadir. Tim bu durumlarda tiiccar da ticaretin

icerisinde barindirdig:r belirli oranda riskler almaktadir.

Tacirler tek baslarina ya da birkag¢ kisiyle birlikte kiiciik
isletmeler gibi ¢aligsmaktadir. Tiliccar, sanatg¢ilarin eserlerini sundugu
bir mek&na sahip ve genellikle belirledigi sanatgilar ile ¢alismalar
yiritmekte ise galerici olarak anilmaktadir™. Bu tir tacirler
calistiklart sanatg¢ilarin piyasasini olusturmaya calismaktadir. Genel
olarak bu tacirler, birincil piyasada sinirli sayilarda genellikle on ila
otuz arasinda bir sayida sanat¢i temsil etmektedirler. Satiglar
iizerinden elde edilen gelir sanatg¢ilarla yar1 yariya paylasilmaktadir.
Tiiccarlar kariyerlerinin basinda olan sanatg¢ilara gelirin yarisindan
daha az bir miktarda o0deme yaparken koleksiyonlara girmeyi
basarmis bir sanat¢1 gelirin daha biiyiik bir bolimiini elde
etmektedir. Cok sayida koleksiyoneri olan tiiccar, c¢alistigl

sanat¢ilarina farkli oranlarda 6demeler gergceklestirmektedir.

Thompson galerici tiiccarlarin karlilig: yakalayabilmesi igin

konsinye satiglarin 0nemine dikkat cekmistir

Tuccarlar konsinye
olarak aldiklar1 eserleri sergi sonrasi da pazarlamaya devam etmek

i¢gin arka odalarina ya da depolarina kaldirmaktadir. Bdylece tiiccar

130 Olav Velthius, “Art Dealers”, Ruth Towse (Ed.), A Handbook of Economics, Ruth Towse (Ed.), icinde,
Edward Elgar Publishing, 2011, s.27.

151 velthius, s.27.

152 Thompson, s.72.
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yi1l boyunca sanat¢inin eserlerini arka kapilar ardinda g¢esitli

fiyatlarla pazarlama imkanina kavusmaktadir.

Ticcarlar  bulunduklari piyasa igerisinde, inandiklari
degerlerin ardindan giderek c¢aligsmaktadir. Sanat tacirleri, sanat
fakiiltelerinden yeni mezun olmus ya da heniiz baslamis sanatg¢ilardan
hangilerinin temsil etmeye deger oldugu noktasinda kendi
gorisleriyle hareket etmektedir. Bu konuda Meyer ve Even’in
Almanya’da galeri sahibi tiiccarlar ile gerceklestirmis oldugu
calismada katilimcilarin %80 den fazlast hangi sanatgilarla
calisacaklarina kisisel zevklerine gore, kendilerinin karar verdikleri

3

belirtmislerdir™. Tiiccarlar, kazandiracagina inandiklari sanatcilar

ikna ederek temsil etme amaci1 tasimaktadir.

Cogunlukla s6zel olarak gergeklestirilen anlagsmalar yapilmasi
sanat¢ilarin da ¢ogunlukla birden fazla tiiccarla ¢aligsmalarina olanak
saglamaktadir. Thompson sorunlarin Oniine gec¢ebilmesi adina
gergeklestirilecek sozlesmelerin ¢ogunlukla uygulanmadigini ortaya

koymustur ™.

Karsilikli fayda esasina gore gercgeklestirilen anlasma
bu noktada Onem tasimaktadir. Velthius, tiiccarlarin sanatgiy1
kendileriyle calismaya ikna i¢in c¢ok c¢esitli argiimanlari1 oldugunu
belirtmistir™. Sanat tacirleri de oldukga fazla sayida bulunan tacirin
yer aldigi sanat diinyas: igerisinde yogun bir rekabet icerisinde yer
almaktadir. Sanatin degerinin karsilik buldugu ve zengin niifusun
yogun oldugu kentlerde daha fazla sayida tacir bulunmaktadir.

Tiiccarlarin igerisinde bulundugu ekosistem de en az sanatgilarin

bulundugu pozisyon kadar rekabetg¢idir.

Tek bir sanat¢inin c¢alismalarinda uzmanlasmis bir tacir,

sanat¢cinin eserleriyle ilgili tiim bilgileri paylasabilmektedir. Bu

153 velthius, s.30.
%% Thompson, s.73.
155 velthius, s.31.
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bilgilerin varligi, eserlerin sayisi, satildig:r fiyatlar ve kime satildigi
gibi dnemli bilgiler icermektedir. Goetzmann kariyerinin basinda ve
heniiz iine kavusmamis sanat¢inin fiyat: belirli bir miktara ulasana
kadar bu bilgiler tacire énemli firsatlar yarattigini aktarmistir™®®. Bir
meslek olarak gerceklestirilen sanat tliccarligi isletme, ekonomi ve
sanat tarihi disiplinlerinin bir arada kullanilmasini gerektiren bir
meslek alani1 olusturmaktadir. Sanat tacirleri, isin gerektirdigi

sebeplerden otiirii 6zel bir sinif olarak ayrismaktadir.

3.3.2.1 Onemli Tacirler
Sanat ticareti Ronesans’la birlikte hareketlenmeye baslamistir.
14. yiizyilda yasamis ilk sanat tacirlerden biri Italya’da tiiccarlik

yapan Datini olmustur®’

Kardinaller ig¢in ticaret iliskisi lizerinden
kurdugu bag ile onlar i¢in sanat eserleri de toplamistir. Datini sanat
eserlerinin igsel degerleri yerine kardinallere getirecegi
memnuniyetle ilgilenmistir™. Sanatin din adamlarinin yarattig:
olanaklarla tretildigi Avrupa’da sanatta ticaret nesnesi olarak
kullanilmaya baslamistir. Ekonominin kapitalist bir yapi almasina
kadar sanat tacirinin gorlinliimiinde de Onemli bir degisim
yasanmamistir. Tarihte sSanat tacirinin, ticaret esaslarina gore

calismakta ve davranmakta oldugu ortaya konmustur.

Marchi, 18. yiizyilin baslarinda ¢alismis olan Francois-Edme
Gersaint’in ise miisterilerinin mutlulugu ve memnuniyetini birincil
degeri olarak 6ne ¢ikartmis oldugunu aktarmistir. Gersaint bu sayede

59

miisteri kitlesini arttirmay1 hedeflemistir™®. Ticaretin devamliliginda

esas olan karsiliklt mutluluk 18. Yiizyil tiiccarlar1 tarafindan

1% william N. Goetzmann, “The Informational Efficiency of the Art Market.” Managerial Finance, Vol.21,
No.6, (1995), s.11.

137 Cynthia Postan ve M. M. Postan ve Edward Miller, The Cambridge Economic History of Europe, Vol.
I1: Trade and Industry in the Middle Ages, Cambridge University Press, 1987, s.378-379.

158 Barbara A. Hanawalt, The Middle Ages: an lllustrated History, New York: Oxford University Press,
1998. .37

159 Neil de Marchi, “Birlesik Degerler: Ug Tarihsel An”, Michael Hutter ve David Throsby (Ed.), Paha
Bicilemez: Kiiltiir, Ekonomi ve Sanatta Deger Kavramu, 1. Basim, Ceren Yal¢in (Cev.) icinde (s.191-208), Istanbul:
Sel Yayncilik, 2013, 5.192.
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bilinmektedir. Marchi, Gersaint’in o dodonemde yasayan diger
tiiccarlardan farkli olarak resimden alinan keyfi ve hazzi 6n plana
cikarttigint belirtmistir. Gersaint, etkilendigi Fransiz elestirmen
Roger de Piles’in ressam tartist fikrini gelistirmis, desen,
kompozisyon, renk ve ifadenin yanina yenilik, zarafet ve yilcelik
kavramlarini eklemlenirmistir’™®. Gersaint’in Onciiliigiinii  yaptig1
sanat miizayedeleri, koleksiyonerlerin istekliligini ve sanatin arzu
nesnesi olarak pazarlamada kullanilmasina iyi bir Ornek teskil
etmektedir. Bu teknikle arzi sinirli, biricik olan birgok eser, bir fiyat
yaris1l i¢erisine sokulmustur. Eserin satilmasiyla birlikte esere sahip

kisi, gliclinii ve otoritesini, sanat¢t sanatinin gecerliligini, satict da

kalitesini ispatlamistir.

Durand Ruel ise sanatin pesinde kesif halinde bir tiiccar olarak
tanimlanmistir. Ruel, 19. yiizyil igerisinde babasindan aldigi sanat
galerisi mirasinit silirdirmiis, sanatg¢ilarina sagladigi maagslar ile
sanat¢ilarinin devamliligin1 saglamistir. Sanatg¢ilara kisisel sergiler
diizenleyen ilk modern tiiccar kabul edilmistir. Paris, Londra ve New
York’ta bulunan koleksiyoner ve galerilerle baglar kurmustur ',
Insanlara ulasma isindeki basaris: ile uluslararas: bir sanat ticaret
ag1 olusturmustur. Durand Ruel, Manet, Degas ve Pisarro ile

calismistir’™®. Bu sanatc¢ilarin ortaya koydugu eserlere tutkuyla

yaklastigi aktarilmistir®®,

Ambroise Vollard ise biraz daha farkli bir strateji izleyerek
taninmayan sanatc¢ilari da kendi adi tizerinden “Vollard koleksiyonu”
markasiyla tescillemistir. Donemin bu sanatg¢ilara diinyanin ¢esitli

64

kentlerinde sergiler diizenlemistir’®™. Vollard sanatin gelecegini iyi

okumasiyla taninmis, donemin en iyi kesifcilerinden biri olmustur.

160 Marchi, s.196.

161 Shira Wolfe, “A History of Dealing”, Artland, https://magazine.artland.com/history-of-art-dealing/ p.5-7.
182 Artun, Sanat Piyasasi ve Galerilerin Orgiitlenmesi.p.2-3.

183 \Wolfe. p.8

184 Thompson, s.55.
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Vollard 1901'de Picasso'ya ilk Paris sergisini hazirlamistir. 1904'te
Henri Matisse’in ilk kisisel sergisini diizenlemistir. Ayrica dénemin
sanat¢ilarin1 desteklemistir. Bu sanatc¢ilar arasinda Georges Braque,
André Derain ve Fernand Léger'de bulunmaktadir. Sanatg¢ilardan
komisyonlarint eser olarak almasiyla diger tiiccarlarla kendi arasinda
bir mesafe yaratmistir. Gertrude ve Leo Stein'dan, Sirbistan Krali'na
kadar Onemli koleksiyoncularla c¢aligsmistir. Paris’te sahip oldugu
galeri avangart sanati destekleyen ve sunan tiiccarlardan biri olmasini

saglam1st1r165.

Sanat tarihi igerisine girmeyi basaran tacirlerden biri de ‘Eski

Ustalar’ kusagini Amerika’ya tasiyan Duveen olmustur'®,

Duveen
sanat¢ilardan direkt olarak eser aldigi gibi, zamaninda soylularin
toplamis oldugu ancak zamanla gii¢ kaybetmis ailelerden de sanat

eserlerini toplam1§t1r167.

Londra, Paris, New York gibi dnemli sanat
kentlerinde miize yéneticileri ve uzmanlarla ¢alismistir'®. Cevresine
kurdugu ag ile 6nemli kiiltiir merkezlerinde ‘Eski ustalar’ kusaginin
tek tiiccari olmaya calismistir. Sanatin biricikligini ve
ulagilmazligini ¢ok iyi bir bigimde pazarlamistir. Duveen iyi hikaye
anlaticilig1 ve sanatin sosyal statiisel kazanglarini da pazarlamistir'®,
Bluyuk servetlere sahip olan ancak sosyal stati kazanmak isteyen
Amerikalt is adamlarina ulasmis ve markalasmis bir tacir olmayi
basarmistir. Duveen sayili is adaminin adinin yer aldigir 6zel bir
ajanda izlemis, Rockefeller, J.P Morgan, Henry Clay Frick ve Andrew

Mellon’ la ¢calismis ve onlara sanat eserleri pazarlam1$t1r170.

20. ytlizyilin ortalarina gelindiginde Leo Castelli akimlarin en

iyilerine odaklanarak gergeklestirdigi stratejisiyle etkili olmustur.

165 Wolfe. p.7

186 Ali  Artun, “Galeri Tarhinin En Cok Para Yapan Simsarlari”, e-Skop, http://www.e-
skop.com/skopbulten/galeri-tarihinin-en-cok-para-yapan-simsari/1750 p.3 (1 Eylil 2020).

187 samuel Nathaniel Behrman, Duveen Antikacilarin Piri, 2. Basim. Istanbul: Dogan Kitap, 2015, s.32.

168 Artun, Sanat Piyasas: ve Galerilerin Orgiitlenmesi. p.6

169 Behrman, s.27.

170 Thompson, s.54.
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Sanatgilarina aylik 6demeler gerceklestirerek, eserler satilmadiginda
da tliretim devamliligina katkida bulunmustur. Soyut disavurumculuk

71

ve Pop sanat akimlarini pazarlamistir’™’. Sanat eserlerinin depolarda

tutulmamast gerektigi sdylemiyle sanatin yaninda duran bir imaj
gizmistirm. Sanat eserlerini satacagi kisileri secerek ‘provenance’
(kaynak) kavraminin giliclenmesine katki sunmustur. Sanat eserlerini
diger tiiccarlara kiralayarak yeni bir ticaret ag: baslatmistir. Kurdugu
baglantilar, 1970’lere gelinirken Castelli’yi en etkili ticcarlardan
biri yapm1$t1r173. Yarattig1 giiven ile calistig1 sanatg¢ilarin da degerini
yikseltmistir. Thompson, {Uniliniin ve giivenilirliginin sanatg¢ilarin
Oniline gectigini calistig1 sanatgilara ait eserlerin “bir Castelli” olarak

anildigi aktarmistir'™,

21. yiizyila gelindiginde Gagosian diinyanin pek ¢ok yerine
yayilmig galeri agi marka olmayir basarmis bir tacir gorinimi
sunmaktadir. Sahip oldugu galeriler diinyanin kiiltir merkezlerinde
konumlandirilmistir. Thompson, Gagosian’in piyasast olusmus ve
bilinirlige kavusmus sanatc¢ilarla c¢alismakta oldugunu aktarmistir.
Une kavusmakta olan sanatgilarla calisarak onlarin eserlerini birinci

elden almis ve miizayede piyasasina sokmustur'”.

Muzayedelerde
sagladigr basari, koleksiyonerlerle kurdugu iyi iliskiler ile agini
genisletmistir. Gagosian, tarihte pek ¢ok tacirin basariyla uyguladigi
teknigi tim 1is agina yaymistir. Gilinimiizde gen¢ sanatgilari
kesfetmesi i¢cin g¢alistig1 pek cok sanat uzmanit Gagosian biinyesinde

hizmet vermektedir.

Zwirner’da c¢agin gerekliliklerini yerine getiren tuccarlardan

biri olarak galeriler agin1 genisletmeye devam etmektedir. Yarattigi

" Artsy&UBS,  “The  Art  Market (in  Four  Parts):  Galleries”,  YouTube,
https://www.youtube.com/watch?v=053TUT6QUJIw&Ilist=PLVvYpl0-MEwjY pkBgemR6fEmtdCCfvKsbc&index=3 (26
Agustos 2020). 00:58-2:10

172 https:/www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S1090944313000720 s.14

178 Thompson, sf.58.

1 Thompson, s.56.

175 Thompson, s.59.
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yayinevi ile sanat diinyasina kiiltirel olarak da katki: sunmaktadir.
Geng ve gelismekte olan sanatg¢ilara yogunlasmis olmakla birlikte son
yillarda sagladig:r ticari basarilar ile Koons gibi iine kavusmus

sanatcilar tarafindan da tercih edilmistir’®.

Hauser & Wirth sahip olduklari galeri agini, destekledikleri
sanat¢t  projeleriyle kazanmistir. Gergeklestirdikleri  sergileri
akademik egitimler ve etkinliklerle desteklemistir’’’. Hauser & Wirth

bu faaliyetler ile sanat diinyasinda sayg: gérmeyi basarmistir.

Londra’daki Jay Jopling’in sahibi oldugu White Cube
Galeri’de sanatgilarla stratejik birliktelikler yaparak g¢aligmaktadir.
Sanat¢ilarin yaratmis oldugu fikirlerin gerceklestirmesine olanak
saglayarak hem sanat¢ilar hem de kendi galerisinin reklamini
gerceklestirmektedir. Thompson, White Cube’un bir sézlesme ya da
diizenli sergiler gerceklestirmeden sektdor icerisinde yer aldigini

aktarmistir'™®

Charles Saatchi ise bir simsar ve bir koleksiyoner olarak diger
ticcarlardan ayrilmistir. Kariyerinin basinda bulunan ve gelismekte
olan sanatg¢ilar arasindan se¢im yapmaktadir. Bir ticaret stratejisi
olarak, calisacag: sanatg¢ilarin tiim eserlerini satin alarak sanatgilar:
tekellestirmeyi tercih etmistir. Bu tekellestirme stratejisi ile
eserlerine sahip oldugu sanatg¢ilar:1 diledigi fiyattan pazarlama imkani
bulmustur. Bir diger c¢alisma yontemi olarak ise sanatgilar:
himayesine almis, onlarin projelerini desteklemistir. Ayni1 zamanda
olusturdugu koleksiyonun tamamini satarak yeniden basladig

koleksiyonlarla taninmistir '’ Medya patronu olmasi sayesinde

16 Artsation, “The top 10  most  influential  art  dealers”,  Arstation.com,

https://artsation.com/en/journal/editorial/top-10-art-dealer (28 Agustos 2020). p.3.

17 Artbasel, “Hauser Wirth”, Artbasel, https://www.artbasel.com/catalog/gallery/1153/Hauser-Wirth (1_Eylul
2020). p.1.

178 Thompson, sf.64.2

1 Chin-tao Wu, Ayse Boren (Cev.), “Kiillerinden Dogan Koleksiyoner: Charles Saatchi”, e-Skop, 2016,
https://www.e-skop.com/skopbulten/kullerinden-dogan-koleksiyoner-charles-saatchi/3029 (8 Eylil 2020). p.1.
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pazarlama ve satis tekniklerini en iyi bi¢cimde uygulamistir. Ozel
roportajlarinda skandala yol acacak iddialar, sansasyona neden
olacak soOylemler ve 06zel koleksiyonundan vyaptigi bagislar bu
pazarlama faaliyetleri arasinda olmustur. Uniinii Gen¢ Britanyali
sanatg¢ilarla kazanmistir. Sanatg¢ilarin eserlerini toplayarak ve
ardindan onlara verdigi destekle line kavusmalarint saglamistir. Ayni

zamanda sanatg¢ilart diizenli olarak atdlyelerinde ziyaret etmistir.

Tdm anlatilar ¢esitli tarzda tiiccarlar oldugunu ortaya
koymustur. Arzularint takip eden ve sanat diinyasinin igerisinde
olmaktan keyif alan tiiccarlar bulundugu gibi paranin ardinda
ilerleyen tiiccarlarda bulunmaktadir. 20. yiizyilda yasamis Vollard
sanat tacirlerinin, modern ve g¢agdas sanatg¢ilarin ardinda kosarak,
sanatin el degistirmesinde ve kiiltiirin tasinmasinda araci kisiler
olarak goérev yaptiklarini aktarmistir™. GinUmizde tacir sanat
ekosistemi igerisinde benzer bir noktada pozisyonlanmis ve sanata
yaptig1r katkilarla anilmayi arzulamaktadir. Yaratmis oldugu katk:
tacire sosyal statii kazandirirken ve goérdiigli saygi ve sanata miidahil
olma durumu haz almasin1 saglamaktadir. Tiiccarlar sanatgiyla

kurduklart iliski sayesinde sanat¢inin sanatina ve yasadigi deneyime

dahil olma sansini yakalamaktadir.
3.3.3 Biricige Sahip olmak: Koleksiyonerlik

Koleksiyonerlik kelimesinin sinirlar1 oldukg¢a genistir. Sanat
koleksiyonerligi amacglart farklt bir¢ok insani tanimlamakta
kullanilmaktadir. So6zlik anlamiyla bir araya getiren toplayan,

8 Giordano’nun

merakli kimse ve derlemeci olarak ifade edilmistir®
aktardigi koleksiyonerler arasindaki farkliliklarin kavranmasina katki

sunan tanimlamalar arasinda “Muhtesem milyarder”, “Gercek

180 Ambroise Vollard, Vollard Bir tablo Saticisimn Anilari, Esra Ozdogan (Cev.), Istanbul: Dogan Kirap,
2015, s.124.
181 TDK, “koleksiyoncu”, Tiirk Dil Kurumu Sozliikleri, https:/sozluk.gov.tr/.
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burjuva”, “Bilgili koleksiyoner”, “Kasif” ve “Spekllatéor” yer

almlstlrlgz.

Koleksiyonculugun dogasinda olan bir araya getirme,
sahip olma ve sanata karsi1 olusan ilgi ve tutku konularinda bir¢cok
arastirma yapitlmistir. Bu ¢aligsmalar koleksiyoncularin sanata olan

ilgisinin ¢esitli sebepleri oldugunu ortaya koymaktadir.

Matthew Slotover’a gore koleksiyonerler 3 nedenle sanat eseri
almaktadir. Slotover’a gore bu motivasyonlar; hakiki sevgi, yatirim
ve toplumsal stati amaci tasimaktadir'®. Velthius’ta sanat
koleksiyonerlerini gruplamak i¢in baska motivasyonlar
tan1m1am15t1r184. Sanatsal ilgi ve tutkudan kaynakli estetik, dekoratif
sebeplerle gerceklestirilen koleksiyonerlik, sosyal statii beklentisi ya

da ekonomik fayda amaci olarak ifade etmistir.

Tablo 1- Sanatin Aliminda Degerlendirilen Hususlarin Siralanmasi

1 Estetik ve Dekoratif Nedenler

2 Kigilikle alakali, tutku/disavurum ve duygusal nedenler
3 Sanatgiya ve kiiltiire destek ve kiiltiirel degerleri koruma
4 Aile geleneklerini ve mirast korumak

5 Finansal degerlenme/yatirim geri doniisi

6 Sosyal/Etkinlik kaynakli nedenler

7 Portfolyo cesitliligi/ Risk faydalilig:

8 Enflasyona karsi engel/Sermaye koruma/Deger bakimi

9 Statu/Kultarel Guvenilirlik

Kaynak: McAndrew, Art Economics&UBS, The Art Market Report 2017. s.255

8 Moureau, N., Sagot-Duvauroux, D., & Vidal, M. (2015). Collectionneurs d’art

contemporain: des acteurs méconnus de la vie artistique. Culture études, (1), 1-20. Aktaran: Thais
Giordano, “Portrait of the New Generation of Contemporary Art Collectors: Motivations and Access to Art.”,
(Yaymlanms Yiiksek Lisans Tezi, Erasmus University Rotterdam), 2017 sf.12.

183 Artsy, “The Art Market (in Four Parts): Galleries”, YouTube,
https://www.youtube.com/watch?v=053TUT6QUJIw&Ilist=PLVvYpl0-MEwjY pkBgemR6fEmtdCCfvKsbc&index=3 (4
Eylil 2020).

18 Olav Velthuis (2011), “Art Markets”, R. Towse (Ed.) The Handbook of Cultural Economics, 2. Baski,
icinde, Cheltenham Aktaran: T.P.C. Giordano, “Portrait of the new generation of contemporary art collectors”, 2017,
s.13.
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Art Economics, gerceklestirdigi anketler sonucu
koleksiyonerlerin satin almadan once gerceklestirdigi
degerlendirmeleri siralamistir. Tablo 1’de yer alan hususlar Art
koleksiyoncularin Dbilesik kazanglar pesinde oldugunu ortaya
¢itkarmaktadir. Yayin bu degerlendirmelerin siralamasinda herhangi
bir iistiinliik olmadigint belirtmistir. Yayinlanan ¢alisma Slotover’in

3 baslikta ele aldi1g1 sebeplerle Ortiisme géstermektedir.

Grafik 5- Sanatin Aliminda Motivasyon Kaynaklar1
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Kaynak: Deloitte ve ArtTactic, “Art Finance Report 20147, 2014,

https://www?2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/global/Documents/Finance/gx-fsi-art-finance-report-2014.pdf s.84.
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Grafik 5 ise bize koleksiyonerlerin motivasyon kaynaklarini
yizdelikli olarak sunarak birlesik sebepleri gostermede daha basarili
analiz imkani1 sunmaktadir. Sanatin aliminda sahip olunan en 6nemli
motivasyon kaynaklarindan biri olarak katilimcilarin %70’ten fazlasi
duygusal sebepleri 6ne ¢ikarmistir. Bu duygusal motivasyonlar, diger
motivasyon kaynaklarini da beslemektedir. Sanatin alicisina kattigi
sosyal deger de katilimcilar agisindan 6nemli bir motivasyon kaynagi
olarak o6ne ¢ikmaktadir. Sanat aliminda yatirim geri donisi
beklentisine sahip olanlar ile duygusal motivasyonlara bagli olarak
gerceklestirilen eylemlerin de ortak bir kiime igerisinde bazi alicilari
barindirdigi okunmaktadir. Sanatin alimina duygusal yaklagmayan
kesimin ise sosyal degerden ¢ok ekonomik beklentiler igerisinde
hareket ettigini sOylemek miimkiindir. Cesitli yillarda birbirinden
farkli yizdelerle paylasilmis olmakla birlikte, sanatin ekonomik yani
ile ilgilenen segceneklerin ylizdelerinin dengeli dagildig:
gorilmektedir. Giivenli bir sermaye yatirimi olarak, enflasyona kars1
bir ara¢ olarak ya da varlik koruma beklentileri ve yatirim risklerini
azaltmasi amaciyla tercih edilmis olmasi ‘faydaci’ koleksiyonerligin
birincil ozelliklerini olusturmaktadir. Sanatin Iliiks nesnesi olarak
tercih edilmesi sosyal degeri ve yatirimsal geri doniisi bir arada

destekleyen bir motivasyon olarak tanimlanabilmektedir.

Larry’s List’in yayinladig:r raporda koleksiyonerlerle ilgili
detayl1 bilgilere ulagsmak miimkiindiir. Bu rapora gore Larry’s List’in
anketi gergeklestirdigi koleksiyonerlerin %53°0 500’den daha fazla
sanat eseri almistir. Bu koleksiyonerlerin en yogun tercih ettigi sehir
New York City (%9) olurken ardindan ise Londra (%6) gelmektedir.
Koleksiyonerlerin yogun bir bi¢gimde yasadig: bu kentler galeriler ve
sanat¢ilar ag¢isindan ¢ok Onemlidir. Tiim koleksiyonerler arasinda
milletler arasi1 dagilim gerceklestirildiginde Birlesik Devletler
koleksiyonerlerin %25, Almanya %9, Cin ve Ingiltere %7’lik bir paya
sahiptir. Arastirmaya gore koleksiyonerlerin yas ortalamasi 59 olarak

66



aciklanmistir. Listedeki koleksiyonerlerin %71'ini erkekler
olusturmaktadir. Yine ayni raporda, tim gorsel sanat branslar:
arasinda resim %83 ile en ¢ok tercih edilen medya tiiri olmustur.
Ardindan %15 ile kolaj, ¢izim ve kagit iizerine yapilan ¢aligsmalarin

yer aldig1 aktarilmigtir®®.
3.3.4 Satis Kanallari

Sanat ekosisteminin devamlilig1 i¢in sanatin alicilariyla
bulusmasi1 gerekmektedir. Degisen ¢ag ile yeni kanallar ve degisen
isteklere goére yeni yollar olusmaktadir. Sanat¢inin {iirettigi eserler
cesitli yollarla alicilarina ulagsmaktadir. Sanatin satisinin
gerceklestirildigi kanallar arasinda sanat galerileri, vyerel ve
uluslararasi fuarlar, ¢evrim i¢i ve ¢evrim dis1 satislar yer almaktadir.
Alicilarin beklentilerine goére bu satislar 6zel ya da gizli bir bicimde

de gergeklestirilmektedir.
3.3.4.1 Kitlelere Ilk Kisisel Erisim: Sanat Galerileri

Sanat galerileri, sanat tiiccarlarinin sanat eserlerinin satigini
gerceklestirdikleri yerleri tanimlamaktadir. Galeriler incelendiginde
sanatin 6n plana ¢ikmasini kolaylastiran, referanslardan arindirilmais
bir mekan olarak izleyiciyle bulusmaktadir. Bu atmosfer amacina
uygun bir bi¢imde tasarlanmistir. Gilinimiizde galeriler, sanat
elestirmenleri tarafindan elestirilmekte kimi yazarlar tarafindan

‘white-cube’ (beyaz kiip) olarak tanimlanmistir®®,

Ortaya konulan
cesitli elestirilerin arkasinda sanatin bu sekilde sunulmasiyla
izleyicinin karsi karsiya birakildigi pozisyon da elestirilmektedir.

Thompson tim bu dizenlemenin bilingli bir bi¢imde yapildigini

185 Larry’s List, “Private Museum Art Report”, Larry’s List,

https://www.larryslist.com/report/Private%20Art%20Museum%20Report.pdf (6 Eylil 2020).
186 Artun, Ali. “Sanat Galerisinin Sonu”, e-Skop, 2017, https://www.e-skop.com/skopbulten/sanat-galerisinin-
sonu/3477 (14 Agustos 2020). p.7.
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ortaya koymustur187.

Galerilerin disaridan kapali1 gibi duran kapilari
ya da zilli sistemleri, sergiyi g6ren herkesin davetsiz bir bicimde
girmesine engel olma amaci tasimaktadir. Bu diizenleme ile galeri
toplumsal bir alan imajindan uzaklasarak sadece amaca uygun kisileri

davet eden bir yap1 sunmaktadir.

Sanat galerileri arasinda konusulmayan ancak varligi kabul
edilen bir hiyerarsi bulundugu bilinmektedir. Bu hiyerarsinin en st
basamagi iinli ve varliklt tacirlerin sahibi oldugu galeriler ve iinli
sanat¢ilarin  yer aldigr galerileri bulunmaktadir. Bu galerileri
genellikle ana akim olarak ifade edilen galeriler ve tacirleri
izlemektedir. Cok sayida koleksiyonerle ¢alisan bu galeriler
genellikle olgun ve sanat camiasi i¢erisinde de taninan sanatgilara
yer vermektedir. Bu galerileri daha az sayida koleksiyoneri bulunan
ancak gelismekte ve potansiyel vaat ettigine inanilan sanatgilar:
temsil eden yluksek profilli sokak galerileri takip etmektedir. Bu
galerileri varliklt ya da ciddi olmayan koleksiyonerlerle caligsmakta
olan diisiik profilli sokak galerileri takip etmektedir. Bu galeriler
haricinde sanatg¢ilarin sergi masraflarini iistlendigi kooperatif yapida
gerceklestirilen olusumlar bulunmaktadir. Son grupta yer alan
galeriler ise sanatg¢ilarin para Odeyerek sergi gerceklestirdikleri
isletmelerdir. Bu  galeriler gelirlerini sanat¢ilar  {lizerinden
kazanmaktadir. Cok farkli miktarlarda gelir elde eden bu tlccarlar
arasindaki fark; sahip olduklari sanat vizyonu, koleksiyonerler ve

sanatgilara erisimde ki basarilarina bagli olarak degismektedir.

187 Thompson, sf.50.
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Grafik 6- En Cok Tercih Edilen 10 Galeri Sehiri
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Kaynak: Magnus Resch. Global Art Gallery Report. 2016.  https://www.magnusresch.com/wp-
content/uploads/2016/02/Global-Art-Gallery-Report-Infographic_Wide.pdf

Grafik 6’da gergeklestirilen arastirma diinya ¢apinda sanat
galerilerini incelemistir. Rapora gore 124 kentte 3533 sehirde 19 bin
sanat galerisi bulunmakta oldugu ortaya konmustur. Bu galerilerin
%34’ Amerika’da bulunmaktadir. Diinyadaki tiim galerilerin %83’
Birlesik Devletler ile Avrupa’da yer almaktadir. Bu Ulkelerdeki
toplam galeri sayist tim galerilerin %65’ini olusturmaktadir.
Diinyada zenginlige ve sanata goOsterilen ilginin bir araya gelerek
yogunlastigr kentler 6n plana c¢ikmistir. Sanatg¢ilarin da yogun
bicimde tercih ettigi New York %6 ile yaklasik 1100 galeriye ev
sahipligi yapmaktadir. New York’u Londra ve Berlin takip
etmektedir. Birlesik devletler en ¢ok galeri bulunan kentlerinin 4’lne
ev sahipligi yapmaktadir. Bu Birlesik Devletler’deki sanata olan
ilginin, koleksiyonerligin ve ekonomik kalkinmisligin ag¢ik bir

gostergesi olarak ortaya c¢ikmaktadir. Avrupa kitasindan 4 kent bu
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listede yer almistir. Almanya’nin baskenti Berlin Avrupa giincel
sanatinin da merkezi olarak %4’lik bir galeri oraniyla 760 galeriye
ev sahipligi yapmaktadir. 2 en eski miizayede evine ev sahipligi
yapan Londra’ da 950 civarinda galeri bulundugu aktarilmistir.
Eskiden beri sanatin Avrupa’daki merkezi kabul edilen galeri
sayisinda Paris %3’lik bir paya sahiptir. Cin, diinya Sanat
piyasasinda yarattigi %20’leri gecen hacmine karsin sanat galeri
say1s1 bakimindan sadece %1’lik bir orana sahip olmasi heniiz
topluma yayilmamis olan bir kiiltiirel kalkinmamisligin ifadesi olarak
okunmaktadir. Galeri sayilarinin sinirliligr tiiccar sayilarinin
azligindan ve yeterli sayida koleksiyoner bulunmamasindan

kaynaklanmaktadir.

Thompson’un arastirmalarina goére sanat diinyasina yeni
baslangi¢ yapacak bes cagdas sanat galeri tiiccarindan dordiiniin ilk
bes yil igerisinde galerisini kapatacagini aktarmistir. Bes yildan uzun
siredir c¢alisan sanat galerilerinin ise yiizde onunun kapanacagini

yazmlstlrl%.

Bu durum piyasada surekli var olabilmek icin pek cok
bilesenin bir araya gelmesi gerekliligini gdzler Ooniline sermektedir.
Bu gereklilikleri yerine getiren pek ¢ok tiiccar ¢esitli stratejilerle
sanat piyasasinda varligini kabul ettirmis ve sanat tarihi igerisinde

yer edinmistir.

1% Thompson, 5.71.
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3.3.4.2 Toplu Sanis Etkinlikleri: Fuarlar

Sanat fuarlari, katilimci olmak isteyen tiiccarlarin belirli bir
ucret karsiligr yer alabildigi, sergilenen eserlerin satisinin
gerceklestirildigi ticaret ve gosteri faaliyetlerini ifade etmektedir.
Sanat fuarlari, sergilenen eserlerin satisinin genellikle orada ve hizli
bir bicimde gerceklestigi gosterilerdir. Ginimiizde fuarlarin giici
ilgiye bagli olarak artmaktadir. Bu durum tdccarlar ig¢in fuarlarin
6nemini arttirmaktadir. Arastirmalar fuarlarin tiiccarlar agisindan
Oneminin arttigini1 ortaya koymaktadir. Giinimiizde gergeklestirilen
sanat fuarlar1 ile galerilerin cirolarindaki pay her yil artmaktadir.
Bunun bir diger nedeni de fuarlarin daha fazla ilgi yaratmak icin
gergeklestirdigi etkinliklerdir. Sanat piyasasi igerisinde 2015’te
gerceklestirilen fuarlarda 12,7 milyar dolar harcanmistir. Tiiccarlar
satislarinin %70’e yakin bir oranini fuarlarda gerceklestirmistir.
Galerist ticcar Maccarone yalnizca Art Basel’de kazandig: ile 4-5 ay

boyunca harcayacagini kazanmis oldugunu beyan etmistir'®.

Sanat fuarlarinda yer alabilmek i¢in galerilerin de belirli bir
standard1 yakalamis olmasi beklenmektedir. Bu nedenle ¢ok sayida
basvuru alan sanat fuarlar1 itibarlarina bagli olarak ¢esitli

eliminasyon yéntemleri uygulamaktadir™.

Fuarlar, koleksiyonerler
i¢gin 6nemli ve eglenceli olacak bigimde diizenlenmektedir.Bu sayede
koleksiyonerler tutkularini ve arzularini fuarlara saklamaktadir. Bu
durum  sanat tiliccarlari icin  fuarlarin ekonomik  Onemini
arttirmaktadir. Dev etkinlikler olarak dizenlenen guntinimiz sanat

fuarlari y1l boyunca ¢esitli kentlerde devam etmektedir

189 Artsy, “The Art Market (in Four Parts): Art Fairs”, YouTube,
https://www.youtube.com/watch?v=AKHQPX-ZrdM&list=PLvYpl0-MEwj Y pkBgemR6fEmtdCCfvKshc&index=1
02:05-02:20

1% Chin-tao Wu, Ayse Boren (Cev.), “Bienaller ve Sanat Fuarlari”, e-Skop, 2016, https://www.e-
skop.com/skopbulten/bienaller-ve-sanat-fuarlari/3137 p.7, (8 Eylul 2020).
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Tablo 2- En Iyi Fuar Sehirleri: (Onemli Fuarlar/Y1llik Gergeklesen)

2016 2012 2006

New York 14 11 12
London 12 10 6
Miami 11 13 7
Paris i 12 5
Basel r 4 4
Madrid 5 5 3
Amsterdam 5 4 1
Hong Kong ;| 2 —
Brussels S 2 1
Mexico City 3 1

Kaynak: McAndrew, Art Economics&UBS, The Art Market Report 2017. 5.86.

Tablo 2°’de McAndrew en c¢ok sayida fuara sahip kentleri
siralamistir. New York tim kentler arasinda en popller fuar kenti
olarak kalmayi basarmistir. Londra’da gerceklestirilen fuarlarda
dizenli bir artis gozlenmektedir. Amsterdam’da gergeklestirilen
fuarlarda ciddi bir artis gerceklestirdigi gorilmektedir. Sanat
fuarlarinin sayist yillar igerisinde genel olarak artmistir. Sanat igin
marka olan kentlerde duzenlenen bu fuarlarin artis1 Sanat Tarihgisi
Suren Celikhan’a gore “sanat fuarlari, piyasanin ist katmanlarindaki
alicilar i¢in 6nem bakimindan miizayedelerin Oniine gegmistir”lgl.

Cagin en 6onemli galerilerinin ve sanatg¢ilarinin bir arada bulundugu

Sanat fuarlar1 miizayedelere kiyasla farkli hazlar barindirmaktadir.

9% Thompson, s.257.
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Art Basel bu fuarlar igerisinde 06ne ¢ikanlardan bir tanesi
olmustur. Thompson’un Art Basel hakkinda paylastiklari tiiccarlarin
bulundugu sartlar1 isaret etmektedir. Art Basel’e 900 galeri
basvuruda bulunurken bunlardan 290’1 fuara dahil edilmektedir. Art
Basel her yil ciddi bir miktarda reklam geliri harcamaktadir.
Thompson en kiiciik standin 17 bin avrodan basladigini aktarmistir.
Paranin iilkesi Isvigre’de yapilan Art Basel, sasali gosterileriyle
bilinmektedir. Thompson ‘un aktarimina gore Art Basel Miami fuarlar
icerisindeki en biiytgidiir. 650 galeri basvurmakta ve ancak 200 ‘i
kabul edilmektedir. 80 metrekarelik bir stant i¢cin masraflar dahil 110
bin dolar harcandigini aktarmistir. Miami 2 bin multi-milyoner
cekmektedir. Bu kisilerin yaklasik 200’iniin jet kiralayarak bu
seyahatleri gerceklestirdigini ortaya koymustur™. Tum bu bilgiler
fuarlarin harcamayla olan iliskisini ac¢iklamaktadir. Bu fuarlarda
liksiin ve harcamanin sinirsizligi, organizasyonun yarattigi etkiyle
ilintilidir. Odenen oldukga yiiksek iicretlere karsin fuarlarin tiiccarlar
tarafindan tercih edilir olmasinin ardinda fuara yaratilan ilginin yer
aldi1g1 ortaya konmustur. Cok sayida tiiccar diinyanin en iyi eserlerini
sergilerken, karsilarinda bulunanlarin da en ‘varlikli’ statiisiine sahip
kisilerden olmas1 tiiccarlar agisindan bir avantaja doniismektedir.
Fuarlarin da marka kavramlariyla ilintilenmesi ve popilerleserek

sanat¢cinin ekosistemi igerisinde aldig1 yer ortaya konmustur.

Sanat fuarlart sanat diinyasi igerisinde bienallerin yarattig:
etkiye sahip olabilmek adina teknikler gelistirmektedir. Bu
calismalar fuarin sanatsal prestijine katki saglamak ve bu fuarlarin
daha genis kitlelere ulasarak daha fazla ziyaret¢i katilimi1 ile gelirleri
arttirmak amaci tasimaktadir™. Sanat fuarlar1 bu entelektiel birikimi
de degerlendirerek sanat1 6n plana ¢ikartmaktadir. Artun bu baglamda

gerceklestirilen  kiiratorli  etkinliklerin, konusma ve okuma

192 Thompson, sf.259-267.
198 Chin-tao Wu. https://www.e-skop.com/skopbulten/bienaller-ve-sanat-fuarlari/3137 p.4-5, (8 Eyliil 2020).
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programlarinin, kamusal sanat projelerinin, sanat performanslarinin,
fuarlarin biinyesinde gerceklestirdigi etkinliklerle kullanildig:

aktarilmigtir™

. Bu uygulamalar gliniimiiz diinyasinda bilgi akisinin ve
etkilesimin yayginlastigi bir sistemde dogal kabul haline gelmekte
olan gelismelerdir. Coklu nedensellikler tercihi yogun bi¢imde

sekillendirmektedir.
3.3.5 Bulunmayana Erismek: Miizayedecilik

Miizayede evlerine adini veren ‘Auction’ soézcigi Latince
‘auctio’ yiikselmek ya da ‘augere’ artis sozcigiinden tiiretilmistir.
Miizayede evlerinde gergeklestirilen ag¢ik artirmalar, bir eserin fiyat
artirma esasina dayanan satisini ifade etmektedir'®. Sanat mizayedesi
veya gilizel sanatlar miizayedesi, ¢ogu durumda bir mizayede evinde

gerceklestirilen sanat eserlerinin satildigi ticari aktivitelerdir.

Miizayedeler, 17. yiizy1l Hollanda’sina kadar sanat piyasasinda
popiiler bir usiil olarak ilgi gérmemistir. Hollanda'da ag¢ik artirma
esas olarak sanat tiiccarlarinin ellerinde kalan sanat eserlerini satma
araci olarak kullanilmistir. Azalan fiyat mekanizmasi1 ile ¢alisan bu
mizayede sistemi Hollanda mizayedesi olarak bilinmektedir.
Giniimiizde uygulanan fiyat arttirma yodntemi ile gercgeklestirilen
miizayedelerin sanat piyasasina yayilmas: ise 18. yiizyil boyunca

gergeklesmistirlge.

Kapitalist ekonomi diizeninin yayginlasmas: ile
miizayedelerin Onemini arttirmistir. Marchi ve Migroet Kuzey
Avrupa’da yayilan bu miizayedelerde genel olarak “ingiliz” sistemi
ya da “yikselen fiyat” sistemi kullanilarak uygulanan bir

fiyatlandirma ve teklif verme metodu kullanildigini aktarmistir™’.

194 Artun, Ali. “Sanat Galerisinin Sonu”, e-Skop, 2017, https://www.e-skop.com/skopbulten/sanat-galerisinin-
sonu/3477 (14 Agustos 2020). p.1.

1% Etyonline, “Auction”, Online Etymology Dictionary, https://www.etymonline.com/search?q=auction

1% Hans J. Van Miegroet ve Digerleri, “Imperfect Data, Art Markets and Internet Research”, Arts, Vol.8,
No.3, (2019), s.4

197 Marchi ve Migroet aktaran: Thompson, sf.151.
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Muzayedecilik, sanat tarihi bilgisi, ekonomi ve koleksiyoner
psikolojisi tiglemesinde olmay1 gerektiren bir alandir. Miizayedelerin,
sanat iizerinden para kazaniyor olmasi1 da tiiccarlar gibi sanat diinyasi
tarafindan da dislanmalarina neden olmaktadir. Giniimiizde miizayede
evlerinin satis dncesinde ve satisin sonrasi faaliyetleri sanat diinyasi
ve koleksiyonerlerle kurulan iliskilerin kavranmasina  katk1

sunmaktadir.

Miuzayedeciler Sanat piyasasi igerisinde yer alan
koleksiyonerlerin, koleksiyonunu ya da koleksiyonundan birkag
parcasini ¢ikarmayi diisiinenlere en hizli1 sekilde ulasarak, onlar ile
calismasi konusunda ikna etmek adina caba sarf etmektedir'®
Miizayede kiirsiisinde bulunan kisi genellikle firmanin da en yetkili
calisanidir. Salonda bulunan kalabaligin biiyiik bir kismini tanidigi
bilinmektedir. Kiirsiide bulunan kisi, ¢ok kisa siirecek satis esnasinda
yarattigi gerilimle hem fiyatti hem de alicinin tadacagi hazzi

arttirmak gayreti tasimaktadir.

Thompson miizayede evinde gerceklestirilen etkinlikleri ele
almistir. Satis Oncesinde gerceklestirilen rutin islemler arasinda;
eserin durumunu incelemek, eserin orijinalligini kontrol etmek,
eserin mizayede kataloglarda yer alacak fotograflarini hazirlamak,
eser hakkinda yazilmis bilgileri derlemek yer almaktadir. Miizayede
gliinline kadar eserin pazarlanmasi, muhtemel alic1 olabilecek
koleksiyonerlerin ve alicilarin arastirilmast ve bu kisilere
gergeklestirilecek sunumlar ve sergilemeler muzayede evlerinin gizli
ajandasin1 olusturmaktadir. Potansiyel alicilarla 0o6gle yemekleri
miizayede evinin pazarlama faaliyetleri arasinda
gergeklestirilmektedir. Kiiratéor ve elestirmenlerden yapilacak
mizayede ve eserlerle ilgili yazilar siparis etmekte bu pazarlama

faaliyetleri arasinda gergeklestirilmektedir. Miizayede glini

198 Enjs Batur, Raffi Portakal Portakalin Yiizyih, Istanbul: Dogan Kitap, 2015, 5.265.
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gerceklestirilen VIP (¢ok oOnemli kisi) etkinlikleri ve resepsiyon
faaliyetleri miizayede evlerinden beklenen eylemler arasinda yer
almaktadir. Eserin satisinin gerceklesmesinin ardindan, satici
miizayede evine komisyon O6demektedir. Miizayede evleri saticinin
komisyonunun haricinde 1980’lerden bu yana ‘alici komisyonu’ tahsil
etmektedir®™. Ticaretin dogasi geregi alicilarin miizayede eviyle
kurduklar1 iliski ve aralarindaki gecen ticaretin yogunluguna bagl

olarak alic1t komisyonlarindaki rakamlar degisiklik gostermektedir.

Saticilarin  6dedigi komisyon ise satan koleksiyonerin
yetkinligi ve kabiliyetleri dogrultusunda sekillenmektedir. Cok
sayida eserden olusan ve igerisinde iinli sanatc¢ilarin yer aldigi bir
koleksiyon sahibi bu avantaji kullanarak c¢esitli imtiyazlar elde
etmektedir. Pek ¢ogu is insani olan bu koleksiyonerler, miizayede
evlerinin bu en bilinen eserleri satabilmek icin birbirleri ile bir stat
yarisit halinde oldugunu bilmektedir. Eserlerin satis1 gerceklesmeden
Onerilen garanti dcretler, uygulanan sifir komisyon politikalari

bunlar arasinda yer almaktadir.

Muzayede evleri ‘en iyi eserleri’ satabilmek icin surekli bir
yarts halindedir. O tiirde basarili olan mizayede evi, kar marjini
kaybetmemek adina saticilara sinirli miktarlarda imtiyazlar saglarken
daha yluksek fiyatlar vaat etmektedir. Satilacak eser tiiriinde basarisi
daha sinirlt miktarda olan miizayede evi ise pazarda yer alabilmek ve
basart kazanmak adina daha fazla imtiyaz vererek statisel fayda

kazanma amaci1 tasimaktadir.

Miizayede satislarinda fiyatin belirlenen dlzeyin ‘rezerv
fiyatinin’ altinda kalmasi halinde satisin altinda gerceklesmeyecegi
bir fiyat bulunmaktadir. Bu miktar gizli tutulmaktadir. Miizayede

evleri daha fazla katilimcinin teklif vermesi adina baslangi¢ fiyatini

1% Thompson, s.159.
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diisik tutma c¢abasinda oldugu da bilinmektedir. ‘Rezerv fiyat’
satictya disaridan teklif verilmesinin 6dnlenmek adina uygulanan bir

0

aractir®. Bu sayede miizayede evi miisterisini elinde tutmayr ve

fiyatlarin arzu edilen diizeyde kalmasini saglamaktadir.

Tablo 3- Sanat Piyasasi I¢erisinde Miizayedelerin 1998-2017 Degisimi

1998 2017 Geligim
Kiiresel Miizayede Is Hacmi $2.7 Milyar $14/9 Milyar +456%
Rekor Fiyat $71.5 Milyon $450.3 Milyon +530%
Sanatgilar 54,005 132,92 +146%
Satilan Eser 220,159 502,891 +128%
Teklifte olan Eser 231,205 936,027 +221%
Satilmama Oram 23% 46% +98%
Miizayede Evleri 690 870 +26%
Miizayede Satiglari 4214 6770 +61%
Sehirler 510 503 -1%
Ulkeler 34 59 +74%
Ortalama Alici Pay1 14.5% 21% +45%
Satiy Endeksi 100 152 +52%

Kaynak: ArtPrice, “The Art Market in 2017”, s. 37

Tablo 3’te Artprice’in yayinladigr grafige gore 1998 yilindan
2017 yilina kadar miizayede piyasasindaki toplam hasilat %456'l1k bir
artis gostermistir. Ulasilan rekor fiyat blyik bir artigla 450 milyon
dolara ulagmistir. Sanat¢1 sayisindaki artis gibi satilan eser sayisinda
da artis yasanmistir. Miizayede evlerinin ve miizayede satislarinin
sayis1 da artmistir. Tim bu bilgiler sanatin popiilerliginin son 20
yilda ne 0Olglude arttigint gostermektedir. Sanat piyasasi, dinya
piyasasinda daha 1ilgi ¢ekici bir noktaya tasinmistir. Mizayede
evlerinin bulundugu kentlerin sayilart azalirken yeni Ulkeler sanat

piyasasina dahil olmustur. Bu durum globallesmenin bir sonucu

20 Gianfranco Mossetto ve Marilena Vecco, Economics of Art Auctions, Franco Angeli, 2002, s.18.
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olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Alicilarin 6dedigi komisyonun %45’ lik
bir artis gostermesi, fiyatlarin %52’1ik bir artis gdstermesiyle dogru
orantili bir bigimde ortaya ¢ikmistir. Gegen 20 yil i¢erisinde satilmis
eserlerden bir kismi da artik piyasa tarafindan yeterli ilgiyi
gormedigi icin satilamamistir. Satist gergeklesmeyen eser sayisi
%46’ya ulasmlstlrzm. Satis oraninda gergeklesen ciddi disis
gorilmektedir. Rapor alicilarin eskiye oranla ¢ok daha secici

davrandigini ortaya koymaktadir.

Miizayede evlerinin yarattiklar: paylar, lilkelere dagitildiginda
%84°liik bir gelir yaratiminin 3 {ilkeye ait oldugu goézlemlenmistir.
2016°da ortaya konan bu calismada Cin’in irettigi gelir miktar:
Amerika Birlesik Devletleri’ni ge¢mistir. Burada Cin’in buylyen
ekonomisi, sanat alaninda sahip oldugu pay1 arttirmaya ¢alisan Cinli
is adamlarinin istekliligi okunmaktadir. Cin’i diinya ekonomisinde en
biyuk payr vyaran Amerika Birlesik Devletleri izlemektedir.
Mizayede evlerinin ortaya ¢iktig1 iilke olan Ingiltere bu iki Ulkeyi

takip etmektedir®?

2L ArtPrice, “The Art Market in 2017, https://www.artprice.com/artprice-reports/the-art-market-in-2017,
p.4. (Eylul 2020).
202 McAndrew, Art Basel ve UBS, Report: 2017 Market. S. 99.
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Grafik 7- Christie's ve Sotheby Kategorilere Gore Miizayede Satislar1 2000-2014
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Kaynak: Deloitte ve ArtTactic, “Art Finance Report 20147, 2014,

https://www?2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/global/Documents/Finance/gx-fsi-art-
finance-report-2014.pdf s.26

Grafik 7’de miizayedelerde satilmakta olan sanat eserlerinin
tirleri yayinlanan grafikte incelendiginde iki muizayede evinin
gelirleri kriz ve resesyon beklentili yillar hari¢ hizla artmistir.
Cin’in piyasaya girisi ve alim hacmi de grafiklere yansimistir.

Cagdas sanatin satislarindaki payt yillar igerisinde artmistir.

Muzayede evlerinin tercih edilmesine neden olan bir¢cok etken
tanimlanmaktadir. Galerilerin ve tacirlerin siralama listelerinde
beklememek bunlardan biri olarak ele alinmaktadir. Koleksiyonerler,
miizayedeler ile istedikleri esere en kisa silirede ulasmay1

22 Bu durum miizayedelerin koleksiyonerlerin sahip

amac¢lamaktadir
olduklar1 arzularin beslenmesiyle mimkin olmaktadir. Sanat
eserlerinin arzulanan fiyatlara wulasabilmesinde miizayedecilerin
payinin biyik oldugu ortaya konmustur. Markalasmis kurumlardan
alisveris yapmanin alicilarina sagladig: sosyal statiiniin de bir bedeli
oldugu acgiktir. Alicilar bunun bilinciyle olusturulan yiiksek fiyatlari

6demekte ve esere sahip olmaktadirlar. Eser fiyatlarinin bu

23 Thompson, s.150.
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ylkselisinde, markalasmis miizayede evi kavraminin konusulmayan

bir deger oldugu tespit edilmistir.
3.3.6 Kiiltiirel Degerlerin Sergilenmesi
3.3.6.1 Ana Akim Gésterim Merkezleri: Sanat Miizeleri

Sanat miizesi, gorsel sanatlarin sergilenmesi i¢in ayrilan bir
bina veya meké&n i¢in kullanilan bir terimdir. Sergilenen sanat
eserlerinin kime ait olduguna gore farkliliklar gosteren 6zel ve kamu
sanat mdizeleri bulunmaktadir. Sanat miizelerinde sergilenen en
yaygin tur resimdir ancak heykel, ¢izim, fotograf ve diger gorsel

sanatlar da mizelerde sergilenmektedir.

Sanat miizeleri, Lyton’a gdre sanat tarihi gibi ge¢mise 151k
tutan ve halklarin sanatla bulusmasinit saglayan bir yer 0&zelligi
tasimaktadir®®. Miizelerin etkisi glinimiiz diinyasinda kentlerin
bilinirligine katkilar sunmaktadir. Kiiltiirel turizm hareketlerinde
muzeler birincil sebepler olmaktadir. Peker mizelerin sosyolojik
desteginin kentleri markalastirdigini belirtmistir®®. Markalasan

miizeler daha fazla sayida ziyaretciye kapilarini agmaktadir.

Lynton muzelerin, insan yaraticiliginin ortak bir bigimde
anlasilmasina katki sunan bu mekanlarin ayni1 zamanda sanatin gercek
kimligine katk:r sunmamakta oldugunu aktarmaktadir. Lynton
miizelerin bilgi verirken algiyr da yodnetmekte oldugunu ifade
etmistir. Sunulan eserlerin bir se¢im sonucu orada bulunmalari ve

gelenekseli destekleyen yapilarina dikkat c¢ekmigstir?®.

Bu durum
sanat¢ilarin politik duruslart  ve yeniliklerine kars1 engeller

yaramaktadir. Buna karsin toplumlar nezdinde asir1 baskaldiriya dahi

24| ynton, 5.361.

205 Afife Esra Peker, “Kentin Markalasma Siirecnde Cagdas Sanat Miizelernn Rolii: Kent Markalagmasi1 ve
Kiiresel Landmark”, (Yaymlanmis Lisans Tezi, Istanbul Teknik Universitesi, Fen Bilimleri Enstitiisii,
2006), s.78.

28| vnton, 5.361.
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devlet eliyle destek verilerek diktatorliige karsi o6zgilrlik vurgusu

ortaya konulmasini saglamlst1r207.

Tim bu hareketler gizli bir el
tarafindan yonetilmektedir. Gizli el iktidar: temsil etmekte olan bir

goriinmez unsur olarak yer almaktadir.

Thompson’a goére miizelerin markalagsmasi, ¢agdas sanatin ve
sanat¢ilarin markalasmasi ile aralarinda olusan ekonomik denklem
nedeniyle zorunlu hale gelmistir. Bu zorunluluk sonucu ortaya ¢ikan

% Ancak Sanat Diinyas1

durumda her iki tarafta kazanan olmustur?
icerisinde kurulan dengeler cgesitli kazanglar amaciyla
gerceklestirilmektedir. Ali Artun’a g0re sanatin bilingli bir bigimde
sekiilerlesmesi Louvre miizesi 1ile baslamistir. Miizenin sanat
diinyasindaki gii¢ler dengesine etkileri ortaya c¢ikmistir?®®. Robert
Storr “Miizelerin islevi eserleri yeniden degersiz kilmaktir. Eseri
piyasadan alip ortak =zenginligin parcast oldugu bir yere

koyuyorlar”®®, Bu sayede sanat kamusallasarak yeni bir deger

kazanmaktadir.

Amerika Birlesik Devletleri’nde kiliselerin yarattig:r etki
yasanan gelisim ile yerini miizelere birakmistir. Miizeler halk ile
iletisim aracina donlismiistiir. Pazarlamanin donistirdigii ekonomi
miizeleri de etkilemistir. Kamu muzeleri beklentiler dogrultusunda
pozisyon degistirmistir. Miizelerde gergeklestirilen gdsterilerin
onemi bu donemde artmistir. Miizeler kapitalistlesen sistem ile
‘basyapit’, ‘sohret kiilti’ gibi ayrim yaratan marka kavramlarina
6nem atfetmistir®. Miizelerin gergeklestirdigi bu hareket bilgi

cagiyla birlikte degisen kitlenin beklentilerini karsilamay1 ve

izleyicilerin odaginda kalmayi hedeflemektedir. Miuzeler de

207 Gombrich, 5.484.

28 Thompson, s.94.

2% Alj Artun, Cagdas Sanatin Orgiitlenmesi: Estetik Modernizmin Tasfiyesi, istanbul: iletisim Yayimnlari,
2011, s.12.

210 Thornton, s.13.

211 Robert Hughes, Gegmisten Giiniimiize Sanat ve Para, Elgin Gen (Cev.), e-skop, https://www.e-
skop.com/skopbulten/gecmisten-gunumuze-sanat-ve-para/3634 p.5,(Eylil 2020).
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kKiiresellesmenin, bilgi ¢aginin ve ekonominin artan gucu ile

sckillenmektedir.
3.3.6.2 Ozel Muzeler

Ozel sanat muzeleri, 6zel koleksiyoner ya da koleksiyonerler
tarafindan kurulmaktadir. Kurumsal bir yap1 olarak kurulabilen 6zel
miizeler zaman zaman da bir vakif c¢atis1 altinda faaliyet
gostermektedir. Vakiflar, bulunduklari iilkeye bagli olarak bazi
hukuki avantajlara sahip olan tiizel kisiler olarak davranmaktadir.
Yayinlanan rapora gore bu vakiflarin finansmanint da genellikle

kurucusu ve bagli oldugu 6zel sahislar saglamaktad1r212.

Bircok
koleksiyoner sahip olduklart koleksiyonlar:t bir vakfa devrederek, bu
miizelerin kendilerinden bagimsiz bir kurum olarak devam etmeleri,
uzun vadede  kaliciliklarin1  saglayabilmeleri adina adimlar
atmaktadir. Vakiflagsmanin ¢esitli {lilkelerde wvergi yOniinden
avantajlara sahip olmasi, vakif miizelerin varliginin artmasina
katkida bulunmustur. Vakiflar sanat diinyas: igerisinde K&ar amaci

giitmeyen  kurumlar olarak galeri ve ticari  kuruluslardan

ayrilmaktadir.

Larry’s List’in AMA ile hazirladig1 rapora gore bugiine degin
diinyada 6zel olarak kurulmus 317 ¢agdas sanat miizesi bulunmustur.
Miize sayilarina gbre incelendiginde ilk 5 Ulke sirasiyla; Giney Kore,
Amerika Birlesik Devletleri, Almanya, Cin ve Iitalya olmustur.
Sehirler bazinda Seul 13, Pekin ve Berlin’de ise 9’ar miize
bulunmaktadir. Bu 06zel miizelerin %35’inin yilda 20.000'den fazla
ziyaretgiye ev sahipligi yaptigr ifade edilmistir. Ziyaret¢i sayilari
sergilenen eserlerin ka¢ kisiye ulastigini gdsteren 6nemli bir detay
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozel miize kurucularinin ortalama yasi

65 olarak agiklanmistir. Bu kisilerin %81’1ini erkekler

212 | arry’s List. 5.33.
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olusturmaktadir. Bu miizelerin %38’i 5 veya 5’ten az sayida c¢alisana
sahiptir. 20’den fazla c¢alisana sahip miize sayis1 %20 olarak ifade
edilmistir. Bu miizelerin %55’1 herhangi bir giris {creti talep
etmezken, %31’i de 10 dolar ve altinda bir icretle girise imkan
tanimaktadir. Ozel miizelerin gelir kalemleri 4 ana baslik altinda
toplanmistir. Bunlar kurucunun kaynaklari, miizenin iirettigi gelirler,
bagis¢ilardan alinan destekler ve devlet destekleri olarak
siniflandirilmistir. Miizelerin gelir kaynaklar1 incelendiginde biiyiik
bir bolimiin kurucunun kaynaklari tarafindan desteklendigi ortaya
konulmustur. Sergilenen eserler incelendiginde muizelerin %48’i
sadece muzeye ait olan eserleri sergilemektedir. Bu mizelerin %20’si
de eserlerin yarisindan fazlasini oding alarak  sergiler

dizenlemektedir?®?,

Sahip olduklar1 yapi1 mnedeniyle Ozel Sanat Miizeleri
arastirmacilarin ilgisini ¢ekmektedir. Orrin Hatch “6zel, kar amaci
gliitmeyen” zengin koleksiyonerlerin sahip olduklar1 11 miizeyi
‘vergiden muaf statiileri’ baglaminda incelemistir. Arastirmasinin
sonucuna gore somiiriiye ac¢ik bir alan oldugunu kesfetmis ve kdotiiye
kullanim nedeniyle olusabilecek durumlara karsi endiselerini ifade
etmistir?®.  Benzer bir sekilde Yale Sanat Okulu dekan: Robert
Storr’da yasal bosluklarin kullanilarak, gerekli degerleri tasimadan
bu durumun kullanilacak olmasina dair endiselerini aktarmistir?®.
Devletler sistemin igerdigi sorunlara ragmen kurulan bu muzeler
agini, zengin koleksiyonerlerin sahip oldugu eserleri evlerde ya da
depolarda saklamak yerine paylasmalarint tesvik eden bir vergi

yasas1t ile desteklemistir. Sanat Miizesi YoOneticileri Dernegi,

213 | arry’s List, 5.32-52.
2% Henri Neuendorf “Art Demystified: What’s Behind the Rise in Private Museums?”, 2016,
https://news.artnet.com/art-world/art-demystified-private-museums-593711, p.3, (12 Eylil 2020)
Patricia Cohen, “Writing Off the Warhol Next Door”, The New York Times, 2015,
https://www.nytimes.com/2015/01/11/business/art-collectors-gain-tax-benefits-from-private-museums.html, p.9-12, (12
Eylil 2020)
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kamuoyuna sunulmakta olan sanat koleksiyonlarinin %90'indan

fazlasinin 6zel sahislar tarafindan bagislandigini ortaya koymustur®®,

Koleksiyonerler g¢esitli sebeplerle 6zel miizeler kurmustur.
Walter Vanhaerents 06zel miizelerin kurulmasinin ardinda kisisel
nedenler bulunmakta oldugunu ifade etmistir. Sahip olduklar1 eserleri
depolarda tutmak yerine bu alanlar1 birer sergi mekani ve kisisel
sanat eseri deposuna doniistirmek fikri yattigini ortaya koymustur.
Elgiz Miizesinin kurucularindan Can Elgiz ise sosyal sorumluluk ve
paylasma duygusu ile sahip olduklari koleksiyonu halka ag¢tiklarini
dile getirmistir®’. Ozel miizeler, toplumlarin kiltirel gelisimini
destekleyen kurumlar olmustur. Bu miizeler sayesinde halk
igerisinden pek ¢ok kisi bu eserleri ziyaret ederek kulturel beslenme

firsatina erismektedir.

Koleksiyonerlerin sanatin alimini gergeklestirirken sahip
olduklar1 duygusal bag ve sosyal deger motivasyonlari miize
kurmalarinda etkili olmustur. Koleksiyonerler sahip olduklari eserleri
kitlelerle paylasarak hem sosyal sorumluluk hem manevi degerlerini
beslemektedir. Koleksiyonerler sahip olduklar1 eserleri sergileyerek
toplum nezdinde onay alarak sosyal degerlerini gii¢lendirirken,
onayladiklar1 sanatgilarin goriiniirliklerini arttirarak bu sanatgilara
destek olmuslardir. Rapora gore bulunduklart sehrin peyzajina katki

, 218
yapmak miize kurucularinin amaglari arasinda olmustur”™.

Tum bu
faaliyetler miize sahibinin sanat diinyasi1 icerisindeki goriinirligi
arttirmakta sosyal statiisiinii giiglendirmektedir. Bu kurumsal
hayirseverlik, kurucularinin sahip oldugu markalarin bilinirligini

arttirarak koleksiyonerlere dolayli faydalar saglamaktadir.

218 Cohen.p.4-11.
27| arry’s List 5.29.
28 | arry’s List s.7.

84



3.3.6.3 Sanatta Guncel Etkiler: Bienaller

Bienal soézciigiiniin  kokeni Italyancadir. Terim 1895'te
diizenlenen Venedik Bienali tarafindan popililer hale getirilmistir.
[talyanca anlami “iki yilda bir” anlamina gelmektedir. Bienaller
sanat diinyasinda biyik 06l¢ekli ve genellikle iki yilda bir
gergeklesen uluslararasi cagdas sanat sergilerini tanimlamaktadir?®,
Bienaller genellikle devletler ve kamu ve 6zel kurumlar tarafindan
finanse edilmektedir. Bu nedenle de ticcarlar direkt olarak vyer
alamamaktadir. Giinlimiizde Bienaller 0Oncelikle finansoérlerin

kazanmasina yonelik bicimde dizenlenmektedir.

Venedik Bienali 1895°te kurulmus ve belirli araliklarla
diizenlenmeye devam eden bir hareket olmustur Temsil bulmakta
zorlanan sanata yer vermek amaclanmistir. Sanat eserlerini
bulundugu yerlerden ¢ikararak kesif sunmak istenmistir®®. Ticari bir
temele dayanmiyor olmalar1 bienalleri fuarlardan ayirmakta ve daha

1

6zel bir cazibe katmaktadir?®’. Bazi bienaller tek bir ana bina

cevresinde oOrgutlenirken bazi bienaller ise genis bir alanda ya da
sergi alanin disarisindaki alanlar1 da kullanarak belirli alanlara

2

yerlestirilmektedir?®. Bienallerde eserler, kiiratérlerin seciminde ve

denetiminde, sanatgilarin katkilariyla sergilenmektedir®®?,

219 Chin-tao Wu, "Biennials without Borders", New Left Review, Vol.57, (2009), s. 107-115 Aktaran: Chin-
tao Wu, Bienaller Gergekten Sinir Tanimiyor mu?, Elgin Gen (Cev.), 2011, http://www.e-skop.com/skopbulten/bienaller-
gercekten-sinir-tanimiyor-mu/390# p.2,(12 Eylul 2020).

2201 a Biennale di Venezia, From The Beginnings Until The Second World War, La Biennale Di Venezia,
https://www.labiennale.org/en/history/beginnings-until-second-world-war p.1,(15 Eylil 2020).

221 Chin-tac Wu. http://www.e-skop.com/skopbulten/bienaller-gercekten-sinir-tanimiyor-mu/390# p.4,(12
Eyliil 2020).

222 gmith, s.2.

228 Chin-tao Wu, "Biennials without Borders”, New Left Review, Vol.57, (2009), s. 107-115 Aktaran: Chin-
tao Wu, Bienaller Gergekten Siuir Tammiyor mu ?, Elgin  Gen (Cev.), 2011, http://www.e-
skop.com/skopbulten/bienaller-gercekten-sinir-tanimiyor-mu/390# p.7,(17 Eylul 2020).
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Grafik 8-Bienal Sanatgilarinin Dogum Yerleri
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Kaynak: Chin-tao Wu, "Biennials without Borders", New Left Review, Vol.57, (2009), s. 107-115 Aktaran: Chin-tao

Wu, Bienaller Gergekten Sinir Tanimiyor mu? , Elgin Gen (Cev.), 2011, http://www.e-skop.com/skopbulten/bienaller-

gercekten-sinir-tanimiyor-mu/390# p.4

Bienaller yerel, bdlgesel ve uluslararas: olarak gruplanmistir.
Bienallere bu gruplasmay: saglayanlar sanat diinyasinin igerisinde
bulunan aktorler olmustur. Uluslararast kavrami bienaller agisindan,
birbiriyle baga sahip oldugu diisiiniilen, sinirlar1 olmadan ddniistiiren
sanat kavramlarini ele almaktadir. Yerel bienaller ise o ydreye ait
olan sanata dair kurgulanmaktadir?®.Grafik 8 bienal sanatcilarinin

dogum yerlerini bu baglamda ele almaktadir.

224 gmith, s.1.
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1990'larin 2000'ler sanatin hizla ivmelenerek genisledigi
siirecte modern miize kavraminda yasanan kontrolcii ve statiikocu
sanat diizeni bienaller tarafindan bozulmustur. Bienallerin sanat
diinyasinin goriinmeyeni goOsteren ve uluslararas: tavri sanat
diinyasinda énemli bir etki yaratmistir?® Ancak Grafik 8’de Wu yeni
diizenin ayrimci1 yapisint eski bienallerin katilimcilart {lizerinden
ortaya koymustur. Wu, Bienalin Avrupa’da gerceklestirdigi
ayrimciligi ortaya ¢ikarmistir. Bu bienallerde sergilenen sanatgilarin
yizde 90’dan fazlasinin Kuzey Amerika ya da Avrupa dogumlu

26

oldugu ortaya konmustur?®. Bu bienallerin iktidarla i¢ i¢e oldugu

iliskiler agina dair isaretler sunmaktadir?’.

Bu dev etkinliklerin arkasinda biliyiik gii¢li sponsorlar
bulunmaktadir. Bienallerde yasanilan bu degisimle birlikte
bienallerin yarattigi atmosfer sorgulanmaktadir. Yerel sanatgilari
kullanarak deger liretme amac1 sponsorlarin tiiketiciye yaklagsmada ve
marka bilinirliginde istedigi bir kavramdir. Tim bu pazarlama
stratejileri, bienallerin i¢ dinamigi ve sanatla Ortiismemektedir.
Sanat¢inin  bu ekosistemdeki yeri degismektedir. Wu’ya gore
Kuresellesme bienallerin yayilmasina neden olmus, bienaller bir
uluslararasi pazarlamaya donismiistir®® Kapitalist ekonominin sarici
gict bienalleri de kontrol eder bir hale gelmistir. Bu nedenle
bienaller artik tartisilan bir deger oldugu gibi ticari birer
etkinlikmisgesine degerlendirilmektedir. Bu kontrol mekanizmasinin
ardinda biliyiik sermayedarlarin varligt ve onlarin ¢ok c¢esitli fayda
kazanir yapisi bienallerin seffaf olmayan iktidar agini

gostermektedir.

225 gith, s.1.

25Chin-tao Wu, "Biennials without Borders", New Left Review, Vol.57, (2009), s. 107-115 Aktaran: Chin-tao
Wu, Bienaller Gergekten Sinir Tanimiyor mu?, Elgin Gen (Cev.), 2011, http://www.e-skop.com/skopbulten/bienaller-
gercekten-sinir-tanimiyor-mu/390# p.3-5,(17 Eylul 2020).

22T \Wu, "Biennials without Borders" p.4-6.

228 Jylian Stallabrass, “Kiiresellesmenin Parcalanist ve Cagdas Sanatin A¢mazlari”, Nursu Orge (Cev.), 2013,
http://www.e-skop.com/skopbulten/kuresellesmenin-parcalanisi-ve-cagdas-sanatin-acmazlari/1160# (17 Eylul 2020).
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3.3.7Anlami ifade Edenler

3.3.7.1 Sanat ve Kaltur Yonetimi

Sanat yonetimi diinyada giincel bir konu olarak incelendiginde,
yonetimin temel ilkeleri ve felsefesinin esas alinarak sanat
yOnetimine wuygulandigi ortaya konmustur. Amerika’da 'sanat
yonetimi' kavrami: adi ile kullanilan kavram Avrupa’da “kiltir
yonetimi” olarak ele alinmistir. Sanat kurumlarinin gelir gider
dengesindeki bozuklugu diizeltmek amaciyla ortaya ¢ikmistir. Sanatin
sinirli sayida bulunan destekcilerinin yayginlastirilmasi
hedeflenmektedir .

Ginlimiz sanatinin ekosistemi igerisinde Kiiltir Yo&netimi,
kurumlar diizeyinde kadrolagsmaktadir. Bu kurumlar ¢esitli gizli eller
vasitasiyla eylemlerini gergeklestirmektedir. Ticari beklentiler
icerisinde olan kisilerin, sanatin kendi dogasiyla c¢elisiyor olmasi
nedeniyle karsilasilan sorunu hafifleten bir kurum olarak ortaya
¢itkmaktadir. Sanat ydnetimi, sanat¢iyla koleksiyoner ya da alici
kurum arasina profesyonel bir bag kurarak olusabilecek sorunlarin

6nune gecmeyi amacglamaktadir.
3.3.7.2 Sunumun Diizen Kuruculari: Kiiratorler

Sanatin miizelerde gosterilmeye baslamasiyla sergileri
diizenleyen “dikkat cekmesi” i¢in ¢alisan ve sanati1 “koruyan, gdzeten
ve yoOneten” olarak Kiratdorler gorev almaya baslamistir. Kirator
geleneksel ifadesiyle kultirel mirasa sahip bir kurumun ydnetimi ve
koruyuculugunu istlenen kisidir. Antmen klratérluk kelimesinin
Fransizca kullanimiyla “sergi komiseri” anlamina gelen kelimeden

tiredigini aktarmistir. Antmen Klratdrid sanat araciligiyla yasamin ve

29 Tygge Kutulu, “Comparing Art Management Approaches In Europe And In Turkey Over The Art
Management Programs Of Queen’s University Belfast Ireland And Yeditepe University.” (Yaymlanmis Yiiksek Lisans
Tezi, Yeditepe Universitesi SBE, Istanbul, 2016), s.15.

88



sanatin ardindakileri ortaya seren kisi olarak tanimlamaktadir®®.
Graham’a go0re kuratér sanati sorumlu oldugu koleksiyonlar:

yorumlayarak bir igerik uzmani olarak ¢alismaktadir®!

Kirator,
sergiyi planlanan “kavram” lzerinden ele alarak, eserlerin birbiriyle
olan iliskilerini ve baglantilarin1 vurgulamaktadir. Kiiratorler
yapitlarin se¢imi ve organizasyonun bi¢imine sergi Oncesinde

mudahil olarak ¢aligsmaktadir.

Kiratorler, 19. yizyilin baslarinda bir eserin ‘sanat eseri’
olarak sergilenmesine olanak saglamistir. Groys kiiratériin gorevinin
sanat eserlerini mekanina yerlestirmek oldugunu aktarmistir®? Eski
sanat sisteminde kuratorler, sanat tarihi konusunda bilgili, sahip
olduklar: bilgiler dogrultusunda, arastirarak ve inceleyerek iyi kabul
ettikleri sanat eserlerini ortaya g¢ikartmislardir. Soto kiiratdérlerin
sahip olduklar1 birikimle, biliylik koleksiyonlarin kurulmasinda rol
aldigini, etkili bir yazim diline sahip olduklarinda blyuk bir yazar ya
da kataloglarin yapimecist oldugunu aktarmistir®. Kiratorler
birbirinden farkli gorevlerle sanat ekosistemi igerisinde yer
almaktadir. Vargiin kiiratdrlerin gorevlerinin; ¢ikarttiklari1 sanatgilar
igin bir g¢evre olusturma, olusumlari destekleme ve sirdiridlmesini
saglama olarak siralamistir. Vargiin, kiiratorlerden beklenen bir diger
kavramin da sanatin sorunlarina ¢6zim bulmak oldugunu ifade

234

etmigtir®". Kiirator kavrami1 da ¢agin degisimlerinden etkilenmekte ve

kiratorlerden beklenenler dogrultusunda gruplara ayrismaktadir.

20 Ahu Antmen, “Kiiratriin Ne Oldugunu Neden Tartistyoruz?” Sanat Diinyamiz, Say1.81 (2001), s.101-

105 Aktaran: Ozlem Vargiin, “Sanat Yénetimi ve Kiiratorliik”, Yildiz Journal of Art and Design, Say1.2

No.2, (2015), s.32.

28! Bery| Graham ve Sarah Cook, Rethinking Curating, London: The MIT Press, 2010, s.10.

222 Groys, $.50.

283 Ximena Apisdorf Soto, “The role of the curators hired by art fairs”, Arts at Sotheby's Institute, 2010, s.12.

284 (Ozlem Vargiin, “Sanat Yénetimi ve Kiiratorliik”, Yildiz Journal of Art and Design, Say1.2 No.2, (2015),
s.50.
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3.3.7.3 Anlami Aciklamak: Sanat Elestirmenleri

18. yilzyilda biluyik ilgi gormekte olan “Salon sergileri”
hakkinda goriislerini yazarak bir filozofun estetik deneyimlerini
aktaran Diderot sanat elestirisinin de ilk Ornegini ortaya

koymusturzgs.

Sanat elestirmenleri halk adina sanat yapitlarini
yargilayan ve elestiren harici gdzlemciler olarak kabul gormistiir.
Elestirmenden beklenen sey sanatla mesafesini koruyarak, sagduyulu
bir bi¢cimde, tarafsiz ve ¢ikarsiz olarak goriislerini paylagmasi

olmustur.

Donald Kuspit elestiriye dair diisiincelerini

“Neden bir sanat¢inin ‘Meryem ve Cocuk’ imgesine tepki veririz de
digerininkine vermeyiz? Neden bir ozelligi begenip digerini begenmeyiz?
Sanat eserinin i¢imizde tetikledigi etkileri ag¢ik bir bi¢imde ifade etmeye
calismak bu elestirmenin gérevinin bir parcasi, belki de en zor gorevidir.”

diyerek ifade etmistir®®

Foster’a gore ise anlami en dogru bi¢imde ifade etmek
elestirmenin gorevlerinden biridir®’. Gombrich ise tarihginin yapmasi
gerekenin gercegi anlasilir hale getirmek oldugunu, elestirmenin
gorevinin ise yasananlari elestirmek oldugunu ortaya koymustur.
Gombrich’e goére bu iki kavramin birbiriyle karistirilmasi bugiiniin
tarihini  yazarken karsilasilan en biyik gigcliklerden Dbirini

olusturmaktadir®®

Yirminci  yilizyilla birlikte sanat diinyasinin yeniden

sekillenmesi sirasinda, sanat elestirmenleri de sanat diinyasinin bir

9

temsilcisi haline gelmistirzg. Groys sanat elestirmeninin, sanat

285 Artun, Sanat Piyasast ve Galerilerin Orgiitlenmesi. p.1.

236 Barrett, s.40.

2 Hal Foster, Yeni Kotii Giinler: Sanat, Elestiri, Acil Durum, Ferit Burak Aydar (Cev.), Istanbul: Kog
Universitesi Yayinlari, 2017, s.7.

238 Gombrich, s.474.

2 Groys, 5.114.
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diinyas1 i¢in “sanat yorumcusu” oldugu gercekligini aktarmigtir®?,
Sanat eserlerinin yaninda bulunmasi gerektigine inanilan, amaglarina
uygun metinler yazmakta olduklar1 i¢in sanat elestirmenlerini
elestirmistir .

Sanat¢i Diedrich Diedrichsen ise elestirilerin hayranlik
edebiyatinin {riinii olarak, satin alma olasiligindaki kisiler igin
yazilmakta oldugunu ifade etmistir. Elestiriler belirli bir kesim
igindir ve bir amag¢ tasimaktadir. S6ylem dillerinin kullanilacak olan
mecraya gore farkliliklar gostermekte oldugunu Dbelirtmistir.
Dredrichsen’e gore bu elestirilerde, nitelikle ilgili agiklamalardan

kaginilmakta ve 6znel begeniler tizerinden hareket edilmektedir??

Tim bu elestirilerle birlikte elestirmenler de sanat diinyasi
icin sunduklari yazilariyla bu sanat toplulugun bir pargasi olarak
elestirel gozlerle, toplumsal olarak irdelenmistir?®. Amerikan Soyut
sanatinin temsilcilerinden Frank Stella, Modern Sanatlar muzesinin
kendi seckisinden yaptigr sergi i¢in oldukc¢ca agir elestirilerde
bulunmustur. Sanatin ticari degerine yapilan vurgu nedeniyle sanatin
bir eglence aracina donlismiis olmasin1t Modern sanat mizesinin ticari
eglence anlayisiyla yiritilen bir moda merkezi olarak

44

yorumlamistir?®. Stallabrass ise dayatilmakta olan bu istin gizellik

ideasinin sanatin poplilerlesmesi adina gergeklestirilen elitist bir

45 . R
. Sanat elestirmeninin sanat

kampanya oldugunu ortaya koymustur?
ekosistemi icerisindeki yeri de var olan elestirilere karsi aldig:

pozisyon ile sekillenmektedir.

20 Groys, 5.113.
2! Groys, 5.114.
242 Stallabrass, Sanat A.S. Cagdas Sanat ve Bienaller, s.152.
243 Barrett,sf.27.
24 Kuspit, sf.24.
245 Stallabrass, Sanat A.S. Cagdas Sanat ve Bienaller, s.152.
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3.3.7.4 Sanat Danigmanlari

Sanat danismani, sanatin belirli bir alaninda uzman olan
kigileri tanimlamak, miisterilerin satin alma ve satig Oncesinde
verilen kararlara tavsiyelerde bulunan kigiler olarak
tanimlanmaktadir. Sanat danismalari kurulacak olan koleksiyonlar
icin bireysel ya da kurumsal olarak caligsmaktadir. Koleksiyon i¢in
arastirmalar gergeklestirmek, degerlendirmeleriyle katki sunmak
amaciyla gorev yapmaktadir. Danigmanlarin bir diger amaci1 da
koleksiyonerlerin dogru sanatg¢ilarla g¢aligsmasini saglamaktadir.
Danigsmanlar galistiklar: kisilere pek ¢ok konuda bilgi saglamaktadir.
Sanat eserlerinin tedarik siireglerinden, eserlerin fiyatlart ve
0zgilinliklerinin degerlendirilmesine kadar  genis bir alani

6

kapsamaktad1r24. Tanimlanan alanin sanat ekosistemi ig¢erisindeki

bilesenlerin pek ¢oguna hadkim olmay1 gerektirdigi ortaya konmustur.

Sanat eserlerinin fiyatlandirma siireceinde ¢ok Kkriterli bir
degerlendirme gercgeklestirilmektedir. Bu fiyatlandirma siirecinin
icerisinde olan birincil aktorlerden biri de sanat danismanlari
olmustur. Sanat piyasasinin igerisindeki tim gelismeleri takip
ederek, degisimlerin bilincinde ve farkinda olmalari beklenmektedir.
Alicilar gerceklestirecekleri alim O6ncesinde fiyat riski belirli olan
sanat¢ilar1 tercih etmektedirler. Danismanlar Sanat eserlerinin
fiyatlarina dair 6ngoriilerini teorik denklemler ve fiyat indeksleri ile
desteklemektedir?®".

246 \Winston Art Group, “What Is An Art Advisor?”, https://winstonartgroup.com/fags/what-is-an-art-advisor/
p.1,(9 Eylul 2020).

7 Daryna Momot 2018. “Risk Assessment Of Investments In The Art-Industry Market: Systematization Of
Theoretical And Methodological Approaches”, Innovative Technologies and Scientific Solutions for Industries, No.4,
(2018), s.127-36.

92


https://winstonartgroup.com/faqs/what-is-an-art-advisor/

3.3.7.5 Bilgi Kaynaklar

Bilgi kaynaklari, c¢agin sinirsiz bilgi ortaminda anlaml
olanlarin ayristirilarak aktarilmasi noktasinda ortaya c¢ikmaktadir.
Bilgi ulasilamaz oldugu 6l¢iide deger kazanmakta bu nedenle kiiltir

yonetimi i¢in sagladig: derin anlamlar farkedilmektedir.

Sanat  piyasast igerisinde pek c¢ok  bilgi kitlelerle
paylasilmamaktadir. Sanat piyasasinin yarattigi1 bu opak olmayan
atmosferde bazi kurumlarin enformasyon satisinda uzmanlagtigi
gOriilmiistiir. Sanat pazarindaki yatirimcilara enformasyon saglayan
bu firmalarin birlesik yillik gelirleri 75 milyon $ civarindadir?®.
Akademik kapitalizm kosullar1 altinda fikirler ve paylasimlar
kullaniciya dogrudan wulastirilmamaktadir. Geleneksel olarak bu
gOrevi arac1 sirketler gergeklestirmektedir. Uluslararast olarak
calismakta olan bu sirketler hem kendi ¢alismalarini hem de muellif

arastirmalarini paylasarak gelir elde etmektedir?®.

Bu kurumlar da
yayinevlerine, bir sdzlesme c¢ercevesinde hazirlanmis olan bu
bilgileri satmaktadir. Bu aracilar, ilkesel olarak, fikirlerin daha fazla
sayida kullaniciya daha hizli sekilde ulasmasi goérevini yerine

getirmektedir®®.

Bu arastirmacilar gelisen teknolojiler ile hazirlanmasi
gecmiste miimkiin olmayan veri tabanlar1 hazirlamaktadir. Gelisen
teknolojiler ile saglanan yeni veriler, teknolojik donanimlarin veri
toplamadaki yetenekleri ile daha 6nceden hi¢ goériilmemis noktalara
ulagmigtir. Arastirma ve incelemeyle yeni metodolojiler ortaya
konmaktadir. Ancak bu c¢ok yeni tiir veri odakli arastirmalarda

0zellikle sanat piyasasi ig¢erisinde hali hazirda kurulmus olan bilgi

28 Julide Bozoglu Demirdoven ve Ayla Odekan, “Miizayedelerin Sanat Piyasalarindaki Rolii ve Tiirkiye'deki
Yansimalar1”, ITU Dergisi B: Sosyal Bilimler, Cilt.5, Say1l, (2008), 5.58.

9 gheila Slaughter ve Gary Rhoades, the Academic Capitalism: Politics, Policies, and Entrepreneurial
Economy. Baltimore: John Hopkins University Press, 1997. 5.37.

20 Altug Yalgintas, “Birakiniz Kopyalasinlar, Birakimz Paylassinlar: Dijitallesme ve Internet Caginda Fikri
Miilkiyet liskileri”, Ankara Universitesi SBF, Yayin No.620, (2019), 5.24-25.
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asimetrisinden dolay1 arastirmacilar i¢in beklenmedik problemler ve

bilimsel kisitlamalar da yaratmistir®".

Tim bu kisitlamalara ragmen
20 yi1l oOnceye kiyasla bilgi ve bilisim teknolojilerinin sanat

piyasasinin seffafligina dair yaptigi katkilar kaginilmazdir.

Larry’s List, Art Economics, ArtTactic de bu veri tabani
sirketlerinden  bazilaridir. Misteri tabanlarin1  kavramak ve
genisletmek, sanat piyasasinin gidisatint bitiincil bir bi¢cimde
anlamak isteyen galerilere, sanat fuarlarina, miizayede evlerine,
kiiratorlere ve sanatgilara belirli bir tcret karsiliginda sahip
olduklar: bu bilgileri ve veri setlerini satmaktadir. Edinilen bilgiler,
sanat piyasasi igerisinde dogru pozisyon almak, satislar: arttirmak ya
da dogru kitlelere ulasabilmek i¢in O6nemli bilgiler igerse de bu

bilgilerin dogru bir sekilde yorumlanmaya ihtiya¢ duydugu da ag¢iktir.

1 Van Miegroet ve Digerleri, Imperfect Data, Art Markets and Internet Research, s.3.
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4, EKONOMININ BILGIi CAGI iLE SANATIN CEVRESINE
KONUMLANISI

Degisen diinya ve yeniden sekillenen ticaret, sanatin
ekonomisi iizerinde o6nemli degisiklikler yasanmasina sebep
olmaktadir. Bilgi c¢agiyla birlikte sanatin etrafint sarmis ekonomik
gostergeler sanayi devrimi sonrasi degismekte olan bir toplumun
yansimasint olusturmustur. Bilgi c¢agiyla birlikte sanati finanse
edebilecek, ekonomik giice sahip olan bireylerin sayisi artmistir.
Kapitalist ekonominin yarattigi marka kavrami ve gelisen pazarlama
teknikleri sanat ekosistemi icerisinde derin bir etki yaratmistir. Sanat
ekosistemi genislemistir. Sanat ve para iliskisi kiiltiire bagli olarak
degismektedir. Para Sanat Ekosisteminde sanatin devamlilig1 i¢in bir

ithtiyac olarak degerlendirilmektedir.

Sanat¢inin piyasa karsisindaki tutumunu ise Hugh’s, Blake’in
“paranin oldugu yerde sanat yapilamayacagi” diisiincesine karsin
“ahmaklar disinda hi¢ kimse paradan baska saikle yazmamistir” diyen

Johnson’u karsi1 karsiya getirmistirzsz.

Sanatg¢t 18. Yiizyil ile etrafini
sarmakta olan ekonomik yapiyla karsi karsiya kalmistir. Kapitalizm
ile paraya ve zenginlige a¢ yeni bir nesil, kiiltirel statii pesindeki
avcilar, haz ya da fayda amacglt olarak sanat piyasasina dahil
olmustur. Perakende sektoriindeki devler, finans sirketleri, yatirim ve

emlak sirketleri, bankalar, sanati ekonomik olarak degerlendirilmesi

gereken bir varlik olarak gérmiistiir.

Sanat ekonomisi, diinyadaki gelismelere yogun bir baglilik
icerisinde blyumekte olan bir ekonomidir. Bu nedenden 6tiru sanat

ekonomisini dinya ekonomisiyle birlikte ele almak yerinde olacaktir.

%2 Robert Hughes, Geg¢misten Giiniimiize Sanat ve Para, Elgin Gen (Cev.), e-skop, https://www.e-
skop.com/skopbulten/gecmisten-gunumuze-sanat-ve-para/3634 p.2,(Erisim Eyliil 2020).
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Diinya ekonomisinin biiylime hizi ve gelisimine bagli olarak sanat
ekonomisi de buyimektedir. Sanat ekonomisi dinya ekonomisi ile
paralel bir seyir gostermistir. Bu nedenden 6tlru dinya ekonomisinin
seyrini ifade etmek sanat ekonomisinin gidisatin1 anlamak i¢in 6nem

arz etmektedir.
4.1 DUNYA EKONOMISININ TARIHSEL GELISIiMI

Insanlik tarihinde yasanan ekonomik gelismeler incelendiginde
14. Yiizyildan beri siregelen merkantilist kapitalist ekonomi 18.
ylzyila kadar devam etmistir. Seri iretime gecilmesi pek cok yeni
ekonomik Dbilesen yaratmistir. Diinya ekonomisinin gelisimi
Sanayilesme devriyle hiz kazanmistir. Ayni donemde pek c¢ok
bilimsel gelisme ekonomiye yansimistir. iktisat¢r ve ekonomistlerin

diistinceleri bilgi ¢aginin ekonomik yapisini sekillendirmistir.

Grafik 9- Diinyanin Onde Giden Ekonomisinin Son 700 Y1l

$
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Yillik Biiyiime %2.08
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Kaynak: WIPO, “World Intellectual Property Report: Breakthrough Innovation and Economic Growth”,
2015, https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_944 2015.pdf, (20 Eylil 2020), s.8.
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Grafik 9’da son yedi yilizyil ii¢ biiyime bdélimiine ayrilmistir.
19. ylizyilin baslarina kadar olan ilk donem Merkantilist kapitalizm
(1300-1819) olarak adlandirilmis, bu donemde ortalama %0,2 ile
yalnizca kiigik ve diizensiz bir bilyime gorilmistir. Sanayi
devriminden ikinci Dunya Savasina kadar olan Sanayi devrimi
doneminde biiyiime ciddi bir artisla %1,1'e yiikselmistir. Ikinci
Diinya Savasinin ardindan yasanan Bilgi Cagi doneminde ise biiyiime
hiz1 yilda %2,08 'e kadar arttigi gorilmiistiir. Rapordan ¢ikan sonuca
gore Bilgi ¢agiyla birlikte saglanan gelir her 34 yil icerisinde ikiye

katlanmistir.
Grafik 10- Bilgi Cag1 ve Sonrasi Bilyiime

Yiiksek gelirli OECD Ulkelerinde Gayri Safi Milli Hasila, 1984-2014
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Kaynak: WIPO, “World Intellectual Property Report: Breakthrough Innovation and Economic Growth”,
2015, https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_944 2015.pdf, (22 Eylil 2020), s.16.

Grafik 10’da OECD(Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii)

iilkelerinin yi1llik biiyiimeleri GSYIH bazinda hesaplanarak ortaya
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kondugunda, 1984-2007 arasinda biyime hizi %2,1 olarak
aciklanmistir. Giincel durum incelendiginde (kisi basina diisen)
Yurtici Gayri Safi Hasila ‘Mortgage Krizi’ ile %0,9’a gerilemistir®®.
Sanat piyasasinin ekonomiye baglilig:r diisinildiginde geg¢tigimiz
yillarda kaydedilen piyasa biiylime hareketlerinin stabillesmesinin

arkasindaki cevap bu grafikte bulunmaktadir.

Mckinsey'in yayinladigi raporda benzer bi¢cimde sanayi
devrimin ekonomik olarak biiyliik ivmeler kazandirdigi ancak bugiinki
kiresel ekonomik verilerle kiyaslandiginda yasanan degisimin sanayi
devriminden 10 kat daha hizli gergeklestigi ve 3000 katinda bir etki

> Verilere gore diinyadaki ekonomi

yaratmakta oldugu aktarilmistir?
yayilan kapitalizm sanayi devrimi sonrasi hizla gelisen teknolojik
olanaklar essiz bir maddi zenginlik ortaya g¢ikartmistir. Ortaya ¢ikan
bu zenginlikle sanat piyasasi genislemis ve biiyliyen ekonomilerde de

sanat piyasasinin gelismesine 6nemli katkida bulunmustur?®”>,

Tablo 4- Toplam Diinya Zenginligi

Zenginlik Toplam Kuzey Asya Avrupa Orta Asya Afrika Latin

ABD § Trilyon Amerika Pasifik Amerika
Forecast 2025 $106.0 $25.7 $42.1 $19.9 $4.4 $2.3 $11.7
2015/16 $58.7 $16.6 $17.4 $13.6 $2.3 $1.4 $7.4
2014/15 $56.4 $16.2 $15.8 $13.0 $2.3 $1.4 $7.7
2013/14 $52.6 $14.9 $14.2 $12.4 $2.1 $1.3 $7.7
2012/13 $46.2 $12.7 $12.0 $10.9 $1.8 $1.3 $7.5
2011/12 $42.0 $11.4 $10.7 $10.1 $1.7 $1.1 $7.1
2010/11 $42.8 $11.6 $10.8 $10.2 $1.7 $1.2 $7.3
2009/10 $39.1 $10.7 $9.7 $9.5 $1.5 $1.0 $6.7
2009/08 $32.8 $9.1 $7.4 $8.3 $1.4 $0.8 $5.8
2008/07 $40.8 $11.7 $9.5 $10.7 $1.7 $1.0 $6.2
2007/06 $37.2 $11.3 $8.4 $10.1 $1.4 $0.9 $5.1
2006/05 $33.5 $10.2 $7.6 $9.4 $1.3 $0.8 $4.2
1995/6 $16.6 $4.4 $3.5 $5.0 $1.1 $0.4 $2.2

Kaynak: McAndrew, “Report: 2017 Market”, Art Basel ve UBS s.250

23 WIPO, “World Intellectual Property Report: Breakthrough Innovation and Economic Growth”, 2015,
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_944 2015.pdf, (22 Eylul 2020), s.16.

2% Dobbs ve Digerleri, s.1.

25 Deloitte ve Art Tactic, “Art Finance Report 2014”, 2014,
https://www?2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/global/Documents/Finance/gx-fsi-art-finance-report-2014.pdf, (22 Eylil
2020) ,5.14
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Tablo 4’te paylasilan raporda =zenginlikler kitalar bazinda
degerlendirilmistir. Bu rapora gore gelecekte hangi kitalarin daha
fazla zenginlesecegi OngOrlleri paylasilmistir. Kitalarda yasanan
zenginlesme hizlar1 da bu grafikle ortaya konmustur. Asya Pasifik
kusaginin biiyiik bir hizla zenginlestigi gorilmektedir. Diinya
zenginliginin krizden nasil etkilendigi de 2008 toplam verilerinden
okunmaktadir. 2008/7 de 40.8 Trilyon dolar seviyesinde bulunan
varlik miktart 2009/8 yilinda 32.8 Trilyon dolar seviyesine

gerilemistir.

Kiiresellesme, buylk ve yeni bir aga donismektedir. Yeni
dogrultulardaki pazarlar ,yeni yollar ve yeni merkezler olusmasina
olanak tanimaktadir. Rapora gore yaslanan dinya nifusu, daha geng
olan Asya ve Pasifik’e dogru kaymaktadir. Afrika ve Cin arasindaki
ticaret hacmi 2000'de 9 milyar dolardan 2012'de 211 milyar dolara
yikselmistir. Kiiresel sermaye akiglar1 1980 ile 2007 arasinda 25 kat
artis  gdstermistir®.  Gelecek dénemde beklenen zenginlik

hesaplamalart bunlari dogrular bilgiler sunmaktadir.

Hazirlanan rapor sanat koleksiyonerlerinin baskin olarak 100
bin dolar iizeri varliga sahip kigiler arasindan ¢ikmakta oldugunu
belirtmistir. Rapora gore 2000-2016 arasinda 100 bin dolar ve Uzeri
varliga sahip olan kisilerin sayisi 217 milyondan 398 milyon kisiye
ulasmistir. 2000 yilindan 2016’ya kadar gegen siire igerisinde 20
milyon yeni milyoner ortaya ¢ikmistir®’

Artan sayidaki ‘son derece yiksek 6z varliga sahip bireyler’
sanat ve koleksiyon iiriinleri satin almay1 tercih etmistir. Kiiresel
ekonomik trendler varligi korumak ve artirmak iizerine kurulmustur.
2012’de yayinlanan bir Barclay’s raporuna goére yatirimlar gesitli

alanlara olmakla birlikte genel olarak varliklarin %9’una denk bir

8 Dobbs ve Digerleri, s.1.
7 Clare McAndrew, Art Basel ve UBS, Report: 2017 Market. s. 218.
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miktarda gerqeklesmistir258.

Bu istatistik her yil biiyiik paranin bir
sekilde degerlendirildiginin ispatint sunmaktadir. Sermayenin
zenginlere yogun bir bigimde ulasiyor olmasiyla birlikte sanat eseri

fiyatlar1 da yukariya ¢ikmistir.
4.1.1 Zenginligin Dagilimi

Dinyada zenginlik oldukg¢a sinirli sayida insanin elindedir. Bu
nedenle Sanat piyasasinin sinirlt sayisi da insana hizmet etmesi
bundan kaynaklanmaktadir. Sanat satin alan nifusun sinirlilig: Grafik

11 ile ortaya konmustur.

Grafik 11- Diinya Zenginliginin Popiilasyona Dagilimi

k: Bin
m: Milyon
M >$1m $100k-$1m $10k-$100k [l <$10k
100% — 1%
8%
5 19%
80% 46%
60%
40%
5% 41%
20%
11%
Niifus Zenginlik

Kaynak: McAndrew, “Report: 2017 Market”, Art Basel ve UBS, s. 231

28Deloitte ve Art Tactic, “Art Finance Report 2014”, 2014,
https://www?2.deloitte.com/content/dam/Deloitte/global/Documents/Finance/gx-fsi-art-finance-report-2014.pdf, sf.14.
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Grafik 11°de Art Economics’in Diinya zenginliginin niifusa
dagilim grafigi incelendiginde diinyanin %73’ 10 bin dolardan az
kazanmaktadir. 10 bin dolar ile 100 bin dolar arasit kazananlar
nifusun %19’unu olusturmaktadir. Yizde %19’un sahip oldugu varlik
toplam varligin sadece %11’ine karsilik gelmektedir. 100 bin ve 1
milyon dolar arasinda kazandig:i Ongoriillen %8’lik sanat eseri
aldiklar:t bilinen bu grup toplam zenginligin de %41’ine sahiptir. 1
milyon dolardan daha fazla varliga sahip kisiler toplam varliginda

%46’s1na sahiptir.

Grafik 12- Kiresel Popiilasyonda En Zengin %1 “in Dagilinu
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Kaynak: McAndrew, “Report: 2017 Market”, Art Basel ve UBS, 5.234.

Diunya zenginliginin paylasimi1 incelendiginde kapitalist
ekonominin yerlesmesi ile zenginlik artmistir. Grafik 12’de kiresel
popilasyonda %1’lik dilimin milletlere dagilimi incelenmistir.
Japonya’nin biiyliik payina ragmen sanat piyasasi igerisindeki payinin
az oldugu bilinmektedir. Sanat piyasasinin toplumdaki etkisine bagli
olarak %1’lik bu kesimin sanat piyasasi igerisindeki varligi

degiskenlik gostermektedir.
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ABD, ingiltere ve Cin gelir adaletsizliginde basi ¢eken iilkeler
arasinda yer almaktadir®. Gelir adaletsizligi ile Sanat piyasasi
arasindaki bagi okumak ic¢cin Gini indeksleri incelenebilir. Bu
lilkelerde Sanat piyasasinin hacmi de kiiresel diizeyde en iist seviyede
gergeklesmektedir. Sanat piyasasit en iist gelire sahip sinifin yani
%0,1’de yer alan sinifin gelirinde yasanan %1’lik artisin sanat
eserleri ilizerinde %14’lik bir fiyat artisin1 tetikledigi de ortaya

konulmustur?®.

1987’de diinya toplam zenginligi 295 milyar dolar olarak
aciklanmistir. 140 milyarder bulunmaktadir. Bu kisilerden 41’1
Amerikal1 24’0 Japon 13° @i Alman’dir. 1993 yilinda diinya zenginligi
565 milyar dolara ¢ikmistir. Milyarder sayist da 310°a ¢ikmistir. Bu
kisilerden 108’1 Amerikalt 46’s1 Alman 35’1 Japon’dur. 1999°da 819
milyar dolar varlik 465 milyarder tarafindan paylasilmistir.
Bunlardan 49°u Amerikali 22°si Alman 17’si Japon’ dur. 2003°te 476
milyarderin 1.4 trilyonu paylasmaktadir. 222’si Amerika’dan 134’
Avrupa 61’1 Asya’dandir. 2008’te varlik miktar1 4,4 trilyona
¢iktiginda milyarder sayisinda 3 katina yaklasmis 1125 milyarder
belirlenmigtir. 2008 krizinin varlig:r milyarderler iizerinde 6nemli bir
etki yaratmistir. 2011 yilinda varlik 4,5 milyar dolar, milyarder
sayist 1210°dur. Moskova 79 milyarderiyle diinyanin en ¢ok sahip

milyarderi bulunduran kenti haline gelmistir®.

Sanatin bu ‘son
derece yiiksek 06z wvarliga sahip bireyler’ tarafindan desteklendigi

bilinmektedir.

29 Gini, Gini Coefficient by Country 2020, World Populationreview,
https://worldpopulationreview.com/country-rankings/gini-coefficient-by-country, (26 Eylil 2020).

%0 Andrea Fraser, “%01’in Sanati Kim Bu Cagdag Sanat Koleksiyoncular”, Nursu Orge (Cev.), 2013,
http://www.e-skop.com/skopbulten/01in-sanati-kim-bu-cagdas-sanat-koleksiyonculari/1409. p.4.

%1 Forbes, “Billionaries 25th Anniversary”, 2012, https://www.forbes.com/special-report/2012/billionaires-
25th-anniversary-timeline.html
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Grafik 13- Diinya Zenginliginin Kiiresel Dagilim1
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Kaynak: McAndrew, “Report: 2017 Market”, Art Basel ve UBS, s. 234

Grafik 13’e gore diinya zenginliginin hangi milletler tarafindan

yogun bir bigimde paylasildigini gorebilmek mimkundir.
Grafik 14- Kiiresel Zenginligin 2016 yilinda Paylagimi
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Kaynak: McAndrew, “Report: 2017 Market”, Art Basel ve UBS s.230

Grafik 13 ve Grafik 14’te ABD hem diinya zenginliginde hem

de en zengin %I1’lik zenginlige sahip niifus pastasi icerisinde en
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bliyiik yiizdeye sahip iilke olarak goze c¢arpmaktadir. Grafikler
birlikte izlendiginde ekonomik ve kiiltiirel kalkinma farkliliklarina
bagli degisiklikler gozlemlenmektedir. Grafik 13°te Cin’in nifusun
yarattigi etkiyle sahip oldugu pay en zengin Grafik 14’te, Cin’in pay1

%5’e inmigtir.

Grafik 15- Kiiresel Sanat Piyasasimin Paylagimi
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Kaynak: McAndrew, “Report: 2017 Market”, Art Basel ve UBS, s.32.

Grafik 15 incelendiginde Sanat piyasasinin 2016°da sahip
oldugu deger iizerinden ABD %40°’la en biiyiik paya sahiptir. Ingiltere
ve Cin Dbirlikte %41’¢ denk bir miktarda sanat harcamasi
gergeklestirmektedir. Bu 3 iilkenin birlikte olusturduklart hacim
sanat piyasanin da %81 ini olusturmaktadir. Bu sanat piyasasinin
gliinlimiizde sinirl1t bir alanda yogunlastigint gostermektedir. Fransa
sanat piyasasinda %?7°lik bir paya sahip olurken Almanya ve Isvicre
%?2 ile Fransa'yr izlemistir. Ingiltere’de 2 biiyiik Londra miizayede
evi %21°lik payda biiyliik katki sunmustur. Bu nedenle biiyiik sanat
harcamalarinin gercgeklestigi iilkelerde olmak sanatg¢ilar i¢in blyuk
Onem arz etmektedir. Fransa’y:1 listeye sokan, Paris’in sanatin besigi
konumunda  kabul edilisi ve liiks tiiketim malar1 d{ireten

koleksiyonerleri olmustur. Liiksiin ve ihtisamin giiciinii de ardina alan
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moda sirketleri, sanati hem yatirim hem de destek olarak kullanarak

diinya sanat piyasasi payinda kendilerine yer bulmaktadir.
4.2 KURESELLESMENIN ETKILERI

Kiiresellesme ¢ok boyutu olan bir tanimlamadir.
Kiiresellesmenin boyutlari, serbest dolasim haklar1 (parasal ve meta)
serbestisitesi, siyasi ve bireysel erisimler noktasinda
degerlendirilmektedir. Seyahatin ucuzlamasi, iletisim ve bilgi
teknolojilerinin gelismesi, veri ve bilgi dagitiminin zaman ve mekan
sinirlarini asmasi ile ulasilabilirlik ve kiiresellesmeyi

getirmektedir®?

Bilgi ¢agi ile ticaret, yayincilik, devlet hizmetleri,
is hayatinin bir bolimi dijital platformlar iizerinden

strdidridlmektedir.

Kiiltiirel kiiresellesme de dijital teknolojinin yayilimindan
etkilenmistir. Daha fazla sayida iiretilebilen kiiltiirel eserler her an
dolasima sokulmaktadir. Gelisen teknolojiler hem iiretim asamasinda
hem de ulasilabilirlik ve dagitim konusunda olanaklar
saglamaktad1r263. Dontisimin dogasi uluslararas: ticareti de
ilgilendirecek yeni hareketler yasanmasini mimkin kilmaktadir.
Giniimiizde bulundugumuz noktada gelisen teknolojiler, iletisim ve
erisim kabiliyetleri ile sanat¢1 i¢in artik tek bir merkez olmadig:

ortadadir® Sanatc¢r i¢cin sinirlamalar ortadan kalkmistir.
4.2.1 Kiiresellesme ve Sanat

1990'larda baslayan teknolojik atilimlar ardindan gelen
dijitallesme ve kiiresellesme ile list grupta yer alan bazi galeriler

bunu 6nemli bir firsat olarak degerlendirmistir. Sanat galerilerinde

%62 Stallabrass, Sanat A.S. Cagdas Sanat ve Bienaller, $.152.

263 Jeffrey A. Hart, Globalization and Digitalization, Indiana Universitv. Bioominpton, s.227.

%84 Eyren Selguk, “Sanatta Kiiltiirel Melezlesme”, Tykhe Sanat ve Tasarim Dergisi, Cilt.2, Say1.2, (2017),
S.63.
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siirdiriilen is modelleri lizerinde ciddi etkiler birakan bu gelismeler
baz1 galerilerin kiiresel ¢apta yayilmasina olanak hazirlamistir. Sanat
dinyasinda gelisen etkinlikler g¢ergevesinde bienaller ve fuarlar da
yeni formlar kazanmistir. Geligsmis ve gelismekte olan pazarlarda
gerceklestirilen bu sanat faaliyetleri degisimle birlikte birer marka

olarak One glkmlsterGS

. Sanat piyasasinin biyiklagi 25 yi1l igerisinde
ikiye katlanmistir. En diisiik noktasit olan 1991°den 2007’ye kadar
gecen sirede sanat piyasasi %575 biyimistir®. Bu biyimede

kiiresellesme ve bilisim teknolojilerinin rolii biuytlktiir.

Velthius’un kiiresellesme arastirmalari, sanat tiiccarlarinin
sanat¢ilarin uyruklarin1 esas alarak seg¢imler yaptigini1 ortaya
koymustur. Arastirmaya gore kiiresellesme ile gelismekte olan
ekonomik bolgelerdeki sanatgilar da kiiresellesen galerilerin hedefine
girmektedir. Diinyada yayilan marka galeriler ve miizeler temsil
ettikleri sanatg¢ilart  bu  esaslara gore degerlendirmektedir.
Gergeklestirilen bu seg¢imler kiiresellesmeden ¢ok daha eskiye
dayanan gelenekselci yaklasimlarla agiklanmaktadir. Velthius’a gore
kiiresellesen galeriler tiiketicinin istekleri dogrultusunda yerel

cozimler sunmaktadir?®’.

Castells’e gore kiiresellesme kapitalist ekonomilerin (somura,
rekabet, biiylime) istekleriyle uyumlu bir bi¢cimde gelismektedir%s.
Sanat koleksiyonculugu gelenegin var olmadig: iilkelerden dabhi
alicilar yaratmaktadir. Bu nedenle, ikincil pazar sanat ticaretiyle
ugrasan tim galeriler adina biiyiik etkiler yaratmaktadir. Muzayedeler

kiiresellesme ile yayilmaya ve diinyanin her kdsesine ulagsmaktadir.

265 Olav Velthuis, “The impact of globalisation on the contemporary art market: The traditional gallery model
at risk”, Risk and Uncertainty in the Art World, Vol.87, (2014) Aktaran: Thais Giordano, “Portrait of the New
Generation of Contemporary Art Collectors: Motivations and Access to Art”, (Yaymlanms Yiiksek Lisans Tezi,
Erasmus University Rotterdam), sf.11

266 McAndrew, The International Art Market in 2011: Observations on the Art Trade Over 25 Years, s.4.

%7 Olav Velthuis, “Globalization Of Markets For Contemporary Art: Why Local Ties Remain Dominant in
Amsterdam And Berlin.” European Societies, Vol.15, No.2, (2015), 5.304.

%68 Castree, 5.245.
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Yapilan arastirmalar, miizayedelerin yapildigi kent sayisinin
azaldigint ancak katilim saglayan iilke sayisinin arttigini ortaya
koymaktadir. Belting’in aktarimina goére 2003 yilinda 38 iilkeye
hizmet veren sanat piyasasi 2017’ye gelindiginde 58 farkli Ulkeden

miisteriye hizmet vermektedir?®.

Tim bu kiiresellesme hareketleri
cesitli diisiinceleri de ardinda barindirmaktadir. Ispir ag toplumunda
pek c¢ok kavramin fiyat konulabilen, pazarlanabilen bir metaya

déniismekte oldugunu aktarmistir®™.

4.3 MARKANIN SANAT EKONOMIiSINDEKI YERI

Marka Sanat ekosisteminde dogal bir aktor olarak yer
almaktadir. Sanat diinyas1 icerisinde marka olma kavrami, Bilgi ¢ag1
ile terminolojide de yer almaya baslamistir. Sanatgilarin ve sanat
eserinin dogas1 geregi biricikligi, sanat¢inin tislubu, eserin konusu ve
ifade bicimi ile sanatg1, eserleri ve temsil ettigi degerler ile sanat ve
sanat1 temsil edenler birbiriyle ayrismaktadir. Sanat¢ilar ve kurumlar
sahip olduklar: varolussal kimlikleri ile ortaya koyduklari degerler,

marka degerini de olusturmakta ve temsil etmektedir.

Marka, pazarlama alaninda gerceklestirilecek ¢aligsmalarda 6ne
¢itkmaktadir. Hazirlanacak olan iletisim metotlar1 ve stratejilerin
belirlenmesinde marka kigiligi belirleyici olmaktadir. Schrdoder
pazarlama arag¢larinin bu baglamda kullanilarak markadan fayda

saglanabilecegini belirtmistir?"

. Marka degerler biitiinlinii temsil eden
bir kavram olarak sanat ekonomisinin icerisinde direkt etkilere

sahiptir.

% Hans Belting, “Cagdas Sanat-Miizayede”, Ayse Boren (Cev.), 2017, https://www.e-

skop.com/skopbulten/cagdas-sanat%E2%80%93muzayede/3295# ednl. p.1, (26 Eylil 2020).

270 Burgin Ispir, 2008. “Bilgi Caginda Dijitallesme ve Yeni Teknolojiye Uyum: Tiirkiye Dgjgtal Televgzyon
Yaymciligi Ornegi.” (Yaymlanmis Doktora Tezi, Eskisehir Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Eskisehir,
2008), s.10.

271 jonathan Schroeder, “The Artist and the Brand.”, European Journal of Marketing, Vol.39, No.11,
(2005), 5.1302.
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4.3.1 Marka ve Marka Kimligi Kavram

Marka anlaminin Otesinde pek c¢ok kavramla iliski
kurmaktadir. AMA’nin belirli araliklarla giincelledigi tanimina gore
marka, bir saticinin mal ya da hizmetini diger saticilarinkinden
farklilastirarak tanimlayan bir ad, terim, tasarim, sembol veya diger
herhangi bir 6zelligi olarak tanimlamaktadir?% Bu anlamiyla
incelendiginde marka iretici ve saticiy1 tanimlamakta

kullanilmaktadir.

Marka kavrami o6ziinde ¢ok daha genis bir perspektifi ifade
etmektedir. Kotler markay: digerlerinden ayrilmay:r saglayan tim
bilesenlerin bir araya gelmesi ile olusan bir kavram olarak ele
almaktadir?®. Aaker markayr satis1 gergeklestiren kisi ya da
kurumlarin iiriin ya da hizmetleri digerlerinden ayirmak, bu amacla
gergeklestirilen farklilastirma olarak tanlmlamlstlrzm. Keegan ve
Green ise imajin deneyimle ortaya c¢ikan toplami olarak ifade

75

etmistir?”. Bu baglamda marka olarak 6ne ¢ikan kurumlar deneyime

dayali imajin 6neminin farkindadir. Neumeier’e gore ise marka iinle

76

es anlamlidir®® O alan ve piyasa icerisindeki bilinirlik ve in olarak

ifade etmektedir. Neumeier ayni zamanda tiiketicinin iriin ya da

servise karsi sahip oldugu bir genel his olarak tanimlamistir?”’.

Marka Kotler’e g6re organizasyon prensibi olarak ele
alinmalidir. Marka “s0z” ve “vaat” anlamina gelmektedir278. Marka

Kotler'in tanimina go6re bir ydnetim aract ve markaya dair

22 AMA, Definitions of Marketing, American Marketing Association, https://www.ama.org/the-definition-
of-marketing-what-is-marketing/.

278 philiph Kotler, Marketing Management: Analysis, Planning and Control, Englewood Cliffs: Prentice-
Hall, 1991, s.175-180.

2% David Aaker, Marka Degeri Yénetimi. istanbul: MediaCat Yaynlari, 2009, s.6.

215 Keegan, J., Warren, G., ve Mark, C. (2005). Global Markting. New Jersey. sf.330.

2% Marty  Neumeier “What Is Branding? 4  Minute  Crash  Course”, 2019,
https://www.youtube.com/watch?v=s04te2QNsHY. 01:40-01:55.

2" Neumeier, 02:20-02:58

Z®Kotler, LONDON  Business Forum, “Building networks for strong branding”, 2021.
https://www.youtube.com/watch?v=mWZqUzu2-h4. 05:05-05:42
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9

organizasyonun tiim isleyisini tanimlamaktadir?”®. Marka butiinctl bir

tanimlama ve her seyi kapsayan bir anlama sahiptir?®.

Markanin amaci1 Keller’a gore 0Ozilinde insan ya da kurum
olmasi1 fark etmeksizin farkli formlar yaratmasidir. Marka farkindalik
yaratmak icin caba sarf etmektedir. Piyasada deger goren ve anlama

sahip olmay1 amaclamaktadir®.

Markay1 olusturan degerler marka kimligi kavramlart altinda
ele alinmaktadir. Markanin sahip oldugu degerler marka kimligi
altinda ele alindiginda “6z” ve “genisletilmis” olarak ikiye
ayrlll’n1$t11'282. Chernatony “Marka Kimligi Bilesenleri Modeli” olarak
anilan modelde bu ikiye ayrimi, ‘vizyon’ ve ‘kiltiir’ {iizerinden
tanimlamistir®®. Chernatony’e goére “konumlandirma”, <“kisilik”,
“iliski” “kiltir”, “yansima” kavramlari1 da marka kimliginin
belirlenmesinde dnemli rol almaktadir. Coleman ise bu marka kimligi
o0zelliklerini “fizik”, “kisilik”, “iliski”, “kiltir”, “yansima”, “0z

imaj” kavramlar: ile tanimlamistir®,

Tim bu degerler kimesi markanin derin anlam o06zellikleri
hakkinda bir iletim gerceklestirmektedir. Aaker markanin amacina
uygun bir bigcimde markanin ardindan olusturulmus anlamli bir biitiin

seklinde sunulan marka kimliginin, markanin tasimakta oldugu

278 Kotler, “Building networks for strong branding”, 00:30-00:58
280 K otler, “Philip Kotler- Creating a Strong Brand”, 02:10- 04:40
21 MASB Marketing Accountability Standards Board, “FINANCE in MARKETING: What Is a Brand?”,
2019,
https://www.youtube.com/watch?v=6aA0VE7MmhI&list=PLIIRMY mwwcV Y IC6g5XgyaKbjTrRog9lY M&index=35,0
0:32-02:22

%82 Hilal Bakanay, “Cagdas sanat miizelerinde marka kimligi yaratmak ve Istanbul Modern'in bu baglamda
incelenmesi.”, (Yaymlanmis Yiiksek Lisans Tezi, istanbul Universitesi, Istanbul, 2014), 5.136.

28 Anders Hampf ve Kirsti Lindberg Repo, “Branding: The Past, Present, And Future: A Study Of The
Evolution And Future Of Branding”, Hanken School Of Economics Working Papers, 2011,
https://helda.helsinki.fi/bitstream/handle/10138/26578/556_978-952-232-134-3.pdf?sequence=1 p.9 Aktaran: Hilal
Bakanay, “Cagdas sanat miizelerinde marka kimligi yaratmak ve Istanbul Modern'in bu baglamda incelenmesi.”,
(Yaymlanmis Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul Universitesi, Istanbul, 2014), 5.136.

24 Darren Andrew Coleman, “Service Brand Identity: Definition, Measurement, Dimensionality and
Influence On Brand Performance”, (Yaymlanmis Yiiksek Lisans Tezi, University of Birmingham, 2009),
http://etheses.bham.ac.uk/562/1/Coleman10PhD.pdf. s.53. Aktaran: Hilal Bakanay, “Cagdas sanat miizelerinde marka
kimligi yaratmak ve Istanbul Modern'in bu baglamda incelenmesi.”, (Yaymlanmis Yiiksek Lisans Tezi, istanbul
Universitesi, Istanbul, 2014), 5.126.
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degerleri bilinyesinde barindiran bir varlik olarak algilanmakta

285

oldugunu aktarmistir® .Paylasilan kimlik bilesenleri olmadan bir

markanin uzun siireli bir bagar1 gdstermesi olas1 goriilmemektedir.
4.3.2 Sanatin Ekosisteminde Marka

Sanat dlnyas: igerisinde marka ve markalagsma kavramlari
siklikla kullanilan kavramlar olmustur. Tomiuc markay:r bir giiven
aract olarak sanat diinyasinin ihtiya¢ duydugu guvenilirlik ve guven
yaratmasini saglayan bir enstriiman olarak tanimlamistir®®. Marka
sahip oldugu degerler ile kurumlarin, orgiitlerin ve sanatg¢ilarin

cagdas diinyaya ve sanat diinyasina sunumu sirasinda role sahiptir.

Kotler’in ortaya koydugu markanin anlamlar1 ise sanat
diinyasinda markanin ecle alinisina ve onun tanimlanmasina katki
sunmaktadir. Kotler’in markanin kimligini yansitan degerleri yani
markanin anlamini ele almaktadir. Kotler bunlar1 6 baslikta
siralamistir. Markayt Anlamli kilan degerler olarak; “dznitelikler”,
“faydalar”, “degerler”, “kiultir”, “kisilik” ve “kullanic1” kavramlarini

Onermistir.

Marka olarak kabul edilen miizelerde gerceklestirilen sergiler
de marka olma yolunda atilan onemli adimlar olarak
degerlendirilmektedir. Avrupa ya da Amerikan mizelerinde
gerceklestirilen kisisel sergiler, sanatg¢ilar tarafindan marka olma
yolunda atilan adimlar olarak degerlendirilmektedir. Koleksiyonerler
icin ¢cok 6nemli olan bu olgu sanatgilar tarafindan sembolik bir basari
olarak kabul gormektedir. Uluslararas: gergeklesen bu sergiler ile

sanat¢ilar, kiiresel sistem igerisinde bir ¢agdas sanat¢i olarak

8 David Aaker, Giiclii Markalar Yaratmak, Erdem Demir (Cev.), istanbul: Mediacat Kitaplari, 1999, s.
84.

%8 Anamaria Tomiuc, “Branding in the Art World: The Contemporary Visual Artist”, Journal of Media
Research-Revista de Studii Media, Vol.8, No0.22, (2015), s. 3-13.
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goriildiklerini ispatlamaktad1r287. Markanin fayda ilkesine gore, sahip
olunan 0Ozniteliklerin kullanilmasiyla fonksiyonel ve duygusal

degerler ortaya ¢ikmaktadir®®,

Marka her iki taraf igin de kazang
saglayan faydalar yaratmaktadir. Mizeler sanatg¢ilarin varligi,

sanat¢ilar da miizelerin varlig1 ile fayda yaratmaktadir.

Sanat¢i Baldessari ise “sanatgilar generaller gibi apolet
takmalidir, bu sayede bdylece herkes riitbelerini anlayabilir®®
diyerek marka kisilik kavramina bakisini belirtmistir. Baldessari
sanat¢ilar1 toplumun iizerinde gorerek, ortaya koydugu eserlere de
ancak 6zel kisilerin sahip olabilecegi vurgusu yapmaktadir. Kotler'in
ortaya koydugu markanin kisilik olgusu Baldessari’nin agiklamasi ile

ortaya konmustur?.

Thompson, koleksiyonerlerin sanatta deger kavramini
anlayamamalarinin onlar1 markalara yonelmesine neden oldugunu

aktarmistir. "

. Pek cok koleksiyoner de sinirlt zamanlari1 dolayisiyla
sanat alaninda kendilerine sunulan markay:r almay: tercih
etmektedir®. Kotler’in ortaya koydufu anlamlara gdére markanin
getirdigi ve hissettirdigi deger one ¢ikmaktadir®® Bu
koleksiyonerlerin secimlerine ciddi bir bigcimde etki etmekte

markalarin gelecegi ve sahip olduklar1 giice ayna tutmaktadir.

287 Olav Velthuis ve Stefano Baia Curioni, “Making Markets Global”, Cosmopolitan Canvases, (2015), s.8.
288 K otler, Marketing management, s.188.

28 Thornton, s.13.

20 K otler, Marketing management, s.188.

2! Thompson, s.24.

22 Thompson, s.20.

293 K otler, Marketing management, s.188.
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“Ana akim tacirler, markalasmis tacirlerle birlikte servetin ve
zenginligin bir araya geldigi kentlerde c¢alismaktadir. Bu kentlerde en pahali
ve degerli seyleri bulmak miimkiindiir. Ana akim galeri olmanin gerekliligi bu
O0zel kentlerde galerilere sahip olmaktir. Kendini géstermek isteyen sanatg¢ilar

icin de dncelikli olarak New York ve Londra ve Los Angeles anilmakta ardindan

Berlin, Paris, Roma ve Zirih tercih edilmektedir®*”

Thompson’un tanimladigi Sanat Diinyas1 oldukc¢a sinirlt sayida
bireyin orada yer alabilecegi gergekligini de barindirmaktadir. Bu
zengin kentler, orada yasayan tim aktdorlerin de deger ve kiiltiirlerini
yansitan bir 6zellik olarak tanimlanmaktadir. Boltanski ve Esquerre
gergeklestirdikleri analizle 0zdeslestirmenin Onemini ortaya
koymustur. Boltanski ve Esquerre liks tiketim mallarinda
ozdeslestirme ic¢in kiiltirel ve sanatsal kavramlari Onermistir®.

Yiksek fiyatlara sahip bu sanat eserleri ancak ¢ok varlikli kisilerce

sahip olunabilecek 6zel bir alan yaratmaktadir.

Izleyiciler, alicilar ve koleksiyonerler, sanat eserlerini
gormeleriyle birlikte sanat eserine bakis agilari da kendi bakis agilari
ve gorilisleri ¢ergevesinde sekillenmektedir. Eser fiziksel olmaktan
c¢ikarak zihin igerisinde soyut bir yere gec¢is yapmaktadir. Bu gecis
sonras1 eserin nasil bir baglama sahip oldugu sanat diinyasinin kendi

dinamikleri igerisinde degerlendirilmektedir?®.

Markanin sagladig:
kisilik anlam: bu noktada karsilik bulmaktadir®®’. Her koleksiyoner
icsel yolculugunun ardindan eserle Ozdeslestigi Olciide bir arzu

duymaktadir.

Sanat ve moda Bilgi ¢ag: ile o0zellikle de pazarlamanin
yayginlasmasiyla yakin bir iliski igerisine girmistir. Sanatin ve

modanin bir arada yilirimesi Sanat ve Marka arasinda kurulan

2% Thompson, s.71.

%8 Chin-tao Wu, “Moda, Sanati1 Bastan Cikarir: Galeriden Magazaya”, Nur Altinyildiz Artun (Gev.), e-Skop,
2018, https://www.e-skop.com/skopbulten/moda-sanati-bastan-cikarir-galeriden-magazaya/3694# ednl7 p.5

2% Chloe Preece, “The Branding of Contemporary Chinese Art and Its Politics.” Arts Marketing: An
International Journal, VVol.4 No.1/2, (2014), s.38.

27 Kotler, Marketing management, s.188.
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iliskinin yeni bir basamagi olarak gérﬁlmektedirzgs.

Bu yan yana
hareket etme durumu Jeff Koons gibi sanatg¢ilarin galeride etraflarini
saran bikinili kadinlarla ¢ektirdigi fotograflarin medyaya servis
edilmesi ile kitlelere ulasmaktadir. Istenen ve arzulanan bir
‘stiperstar’ imaji1 ile gergeklestirilen eylemler hem Koons’un marka
kimligini giiclendirme hem de c¢alistigr kisilerin prestijine katki

2% Markanin sagladig: nitelik anlami ile yaratilan imaj

saglamaktadir
desteklenmekte ve kullanici anlamlarini tetiklemektedir®®. igerisinde
bulunduklari ortam ile sahip olduklar: kiltiri ve degerleri yansitma

sansina sahip kisilerden olusan bir sanat atmosferi yaratilmaktadir.
4.4 PAZARLAMANIN SANAT EKOSISTEMINDEKI YERi

Bilgi ¢agi ile pazarlama bir yonetim anlayis1 olarak tim insan
hayatina etki eden bir anlayis olarak kabul edilmistir. Bugiin
pazarlamacilar her seyi pazarlanabilir olarak tanimlamaktadir®®
Halkla iliskiler, finansal destekler ve c¢evreyle kurulan iliskiler
pazarlama sistemi ile sanat piyasasinin gerc¢ekligi igerisinde yer
almaktadir. Ekonomik destekler ve isin devamliligr i¢in pazarlama
¢ok dnemli bir yer tutmaktadir. Pazarlamanin sanat alaninda yarattigi
etki ile sanat daha fazla piyasalagsmig, metalagma kavramina dair
cekinceler artmistir. Pazarlama sanatin igerisinde bir kutuplagsma
yaratmistir. Pazarlama ile Sanat piyasasinin artan degerlenmesi Sanat
piyasasinin i¢ dinamiklerinin daha fazla ilgi c¢ekmesine neden

olmaktadir.

298 gtallabrass, Sanat A.S. Cagdas Sanat ve Bienaller, 5.79.

2°Thompson, s.131.

%0 K otler, Marketing management, s.188.

%1 Fylya Betes, “Giintimiiz Sanat Piyasasi Icerisinde Pazarlama ve Tamtim Faaliyetlerinin Onemi: The
Importance of Marketing and Promotion Activities” Medeniyet Sanat, IMU Sanat, Tasarim ve Mimarhk Fakiiltesi
Dergisi, Cilt.2, Say1.1, (2016), s.14.
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4.4.1 Pazarlama ve Gelisimi

Pazarlama tarih igerisinde 20. yiizyilla birlikte gelismeye
baslayan bir kavram olmustur. Pazarlama 20. yiizyilin baslarinda
tanimlanmis ancak 20. yiizyilin ortalariyla birlikte ‘kristalize’ hale

gelmistirm.

Gosterdigi sektorel yayilim miisteri ve iiriine sahip olan
tim kuruluslar i¢in elzem bir deger olarak tan1m1anm1§t1r303. Kotler
ve Levy’nin ortaya koydugu “Broadening Concept of Marketing”
calismas1 pazarlamanin pek c¢cok yodniine 1s1k tutmus ve yayilmasini
saglamlst1r304. Bir insan aktivitesi olarak algilanmasiyla insan

hayatinda kabul gdormesi esgiidiimli olarak yasanmistir.

Pazarlama AMA’nin tanimina go0re “miisteriler, ortaklar ve
toplum i¢in deger yaratan teklifler olusturarak iletisim kurma, sunma
ve takas gerceklestirme etkinliginin tim sirecidir®®.” Kotler ise
pazarlamay1 “secilen hedef pazara yodnelik miisteri degeri yaratma,

sunma ve iletme” kavramlar: ile 6ne c¢ikartmistir®®

Glnlmuzde
pazarlamanin hizli degisimi pek c¢ok fikrin de gelismesi ve

doniismesini saglamaktadir.

Pazarlamanin yayginlagsmasint saglayan Kotler, ¢ikardig:

7

kitaplarla da pazarlamanin degisimini aktarmistir®®. Kotler Sosyal

medya devrimine kadar olan sirecte pazarlamanin kat ettigi yolu 3

boliimde ele almaktadir3®,

Kotler Grin odakli gelisen ilk konsepti,
tatmin ederek karlilik yakalamak ve her zaman drunid daha ¢ok
gelistirmek olarak tanimlamistir. 2. donem yaklasimi iiriinii arzulatan,

bu yolla geri doniis saglayan ve farkli olmayt basaran iriinler icin

%02 K otler, Marketing management, s.12.

%03 philip Kotler ve Sidney J. Levy, “Broadening the Concept of Marketing”, Journal of Marketing, Vol.33,
No.1 (1969), s. 10-15 Aktaran: Elizabeth Hill ve Catherine O’Sullivan ve Terry O’Sullivani Creative Arts Marketing,
Amsterdam: Routledge, 2003, s.13.

04 Kotler ve Levy, Broadening Concept of Marketing, s.7-48.

%5 AMA, “Marketing”.

%6 K otler, Marketing management, s.12.

%7 Kotler, Marketing management, s.13.

308 Chicago Humanities Festival, “Kotler: Marketing”, 2012, https://www.youtube.com/watch?v=sR-

gL7QdVZQ. 38:30-40:14
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kullanildigint belirtmektedir. Milenyuma gelindiginde ise sevgi
duyulan olma, sirdiiriilebilirlik, gelistiren ve fark yaratan olma bir

fikir olarak déne ¢ikmigtir ™.

Tiketicinin merkezde oldugu pazar ve tiketici odakl:
pazarlamalar, sosyal medya devrimiyle yeni bir boyut kazanmistir.
Bu yeni donemle birlikte iki yonli ve karsilikli iletisim Onem
kazanmistir. Kotler bunu 4.Dénem olarak degerlendirmektedir®?.
Bilgi toplumu pazarlamanin dilini ve yapilis bi¢imini degistirmistir.
Bilgi caginin gelismeleri bir arada degerlendirilmis ve post modern

pazarlama kavramlari belirginlesmistir3“.

Sosyal medya devrimiyle
birlikte kurumsal firmalarin ticari faaliyetlerini yilritmek ig¢in
internet ve sosyal medya kanallarin1 kullanmaya baslamasiyla

2

gergeklestigi sdylenebilir®™. Sosyal medya devrimi ile gunimiz

pazarlamast tiiketici deneyimini odagina almaktadir.

Arastirmacilar iknanin, pazarlamanin ve karar vermenin bir
anahtari1 olarak kavrandigini ve sosyal medya araciligiyla kurulan
baglar ile kullanicilarin gdrmeyi istedigi icerigin format igerisine
dahil edilmesiyle uretilmekte oldugunu ortaya koymustur®?
Kullanicilarin dilediklerini secebildikleri, rekabetci piyasa
kosullarinda doyum saglama amaciyla hareket ettikleri bilinmektedir.
Arastirmacilar kullanicilarin kullanim sirasinda aktif bir kullaniciya
donilisebildikleri bu sistemle hangi gereksinimleri hangi doyumlarla

karsilayacagina karar verdiklerini ortaya koymustur®® Bu noktada

pazarlamanin ve doyum saglayabilen igerik iiretiminin JOnemi

%9 Chicago Humanities Festival. https://www.youtube.com/watch?v=sR-qL7QdVZQ. 39:40-41:40

%10 philip Kotler ve Hermawan Kartajaya ve Iwan Setiawan, Marketing 4.0: Moving from Traditional to
Digital, Business & Economics, 2016.

311 yeygel, 5.203.

312 Kutulu, 5.10.

313 James Lull, Medya, letisim, Kiiltiir, Nazife Giingoér (Cev.), Ankara: Vadi Yaymlari, 2001. Aktaran:
Aktaran: Alper Hakan Yavascali ve Yusuf Zafer ve Can Ugurhan, “Neden Kullamcilar Twitch Tv Uzerinde Yaymcilara
Bagis Yapar? Twitch Tv Kullanicilar1 Uzerinde Ampirik Bir Arastirma”, Giimiishane Universitesi Tletisim Fakiiltesi
Elektronik Dergisi, Cilt7, Say12, (2019) s.650.

4 Lull, 5.197.
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artmistir. I¢erik bir pazarlama kavrami olarak ele alindiginda deger
one c¢ikmaktadir. Keller pazarlamada en Onemli konunun deger

oldugunu ortaya koymaktadir®?,

Pasif durumdaki kullanicilari aktif
kullanicilara doniistirmek, onlarin bilingli se¢cimlerle yonlendirilmesi

deger ile mimkiin gérinmektedir.
4.4.2 Sanatin Pazarlanmasi

Sanat, pazarlamanin tanimlanmadig: glnlerde dahi pazarlanan
bir kavram olmustur. Heniliz pazarlamanin piyasalarin igine
islemedigi donemde, sanat diinyasinda yer alan Greenberg gibi
elestirmenler dikkate alinmistir. Elestirmenler ile beraber ad1 bilinen
tacirler de koleksiyonerlerin goriislerini ve egilimlerini
degistirmistir®'®. Pazarlama, sanat alaninda 20. yiizyilin ortalarindan
bugiine kadar oldukg¢a derin bir degisim ge¢irmistir. Tanitim ve
pazarlama faaliyetleri dijitallesme ve teknolojik kalkinmanin
yayginligi ile zorunlu bir hale donlismiistiir. Pazarlama, kiiresellesmis
ve aga dayal1 bir piyasa yapisinda, ekonomik kazanglar da dnemli bir

degere doniigsmiistiir.

Pazarlama odakli olarak degerlendirildiginde sanat siirekli
yeniyi arayan yapisiyla pazarlamacilar agisindan anahtar ozellikler
barindirmaktadir®’. Sanatin, cagin dogasiyla yenilenen yapis1
pazarlamacilar ag¢isindan ¢ok Onemli bulunmaktadir. Tarihte
sanat¢ilarin atdlyelerinin ©Oninde sergiledikleri eserler bugunki
dijital olanaklarla tiim diinyaya ulasmaktadir. GUnumdiz insan
hayatinda ag kavrami en O6nemli gergeklerden birine ddoniismektedir.

Sanat¢inin etkilesimde olmasi ve diinyaya agilmasi beklenmektedir™™®.

Aliciya ulasmak, pazarlama acisindan en oOnemli degerlerden biri

%15 Kevin Lane Keller, Tuck School of Business, “Professor Kevin Lane Keller on brand value and
marketing”, 2009, https://www.youtube.com/watch?v=dulAD8gKPeQ. (7 Mart 2020). 00:37-1:50

#18 Thompson, 5.313.

81 Betes, s.17.

%18 Gielen, 2016:114-115 aktaran: Hiilya Biger Olgun, Doktora Tezi Ankara, 2019 Tiirkiye’de Cagdas Gorsel
Sanat Piyasasinin Dinamikleri Uzerine Nitel Bir Arastirma s.62
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olarak one ¢ikmaktadir. Teknolojik olanaklarin ve kapitalist sistemin
getirdigi araglarla pazarlama; Kkitlelere, destekleyenlere ve alicilarina

ulasabilmektedir®?

. Bilgi ¢cagi1 ile Sanatg¢ilar da pazarlamay1 dogru bir
bicimde uygulayarak ge¢mise oranla ¢ok daha kolay bir bigcimde

koleksiyonerlerine ulagsma sansina erigsmistir.

Pazarlamanin gelismesiyle birlikte buyldyen ekonomiler ve
ortaya g¢ikan finansal bolluk ortami, pazarlamanin  kiltir
endiistrilerine ve sanata da uygulanmasina ortam hazirlamistir. Bugiin
uygulanmakta olan pek c¢ok pazarlama teknigi yapilan teorik
calismalar ve arastirmalar sonucu ortaya ¢ikmistir. Rentschler 1975-
2000 yillar1 arasinda pazarlamanin kiiltiir endiistrileri i¢in yapilan
calismalarint incelemistir. Bu c¢alisma sonucunda ortaya ¢ikan

bilgileri Aglargéz ve Oztiirk ii¢ bdliimde incelemistir 2.

Tablo 5- Sanat Pazarlamasi Calismalarinin Ozellikleri

Kurulus Donemi Profesyonellesme Donemi Kesif Donemi

(1975-1984) (1985-1994) (1995-2000)

isletme odakli bilgi toplama | Strateji ve etkinlik odakli Hizmetlere 6rgltsel yaklasim

calismalari galismalar stratejileri

Ogrenme uygulamalar Pazarlama uygulamalari Deneyim odakll pazarlama

Satis odakli Pazarlama odakli Estetik deneyimde stratejik
pazarlama

Gelir Cesitlendirme

Demografik galismalar Psikografik ¢alismalar isbirlikci calismalar

Pazarlama uygulamalari Cesitli pazarlama modelleri Pazarlama stratejisine bitincdl

dnemsenmemis onerilmis (holistik) yaklasim

Etkinlik karmasi Pazarlama karmasi Topluluk karmasi

Kaynak: Aglargoz, Oztiirk., s.178.

Tablo 5°te Aglargdéz ve Oztirk’in Rentschler’den aktardigi
tabloda arastirmacilar sanat pazarlamasi caligsmalarinin 6zelliklerini

incelemistir. Sanatin kurulus doneminde kiiltiirel olarak pazarlama

#19 Filis 1an, "Small Firm Marketing Theory and Practice: Insights From The Outside", Journal of Research
in Marketing and Entrepreneurship, VVol.4, No.2, s.136.

%0 Feyza Aglargdz ve Sevgi Ayse Oztiirk, “Sanat ve Pazarlamanmn "Sira Disi" Birlikteligi”, Galatasaray
Universitesi iletisim Dergisi, Say1 23, s. 177
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baskin bir konu olarak kabul edilirken ikinci dokuz yillik donemde
strateji olarak pazarlama (konumlandirma, Orgiitsel yon ve rekabet)
one c¢ikmistir. Pazarlama karmasi bugiin genel olarak pazarlamanin
‘4P’si  kabul edilen kavramlar her doénemin bakis agisiyla

yenilenmistir

Scheff ve Kotler ise sanat diinyasinin i¢ dinamikleri ile
piyasanin pazarlamacilar tarafindan kesfedilmesi ve kavranmasi
halinde sanat diinyasinin igerisinde bulunan alic1t ve satict olan her
pozisyondaki aktoriin bundan fayda saglayacagini ortaya
koymustur®,

Alag6z ve EKkici yalnizca iyi sanat eserleri liretmenin sanat
piyasasinda basari1 getirmemekte oldugunu ortaya koymustur. Bu
noktada sanatin pazarlanmasinda miisteri iliskilerinin 6nemli oldugu
vurgulanmistir. Hedeflenen izleyicilerin beklentilerine gbre
hazirlanan i{riin ve hizmetler sunulabilecegini belirtmislerdir.
Miisterilerle kurulacak iletisim sonrasinda hazirlanacak g¢aligmalarla
sanat iiriinlerinin piyasa icerisinde dolasim hizinin artacagini Oner

2

SiirmiislerdirSz. Piyasa uzmanlari basarilt satis donemlerinin etkili

tutundurma ¢alismalariyla ortaya c¢iktigini ortaya koymustur®®,
Pazarlama karmasi sanat alaninda oldukga etkili bir bigimde

gerceklestirilmektedir.

Pazarlamanin gercekligi igerisinde ikna etmek c¢ok ¢esitli

yollarla var olmaktadir®* Hicbir urdn kendi kendine

321 Selda Bagaran Alagbéz ve Nezahat Ekici, “Tartigmali Bir Konu Olarak Sanat Pazarlama: Kavramsal Bir
Degerlendirme”, Kahramanmaras Siit¢ii imam Universitesi iktisadi Ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Vol.6,
No.2, 5.189-202. s.191.

%22 Bagaran ve Alagoz. s.193

3 Sommers Montrose ve Digerleri, Fundamentals of Marketing, USA: McGraw-Hill Ryerson

Limited, 1992 Aktaran: Sinem Yeygel, “Postmodern Toplumsal Yapimin Pazarlamaya Getirdigi Yeni Boyut:
Topluluk Pazarlamasi (Tribal Marketing)”, 2006, s.200.

%24 Nurettin Parilt1 ve Yiiksel Oztiirk, "Kisisel Satis Siirecinde Yeni Bir ikna Etme Yéntemi: SPIN", Gazi
Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Cilt.4, No.3, (Aralik 2002), s.104.
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satilmamaktadir®® Bilgi c¢agi1 igerisinde kurulmus yeni iletisim
diizeniyle herkesin ikna etmesi gereken gerceklikleri bulunmaktadir.
Meyer ve Even sanatg¢ilarin miisteriler ig¢in iretmedigini ancak
miisterileri aradiklarini aktarmaktadir. Arastirmacilar iiriin merkezli,
yaratict sanat pazarlama faaliyetlerinin basarili olacagini ifade
etmektedir. Uriin merkezli gergeklesen pazarlamanin zaman igerisinde

26

talep yaratarak kazang saglayacag: aktarilmistir®®. Koleksiyonerlerin

koleksiyonlarini  tamamlamak ya da genisletmek amaciyla
gerceklestirdigi c¢aligsmalar, kolayca erisebildikleri eserler ve

sanatgilar arasindan gergeklestirilmektedir.
Grafik 16- Ticcarlarda Satig, Kanallarmin Yarattigi Hacmin Gelecekteki Degisim Beklentileri

Artig Sabit B Azalma

Fiziksel Galesi m
Yerel Fuarlar m

Ulnslaras: Sanat I &%
Fuarlan

Miizayedeler I &%

Cevrimig
(Disandan Platform) I 2%
Kendi Web Sitesi |1%
Ozel Satis |1‘}£
Diger | B

Kaynak: Tefaf Art Market Report.2017. sf.52.

Grafik 16’da pazarlama satisin gergeklestigi tiim kanallar
aractligiyla alicilarla  bulusmaktadir. Tiiccarlarin gelecekteki

satiglarin artacagini 6ngdrdiigi alanlar ¢evrim i¢i satiglar, web sitesi

25 parlt1 ve Oztiirk. 5.105
¥6 Jorn-Axel Meyer ve Ralf Even, “Marketing and the Fine Arts — Inventory of a Controversial
Relationship”, Journal of Cultural Economics, Vol.22, (1998), s. 271-283 Aktaran: Fulya Betes. 2016. “Giinlimiiz
Sanat Piyasasi Igerisinde Pazarlama ve Tanitim Faaliyetlerinin Onemi The Importance of Marketing and Promotion
Activities In.” Medeniyet Sanat, IMU Sanat, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Dergisi2(1):9-26. sf.20.
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satiglar1 ve wuluslararas1 fuarlar olmustur. Bu alanlar pazarlama
ag¢isindan da yogun bir egilimin oldugu alanlar oldugu bilinmektedir.
Satislarin azalacagi  diisliniilen alanlar ise fiziksel olarak
gergeklestirilen galeriden satislar ve yerel fuarlar olmustur. Biyik
ve gorkemli olarak tasarlanan pazarlamanin yogun yasandigi

Uluslararas1 fuarlara ilginin artacagi ongoriilmektedir.

Lynton’a gore sanat¢ilar is diinyas1 tarafindan
desteklenmeleriyle birlikte is diinyasinin aliskanliklarini yansitmaya
baslamaktadir. Sanatg¢ilarin is dinyasinin dinamikleri icerisinde yer
alarak kendilerini pazarlama zorunlulugu hissetmekte oldugunu

27

aktarmaktadir®. Pazarlama, dijitallesme ile yeni bir boyut kazanarak

tum sanat endustrisini donistirmektedir.
4.5 SANATIN DEGER DEGiSKENLERI

Sanatin degeri {izerine g¢alisan uzmanlar; tuccarlar, galeri
sahipleri, koleksiyonerler, mize yodneticileri, sanat tarihgileri, sanat
elestirmenleri, sanat profesdrleri ve sanat yatirim danismanlarindan
olusan gruplardir. Sanatin deger degiskenlikleri gruplandiginda
ortaya c¢ikan kavramlar sosyal baglamda deger, sanatsal baglamda
deger ve finansal degerine bagli olarak olusan ekonomik fiyatlanma

degerleri olmustur.

Sanatin degeri ¢esitli basliklar altinda farkli kriterlerle ele
alinmaktadir. Hutter’in derledigi kitapta wuzmanlar tarafindan
birbirinden farkli sekillerde tanimlanan deger basliklar:
bulunmaktadir. Bu wuzmanlardan Frey’e gore kiiltiirel degerlerin
olusturulmasi, ekonomik degerleri ortaya g¢ikartmaktadir. Kiulturel

etkinliklerin de ekonomik etkenlere bagli olarak olustugunu ifade

%7 Lynton, sf.327.
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etmistirm. Sanatin degerine etki eden bir¢cok degisken bulunmaktadir.
Sanatin degerinin kompleks yapisi da bu degerlerin toplamindan bir

araya gelmektedir.

Pazarlama ag¢isindan incelendiginde Kotler {rin veya
tekliflerin, hedefte bulunan aliciya deger ve memnuniyet kattigi
O0l¢lide basarili oldugunu ortaya koymustur. Alic1 en fazla degeri elde

edecegi se¢imi gerceklestirme ¢abasindadir®®,

Grafik 17- Deger Kriterleri ve Alakalilik

¢ok onemli kismen énemli etkisiz

1 2 3
Sanatcimn Onemi 1,65
Duygusal Bag 1,70

Eserin Orjinalligi 1,73 : '

Sanatcimin Sergi Profili 1,75 \ ‘ X

Eserin Bildirisi 1,99 : :

Eserin Kaynag 2,05 t

Katlik Degeri 2,06 ! :

iyi Hazirlanmis Sanat¢1 Adi 2,06 :
Piyasa/Pazar Degeri 2,11

Teknik Kavrayis 2,32 \

Edinilmis Miizayede Sonuclar: 2,36 b
Yeniden Satis Degeri 2,44
Piyasa Gérmememis Sanat Eserleri 2,56

Sanat¢imin Medya Goriiniirliigi 2,63 ' '
Eserin Giincel Bilgileri 2,70
Cigar Acan Onem/Simiflandirma 2,74

Sanat¢min Swralamadaki Pozisyonu 2,97

Sanat¢imin Yasi 3,64

Kaynak: Axa Art Survey 2017, Evaluating Contemporary Art. s.17.

%8 Bruno S. Frey, “Sanatta Hangi Degerler Gegerli Olmalidir?: Ekonomik Etkenler ve Kiiltiirel Degerler
Arasindaki Gerilim”, Michael Hutter ve David Throsby (Ed.), Paha Bicilemez: Kiiltiir, Ekonomi ve Sanatta Deger
Kavrami, 1. Basim, Ceren Yalgin (Cev.) iginde (s.245-252), Istanbul: Sel Yayincilik, 2013, 5.245

%29 Kotler, 5.126.
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Karabacak, sanatin piyasa degeri, emek degeri ve estetik
degerinin degerlendirmelerde kullanildigini ortaya koymustur>‘. Bu
noktada pek c¢ok tanimlama yapilmaya c¢alisilmistir ancak tiim bu
calismalarda belirgin farkliliklar gozlemlenmistir. Bu ¢aligmalardan
bir digerini ortaya koyan da Terry Smith olmustur. Smith degeri
belirli kavramlar altinda toplamaya c¢alismistir. Bu degerleri, var
olan deger, temsil degeri, bicimlendirme degeri, i¢ggdrii/fikir degeri

ve doniisimsel degeri olarak ele almistir®.

Smith’e g0re sanat
yapitlart da var oluslarinin getirdikleri nedeniyle birbirinden farkli
degerler tasimaktadirlar. Bu degerler biitiini olarak sanat Uzerinden

yillar gegmesi ile daha anlaml1 ya da sorgulayict bulunabilecektir®®,

Grafik 17’de sanatin degeri basliklar altinda toplanmis ve
ankete katilanlarin cevaplari 6nem kriterine gore puanlanmistir. Cok
onemliden nispeten ©6nemli ve etkisize dogru siralanmistir.
Yayinlanan arastirma ile deger kriterleri ortaya konulmustur. Bunlari
da g¢esitli basliklar altina toplamak mimkiindiir. Sanatgiya bagli,
aliciyla 1liskili, eserin yapisi1 ve fiyatin etkisi ile olusan degerler

olarak gruplamak mimkudndr.

Sanat eserlerinin degerleri onun varolusunda kullanilan
hammaddenin degerinden kaynaklanmamaktadir®*. Sanat eserleri igin
6denen fiyatlar kitlik, mnadirlik ve orijinallik c¢ercevesinde
fiyatlandirilmaktadir. Esi benzeri olmayan sanat eserlerinin

4

fiyatlanmasina arzular yén vermektedir®. Eserlerin orijinalligi ve
y ] g

benzersizligi koleksiyonerler arasindaki rekabeti arttirmaktadir®®

%30 Karabacak, $.65.

8! Terry Smith, “Kiiltiirler Aras1 Deger Yaratumi: Giiniimiiz Avustralya Yerli Sanati”, Michael Hutter ve
David Throsby (Ed.), Paha Bi¢ilemez: Kiiltiir, Ekonomi ve Sanatta Deger Kavrami, 1. Basim, Ceren Yalgin (Cev.)
icinde (5.31-46), Istanbul: Sel Yayincilik, 2013, 5.42.

332 Smith, Kiiltiirler Arast Deger Yaratimi: Giiniimiiz Avustralya Yerli Sanati, 5.45.

¥3 William Boyd, “Ronesanstan Giiniimiize Sanat Tacirligi”, Derya Yilmaz (Cev.), e-Skop, 2018,
http://www.e-skop.com/skopbulten/ronesanstan-gunumuze-sanat-tacirligi/3708, p.6. (21 Eylul 2020).

% Thompson, s.285.

%5 Nigel Warbuton, “Koleksiyonerlik ve Sanatin Tecridi”, Nursu Orge (Gev.), e-Skop, 2013, http://www.e-
skop.com/skopbulten/koleksiyonerlik-ve-sanatin-tecridi/1696, p.5-6. (21 Eylil 2020).
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Siirekli gelisen bir ekonomik sistemin igerisinde yer alan sanat
piyasasi, miizayede evlerinin gii¢ kazanmasiyla sanatin daha fazla
arzulanmas1 i¢in uygun ortami hazirlamaktadir®®. Gii¢ kazanan
aktorler, sanat piyasasina daha fazla sayida oyuncu g¢ekilmesine

neden olmaktadir.

Karabacak, sanat eserinin sahip oldugu piyasa degerini
olusturan degerlerin; pazarlama stratejileriyle Dbirlikte sanat
organizasyonlart ve ego kaynakli bir anlayis ile sekillendigini
Vurgulam1§t1r337. Sanatgiya bagl olarak olusan degerler
incelendiginde sanat¢inin {inii karar vermede Onem tasimaktadir.
Fillis sanat piyasasini inceleyen bir arastirmaci olarak sanatg¢ilarin
kendilerini nasil pazarladiklarint ve gelistirdiklerini incelemektedir.
Sanatg¢ilar, girisimci yaklasimlarla risk alarak, ihtiyaclardan o6nce
yeni seyler liretme arzusuyla ¢aligmaktadir. Sanatg¢ilar sahip olduklari
degerler ile eserlerini daha 1iyi temsil noktalarina tasimaya
calismaktadir. Bu, dizenli ve siireklilik isteyen bir ¢aba
gerektirmektedir®® Sanatcilarin iiretim devamliligi énemli bir konu

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Eserin markalasmis miizeler tarafindan konsinye ediliyor
olmas1 eserin ekonomik degerini %50’lere varabilen oranlarda
arttirmaktadir. Biiyiik miizelerde sergilenecek olmasi, sanat¢inin
miize karma sergilerine dahil olmasi da fiyati1 arttiran etkenlerdendir.
Miizede kisisel sergi agilmasi, eserlerin bedelini ylzde yuze varan
oranlarda arttirmasini saglayabildigi aktarilmistir®, Fiyatla birlikte
miizede yer almak sanat¢inin @iniini arttirmasi anlamina gelmektedir.
Kamuya ag¢ik bir alanda eserin siirekli gosterimde olmasi sanat¢inin

toplum tarafindan bilinirligini de arttirmaktadir. Bu nedenlerle

%6 Ezgi Bakgay Colak, “Sanat Egitiminde Toplumsal Esitizligin Yeniden Uretimi”, Sanat - Tasarim
Dergisi, Vol.1, No.6, s.7-16.

337 Karabacak, s. 69

%8 Rodner ve Kerrigan s.15.

3% Thompson, s.15.
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sanatgilar miize koleksiyonlarinda yer almay1 oldukca

onemsemektedirler.

Christie’s baskan yardimcisi satin almalarda koleksiyonerler
tarafindan hangi teknik ve fiziksel o6zelliklerin daha c¢ok tercih
edildigini aktarmistir. Gorvey’e gore satin tiiketiminde parlak renkler
soluklardan, yataylar dikeylerden, ¢iplak kadinlar ¢iplak adamlardan
daha fazla tercih edilmektedir. En fazla satis1 gergeklesen renkler ise
kirmizi, beyaz, mavi, sari, yesil ve siyah diger renklere oranla daha

¢ok satmaktadir.3%

Pownall ve Graddy gerceklestirdikleri
arastirmayla en parlak goziken renklerin en ylksek fiyatlara sahip
olduklarini tespit etmislerdir. Biiyiiklik ve yapim yilinin da pozitif

korelasyon gésterdigini aktarmislardir>*.

Miizayede evlerinin sanat piyasasi 1iizerindeki etkisinin
artmasiyla sanat eserlerinin fiyat tahmini tizerine olan ¢aligmalar da
yayginlagsmistir. Hedonik fiyat endeksi piyasadaki fiyat gelismelerini
yillik bazda ve sanat¢i kaynakli degisimlerden arindirmaktadir.3®
Miizayedelerde gerceklesen tim eser kayitlarinin ortalamasina gore
yapilmakta olan bu metot bugin ¢ok daha hassas Kkriterlerle
uygulanmaya baslamistir. Mei ve Moses bu konuda 2002°deki ve
2005°teki c¢aligsmalariyla fiyat istikrar1 konusunda basarili bir
hedonik regresyon olusturmustur. Bu ayni zamanda bir sanat eserinin
gelecekteki fiyatini da tahmin etmek konusunda fikir

3

saglamaktadir®®. Elde olan verilere gére sanat eserini elde tutma

siresinin artmasi1 fiyat oynakligini azaltmistir. Ayni etkiler tim

30 Thompson, s.369.

31 Rachel Pownall ve Kathryn Graddy, “Pricing Color Intensity and Lightness in Contemporary Art
Auctions” Research in Economics, Vol.70, No.3, (2016), s.419.

2 Erdal Atukeren ve Aylin Segkin, “Tiirk Resim Piyasasi Ile Uluslararasi Resim Piyasalari Arasindaki Fiyat
Etkilesimlerinin Analizi”, 2. Ulusal Iktisat Kongresi / DEU IBF Iktisat Boliimii / {zmir -Ttirkiye,2008, s.3.

3 Brian Boucher, “See What Experts Have to Say About Sotheby’s Acquisition of the Mei Moses Art
Indices” https://news.artnet.com/market/sothebys-acquisition-mei-moses-art-indices-72564,p.3.(1 Ekim 2020).
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donemlerdeki sanat eserleri icin benzer performans sergilemistir>*
Ancak alicinin 6dedigi yuz bin dolar altindaki eserler i¢cin %20 daha
yiksek fiyatli eserler ig¢in biraz daha az uygulanan komisyonlar
eserin siklikla el degistirmesinin o6nindeki bir engel olarak ifade

edilmistir®®.

Mei ve Moses yarattiklar1 endeksin, diger varliklarla
kiyaslandiginda disik korelasyona sahip olmasinin portfoy
cesitlendirmesinde degerlendirilebilegini ortaya koymustur. Mei ve
Moses basyapitlarin performansinin disik performans egiliminde
oldugunu, yatirimcilarin basyapitlara karst asir1 ilgili olmamasini ve

asir1 fiyat 6demeye kars: korunmalar: gerektigini de aktarmistir®®

Veblen ise gosteris i¢in para harcamakta olanlarin tiketim
aliskanliklarint incelediginde bu insanlarin O6dedikleri paraya gore

“". Beggs, Alan ve

nesnelere deger atfettiklerini ortaya koymustur®
Kathryn Graddy ise yayinladiklari makale ile satilmakta olan eserin
6nceki satis fiyatindan etkilendigini belirtmektedir®® Tacir Duveen
de satmakta oldugu eserlere 6nem atfettiginin goéstergesi olarak satin
aldig: eserlerin fiyatlari artirmaktadir. Duveen’e gore
koleksiyonerler sanat eserlerinin fiyatlarindan etkilenmekte ve esere
verdikleri deger fiyata bagli olarak degismektedir®®. Veblen’in de ele
aldigr tiketim aliskanligir g¢esitli sekillerde tezahiir bulmaktadir.

Sanatin deger degiskenliklerinin insanla yakindan ilintili oldugu

ortaya konmustur.

%4 Jianping Mei ve Michael Moses (2005), "Beautiful Asset: Art as Investment”, Journal of Investment
Consulting, Vol.7, No.2, (2005), s.49.

%45 Mei ve Moses, 5.4174.

346 Mei ve Moses, s.4175.

7 Ali Artun, Cagdas Sanatin Orgiitlenmesi, iletisim Yayinlari, 2011, 5.150.

8 Alan Beggs ve Kathryn Graddy. 2009. “Anchoring Effects: Evidence from Art Auctions”, American
Economic Review, VVol.99, No. 3, (June 2009), s.1030.

349 Behrman, s.33.
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4.6 EKONOMININ SANATIN CEVRESINE KONUMLANISI

Sanatin etrafinda olusan eckonomiyi kavramak ig¢in dinya
ekonomisi, bilimsel ve toplumsal gelismeler esliginde incelenmistir.
Sanat¢inin ekosistemi pek ¢ok diger bilim gibi ekonomiden de yogun
bicimde etkilenmistir. Sanat¢inin ekosistemi uygarligin zenginligine
ve hamilere bagli olarak sekillenmistir. Sanat, piyasasi olusuncaya
kadar  hamiliklerle desteklenmis ve amacglar dogrultusunda
gergeklestirilmistir. Sanayi devrimi sonrast olusan atmosfer sanat
piyasasin olusmasina katki saglamistir. Shiner’a gore sanat piyasasi
gectigimiz iki yiiz yil igerisinde olusturulmustur®™’. Bilgi Caginin
yapist sanat piyasasini alabildigine genisletmis ve Sanat daha genis
Kitlelerin onayini kazanmistir. Sanat ekonomisi ilgiyle olusan bu

etkiyi kontrol altinda tutmak i¢in piyasa kurallarini gelistirmistir.

Sanat piyasasi ekonomik a¢idan degerlendirilebilmesine karsin
kullanim1 agisindan alicinin beklentileriyle sekillenen bir kavram
olarak one c¢ikmaktadir. Literatiirde sanatin tiiketimiyle elde edilen
fayda ve getiriler ¢esitli boyutlariyla ele alinmaktadir. Kiltiirel,
sembolik, fonksiyonel ve duygusal olarak bélimlere ayrilmistir".
Sanatin yarattigir cesitli fayda boyutlari c¢aligsmada ele alinmistir.
Bilgi ¢ag1 ile Sanatin ¢gevresine konumlanan ekonomi bilesik faydalar

yaratmaktadir.

Kultarel ve ulusal miraslar devletler i¢cin dnemli bir gelir
kaynagi olusturmaktadir. Bu alanlarin kiiltiirel mirasa dahil edilmesi
ve markalandirilmasiyla bu alanlar cazibe merkezlerine
doniismektedir. Cazibe merkezlerine donen bolgelerin turizm ve
emlak gelirleri de ciddi bigimde artmaktadir. Festival ya da

y1ldénimi seklinde de gergeklestirilebilen etkinliklerde

%50 Shiner, s.21.
%! Anne d'Harnoncourt ve Digerleri, “The museum and the public”, M. Feldstein (Ed.) iginde The economics
of art museums, Chicago: University of Chicago Press, 1991. s.1-7.
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katilimcilarin egitim diizeyleriyle dogru orantili bir korelasyon
gorilmiistir. Kiltirel aidiyetler kapsaminda miizeleri ve kiiltiir
mekanlarint kullanmak kiltiirli siniflar arasinda daha yogun miktarda
yasanmaktadir®.  Bilbao Guggenheim mizesi bir bdlgenin

kalkindirilmasiyla ilgili en iyi 6rnek olarak éne ¢ikmaktadir>.

Ekonomik olarak kalkinan devletler sanatin getirdigi kiltirel
gelismelerden de ¢esitli faydalar elde etmektedir. Cin 1970’lerde
gecgirdigi ekonomik gelismeler ardindan 80 ve 90’11 yillarda sanat
piyasasina dahil olmustur. 2000’lere gelindiginde kuratorler
tarafindan bienallere cagrilan sanatcilarin sayisinda artis
yasanmistir. Marka koleksiyoner ve tacirler sanati kiiresellestirme
hareketlerinden faydalanarak piyasanin dinamiklerine etki etmis
Cin’de sanat piyasasinin olusmasi i¢in ¢aligsmalar ylritmistir.
Piyasaya olan ilginin artarak piyasanin genislemesi saglanmistir. Arz
talep iliskisi ile sanat eserlerinin ekonomik degeri arttirilmistir %
Asya’da gerceklestirilen bienallere Bati’dan sanatg¢ilar cagirarak
onlar1 temsil eden ve destekleyen gilicleri de bolgeye c¢ekmistir.
Bunun dogal etkisi olarak yerel sanatg¢ilarin ithal edilmesinin yolu

5

acilmistir®™. Benzer bicimde Selcuk’ta Balkanlardaki sanatgilarin

Avrupa igerisindeki sanat faaliyetlerinde yer almasinin toplumsal,

ekonomik ve politik stratejiler oldugunu ortaya koymustur>>°.

Velthius son yillarda olusan sanat piyasasinin Rusya’dan ve

Cin’den yeni koleksiyonerler tarafindan kuruldugunu aktarmistir.

%2 pierre Bourdieu ve Alain Darbel ve Dominuque Schnapper, Sanat Sevdasi, Avrupa Sanat Miizeleri ve
Ziyaretci Kitlesi, Istanbul: Metis Yaynlari, 2017. 5.43-44.

%3 Luc Boltanski ve Arnaud Esquerre, “Zenginligin Uretimi: Sanat, Servet ve Yeni Ekonomi”, Elgin Gen
(Cev.), 2016, http://www.e-skop.com/skopbulten/zenginligin-uretimi-sanat-servet-ve-yeni-ekonomi/3077, p.8. (1 Ekim
2020).

%% Jain Robertson ve Victoria L. Tseng ve Sonal Singh, The Art Business, ‘Chindia’ as market
opportunity, lain Alexander Robertson ve Derrick Chong (Ed.), Routledge, 2008, s.94-95.

*% Chin-Tao Wu, “Occupation by Absence, Preoccupation with Presence: A Worm's-Eye View of Art
Biennials”, Journal of Visual Culture, VVol.6, No.3, (2007), s.379-386.

%6 Evren Selguk, Sanatta Kiiltiirel Melezlesme, Tykhe Sanat ve Tasarmm Dergisi, Cilt.2, Say1.2, (2017),
s.57.
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Miizayedelerden alinan eserler ve Bati sanat kurumlarinin Cin’e

tasinmasiyla Avrupa Cagdas Sanat:i benimsenmektedir.

Velthius’a goére sanatg¢ilarin milliyeti de tercihlerde O6nemli
olmaktadir. Sanat diinyasinda bir takim kurum ve kuruluslar milliyete
dayanan bir marka bilinci ile sanatg¢ilarina sembolik anlamlar
yiklemektedir®’. Bu markalandirma bilinci sanatin dogasiyla da
uyumlu bir bi¢cimde gergeklestirilmektedir. Carol Yinghua Luise, LI
Xianting’tan aktardigina gore sanatin kendi kiltirel vatanindan
ayrildiginda tikenip gidecegini aktarmistir®3. Bu, destekgiler igin
sanat¢i1y1 ve bolgeyi korumak, ekonomik gerekgeler disinda sosyal ve
kiilltirel degerleri yasatmak adina da bir deger vaat etmektedir®®.
Kiresel etkilerle genisleyen sanat piyasasi ¢ikarlari i¢in azinliklar:

da koruyarak fayda saglama arayisindadir.

Grafik 18- Miisterileriniz Neden Sanat Aliyor ? (Sanat Danigsmanlari)

FIAVEN 3% 11% 86%
EARL 4% | 17% %% m Yatrum amagh
u Koleksiyon amaglt
POIT oo | 0% ‘ e u Koleksiyon muach.mfcak
yatirum perspekiifi ile
2012 §3 23% Ti%
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Kaynak: Deloitte ve ArtTactic, “Art&Finance Report 20177, s. 140.

%7 Olav Velthuis, “Globalization Of Markets For Contemporary Art: Why Local Ties Remain Dominant in
Amsterdam And Berlin.” European Societies, Vol.15, No.2, (2015), s.304.
%8 Yinghua Lu, C. “Cagdasa Doniis: Tek Cagdas Sevdasi, Birgok Diinya”, Ali Artun (Ed.), Cagdas Sanat
Nedir? Mo«sisgrnlik Sonrasinda Sanat, Zeynep Baransel (Gev.), icinde (s.127-144), Istanbul: fletisim Yayinlari, 2014.
Age.134.

128



Grafik 19- Neden Sanat Aliyorsunuz? (Koleksiyonerler)
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Kaynak: Deloitte ve ArtTactic, “Art&Finance Report 2017”, s. 140.

Grafik 18 wve Grafik 19°da hazirlanan anketlerle sanat
profesyonellerine ve  koleksiyonerlerine sanat alimlarindaki
motivasyonun kaynagi sorulmustur. Sanati satmakta olan
profesyonellerin g¢alistiklar1 misterilerinin biyik bir bdliminin
yatirim perspektifine sahip oldugunu belirtmistir. Koleksiyonerlerin
cevaplari daha yogun bir bi¢imde koleksiyon amag¢lt olarak sanat
alimi1  gergeklestirdiklerini ortaya koymustur. Yillar arasinda
dalgalanmalar olmasina karsin profesyonellerin ¢ogunlukla yatirim
amacli koleksiyon yapan kisilerle calistig1 diisiiniildiigiinde sonuglar
anlamlt bir biitiin olusturmaktadir. Sanatta yatirim perspektifi, pek
cok faktdr ilizerine sekillenmektedir. Ortaya ¢ikan tabloya goére ¢ok
bilesenli bir motivasyonla sanat alimi1 gercgeklestirilmektedir. Bu
anketin sonucglarina gdre ginimiizde koleksiyonerler sanat tarihi
icerisinde yer alacak eserlere sahip olmak isterken bunu yatirimdan

hari¢ olarak gormesi beklenmemelidir.

Glnumuizde sanata sahip olmak, toplum icerisinde sosyal stati
de kazanilmasini saglamaktadir. Ancak Thornton sosyal statu ve

fayda saglamak ic¢in ‘zenginler ortami’ igerisinde bulunmanin gerekli
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oldugunu aktarmistir®®. Zenginlik ve kultiir bir arada harmanlanarak

sosyal ayricaliklar yaratmaktad1r361.

Thompson hiyerarsinin sanat
ekosisteminin igerisinde de bulunmakta oldugunu ve bu ¢ok zengin
kisilerin “konumsal mal” olarak tanimlanan eserleri ve alanlar1 elde

62 sanat eserinin az

etmeye c¢alismakta oldugunu ortaya koymustur3
bulunur ve biricikligi pek ¢cok duyguyu beslemekte ve sanat bir gii¢
haline donlismektedir. Thompson koleksiyonerlerin sahip oldugu bu
eserlerle sarsilmaz bir otorite olduklarint belirtmistir. Thompson’un
da bahsettigi gibi pek az sayidaki nesne, Sanat gibi sayginlik ve

sosyal statii kazandirmaktadir>®.
4.6.1 Piyasa Oncesi Sanatin Finansmam

Bilinen ilk sanat sisteminin sahip oldugu isleyis, Siparis
verenlerle uygulayicis1 olan sanatg¢ilar arasinda kurulmustur.
Uygulayici/Sanatgilar Tdrettikleri bu siparis eserleri ¢ogunlukla
soylularin ve ayricaliga sahip kesimlerin istekleri ve beklentileri
dogrultusunda  sekillendirmistir. Belirli amacglar ve talepler
dogrultusunda {retilen sanat, giicin himayesi altinda hizmet

vermistir.

Erken kapitalizm donemi olarak kabul edilen Rd&nesans
yillarinda Medici ailesi, sanata destek veren ilk aile olarak kabul
edilmistir. Himayelerinde olan ve destek olduklar1 Roénesans
sanat¢ilart onlar i¢in pek ¢ok eser iretmistir. Mediciler ticaretle
ugrasmakta olan ancak soylu bir aile olmamalarina karsin sanatin da
giiciiyle etki alanlar1 tiim italya’ya hatta Avrupa’ya genisletmistir®®

Medici ailesi kiliseler yaptirmis, sanata hamilik yaparak din islerinin

%0 Thornton. s.30-33.

%! Stallabrass, Julian. “Kiiresellesmenin Parcalanist ve Cagdas Sanatin A¢mazlar1”, Nursu Orge (Cev.), e-
Skop, 2013, http://www.e-skop.com/skopbulten/kuresellesmenin-parcalanisi-ve-cagdas-sanatin-acmazlari/1160#_p.11.(17
Eyliil 2020).

%2 Thompson, s.30.

%2 Thompson, s.30.

%4 Artun, Cagdas Sanatin Orgiitlenmesi. s.9.
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ve siyasetin igcerisinde bulunmustur. Hamiliklerinde olan sanatgilar
onlara kutsal resimlerde yer vermis ve gii¢clerini resmetmistir®®. Dini
amaclar i¢in yapilmakta olan sanat, siyasal bir gili¢ olarak
kullanilmistir. Mediciler sanat eserlerinde sanatgilarla beyin firtinasi

yaparak eserlerin konu ve tasariminda rol almistir®®,

Orta ¢agin
sonlarina dogru gerceklesen kent yapilanmalar1 ile baronlarin
Onemini azalmistir. Kent ve tiiccar iliskilerinin kuvvetlenmesi ile

gergeklesen birliktelikler ve loncalar kurulmustur.

17.yiizyilda Hollanda’da degismekte olan sosyal ve ekonomik
dizen, sanatin da doniisimiine neden olmustur. Bu dénemde sanata
bakis degismistir. Burjuva sinifinin O6nderligiyle sanat artik dini
sebepler icin tretilmemistir. Toplumun bu orta kesimi, ddonemin
deger yargilar1 dogrultusunda laik ve teatral olmayan resimler talep

8

etmeye baslamlst1r36. Yonetici siniflarin dnderliginde gercgeklesen

Protestan kilisesinin ikonalagsmay: yikmasi ile ‘liberal sanat’ ticaret
yogun Hollanda toplumunda olduk¢a deger kazanmistir®®,
Cumhuriyete gecisle birlikte 10 y1l igerisinde sadece Lahey’de resme
buylyen taleple birlikte sanat¢i sayisit da 75°ten 300°¢ ¢ikmistir.
Ardindan da 1600°den 1619’a kadar sanatg¢i sayist 4’e¢ katlamistir.
Talebin artmasiyla birlikte sanatg¢ilar kendi diledikleri temada ve
satig garantisi olmadan liretmeye baslamlslardlrm. Sanatgilar degisen

politik atmosfer ile kisa bir siire i¢gerisinde iiretimden sorumlu kisiye

donilismiis ve sanat tarihi i¢in yeni bir baslangi¢c noktasi1 yaratmistir.

Bu donemde resim satin alan Kkitleyi gd¢men ticcarlar ve
egitimli zanaatkarlar olusturmustur. Bu kitle evlerini sislemek icin

resmi tercih etmistir. 16. yiizyilin ikinci yarisinda g¢esitli fiyat

%5 Sherrly E. Reiss, Rethinking the High Renaissance: The Culture of the Visual Arts in Early
sixteenth- century Rom, Jill Burke (Ed.), Routledge, 2016, 5.294.

366 Reiss, 5.299.

367 Gombrich, s.247.

368 Finnsson, s.7.

369 Demirdoven ve Odekan, s.58.

370 Finnsson, s.4.
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araliklarinda manzara ve giindelik hayattan goriintiler iretilmistir®"
Resme duyulan talepteki artis aristokrat gelenegi olan evi resimlerle
siislemeden beslenmistir.®? Cok sayida tablonun yapiliyor olmasi ile
eserlerin degerini kaybetme olasiligi lonca da endise yaratmistir.
Gelirlerin azalacagr diisiiniiliirken tam tersi yasanmis sanatg¢ilarin
gelirleri artmistir. Lonca liyeleri yeni gelen sanatg¢ilari resimlerinin
kalitesi ve orijinalligi konusunda elestirmis olsalar da bu eserler

gécmen halk tarafindan yogun bir ilgi gérmistiir®

Hollanda'da bu donemde sanatin pazarlanmasi konusunda bazi
gelismeler yasanmistir. Perakendecilik ve arabulucuk lonca
tarafindan gergeklestirilmistir. Ayni donemde satislart arttirmak
amaciyla fuarlar ve yapimi: devam eden eserleri atélyede ziyaretler
baslamistir. Heersink’e gore sanat eserlerinin sayisinin artmasi onlari
gunlik nesneler haline getirmistir. Sanat eseri Heersink’e gdre nadir
bir nesne ve tanrinin evi i¢in hazirlanmis olmak gibi kutsal
amaclarindan uzaklasarak bu 0Ozelliklerini geride birakmistir. Bu
donemde Hollanda’y:1 ziyaret edenler mitevazi evlerin dahi resimlerle

dolu oldugunu belirtmislerdir®™

1623°e gelindiginde Amsterdam’da
acik hava satis1 yasaklanmistir. 1635°e gelindiginde ise kapi kapi
dolasarak resim satmakta yasaklara dahil edilmistir®®. Sanatci
sayisinda yasanan enflasyon loncanin ve hiikiimetin yaptirimlariyla

kontrol altinda tutulmaya g¢alisilmistir.

371 Eric Jan Sluijter, “On Brabant Rubbish, Economic Competition, Artistic Rivalry, and the Growth of the
Market for Paintings in the First Decades of the Seventeenth Century”, Journal Of Historians Of Netherlandish Art,
2009, https://jhna.org/articles/brabant-rubbish-economic-competition-artistic-rivalry-growth-market-paintings-first-
decades-seventeenth-century/#note-22, p.3-8.(6 Ekim 2020).

372 g|uijter, p.4.

373 Sluijter, p.9.

3% Emily Heersink, "Expensive Wallpaper: The Belittlement of Meaning in Seventeenth-Century Dutch Art",
http://www.uwo.calvisarts/research/2008—2009/bon_a_tirer/Emily%20Heersink.html, p.12. (6 Ekim 2020).

35 «a Brief Overview of the Dutch Art Market in the Seventeenth Century”, Essential Vermeer,
http://www.essentialvermeer.com/dutch-painters/dutch_art/ecnmcs_dtchart.html#Patronage (4 Agustos 2020), s.14-15.
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1760’lara gelindiginde sanat izlenmesi {Gcretli bir hale
gelmistir. Sanatin bir bedel karsiliginda izlenebilen bir kavram
olarak degerlendirilmesi ve giris lcreti 6ddenerck izlenen sergilerle,

< 7
sanatin deger kazanmasina katk: sunulmustur®®

. 17. yizyi1l ile ortaya
¢itkan eser enflasyonu da Sanat miizayedelerinin kurulmasiyla
ayristirilmaya baslanmistir. Miizayedelerin varligr ile resimler

arasindaki kalite farklari ve degerlendirmeler 6nem kazanmistir.

Sanati1 degerlendirme siireci bir kesim insanin bu konuda
uzmanlasarak sanat diinyasinin genislemesine katki saglamistir.
Uzmanlasma siireci ile tiiccarlar da piyasada hizla dnemli bir yer
edinmistir. Giordano miize kiiratdrleri, akademisyenler, tarihgiler ve
elestirmenlerin de bu dénemde ortaya ¢ikmis oldugunu belirtmistir®"’.
Yeni uzmanliklarla birlikte genisleyen Sanat diinyasi, eser disinda

pek cok bilesenin degerlerinin anlasilmasina katki sunmustur.
4.6.2 Bilgi Cag1 oncesi Sanatin Ekonomisi

Bilgi ¢agina kadar gecen siire igerisinde, sanat ekonomisinin
pek cok diger bilesenden etkilendigi ortaya konmustur. Bu bilesenler
arasinda din, siyaset, politika, teknoloji, pazarlama, iletisim, marka
ve yatirim yer almaktadir. Kapitalist ekonominin artan glci ve
biriken  sermaye, sanat ekosistemi ve diger Dbilesenlerin

sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamistir.

Sanayi devrimi sonrasi ortaya ¢ikan kaynaklarin diger
piyasalara aktarilmasi 20. yiizyilin ortalarint bulmustur. Bu kaynak
aktarimi sonucu insan deger kazanan sanata olan bakis agisini
degistirmistir. Sanatin yatirim amacli degerlendirilmesi 20. yiizy1l

icerisinde ¢ok sik tartisilan bir kavram olmustur. Graw’a gdre sanatin

%76 Jain Pears, The Discovery of Painting: The Growth of Interest in the Arts in England, 1680-1768
(Studies in British Art, Published for the Paul Mellon Centre for Studies in British Art by Yale University Press, 1991.
5.240.

%77 Giordano, s.4
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0zgiirlesmesine katkida bulunan estetik ayni zamanda onun daha da
pazarlanabilir oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Ge¢gmiste uygulanmakta
olan himaye sisteminin degismesiyle sanat Ozgiirlestigi Olgiide
metalagmigtir. Graw Ozgir ve metalagsmis sanatin pazarlama ve

satiginin kolaylastigini ortaya koymusturm.

Paul Melton’a goére 20. yiizyilda sanatin ticariligine katkida
bulunan bir diger unsur da yatirim amagli olarak gergeklestirilen

" 20. yiizyil basinda Andre Level ve 11

sanat alimlar1 olmustur®
arkadasi ilk modern sanat fonunu olusturmustur. Olusturulan bu fonla
yatirim amacgli olarak zamanin cagdaslari kabul edilen
Empresyonistlerden sanat alimi gergeklestirilmistir. Kurulan fon
satin aldiklar: eserleri 10 y1l siireyle tuttuktan sonra 1. Diinya Savasi
Oncesinde ac¢ik arttirma ile Satm1$t1r380. Baska girisimcilere de 6rnek
niteliginde yasanan bu olayla sanat ve finansin kesisen yollar:
bi¢imlenmistir. Spekiilatif ilgi, yeniden satigta sanat¢i haklari1 ve
sanat piyasasinin yeni diizeni kitleler Gizerinde endise yaratmistir ",
Anlatiya gore bu ilk modern sanat fonu yatiriminin 4 katini elde
etmis, bazi eserler alindiklar1 fiyatin 10 katina sat11m1$t1r382. Bu
fonun basarisiyla Sanat, gii¢ ve hazzin 0tesinde ekonomik bir kazang
ve yatirim araci olarak kullanilmaya ve pazarlanmaya baslamistir. Bu
dogrultuda sanat elestirmeni Leo Steinberg sanatin degerinin metaya

donilistiglini aktarmlst1r383.

Sanat, para 1ile her iliskisinde sanat
diinyas1 igerisinde sesler yiikselmis ve c¢esitli elestiriler almistir.
Buna ragmen sanatin ekonomik degeri yillar igerisinde artmaya

devam etmektedir.

38 |sabelle Graw, “Sanat Piyasasi ve Sanatin Ozerkligi®, Elcin Gen (Cev.), 2015 https://www.e-
skop.com/skopbulten/sanat-piyasasi-ve-sanatin-ozerkligi/2888, (12 Ekim 2020). p.3
Sotheby’s  Institute  of  Art, Art Market Histories of the 20th  Century,
https://www.sothebysinstitute.com/news-and-events/news/art-market-histories-of-the-20th-century/, (12 Ekim 2020).
%0 Thompson, 12 Milyon Dolarlik Képekbahg: Cagdas Sanatin ve Miizayede Evierinin Tuhaf Ekonomisi,

$.358.

%l paul Melton, Art Market Histories of the 20th Century, Sotheby’s Institute of Art,
http://www.sothebysinstitute.com/news-and-events/news/art-market-histories-of-the-20th-century/, (14 Ekim 2020).

%82 Thompson, s.358.

%83 Stallabrass, Sanat A.S. Cagdas Sanat ve Bienaller $.93.
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Grafik 20- Nominal Sanat Fiyat Endeksi
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Kaynak: Meive Moses, s.20.

Grafik 20°de sanat piyasasinda yasanan fiyat degisimini
gézlemlemek mumkindir. Sanat eserleri 20. yiizyil ile hizla deger
kazanmistir. Yasanan fiyat degisimi biitin sanat sisteminin
doniismesinde rol oynamistir. Sanat eserlerinin fiyatlarini belirleyen
yapt oldukg¢a yeni ve benzersiz 6zellikler tasimaktadir. Ozellikle de
1960 sonrasi1 sanatin para ile olan iliskisi ¢ok ciddi bir big¢imde
degismistir. Yasanan degisim sanatla kurulan iliski bi¢cimini de
sekillendirmistir. Robert Hughs o dénem ig¢in sanat diinyasin bir
¢okiis icerisinde oldugunu ifade etmistir®. Grafik 20 sanatin
ekonomik kazang ve getiri bakimindan biitiin tirlerde deger kazandig:

ortaya konmaktadir.

%4 Robert Hughes, Geg¢misten Giiniimiize Sanat ve Para, Elgin Gen (Cev.), e-skop, https://www.e-
skop.com/skopbulten/gecmisten-gunumuze-sanat-ve-para/3634, p.22. (14 Ekim 2020).
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4.6.3 Bilgi Caginda Sanat Piyasasi

20. yizyilin ortalarina gelindiginde diinyadaki siyasi ve
politik atmosfer, sermayenin birikimi, pazarlama faaliyetlerinin
etkileri, teknolojinin hizli1 gelisimi, sanata karsi olusturulan ilgi,
sanat piyasasinin hizla biiyimesini kolaylastirmistir. Bilgi c¢agiyla
birlikte kiiresellesmenin yeni pazarlar yaratmadaki basaris1 da sanat
piyasasinin yayilisint hizlandirmistir. Genisleyen piyasa, sanat

ekosistemini daha rekabet¢i ve daha sermayeci bir hale getirmistir.

2011 yi1linda sanat piyasasi ig¢erisinde 2 milyon kisi dogrudan
caligmaktadir. Sanat piyasasi saglanan hizmetlerle birlikte 11,5
milyar Euro harcamistir. 2018’e gelindiginde ise dogrudan calisan
sayist 3 milyona yiikselmistir. 2018 yilinda sanat piyasasinda toplam
20,2 milyar dolar harcadigr Ongorilmiistiir. Avrupa Birliginde
miizayede ve galeri ortaminda hizmet vermekte olan yaklasik 330 bin
kisi bulunmaktadir. 2011 yilinda sanata bagli endiistrilerde c¢alisan
kisi sayisi ise 134 bin iken 2018 yilina gelindiginde 375 bin kisiye is

saglamlst1r385.

Grafik 21- 2016 Yilinda Sanatin Ticaretinde Yapilan Harcamalar/ Yaratilan Is Olanaklart

2016 yilinda Sanatin ticaretinde yardumer harcamalar Yardimer hareamalar ve yaratilan is miktar

Onarm/Restorasyon $0.9 0
Harcama

Sigorta/Giivenlik $1.4 Sanat Fuarlar $4.0 Hizmetler ($m) Yaratilan Ig
Reklam/Pazarlama $3,646.1 67,645
Profesyonel Ucl‘e:il; Sanat Fuarlan $4,047.2 75,085
Roruma ve Ouauun $915.6 16,990
Misafirperverlikl Sigorta ve Giivenlik $ 1,432.8 26,585
er/Seyahat Reklam/Pazarlama Paketleme/Nakliye $2,231.0 41,390
313 $5:6 Misafirperverlik ve seyahat $1,867.2 34,645

Profesyonel Ucretleri o o o
Paketleme/Nakliye 52.2 (Denetgiler,avukatlar,banka kesintileri) $1,548.3 28,725
Bilisim Teknoloiélzeg Bilgi Teknolojileri $2,309.8 42,855
$17,998.0 333,920

Kaynak: McAndrew, Art Basel UBS Art Market 2017 Report, s.269

385 McAndrew, The International Art Market in 2011: Observations on the Art Trade Over 25 Years, s.3.
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Grafikte 21’de 2016 yilt igerisinde  gergeklestirilen
harcamalarin detaylari incelendiginde en biiyiik payin 6nce fuarlar
ardindan 1ise reklam ve pazarlama faaliyetleri i¢in harcandig
gorilmektedir. Paketleme ve nakliye 2,2 milyar, bilgi teknolojileri
icin harcanan miktar 2,3 milyar dolar olmustur. 2016 yilinda
calismakta olan yaklasik 333 bin kisi i¢in 18 milyar dolara yaklasan

piyasa icerisinde ¢aligmaktadir.

Sanat piyasasinin bu c¢cok yodnli buyimesi pek ¢ok ekonomist
tarafindan bir balon olarak tanimlanmistir. Ancak sanat uzunca bir
suredir geliri belirli rakamlarin iizerinde olan, ylUksek gelirli bir
zimreye hitap etmektedir. Bu onun diger piyasalardan farkl
dinamiklerle islemesini saglamaktadir. Gii¢g, prestij, sdhret
saglayabilmesi ile de hisse senetlerinden oldukg¢a farkli bir amaca

6

hitap ettigini ortaya koymaktad1r38. Sanat bir¢ok degeri bir arada

vadeden bir araca donismustir.

2007 yilinda Christie’s 1 milyon degerinde 793 adet eser
satmistir. Yeniden satisin yaygin oldugu bu piyasada sanat bir
yatirim nesnesi olarak daha fazla ilgi goérmiis ve bu ilgi yaninda
likiditeyi getirmistir. Sanat eserlerinin fiyatlari, likslin ve statinin
birincil goéstergeleri olarak sunulmustur®’. Sanat eserleri 2008
Resesyonunu da dahil olmak lzere yatirim degerini kaybetmemistir.
Thornton, Willem de Kooning’in bir deseninin Lehman Brothers
hisselerinden daha giivenli oldugunun ispatlandigini aktarmistir®®,

Sanat kiyaslanmas1 miimkiin olmayan getirileriyle alicilarinin

ekonomik beklentileri karsilamaktadir.

%6 Julian Stallabrass, “Kiiresellesmenin Parcalanisi ve Cagdas Sanatin A¢mazlar1”, Nursu Orge (Cev.), 2013,
http://www.e-skop.com/skopbulten/kuresellesmenin-parcalanisi-ve-cagdas-sanatin-acmazlari/1160# p.14.(17 Eylil
2020).

387 Thornton, s.15.
388 Thornton, s.16.
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4.6.1.1 Guncel Kuresel Sanat Piyasasinin Paydaglar

Sanat piyasast igerisinde ekonomik eylemler gerceklestiren
gruplar olarak; 0zel koleksiyoncular, sirketler, kamu ve Kkultur
kurumlari gosterilmektedir®®. Bu ekonomik beklentilerle
gerceklestirilen eylemler sanati ticarilestirmistir. Giordano
Velthius’un sanatin ticarilesmesi ile koleksiyonerler ve tiiccarlarin
sanatsal amaclarla daha az ilgilenildigine dair diisiincesine dikkat
cekmistir. Sanat aliminin daha fazla bir bigimde kazan¢ odakli1 olarak
yapildigint o6ne sirmektedir. Caligsmasinda koleksiyonerlerin pek
¢ogunun finansal ©piyasalar ya da liiks -esyalar sektdriinde
¢alistiklarini ortaya koymustur®®. Eserlerin artan fiyatlar: onlar1 daha
ulasilmaz ve daha 6zel kilmaktadir. Sanatin kazandirdig: sosyal statii
ve bilgi ¢aginin yeni getirileriyle sanat, cesitli ekonomik faydalar

saglayabilen bir yapt kazanmistir.

Sanat piyasasindaki pazar paylari uluslar bazinda
listelendiginde 3 iilke one ¢ikmistir. Amerika, Ingiltere ve Cin sanat
piyasasint domine etmektedir. Sanat piyasasinda olusan hacmin
yaklasik %80’1 bu 3 iilke tarafindan ger(;eklestirilmektedir3gl. One
citkan 3 iilkenin paylarinin yillar igerisindeki dagilimi Cin’in guclu
bliyidigi yillarin ardindan kazandig: ivmeyi de ortaya koymaktadir.
2008 Krizi sonrasi1 daralan piyasada, Cin ekonomik konjonktiurine
bagli olarak fazla etkilenmemis ve sanat piyasasindaki payini
arttirmistir. Bialynicka-Birula ise ayni ddénemde Ingiltere ve

2

Amerika’nin pazar paylarint hizla kaybetmelerine dikkat ¢ekmistir®®

Sanat piyasast ekonomik gelismelerden yogun bir bicimde

389 McLean Goleman, “A marketing revolution in museums”, Journal of Marketing Management, Vol.11,
(1995), p.611-616, Aktaran: Alessia Zorloni, “The System of Contemporary Art.” The Economics of Contemporary
Art icinde (s. 21-33), Springer Berlin Heidelberg, 2013, 5.23.

3% Giordano, s.12.

%1 Mcandrew, Art Basel UBS Art Market 2017 Report. s. 33.

392 Joanna Bialynicka-Birula, “Changes in the global art market”, Oeconomia Co-pernicana, Vol.9, No.4,
(2018), s.702.
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etkilenmistir. Cin ise Ulkenin gelisen ekonomisi ile sanat piyasasi

icerisindeki yerini gii¢glendirmistir.
Grafik 22- Alici Gruplarin Piyasa Paylar1 2016 (islem Bazinda)

s Tagcurtey b. 2.El Miizayede Evieri

Yerel/Ulusal Miizeler %6

Uluslararas1 Miizeler %5 Diger Sanat Piyasa
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Kaynak: McAndrew, Art Basel UBS Art Market 2017 Report. s. 33.

Grafik 22’de paylasilan grafik tiiccarlarin ve miizayede
evlerinin hangi alic1 grubuna yogun bir satis gerceklestirdigini islem
bazinda ortaya koymaktadir. Tiliccarlarin yogun bir bi¢cimde ¢alistigi
kisiler, 0zel koleksiyonerler olmustur. Sanat profesyonelleri 2.el
sanat piyasasinda daha ¢ok yer almaktadir. Ozel enstitiiler, tiiccarlar:
mizayede evlerine kiyasla daha ¢ok tercih etmektedir. Uluslararasi
miuizeler, ikinci el muzayede evlerini yogun bi¢gimde kullanmaktadir.
Rapora gore miizayede evlerinin uluslararasit miizelerden elde ettigi

pay, toplam ciro bazinda %75’ini olusturmaktadir.
4.7.1.2 Dijitallesmenin Sanat Ekonomisindeki Rolii

Gelisen teknolojiler, degisime hazir Sanat ile hareket etme
imkant bulmaktadir. Dijitallesmeyle gelen ¢ok yonli etkilesimle
birlikte sanat¢i daha genis kitlelere hizli, etkili ve sinirlama
olmaksizin erisebilir olmustur. Dijital platformlar {izerinden

gerceklesen paylasimlarla, eselerr geleneksel sergilemenin Otesinde
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yeni bir benlik kazanmaktadir. Sanata olan katilimin artmasiyla

calisma sistemleri de degismektedir.

Cevrimigi yillik satis miktarlarin1 gésteren Art Economics’in
yayinladigi sanat piyasast grafikleri incelendiginde, c¢evrimigci
satiglarin her yil arttigr gorilmektedir. Cevrimici sanat ve antika
piyasast 2013 yilinda 3.1 Milyar dolar seviyesinden 2018 yilinda 6
Milyar dolara ulasmistir®. En biiylik miktarlarda satis gerceklestiren
3 miizayede evi gevrimici satislarin %15’ine yakinini
olusturmaktadir. Yine ayni1 rapora gore miizayede evlerinin
satigslarinda c¢evrimig¢i satiglarin pay1 artis géstermektedir394. Art
Basel’in yayinladig:r rapora gore ise c¢evrimic¢i sanat piyasasi 2019
itibariyle kiiresel satis degerinin %9'una temsil eden Dbir

degerdedir395.

Ankete katilmis olan galerilerin ¢evrimici olarak
gergeklestirilen satislarinda (web siteleri, ili¢lincii taraf platformlar:
veya sosyal medya araciligiyla) artis gorilmektedir. Rapora gore
2017°de galerilerin %54’ yurtdisina satis gergeklestirdigini
aktarirken bu say1 2018°de %70’e cikmigstir®®.

33 McAndrew, Art Basel UBS Art Market Report 2019 sf.130-135
¥4 Hiscox Online. “Trade Report 2018, s.9.
395 ArtBasel, “The Art Market 2019: Global Art Market Reaches its Second Highest Level In 10 Years,
Amidst Further Consolidation At The Top End”,
https://d2u3kfwd92fzu7.cloudfront.net/The%20Art%20Market%2020t19 Press%20Release-2.pdf, p.2. (22 Ekim 2020).
%% Hiscox Online. “Trade Report 2018”, s.9.
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Grafik 23- Cevrimici Satista Jenerasyon Farkliliklar:
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Kaynak: McAndrew, Art Basel UBS Art Market 2019 Report. s. 269.

Grafik 23’te c¢evrimigi olarak sanat almayi tercih eden
koleksiyonerler incelendiginde, yasa bagli olarak ¢evrimig¢i alim
yapma  tercihlerinin  degistigi gozlemlenmektedir. Cevrimigci
alisveriste Z jenerasyonu tim platform tiplerinde en blyidk ilgiyi
gosteren grup olarak dikkat gcekmektedir. Instagram'in etkisi de yasa
bagli olarak ciddi miktarlarda degisim gostermektedir. Gen Z
koleksiyonerleri arasinda g¢evrimig¢i sanat alisverisinin en yaygin
kabule wulastigr gorilmektedir. Patlama ve X kusagi cevrimici
platformlardan satin alimlara sinirlt miktarda ilgi gostermektedir.
Sessiz jenerasyon ise Instagram Gzerinden alim gerceklestirmemekte
web tlizerinden alis konusunda ise ¢ekimser davranmaktadir. Patlama
kusagi ve Sessiz kusaktan %6’lik bir dilim c¢evrimici bir bicimde

sanat eseri alim1 ger¢ceklestirmektedir.

Dijitallesme ile gelen bir diger etki de biiyik veridir.
Kullanici sayilari ve kullanim miktarlar: incelendiginde biiyik veri,
sosyal medya ve pazarlama basta olmak 1izere her alanda
kullanilmaktadir. Biiylik verinin dogru hedefe ulastirmasi, verilerin
kayit altinda tutulmas: ve analiz edilebilmesi kullanic1i davranislar:
hakkinda bilgi vermektedir. Bu daha etkin ve basarili bir pazarlama

i¢in kullanilmaktadir. Sosyal medya da mevcut teknolojileri en etkin
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sekilde kullanarak kullanicilari satin almaya ikna etmek i¢in yeni bir

kanal olarak kullanilmaya baslanmistir.

Sanatgilar giinlimiiz ag toplumu icerisinde her alanda temsil
edilmektedir. Pek ¢ok sanat¢i dijitallesmenin etkisi ile gelisen tiim
medyalarda temsil edilmektedir. Sosyal medya kanallari, web siteleri,
posta listeleri ile sanatc¢ilarin goriinirligi saglanmaktadir. Farkl:
tarzdaki sanat alicilarina erisebilmek adina tiiccarlar, miizayede

evleri ve fuarlar iletisim sekillerini yeniden diizenlemektedir.

Tim bu gelismeler ve degisimler, sanat¢inin ekosistemini
degistirmektedir. Sanat ekonomisi igerisinde de dijitallesme ve
donisim devam etmektedir. Dijitallesme ile bilgi ¢ok daha seffaf ve
ulagilabilir bir hale gelmektedir. Sanat¢i ve sanat eserleriyle ilgili
bilgilerin  erisilebilirligi  sanatin popiilerlesmesine ve sanat

ekosisteminin genislemesine katki sunmaktadir.
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Bilgi ¢agi ile artan zenginlik ve biriken sermaye, sanat
ekosistemine  katilimi1  arttirmistir. Sanat, ekonomik kazang
beklentileri ile daha genis kitlelere ulagsmaya baslamistir. Bunun
sonucu olarak yillar icerisinde sanat piyasasinin hacmi genislemistir.
Sanat ekosistemindeki degisimlerin ve iktisadi araglarin kullaniminin
sanata etkileri ele alinmistir. Sosyal medyanin ve dijitallesmenin

sanata ve kultlirel hayata yansiyan etkileri incelenmistir.

Tarihte sanat¢t ve zanaatkdr kavramlarinin ayrigsmasinin
ardindan Sanatin degeri hizla yikselmistir. Sanat 0zel bir nesne
olarak ayrigmaya, sanat¢i da kutsanmaya baslamistir. Shiner sanatin
Avrupa’da ev esyalarindan ayrilmasinin ardindan koleksiyonerligin

gelistigini ortaya koymustur397.

Ayni1 yillarda sanat mizayedeleri,
sanat sergileri ve sanat muzeleri kurulmus, sanatg¢inin ekosistemi
genislemistir. Sanat bu ddnemle birlikte daha fazla kisi tarafindan
takip edilir hale gelmistir. Sanat eserinin biricikligi, degerini

belirleyen bir kavram olmustur.

Toplumun sanata karst bakis agis1 20. yilizyil ile yeni bir hal
almigtir. Yalnizca begenme kavrami, yillar igerisinde derinleserek
estetik begeniye evrilmistir®®®. Teknolojik, siyasal ve ekonomik
gelismeler, toplumlarin yeniden sekillenmesinde rol oynamistir.
Sanat diinyas1 da bu degisim hareketlerinden etkilenmistir. Ekonomik
kalkinma ile gelisen ve biylimekte olan sektdorler 20.yiizyilin
ortasindan itibaren pazarlamay:r daha 1iyi kavrayarak, marka
degerlerini giliclendirmek i¢in sanati da kullanmistir. Olusturulmus
sanat piyasasinin diizen kuruculari, begeni ve estetik kavramlarini 6n

plana ¢ikarmistir. Ekonomik kazang¢ ve fayda saglamak isteyen pek

397 Shiner, s.141.
3% Shiner, s.124.
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¢ok girisim, oldukc¢a ¢ekici bir alan olarak sanati degerlendirmeye

devam etmektedir.

Haacke sanatin bir modaya doniiserek 0zel bir alan yarattigini
aktarmistir®®.  Bu ticaret alaninda, Sanat kiltirin degerli
pargalarindan biri olarak kabul gormiistiir. Kitlelerin takip ettigi
Sanat, saticilarin kitlelere ulasmak i¢in kullandig1 bir araca
doniismistir. Sanat kazandirdigi sosyal stati dolayisiyla kurumlar

tarafindan kusatilmaya baslanmistir.

Blyuk sermaye sirketleri sanati destekleyerek hem marka
degeri ve bilinirligi hem de toplum nezdinde sosyal stati
kazanmistir. Bu sirketler icin sanat diinyasinda olmak gereklilik
haline doniigsmiistiir. Daha fazla kisiye ulasabilen sanat, daha da
pazarlanabilir bir hal almaktadir. Bilgi ¢ag:1 ile sanatginin
ulasabildigi kitleler genislemeye devam etmektedir. Teknolojik
olanaklar sayesinde Sanat, erisilebilirligini de arttirmaktadir.
Sanat¢inin dis dinya ile kurdugu baglar yeni dinya dizeni ile
sinirsizlagsmistir. Sanat¢i atdlyesinin Onilinde eserlerini sergiledigi

gliinlerden sinirsiz goriiniirliige ve firsata ulasmistir.

Sanatgilarin sanat diinyasi igerisinde yer alabilmeleri ig¢in
kurulu diizene gore hareket etmeleri gerekmistir. Bu baglamda
kurulan iliskilerin onemli oldugu ortaya konmustur. Bu gerceklik
sanat¢ilar agisindan harcadiklar1 emek disinda iliskiler ag1 icerisinde
de bulunmay: gerektirmektedir. Iliskiler ag1 icerisinde olmak,
uretilen sanatin disinda koleksiyonerler ile iyi iliskiler gelistirebilme
becerisi de gerektirmektedir. Bu nedenle pazarlama ve marka

kavramlarini anlamanin ve uygulamanin 6nemi artmistir.

%% Hans Haacke, “Sembolik Sermayenin Yoénetimi (I1)”, Elgin Gen (Gev.), e-Skop, 2012, https://www.e-
skop.com/skopbulten/sembolik-sermayenin-yonetimi-ii/884 (25 Ekim 2020). s. 3.
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Sanat diinyasinin bir bélimi kapitalist ekonominin bir sonucu
olarak olusan sanat sisteminin izledigi yoldan biiyiik bir rahatsizlik
duymaktadir. Bu baglamda sanat piyasasinin yoni degistirebilecek
arastirmalara ihtiya¢ duyulmaktadir. Biiyiik veriyle entegre edilmis
olarak gerceklestirilecek sosyolojik ve ekonomik c¢aligsmalar konunun

daha iyi anlasilmasini saglayacaktir.

Sanat diinyasinda bulunan bireylerin sosyal hedefleri ve
arzularinin arastirilmasi sanatin degerinin aydinlanmasina ve
gelecegine 1s1k tutacaktir. BlUyUk veri ve yapay zekanin kullanimiyla
elde edilecek bilgiler, psikoloji de dahil olmak Uzere pek ¢cok alanda
derinlemesine incelenecektir. 1Insanin karar mekanizmas1 ve
psikolojisinin daha iyi anlasilmasi ile pazarlama alaninda yasanacak

gelismeler sanat diinyasini daha da fazla etkileyecektir.

Sanat ekonomisinin gelisimine dair akademik c¢alismalar
oldukca dilimizde oldukg¢a sinirlt sayidadir. Bu tez ile sanat
ekonomisinin gelisimi ve sanat¢inin ekosistemiyle olan iliskileri
ortaya konulmustur. Sanatin etrafini saran ekonomik diinyanin daha
fazla arastirmaya ihtiya¢ duydugu fark edilmistir. Dijitallesme ile
sanat piyasast igerisinde aydinlanacak gercgeklikler sanata ve
sanat¢iya katki sunacaktir. Bu tez literatiiriin teorik kismina biitiinciil

bir bakis a¢is1 sunmay1r amaclamistir.

McEvilley, sanatc¢ilarin bulunduklari ¢aglarin yapisina uygun
degerler ortaya koyduklarini, sanatin 6zgiirlestik¢ce, evrensellestigi
diisiincesini ortaya koymustur®®. Her vyeni ¢ag ile sanat¢inin
sunduklart ve sanatg¢idan beklenenler degismektedir. Bilgi ¢aginin
yarattigr ag toplumu, heniiz ¢ok yeni bir olusum olarak
karsimizdadir. Sanatta bir bilim gibi insan ile ilerlemeye devam

etmektedir. Duygularimiz, bilgimiz, ¢agin getirdikleri,

4% McEvilley, Thomas.Art and Otherness: Crisis in Cultural identity, Documentext-McPherson 1992. 5.12.
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gerceklestirilen akademik c¢alismalar bu ilerlemenin isaretleridir.
Sanatgilar iireterek arzi yaratirken, ekonomik yapilanmalar

toplumlarin ve bireylerin sanata olan ilgisine karsilik olusmaktadir.

Glnumuiz gelismelerine bagli olarak sanatg¢1 sayisi her yil artis
gostermektedir. Tum pazarlama faaliyetleri, sosyal medya ve erisim
0zgirligii sanata ilgi duyan insan sayisinda da artis meydana
getirmektedir Pazarlama ve markalandirma faaliyetlerinin
yogunlasmast ile yaratilan idol figurler gelecekteki nesillere, statisel
ve ekonomik faydalar vaat etmektedir. Sanat¢1 liretmeye devam ettigi
muddetce, ekosistemin icerisinde yer alan kisi ve kurumlar fayda ve
haz amagli kazanimlar pesinde olarak sanatin ve sanatg¢inin

cevresinde varligini siirdirmeye devam edecektir.
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