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OZET

MODA NESNESI OLARAK CANTA VE MARKALASMA

Canta, bireysel kimlik ve toplumsal statiiyli yansitan, tasarim ve kiiltiiriin kesistigi
popiiler bir moda nesnesidir. Canta, islevsel bir nesne olmanin yaninda gilinlimiizde
toplumsal ve kiiltiirel bir sembol olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Canta tasarimi, moda
endiistrisindeki trendler ve degisimlere paralel olarak siirekli gelismekte olan dinamik bir

alan olmustur.

Bu caligma, moda tasariminda ¢antanin tarihsel gelisim, de§isim ve rollinii tasarimci
perspektifinden ele almaktadir. Cantanin moda tasarimi ve iiriin tasarimindaki kesisen

konumu, estetik ve islevselligin uyum iginde birlestirilmesi gerekliligini vurgulamaktadir.

Literatiir arastirmasina dayanan bu ¢aligmada, yazarin kurdugu bir tasarimci markasi olan

Lems ¢anta markasi1 vaka 6rnegi olarak yer almaktadir.

Bu calisma dort ana boliimden olusmaktadir.



Tez calismasinin ilk bolimiinde, ¢antanin tanimi ve tarihsel kokenlerine dair bir girig
yapilmistir. Cantanin temel islevinden, giiniimiizdeki ¢ok yonlii kullanimina kadar olan
evrimine deginilmektedir. Bu boliim, ¢antanin nasil bir sembol haline geldigini tarihsel
stirecte anlamak icin kritik bir temel olugturmaktadir. 1920’lerden giiniimiize kadar ¢anta
modasinin nasil degistigi ve moda endiistrisi ve toplum tizerindeki etkileri arastirilmistir.
Cantanin tarihsel gelisimi boliimiinde kullanilan gorsellerin énemli bir kismi dogru

bilgiyi aktarmak amaciyla miize ve tarih kitaplarindan alinmistir.

Ikinci boliimde, minimalizm, dadaizm, fiitiirizm gibi gesitli akimlarin ¢anta tasarimlar
tizerindeki etkileri incelenir ve bu etkilerin modern tasarimlara nasil yansidigi gosterilir.

Ayrica, tarihte yer etmis ikonik ¢anta tasarimlari ele alinir.

Ucgiincii béliim, ¢anta tasariminin yaratici siireclerine, tasarim siirecinden {iretim
asamalarina, yenilik arayislarindan siirdiiriilebilir yaklagimlara kadar genis bir perspektif

sunmaktadir.

Son boliimde ise bir canta markasi olusturmanin temelleri ele alinir. Ayrica, marka
olusturma, hedef kitle tanimlamasi, marka ve yasal koruma, hizli moda ve tasarimci
markalar1 arasindaki farklar, marka ¢agrisimlari, marka taninirhig: ve bilinirligi, moda-

dijital pazarlama, e-ticaret ve siirdiiriilebilir moda gibi konular incelenir.

Calisma, canta tasarimlarmin tarihini, sanatla olan etkilesimini ve c¢agdas moda
endiistrisindeki yerini inceleyerek ve tasarimci markasi 6rnegi ile tasarimcilar i¢in bir

vaka 0rnegi sunmay1 amaclamaktadir.
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ABSTRACT

A BAG AS A FASHION OBJECT AND BRANDING

Bags are a popular fashion item that reflect individual identity and societal status, marking
the intersection of design and culture. Beyond their functional nature, bags have emerged
as a social and cultural symbol in contemporary times. Bag design is a dynamic field
within the fashion industry, constantly evolving in parallel with trends and changes.

Based on literature research, this work includes a case study of 'Lems' a designer brand

established by the author.
The study consists of four main sections:

In the first section, an introduction to the definition and historical origins of bags is
presented. It investigates how bag fashion has changed from the 1920s to the present and
its impact on the fashion industry and society. The historical development of bags,
including images sourced from museums and history books, is emphasized for accurate

information dissemination.

The second section examines the influences of various movements such as minimalism,

Dadaism, and futurism on bag designs, illustrating how these influences are reflected in



modern designs. Additionally, iconic bag designs that have made a mark in history are

discussed.

The third section offers a comprehensive perspective on the creative processes in bag
design, from design stages to production phases, encompassing innovative searches to

sustainable approaches.

The final section delves into the fundamentals of creating a bag brand. It explores topics
such as brand creation, target audience identification, brand and legal protection, the
differences between fast fashion and designer brands, brand associations, brand
recognition and awareness, fashion-digital marketing, e-commerce, and sustainable

fashion.

The study aims to provide a case example for designers by exploring the history of bag
designs, their interaction with art, and their place in the contemporary fashion industry,

highlighted through the example of a designer brand.



ONSOZ

Moda tasarim, siirekli evrim geciren, yenilik¢i fikirlerin ve estetik ifadelerin 6n planda
oldugu zengin ve etkileyici bir alandir. Benim i¢in ¢antanin, bu evrimin ve yenilik¢iligin
bir simgesi oldugunu kesfetmek, bu ¢alismanin temel motivasyonu oldu. Canta, sadece
islevsel bir nesne olmanin dtesinde, tasarimin ve modanin toplumsal, kiiltiirel ve ticari

anlamlarin1 yansitan bir nesnedir.

Bu tez ¢alismasi, cantanin moda ve tasarim diinyasindaki yerini ve evrimini incelemeyi
amaglamaktadir. Calisma ayn1 zamanda, bir tasarimci olarak kendi kurmus oldugum
Lems markasmin gelisim siirecini ve ¢anta tasariminin marka olusturma tizerindeki

etkilerini incelemektedir.

Bu tez, cantanin tasarim ve moda diinyasindaki yerini daha iyi anlamamiz ve
degerlendirmemiz i¢in bir baslangictir. Tez, ¢antanin moda tasarimdaki yerini, nasil bir
degisim gecirdigini ve bir tasarimc1 markasi olarak Lems'in bu siiregte nasil var oldugunu

arastirmaktadir.

Tezin hazirlik asamasinda ve yazim siirecinde bana destek olan ve her zaman yol gosteren
danismanim Dog. Vildan Tok Dereci hocama, destekleri i¢in aileme ve bu siiregte bana
yardimlar1 i¢in Oguzcan Onver’e ¢ok tesekkiir ederim. Ayrica, bu tezi hazirlamamda bana
ilham veren ve ¢anta tasariminin sanat ve tasarim diinyasindaki énemini kavramami

saglayan tiim tasarimcilar ve sanatcilara minnettarim.

Istanbul, 2023 Buglem Cingin
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1. GIRIS

Moda diinyasi, siirekli degisim ve yeniliklerle doludur. Bu degisimlerin en belirgin
sekilde gozlendigi nesnelerden biri de cantadir. Canta; tarihsel, kiiltiirel, sanatsal ve
teknolojiye dair pek cok degisim ve gelisimin yansidigi nesnelerin basinda gelmektedir.
Hem islevsel bir ara¢, hem bir moda ve tasarim nesnesi, hem de bir marka sembolii olarak

canta, giiniimiizde evrimine devam etmektedir.

Canta, tarih boyunca insanlarm temel ihtiyaclarindan biri olmustur. ilk donemlerde
islevsel amagclarla kullanilan ¢antanin, Orta Cag ve Ronesans donemlerinde estetik ve
statii semboliine doniisii gézlemlenmektedir. Bu doniisiim ile ¢esitlenen canta modelleri,
dénemin sosyal yapisini ve estetik anlayisini yansitan degerli bir kaynak olarak karsimiza

cikmaktadir.

Yiizyillar boyunca, canta, statli semboliinden sanatsal bir ifade aracina, hatta bireyin
kisiligini ve tarzin1 yansitan bir moda nesnesi haline gelmistir. Cesitli donemler ve
kiiltiirler arasindaki ¢anta modalar1 Orneklendirilmesi, ¢antanin moda diinyasindaki

etkisinin anlasilmasi agisindan énemlidir.

Sanat ve tasarimin etkisinin ¢antada yeni perspektifler ve anlamlar yarattig
gbozlemlenmektedir. Yakin tarihte ikonik canta tasarimlari ve bu tasarimlarin moda
diinyasindaki etkileri, ¢anta tasarimimin gelecekte nasil bir evrim gegirebilecegi

konusunda bize bilgi saglamaktadir.

Cantanin tasarimdan iiretime kadar gegirdigi agsamalar, tasarim, ¢izim ve eskiz asamast,

materyal se¢imi, prototip olugturma ve iiretim asamasi gibi ¢esitlendirilir.

Cantanin tasarim siirecinin yani sira, tasarim ile iiretim asamalarindaki yenilik arayiglarin
takip etmek tasarimcilar i¢in cok 6nemlidir. Yenilik arayislar1 basligi altinda, uygulama,

malzeme sec¢imi ve teknolojinin rolii gibi unsurlar, canta tasarim ve iiretiminin gelecegini



sekillendirir. Ayrica, siirdiiriilebilirlik ve ¢evre duyarliligi gibi glinlimiiziin 6nemli

konulari, ¢anta tasarim ve iiretim siire¢lerinde mutlaka ele alinmalidir.

Bir ¢canta markasi olusturmak, silire¢ boyunca zorluklar1 ve firsatlar1 beraberinde getirir.
Marka olusturma, hedef kitle tanimlamasi, marka ve yasal koruma, hizli moda ve
tasarimc1 markalar1 arasindaki farklar, moda markalarinin tiikketici lizerindeki etkisi ve

dijital pazarlama stratejileri bu siirecte dikkat edilmesi gereken konulardir.

Marka cagrisimlari, marka ismi ve logo tasarimi gibi unsurlar, markanin taninirlik ve
bilinirlik seviyesini belirleyen kritik faktorlerdir. Tasarimda yenilik arayislart ve Lems
markasinin bu alandaki ¢abalari izerinde durulmus, bu 6rnek ile Lems markasinin tasarim
ve moda alanindaki 6zgiin konumu ve endiistride nasil bir yer edindigi anlasilmistir.
Lems’in tasarim stratejileri ve pazarlama taktikleri, canta tasarim ve {iretimi alanindaki
genel egilimler ve yenilikler baglaminda ele alindiginda yeni bir markanin neler

yapabilecegi gbzlemlenmistir.



2. MODA TASARIMINDA CANTA

2.1 Canta Nedir?

TDK’ya gore ¢antanin tanimi su sekilde yapilmaktadir: Kosele, mesin, kumas vb. hafif
malzemeden yapilip biiyiikliigline gore para, evrak, yiyecek vb. koyup tagimaya yarayan

kap (TDK, 2022).

Birgok kisi i¢in ¢anta, basitge esyalarini tagimalarini saglayan islevsel bir aractir. Ancak
daha derin bir inceleme ile ¢antanin ¢ok daha fazlasi oldugu ortaya ¢ikarilabilir. Canta,
zamanla toplumun degisen ihtiyaclarina, estetik arayislarina cevap arayan bir tasarim ve
moda nesnesine doniismiistiir. Canta kiiltiirel, sosyolojik ve tarihsel ipuclarini tagiyan
islevsel, estetik ve sembolik bircok anlami ve onemi barindiran bir tasarim ve moda

nesnesidir.

[k insanlar esyalarmni tasimak ve muhafaza etmek igin bir iiriine ihtiya¢ duymus ve
cevrelerinde bulunan malzemelerden yola ¢ikarak torba ve keseler yapmislardir. Avci ve
toplayict ilk insanlar, malzemelerini ve avladiklar1 hayvanlar1 yaptiklar: bu torba ve
keselerde muhafaza etmislerdir. S6z konusu iiriinleri, hayvan postu ve pamuk gibi dogada
var olan malzemeleri kullanarak olusturduklar1 bilinmektedir. Giiniimiizde bu torba ve
keseler genel olarak ¢anta ismi ile anilmaktadir. Canta, avel ve toplayici insanlardan
tarimla ugrasan yerlesik insanlara kadar her birinin yiyeceklerini ve degerli esyalarim
ellerinde ve viicutlarinda tagimalarini miimkiin kilmistir (Karadeniz & Onder, 2021,

s.119).

Heybeden tasarim objesine ¢anta simdilerde tasarimcilarin imzasini tasiyan prestij
sembollerine donilisen ¢antalarin tarihi, misir piramitlerinin insa edildigi giinler kadar

eskilere uzaniyor. (Yildiz, 2010).

Cantanm tarihte ilk goriildiigii zamana dair farkli goriisler vardir. Ornegin Yildiz’m
belirttigi gibi, cantanin tarth sahnesinde ilk goriildiigii zamanlarin Misir piramitlerinin

insa edildigi giinlere dek uzandigini sdyleyen kaynaklar bulunmaktadir.



Canta, insanlar i¢in tasimnabilirlik ve depolama saglayan, genellikle kumas, deri veya
baska malzemelerden yapilan bir iiriindiir. Giindelik yasamda kullaniglilig1 ile 6n plana
¢ikan canta, giiniimiizde ayn1 zamanda bir moda nesnesi olarak kabul edilmektedir.
Kisisel esyalar1 saklama ve tagima amaciyla kullanilan ¢antalar, farkli sekil, boyut ve

malzemelerle tasarlanarak kullanicinin ihtiyaglarina ve zevkine gore tasarlanmaktadirlar.

Cantanin temel amaci, kullanicinin esyalarini tagimak ve diizenlemektir. Bu nedenle, ilk
olarak cesitli tiirlerde islev odakli ¢antalar gelistirilmistir. Ornegin, ciizdanlar, para ve
kartlar i¢in 6zel olarak tasarlanmis kiiciik boyutlu cantalardir. Sirt ¢antalari, daha ¢ok
egitim ve seyahat amacli kullanilirken, el ¢antalar1 ve omuz ¢antalari sosyal etkinliklerde

ve glinliik hayatta tercih edilmektedir.

Ozellikle Ortagag sonrasinda yasanan sosyal ve kiiltiirel doniisiimler, cantanin tasarimi
ve kullanim sekillerinde belirgin degisikliklere yol agmistir. Bu degisim, cantanin sadece
islevsel bir nesne olmaktan ¢ikip, kisisel ifade ve moda diinyasinda bir simge olarak yerini
almasina olanak tanimistir. Bu baglamda, ¢antanin kullanim alanlarinin geniglemesi ve
cesitlenmesi, toplumsal degisimlerin bir gostergesi olarak ele almabilir. Cantanin

kullanim alanlar1 giiniimiizde ¢ogalmistir.

Ugar, cantanin kullanim alanlarimin ¢ogalmasini temel olarak sosyal degisimlere

dayandirmaktadir:

Giinliik obje olarak kullanilan ¢antanin bes ylizyillik zengin bir gegmise sahip oldugu az
bilinir. Canta ilk baslarda oncelikle kisisel esyalar1 korumak veya kolayca tasimak i¢in,
yani islevsel amaglarla kullanilmistir. Ortagagin sonlarindan modern zamanlara kadar,

moda ve sosyal degisimler ¢antada hizli bir gelisim evresi yaratmistir (Ucar, 2009, s.124).

Cetiner, tasima amagl {retilen farkli tiirlerdeki c¢antalarin insanlarin giyimlerini

tamamlamak i¢in kullandigini belirtmektedir:

Canta, esya tasima amaciyla farkli malzemelerden yapilan ¢esitli boy ve formlarda
iiretilen, giysiyl tamamlayan bir moda objesidir. Moda tarihinin en eski isimlerinden
Farid Chenoune canta i¢in “Moda diinyasinin en eski ve evrensel objesidir.” der (Cetiner

ve Oyman, 2022, s.23).



Bu perspektiften bakildiginda, cantanin sadece esya tasima amaciyla degil, ayn1 zamanda
sosyal, kiiltiirel ve estetik bir ifade araci olarak da énemli bir rol oynadigini sdylemek

mumkuindiir.

Yildiz’in taniminda ¢antanin hikayesi {izerinden sosyolojik olaylar: takip edebilecegimiz
gozlenmektedir: Cantalar, giysileri tamamlayan aksesuarlar olmanin ¢ok otesinde,
sosyolojik olaylarin ve toplumsal egilimlerin takip edilebilecegi nesneler olarak

goriilebilir (Yildiz, 2010).

Sekil 1: ‘‘Hermes, Birkin Canta Siliieti’’.

Kaynak: https://www.hermes.com/us/en/content/106191-birkin/

2.2 Cantanin Tarihi:

Canta, tarih boyunca farkli sekil ve islevlerde karsimiza ¢ikmustir. Ik donemlerde dogal
malzemelerden yapilan ¢anta benzeri nesneler, insanlarin avcilik, toplayicilik ve seyahat
etme sirasinda esyalarini tasimalarina yardimer olmustur. Bu dénemlerde ¢anta, daha
cok fonksiyonel bir ara¢ olarak kullanilirken, glinlimiizdeki anlamini tagimamaktadir.

Yillar i¢inde anlami1 ve kullanim amagclari ¢okg¢a degismis ve gelismistir.


https://www.hermes.com/us/en/content/106191-birkin/

Segran, ilk atalarimizin giindelik ihtiyaclarin o donemin g¢anta tasarimina etki ettigini

anlatmaktadir:

Binlerce y1l boyunca, ¢antalar tamamen islevsel nesnelerdi. Ilk atalarimiz avlanirken ve
toplarken aletlerini tasima ihtiyaci duydu, bu yiizden cantalar1 hayvan derileri ve bitki

liflerinden olusturdular (Segran, 2022).

“Ucuz olmasindan dolay1 kullanilip atilan plastik ve kagit cantalar perakende ticarette
onemli bir rol oynamistir. Kagidin M.O. 2. YY’dan bu yana eski Cin’de sarma ve
doldurma amaciyla kullanilmis oldugunu biliyoruz. Tang Hanedanlig1 zamaninda kagit
olarak kullanilan gantalarin amaci ¢ay tasimak ve ¢aym muhafaza edilmesini saglamaktir.

Bunun i¢in ilk kagit ¢cantalar Cin’de kullanilmaya baslandi (Mpdesign, 2020).

Hemen hemen her uygarlikta oldugu gibi, Misir Uygarlig1 da ¢antay:r giindelik hayatta
islevsel olarak kullaniyordu. Zaman ilerledik¢e canta kendini bir statii semboliine
doniistirken buluyor. Y1ldiz, bu degisimi Misir hiyerogliflerine dayanarak incelemektedir:
Ik donemlerde kabaca, agzi kapatilabilen hazneler olarak tanimlayabilecegimiz bu
aksesuarlarin giinliilk yasamin elzem parcalarina doniismesi, insanlarin beraberlerinde
degerli esyalarin1 tagimaya gerek duymas: kadar eskilere dayaniyor. Cantalarin yazili
literatiirde gegen en eski bahsi, 14. yiizyila kadar ulasiyor. Misir hiyeroglifleri de
atalarimizin bel ve kemerlerinin etrafinda kese tasidiklarina isaret ediyor. Ozellikle
seyahat sirasinda kisisel esyalarin tasinmasi icin gereksinilen cantalarin Onceleri,
erkeklerde kadinlara gore ¢ok daha yaygin kullanilird1. Korse veya kusaklara tutturulmus
bu keseler, zamanla nakis ve siislemelerin bezedigi esyalara doniiserek statii sembolleri

olarak kullanilmaya baslanmis (Y1ldiz, 2010).

Cantanin tasarimindan gelen bir ifade ¢esitliligi vardir. Farkli model ve boyutlarda
tasarlanabilen cantalar sahiplerinin kendilerini ifade etmek i¢in kullanacagi en Kkilit

pargalardan biri haline gelebilir. Ugar, ¢antay1 bir kisilik ifadesi olarak gézlemlemektedir:

Cok genis ifade, stil ve kullanim imkan1 sunan canta, ylizyillarca sahiplerinin kisilik ve

toplumsal statiilerini yansitan bir aksesuar olmustur (Ugar, 2009, s. 125).


https://www.fastcompany.com/user/elizabeth-segran

"Bu nesnenin yaygin adlari ciizdan, clutch ¢anta, postaci ¢antasi, spor ¢antasi, tote ¢antast,
sirt cantasi, bozuk para clizdan1 ve biizgiilii ciizdan seklindedir. Tiim bu terimler ¢cantanin
belirli islevini veya ¢antanin tasinma seklini tanimlar. 'El ¢antast' tiim bu kaplarin genel
adidir. Henrietta Timmons, 'el cantast (handbag)' teriminin 1900'lerin baslarinda
kullanilmaya baslandigin1 ve genellikle erkekler tarafindan tasinan elde tasinan bagaj
cantalarina atifta bulundugunu belirtir. Bunlar, kadinlar igin popiiler hale gelen yeni
cantalarin gelistirilmesine ilham kaynagi oldu, bunlar karmasik kilitler, i¢c bélmeler ve

kilitler iceriyordu (Timmons, 2003’den Akt. Nel, 2008).

Sekil 2: ‘“Handbags: The Making Of A Museum”’.

Kaynak: HANDBAGS: THE MAKING OF A MUSEUM Judith Clark With
contributions by Caroline Evans Arrry de la Haye Adam Phillips Claire Wilcox
Published by Yale University Press New Haven and London in association with Simone

Handbag Museum



2.2.1 Tarih Oncesi Dénem, Orta Cag ve Rénesans Déneminde Canta

Cantanin kokleri, tarih &ncesi déneme kadar uzanmaktadir. Ik canta tiirleri arasinda,
taginabilirligi ve dayanikliligi nedeniyle hayvan derisi ve kemiklerden yapilan bel

cantalar1 bulunmaktadir.

Cantanin kokleri konusunda birgok kaynakta farkli varsayimlar vardir. Henry, ilk

belgelenmis ¢anta kullanimini 14. yiizyilda Misir hiyerogliflerine dayandirmaktadir:

[lk tasarlanan gantalar tam anlamiyla yapraklardan ve hayvan derisinden yapilma ilkel
keselerdi. Ancak, belgelenmis tarih s6z konusu oldugunda, cantalarin ilk belgelenmis

kullanimi 14. yiizyila, Misir hiyerogliflerine dayanir (Henry, 2006).

Eski Misirlilar, Asurlular ve Stimerler gibi uygarliklar doneminde de ¢anta kullanimi
yayginlasti. Bu donemlerde ¢antalar, cogunlukla kisisel esya tasima amacliydi ve daha

0zenli malzemeler ve siislemeler kullanilarak yapildi.

Sekil 3: ““‘Nimrud'dan Asur Kabartmasi, MO 883-859”".

Kaynak:https://www.metmuseum.org/art/collection/search/322595?sortBy=Relevance
&amp;ft=assyrian&amp;offset=80&amp;rpp=20&amp;pos=86


https://www.metmuseum.org/art/collection/search/322595?sortBy=Relevance&amp;ft=assyrian&amp;offset=80&amp;rpp=20&amp;pos=86
https://www.metmuseum.org/art/collection/search/322595?sortBy=Relevance&amp;ft=assyrian&amp;offset=80&amp;rpp=20&amp;pos=86

Asur kabartmasinda gordiiglimiiz gibi ¢anta ilk o donemlerde kullanilmis olabilir.

Bir nesnenin, sadece kullanishi bir ara¢ olmaktan 6te, kendini ifade etme bi¢imi olarak
nasil doniistiigiinii anlamak, tarihsel ve kiiltiirel bir analiz gerektirir. Cantanin kendini
ifade etme arac1 olarak kabul edildigi doneme dair net bir tarih belirlemek zordur, bircok
tarihsel belirsizlik icermektedir. Bu, “‘ifade’’ kavraminin nasil tanimlandigina ve tarihsel

bulgularin nasil degerlendirildigine bagli olarak karmasik bir sonu¢ dogurabilir.

"Kendini ifade etme" terimi, bir bireyin i¢ diinyasini, sosyal konumunu, estetik
tercihlerini veya kiiltiirel baglamin1 yansitabilen herhangi bir nesne veya aksesuarin
secilmesi anlamina gelir. Bu baglamda, ¢antanin sadece basit bir tagima araci olmadig,

ayni zamanda gii¢lii sembolik anlamlar barindirdig: fikri 6n plana ¢ikar.

Antik metinlerden ve sanatsal temsillerden elde edilen bulgulara goére, ¢antanin bireyler
icin sembolik bir anlam kazandigina isaret eden bazi ipuglarina rastlamak miimkiindiir.
Ancak bu ipuclarinin yorumu, tarih¢inin, aragtirmacinin veya sanat elestirmeninin bakis
acisina, bilgi seviyesine ve inanglarina baglh olarak farklilik gosterebilir. Dolayisiyla,
cantanin ifade araci olarak kullanilmasinin net baslangicini saptamak, kesin bir

gerceklikten ziyade, belirli bir yorum ve tarihsel materyalin degerlendirmesine dayalidir.
Segran’a gore ¢anta bu doniisiime ilk olarak Orta Cag’da ugramaktadir:

Cantalarin kendini ifade etme formuna doniismesi ancak Orta Cag'da oldu. Aniden
cantalar, ¢anta yapimindaki ustalig1 ve sanat¢ilig1 sergileyen tasinabilir tuvaller haline
geldi. 14. yilizyilda, insanlarin siislii nakish ¢ekme kordonlu ¢antalar tagimasi daha yaygin
hale geldi; damatlar, diiglin hediyesi olarak sevgi hikayelerini tasvir eden cantalar

veriyordu (Segran, 2022).

Orta Cag doneminde, Avrupa'da ¢anta kullaniminin artigi, toplumsal ve kiiltiirel evrimin
bir yansimasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. "En eski zamanlardan beri, hem erkekler hem
de kadmlar, paralari, kagitlar;, sadakalar, Incilleri ve kutsal emanetleri tasimak icin
cantalar kullanmiglardir. Bu ¢antalar, belde sallanan kayislar veya kemerler iizerine

takilird: (Van Eijk, 2004, s.34 Akt. Nel, 2008).”’


https://www.fastcompany.com/user/elizabeth-segran

Donemin seckin materyalleri olan deri, kadife ve ipek, ¢anta tasariminda siklikla
kullanilan temel malzemeler arasindaydi. Bu malzemelerin se¢imi, hem c¢antanin
dayanikliligint hem de estetik zenginligini artirma amaci tasimaktaydi. Bununla birlikte,
cantalarin lizerindeki siislemeler, doneminin el sanatlariyla sekillenmektedir. Degerli
taglar, inciler ve 6zenle yapilan nakislar, cantanin sadece bir tagima araci olmaktan Gte,

bir sanat eseri olarak algilanmasina katkida bulunuyordu.

15. yiizyilda gantalar diigiinlerde bir hediye alternatifidir. Ustlerine evlenen kisilerin ask
hikayeleri islenir ve evli ¢ifte hediye edilirdi. 16. yilizyilda kabarik eteklerin yaygin olarak
kullanildig1 dénemler, ¢antalar genel olarak eteklerin igine saklanilarak kullanilirdi.
Erkekleri ise artik beline takmak yerine kiyafetlerinde saklayarak tasimayi tercih
ederlerdi (Yasemin, 2017).

Ronesans donemi, ¢anta tasarimlarinin evrimsel siirecinde kritik bir doniim noktasini
temsil etmektedir. Bu donemde, tasarim anlayisinda belirgin  bir degisiklik
gozlemlenmistir; ¢antalar, daha 6zgiin estetik formlar ve detay zenginligiyle 6ne ¢ikmaya
baslamustir. Ozellikle bu dénemin sanat ve kiiltiirdeki yeniden dogus anlayisi, ¢anta
tasariminda da daha karmasik yapilarin ve cesitli boyutlarin benimsenmesine yol
acmistir. Bu baglamda, Ronesans'in zenginlik ve gosterisini yansitan malzemeler, ¢anta
tasariminda daha sik kullanilmaya baslanmustir. Ozellikle dantel, ipek ve altin iplik gibi
degerli materyaller, bu donemin ¢anta tasarimlarinda belirgin bir sekilde kendini gosteren
unsurlar arasinda yer almistir, bu da g¢antalarin hem estetik hem de maddi degerini

yukseltmistir.
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17. yiizyil tarzi el cantasi Ipek ve
metalik iplikler ve payetlerle sislenmis,
nakisl ipek ¢canta

Sekil 4: ““17. Yiizyil El Cantast’’.
Kaynak: Moda, Gegmisten Giintimiize Giyim Kugsam Ve Stil Rehberi, 429. sayfa

Zamanla, cantalar daha gosterisli hale geldi, zarif kumaslardan yapildi ve karmasik
sislemelerle donatildi. 15. yiizyilda, dokme metal cergeveli biiyiikk cantalar erkek
aristokratlar ve kraliyet ailesi tarafindan taginiyordu. Geg 16. yiizyildan erken 17. ylizyila
kadar, minik cantalar kadinlar i¢in statii semboliiydii. Ronesans'in sonlarina dogru, gece
cantas1 gelistirildi. Kii¢lik, nakish cantalar, viicut kokusunu 6rtmek ve hos olmayan
aromalar tagidigina inanilan bulasici etmenleri uzak tutmak i¢in giil yapraklari, baharatlar
ve otlar i¢eriyordu. Erkekler ve kadinlar, kumar oynamak i¢in oyun jetonlar1 ve paralari
tagtyan diiz cantalar tagidilar. Cantalarin alt kismi, kimlik belirleme amaciyla kullanilan

arma ile stislenmistir (Monet, 2023).

Ugar, cantanin herkes icin esit derece vazgecilmez oldugu sdylerken tarihsel siirecte

degisen islevinden de bahsetmektedir:

1500°den 1800’1l yillara kadar gecen siireci inceledigimizde ¢antanin hem erkek hem
kadin i¢in vazgecilmez bir aksesuar oldugunu goriiyoruz. Bu siirecte elbiselerde ilk
donemlerde cep kullanilmadig1 i¢in canta ve cilizdanlar bu eksikligi tamamlayan bir
fonksiyona sahiptir. Bu donemlerde yapilmis resim, graviir ve halilarin iizerinde birgok

degisik model ve isleve sahip ¢antalar gorebiliyoruz. Canta genel olarak omuza asilarak
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kullanilir, ancak tarihsel siirecte, kadinlar bir donem bu aksesuar1 eteklerinin bel

kisimlarinin {izerine, kemerlerine tutturarak tasidiklari biliyoruz (Ugar, 2009, s.126).

Sekil 5: *“The ‘Chatelaine’ 1863-85: Giindelik ihtiyaglarin bele baglanan zincirlerle

tasinmasi’’.

Kaynak:https://www.designboom.com/design/victoria-albert-museum-bags-inside-out-
exhibition-preview-12-10-2020/

Tarihsel siire¢ boyunca, her donemin sosyo-kiiltiirel ve estetik degerleri dogrultusunda,
canta tasarimlar stirekli evrildi ve bu evrim siirecinde, ¢antalarin yapisal ve fonksiyonel
ozelliklerine cesitli inovatif eklemeler gerceklestirildi. Ozellikle belirli donemlerin 6ne
cikan estetik anlayislari, moda akimlar1 ve teknolojik gelismeleri, ¢canta tasariminda ve
kullanilan kumas ya da malzeme segimlerinde belirgin bir sekilde kendini gostermistir.
Bu siireg, ¢antalarin sadece islevsel birer ara¢ olmanin 6tesinde, doneminin kiiltiirel ve

sanatsal degerlerini yansitan tarihsel olgular haline gelmesini saglamistir.

17-18. yiizyilda, Fransiz Devrimi'nden sonra genis eteklerin yerini daha ince, dar, Neo-
klasik elbiseler almaya baslamistir. Bu ince sekilli elbiseler ceplere yer birakmadigi i¢in
cantalara daha fazla ihtiya¢ duyulmustur (Laginkaya, 2019, s.5; Akt. Karadeniz & Onder,
2021, 5.123).
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Bu zamanlarda biiylik kumas cantalar gezginler tarafindan, gévdelerine ¢apraz sekilde
asarak giintimiizde de tercih edilen bir kullanim bi¢imini tanimlamas. 18. yilizyilda sayilari
giderek artan modaya uygun giyinen kadinlar, kiiclik el ¢antalar1 tasimaya baglamiglar

(Yildiz, 2010).

2.2.3 Endiistri Devrimi, 19. yiizy1l ve 20. yiizyilda Canta

Endiistri devrimi, pek ¢ok sektorde oldugu gibi ¢anta iiretim ve tasariminda da radikal
dontisiimlere sebep oldu. Bu donemin en belirgin 6zelliklerinden biri olan makinelesme,
zanaatkarlik ile tretilen trlinlerin yerini, seri liretime birakmasina yol agti. Bu {iretim
degisikligi, cantalarin daha genis kitlelere ulasmasini ve daha uygun fiyatlarla piyasada

yer almasini sagladi.

Endiistri devriminin getirdigi sosyo-ekonomik degisikliklerin etkisiyle, ¢anta tasarimu,
islevselligin One ¢iktig1 bir yone evrildi. Bu baglamda, donemin hizla genisleyen
demiryolu aginin ve artan seyahat imkanlarinin etkisi altinda, seyahat ¢antalar1 gibi belirli

amaglara hizmet eden modeller 6n plana ¢ikt.

19. ylizyilda savag ve ekonomik sartlarin etkisi ile geri doniisiim, tamir ve yenileme gibi
teknikler géze ¢arpmaktadir. Yine bu yilda erkekler elde canta tasimaya baslamistir. Bu
donemin tasarimcilari, savas postacilarindan esinlenerek cilizdanlara ve el cantalarina
uzun saplar eklemistir. Sapli ¢antalar tagima rahatlig1 yoniiyle kadinlar tarafindan ragbet
gérmiistiir. Cantalarda ana materyal olarak siyah ve kahverengi deri yogun kullanilirken
kapama malzemesi olarak Onceleri genellikle metal kullanilmistir. Zamanla metal
malzemenin kisitliligi fermuar kullanimini arttirmistir. II. Diinya Savasi sonrasi
ekonomilerini diizenleyen iilkelerde markalar yiikselise ge¢mistir. 19. yy. moda
endiistrisinde tirlinlerin ihtiyag kargilamaktan ¢ok istek ve arzu tatmin etme yoniiniin agir
basmasi ile cantalar da omuzlarda ait olma, kabul edilme, deger gorme, 6zdeslesme, statii

vb. gibi gostergeler olarak yerini almistir (Cetiner, 2020).
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Sekil 6: ““EVENING BAG, Unknown, 1900/1909, Simone Handbag Museum”’.

Kaynak: https://artsandculture.google.com/story/2wXBF-9cgognjA

19. yiizyilin sonlarma dogru, canta tasarimi, toplumsal normlar ve estetik degerler
dogrultusunda, 6zellikle kadinlarin moda anlayisi ile daha uyumlu bir hal aldi. Bu
donemin moda anlayisini yansitan kiiciik ve siislii el cantalari, kadinlarin gece kiyafetleri
ve sosyal etkinlikleri i¢in 6zel olarak tasarlandi. Bu ¢antalar, sadece esya tagimakla sinirl
olmay1p, kadinin sosyal statiisiinii, zevkini ve moda bilincini yansitan 6nemli aksesuarlar
haline geldi. Bu doniisiim, ¢cantanin toplumsal ve kiiltiirel anlamda ne kadar 6nemli bir

rol oynadigini bir kez daha ortaya koymaktadir.
Bucci bu degisimi iiretimde deneysel bir donem olarak adlandirmaktadir:

19. ylizyilin endiistriyel devrimi, ¢anta tasarimina yeni liretim yontemleri ve materyallerin
dahil edilmesi konusunda biiylik Ol¢lide katki saglamistir. Bavulun ortaya ¢ikist bu
donemde gergeklestirmistir. Bu yeni c¢anta tiiri, liretimde deneysel bir donemde ortaya
cikti. Ayrica, ulasimda yapilan yeni ilerlemeler, insanlarin daha fazla seyahat etmesi

anlamina geliyordu. Bu, sadece daha fazla bagaj ihtiyacim1 degil, ayn1 zamanda c¢esitli

14


https://artsandculture.google.com/story/2wXBF-9cgognjA

bagaj se¢eneklerinin ihtiyacini da yaratti. Tren ve gemi yolculuklari i¢in el bavulu, daha
rahat bir seyahat i¢in zorunlu hale geldi ve bu amagla kullanilan ¢antalar popiilerlik

kazandi (Bucci, 2017).

Canta, tarihsel siirecin bir tirlinii olarak birgok doniisiim gecirmistir; ancak onun moda

diinyasindaki yeri 6zellikle 20. yiizyilin bagindan itibaren 6nemli bir evrim gostermistir.

20. ylizy1l, ¢anta tasariminin tarihsel evriminde kritik bir donem olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Bu yiizy1l boyunca, ¢anta tasarimlarinda ¢esitlilik ve yaraticilik 6nemli dl¢iide artmastir.
Ozellikle Iki Diinya Savasi arasindaki donem, endiistriyel {iretimde ve malzeme
teknolojisindeki  yeniliklerle beraber c¢anta iiretiminde sentetik materyallerin
yayginlagsmasina sahne olmustur. Bu donemde, ¢anta tasarimi daha fonksiyonel ve
minimalistik bir yaklasima biiriindii, bunun sebepleri arasinda savasin getirdigi

kisitlamalar ve toplumsal degisimler yer almaktadir.

Ikinci Diinya Savasi sonrasi ise, canta tasariminda estetik zenginlige ve dekoratif
unsurlara yonelik bir egilim tekrar belirginlesti. Gosterisli materyaller, siislemeler ve el
is¢iligi, cantalarin estetik degerini yeniden yiikseltti. Ayrica, bu dénemde moda
diinyasinin 6nde gelen tasarimcilari, ¢anta koleksiyonlari olusturma ve biiyiik defilelerde
cantalara 6zel bir yer ayirma egiliminde bulundular. Bu hareket, ¢antalarin sadece
fonksiyonel bir aksesuar olmaktan &te, liiks, stil ve sosyal statiiyli simgeleyen bir moda

nesnesi olarak kabul gérmesine katkida bulundu.

‘““Moda tarihgisi Claire Wilcox, toplumdaki kadinlarin roliindeki degisikliklerin
cantalarin boyutu, tasarimi ve islevi tizerinde etkili oldugunu belirtiyor. “Yirminci yiizyil
boyunca, temel canta kiigiik bir biizgiili ciizdandan 6nemli bir tote cantasina kadar

biiylidii” (Steele & Borrelli, 1999, s.17 Akt. Nel, 2008).”’
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2.3 Bir Moda Nesnesi Olarak Canta

20. ylizyilin sonlarinda ¢antanin biiyiik bir degisim gegirerek moda nesnesine evrilmesi,
onun sadece islevsel bir aksesuardan cok daha fazlasi haline gelmesiyle kendini
gostermistir. Bu doniisiim, ¢antanin tasarim, sanat ve moda diinyalarinda birlesen bir
ifade araci olarak yerini almasii saglamis, ayn1 zamanda bireylerin kisisel stilini ve
toplumsal kimligini yansitan bir sembol olarak 6n plana c¢ikmistir. Bu siiregte,
tasarimcilarin yaratici vizyonlar1 ve teknolojik yenilikler, cantanin formunu, islevini ve
estetigini yeniden tanimlamis, bdylece ¢anta, modanin degisen trendleriyle uyumlu,

dinamik ve ¢ok yonlii bir moda nesnesine doniismiistiir.

Latince "modus" kelimesinden tiiremis ve sinirlanamayan anlaminda ifade edilen moda

kavrami, bir¢ok alanda etkisini gostermektedir. (Ertiirk, 2011).

Ismail Tunali Tasarim Felsefesi kitabinda Endiistri Uriinii ve Moda bashgm sdyle

incelemektedir:

‘““Moda, insan ruhunda temellenen bir davranis bicimidir. SOyle ki ayni tiirden
hareketlerin tekrariyla insanda ayni hareketleri yapma egilimi dogar. Bu da, aliskanlik
dedigimiz davranisin meydana gelmesine neden olur. Biitiin canlilarda bulunan bu
davranis, onlarmn diinyaya ve cevreye uyumunu saglar. Insanda ise, aliskanlik bunun
disinda ona tiim kiiltiir ve uygarlik diinyalarini agar. Bir bakima, insan olarak sahip
oldugumuz her sey, yememiz, igmemiz, giyim kusamimiz, egitimimiz, tim sosyal
davraniglarimiz aligkanliklarimizin iiriintidiir. Ancak, aligkanligin insan yasaminda bir
alternatifi de vardir. Ayni tiirden hareketlere karsi insanin duydugu bikkinlik duygusu ve
buna dayali olan yenilik itkisi. Duyarlilik alanina egildigimizde, bu yeniligin, duyarligin
yenilenmesi bi¢ciminde ortaya ¢iktigini goriiriiz. Boyle bir duyarlik yenilenmesi, moda

olarak kendini gosterir.

Moda, sozciik olarak latince modustan gelir ve anlami tarz demektir. Buna gére, moda,
bir yasam tarzini ifade eder. Boyle bir yasam tarzi, bir duyarlik yenilenmesi tarzinda
ortaya ¢ikar. Boyle bir duyarlik yenilenmesi, moda olay1, estetik yenilenme, yalniz belirli
bir goriiniis alaninda meydana gelen bir degismeyi degil de, tiim goriinlis alaninda

meydana gelen kokten bir degismeyi ifade eder. Tim goriiniis alanlarinda meydana gelen
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degisim olaylar1 arasinda sik1 bir ilgi bulunur. Ornegin “‘yeni bir elbiseye renkce uygun
yeni ¢orap ve ayakkabi, uygun bir canta, yeni bir makyaj katilir. Hatta, moda, giyinmenin
disinda ev esyasina kadar uzanir”, Boyle bir yasam tarzi olarak moda, giysimizden sag
tuvaletimize, evimizde kullandigimiz gereglerden tasit araglarna, kullandigimiz dile,
dildeki sozciikler, hatta yiirliylistimiize kadar yansiyan genis ve ortak bir davranig ve
hareket bicimini gosterir. Bu hareket bi¢ciminin iki yani vardir. Biri estetik yan, oteki
ekonomik yan. Estetik yan, insan duyarliliginda, begenide meydana gelen bir yeniligi ve
bunun sonucu olarak da gerek kullanim esyasinda, radyo, televizyonda, egitim ara¢ ve
gereclerinde, daktilo, bilgisayar ve tasit araglarinda ve daha entelektiiel diizeyde, sanat
begenilerindeki formlarda, modern, avangard, enstelasyon gibi yeni begeni
dislasmalarinda kendini gosterir. Diger yana, ekonomik yana gelince, bu da duyarlig
degistirerek Ozellikle endiistri Uriinlerinin, kullandigimiz ara¢ ve gereglerin, tekstil
tiriinlerinin siirekli yenilenmesini talep eder. Burada amag, her seyden dnce, iiretimi ve
bunun sonucu olarak da ticari kazanci artirmaktir. Uretimde firmalar arasindaki rekabet,
iriiniin sik sik estetik goriiniisiinii degistirmeyi gerektirir. ‘‘Bu iiriinler, 'moda' {iriinler
olarak adlandirilir. Ciinkii onlar, belirli bir zaman icin belirlenir, bir siire sonra yeni

iriinler onlarin yerini alir (Tunali, 2012).”’
Moda tasarimi taniminmi Civitei su sekilde tanimlamaktadir:

“Moda tasarimi, bir konu dogrultusunda kullanicinin ekonomik ve sosyal yapisina
uygun giysileri bir dizi arastirma ve gelistirme ¢alismalart ile iki ve ii¢ boyutlu olarak
tasarlamadir. Model ¢izimlerinin yapilmasi ve bu ¢izimlerin kaliba doniistiiriilmesi ile
iki boyutlu; kaliplarin kumasa uygulanip, deneme ve dikme ¢alismalari ile {i¢ boyutlu
yapilan tasarim, bu alandaki yaraticiligin gelismesi ve 6zgilin modeller ortaya ¢ikmasina

olanak saglamasi acgisindan énemli goriilmektedir (Civitei & Kiigtikikiz, 2013, 5.92).””

Moda, toplumsal degisikliklerin ve zamanin ruhunun yansiticisi olarak siirekli bir evrim
icindedir. Giysiler gibi, aksesuarlar da bireylerin sosyal konumlarini, kisisel tercihlerini
ve toplumun degerlerini yansitan 6nemli unsurlardir. Cantalar, moda alaninda bu evrim
stirecinde 0zellikle dikkat ¢ekici bir yol izlemislerdir. Son birkag yiizyil i¢cinde, 6zellikle
20. yiizyilin ortalarindan itibaren, ¢antalar sadece bir esya tasima araci olmaktan ¢ikarak

statli sembolii ve stil ifadesi olarak 6ne ¢ikmustir.
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20.ytlizy1lin ikinci yarisinda moda diinyasinin 6énemli merkezleri olan Paris, Londra, New
York ve Milan gibi sehirlerde diizenlenen moda haftalari, ¢antanin moda nesnesi olarak
statiisiinii pekistirdi. Bu donemde, canta, sade bir esya tagima araci olmanin Otesine
gecerek, moda ve stilin bir ifade araci olarak kabul edilmesine yol acti. Cantanin
defilelerde sergilenmesi, onun moda alanindaki dnemini artirmanin yani sira, ¢anta
tasariminin sanat ve kiiltiirle daha derin bir bag kurmasini da sagladi. Bu sekilde ¢anta,
bir moda ifadesinin 6tesinde, donemin kiiltiirel ve sosyal yapisini yansitan bir sanat eseri

olarak da degerlendirilmeye baslandi.

Chanel, Dior, Gucci, Prada ve Louis Vuitton gibi markalar, c¢anta tasarimlarin
koleksiyonlarinin temel bir unsuru olarak tanittilar. Bu markalar, ¢antalarini defilelerde
sergileyerek, ¢antanin sadece bir aksesuar olmanin 6tesinde moda diinyasinda merkezi
bir rol oynayabilecegini ortaya koydular. Bu moda evleri, ¢anta tasarimlarini, mevcut
sezonun giyim koleksiyonlariyla uyumlu bir sekilde tasarladilar, boylece ¢anta, kapsamli
bir moda ifadesinin 6nemli bir parcasi haline geldi. Canta tasarimlari, ¢arpici renkler, géz

alic1 siislemeler, 6zgiin formlar ve liikks malzemelerle moda diinyasinin odak noktasi oldu.

Her moda sezonu, belirli renk, desen ve malzeme egilimlerinin 6ne ¢ikmasina taniklik
eder. Bu trendler, kiyafetler kadar aksesuarlarda da net bir sekilde kendini gdsterir.
Ozellikle ¢antalar, moda sezonunun kilit parcalarindan biri olabilir. Ornegin, 1970'lerin
bohem tarzim1 yansitan siiet cantalar, o donemin modasin1 temsil eden Onemli
aksesuarlardandi. Diger yandan, 2000'lerin minimalist egilimlerinin hakim oldugu

donemde, basit ve zarif deri ¢antalar popiilerlik kazandi.

Modaya ait olan en eski objeler arasinda yer alan ¢anta giinlimiizde devasa aksesuar
sektorlinlin en 6nemli unsurlarindandir. Canta, moda 6gesi olarak islevselligi agisindan
kullanicinin bir¢ok ihtiyacina hizmet ederken, tasarim ve marka boyutuyla psikolojik ve
sosyal ihtiyac¢lar1 da gidermektedir. 20. yy. boyunca kadin ¢antalar1 ve cilizdanlar1 evde
iiretilen kiiciik ve basit formlardan bugiin asina oldugumuz pratik, kullanisli, islevsel

stillere evirilmistir (Cetiner, 2020).

Cantanin tarihsel gelisimi, moda diinyasinda giysiler kadar 6nemli bir yer tutmustur. Bu

durum, ¢antanin estetik ve sembolik degerlerinin bir yansimasidir. Bir ¢anta, giysiyle bir
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biitiinliik olusturmanin yani sira, bireyin kimligini, yasam tarzini ve sosyoekonomik
durumunu ifade eden bir nesne olarak 6n plana ¢ikar. Kullanilan malzemeler, renkler,
dikis teknikleri, markalar ve tasarim detaylari, bireyin estetik tercihleri, ekonomik giicii
ve toplumsal konumunu belirginlestirir. Bu nedenle ¢antanin moda diinyasindaki roli,

yalnizca bir aksesuar olmaktan ¢ok daha genis ve kapsamli bir anlam tagr.

Moda, toplumun degisen degerlerini, zevklerini ve beklentilerini yansitan bir ayna islevi
goriirken, cantalar bu aynanin en dikkat ¢ekici parcalarindan biri olarak 6ne ¢ikar. Canta
tasarimlari, toplumsal doniisiimleri, kiiltiirel egilimleri ve moda diinyasinin siirekli
degisen dinamiklerini somut bir sekilde yansitarak, moda tarihinin zenginligini ve
cesitliligini gozler Oniine serer. Bu baglamda ¢antanin, moda diinyasindaki yerinin ve
evriminin incelenmesi, moda tarihine ve toplumsal degisimlere dair derinlemesine bir

anlay1s kazandirir.

"Liiks nesnelerin kavrami, globallesme disiincesinin gelistigi gectigimiz on yillar
boyunca degisti. Tasarimct evleri, ekonomik devlere doniisen kiiresel markalar haline
geldi. Bu tasarimc1 markalar, magazalarda biiyiik miktarda tirinlerin perakende satigini
yapiyor. Sonug olarak, iirlinleri artik 'bireysel' degil ve ¢ok erisilebilir hale geldi. Liiksiin
gelecegi, 'esi benzeri olmayan deneyimler' ve 6zgiin {riinler olarak tanimlaniyor. Bu
'essizlik' kavrami, 'kalite ile birlikte, liiks tliketicilerin evrensel olarak arzuladigi bir
seydir' (Betts, 2007:6). Gegtigimiz on yillar boyunca, bu, el cantasinin liiks bir obje olarak
statli biciminde gelisiminin radikal bir parcasi olarak agikca goriildi. Yiiksek fiyath
miicevherlerle ayn1 degere sahip el ¢antalari, Hermes Birkin ¢antasinda oldugu gibi
donanimi elmas ayarlarindan olusan aymi degerli malzemelerle tasarlanip iiretiliyor.
Judith Leiber, gece cantalarinin {inlii Amerikali bir tasarimecisi, kiiciik minaudicres
(kulpsuz veya askisiz kiiciik, dekoratif bir ¢anta) yaratir. Kiiciik liiks gece cantalariyla
cok tinliidiir, bu ¢antalar el boyamasidir ve kristallerle kaplidir. O, “bir hanimefendinin
yaninda sadece bir ruj, bir mendil ve yiliz dolarlik bir banknot tasimasi gerektigine”
inantyor (Johnson, 2002:103'te alintilanmistir). Onun kiiciik, miicevher gibi cantalari
“stirliklenmeye kars1 bir panzehir, en gosterisli haliyle sorumluluktan kaginma” olarak

hizmet ediyor (Johnson, 2002:103'te alintilanmistir). Bu ¢antalar miicevher pargalardir.
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Liiks malzemeler ve olaganiistii is¢ilik, bu cantalarda, ayni zamanda iiretimlerinde yer

alan teknik siireclerin ve uygulamalarin miikemmel icrasi da esastir (Nel, 2008).”’

Sekil 7: ‘‘Tasarimci Judith Leiber, tasarladigi ¢antalari ile birlikte, 1993, Gordon

Munro”’.

Kaynak:https://www.wsj.com/articles/judith-leibers-witty-handbag-legacy-will-live-
on-1525969377

Moda defilelerinin popiilaritesinin artmasiyla birlikte, tasarimecilar giysi koleksiyonlarina
uyum saglayacak sekilde canta tasarlamaya baslamiglardir. Bu siire¢, cantanin sadece bir
aksesuar olmanin 6tesine gecerek bagimsiz bir moda nesnesi olarak taninmasina 6nayak
olmustur. Bu evrimin arkasinda, moda endiistrisine yon veren ve vizyonlartyla donemin

estetik anlayisini sekillendiren Oncii tasarimcilar yer almaktadir.

Ozellikle Coco Chanel’in ikonik “2.55” cantasi, ¢anta tasariminda fonksiyonellik ile

estetigi birlestiren devrimsel bir adim olarak kabul edilir. Bu model, hem pratik kullanim1
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hem de zarif tasarimi ile donemin kadinlarina yeni bir stil sunmustur. Benzer sekilde,
Hermeés’in “Birkin” modeli de liiks ve el is¢iliginin iist diizey bir 6rnegi olarak goriiliir.
Bu canta, zanaatkarlik becerisini ve kaliteyi 6n plana ¢ikararak, liiks ¢anta tasariminin

sinirlarini zorlamistir.

Bu tasarimlar, ¢anta tasariminin sadece moda endiistrisinde degil, genel tasarim ve sanat
diinyasinda da onemli bir yer tuttugunun bir gdstergesi olmustur. Bu ¢antalar, moda
tarithinin ikonik parcalar1 olarak kabul edilirken, ayn1 zamanda donemin toplumsal ve
kiiltiirel degisimlerine de 151k tutar niteliktedir. Bu nedenle, tasarimcilarin bu tiir yenilik¢i
yaklagimlari, ¢anta tasariminin moda diinyasinda nasil bir doniisiim yasadiginin ve nasil

evrildiginin anlasilmasinda kritik bir rol oynamaktadir.

Cantanin moda diinyasindaki yiikselisi, 0ncii tasarimcilarin kreatif vizyonu ve endiistriyel

yeniliklerin bir araya gelmesiyle miimkiin olmustur.

Cantanin, sadece bir islevsel nesne olmaktan ¢ikip bir moda ifadesine doniigmesi,
tasarimcilarin ¢antay1 yeniden yorumlamalari ve modayla etkilesim iginde olacak sekilde

tasarlamalariyla baglamistir.

Oncii tasarimceilar, ¢anta tasarimlarinda kullanilan malzemelerden, form ve yapiya, hatta
marka imaj1 ve pazarlama stratejilerine kadar bir¢cok faktorde yenilik¢i yaklagimlar
sergilemistir. Bu yenilikler, ¢antanin moda diinyasindaki yerini yalnizca pekistirmekle

kalmamis, ayn1 zamanda modanin ve tasarimin gelecekteki yoniinii de sekillendirmistir.

Moda diinyasinda, onlarca y1l boyunca bir¢ok tasarimei ve marka, kendi vizyonlariyla bu

alanda yeniliklere imza atmustir.
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Sekil 8: ‘‘Canta Moda fotografi, Moday1 Degistiren 100 Fikir’’.

Kaynak:https://www.literatur.com.tr/modayi-degistiren-100-fikir

2.3.1 Cantanin Moda Diinyasindaki Doniisiimii ve Toplumsal Etkisi

Canta se¢imi, giyen kisinin kendini tanimlama veya kendine 6zgii bir algiy1 yansitma ile
ilgili iletisim kurmak istedigi bir seyi simgeleyebilir. Victoria & Albert Miizesi'nin Tekstil
ve Elbise Boliimii'nde kiirator olan Claire Wilcox, “Cantalar modanin bir parcasi haline
geldiginden beri, bireyselligimizi ve kimligimizi tanimlamada yardimci oldular” diyor

(Wilcox, 1998:8’den ileten Nel, 2008).

1980'ler ve 1990'lar, moda endiistrisinde cantalarin "it bag" olarak adlandirilan bir
fenomene doniigmesine taniklik etti. Bu donemde, tasarimci ¢antalar, yliksek fiyat
etiketleri ve benzersiz tasarimlariyla lilks ve statii sembolii olarak kabul edilmeye
baslandi. Unlii isimlerin ve moda ikonlarinin bu cantalara olan ilgisi, genis tiiketici
kitlesinin dikkatini ¢ekti ve bu ¢antalara olan talebi artirdi. Bu siireg, tasarimci ¢antalarin
sadece bir aksesuar olmaktan ¢ikip, bireyin sosyal statiisiinii ve zevklerini yansitan bir

moda ifadesi haline gelmesine yol acti. Bu donemde tasarime1 ¢antalar, moda diinyasinda
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sadece bir trend olmanin 6tesine gegerek, kisisel ifade ve kimlik gdsterimi agisindan

Oonemli bir ara¢ haline geldi.

20. yiizyilin ortalarinda, lilkks moda markalar1 global bir iine kavustular. Bu markalarin
logolu firiinleri, elit bir sinifa ait olmanin bir gostergesi olarak kabul edilmeye baslandi.
1980'ler ve 1990'lar, liks moda markalarin kiiresel arenada one ¢iktig1 yillardir. Bu
donemde markalarin logolar1 ve 6zgilin tasarimlari, elit bir sinifin belirleyici 6zellikleri
arasinda sayilmaya baslandi. Hollywood yildizlari, miizik ikonlar1 ve kraliyet ailesi
tiyeleri gibi iinliilerin kullandig1 cantalar, halk arasinda biiyiik bir talep yaratmistir. Bir

cantanin iinlii bir isim tarafindan tercih edilmesi, o ¢antanin popiilaritesini arttirmistir.

Diinyanin dort bir yaninda diizenlenen moda haftalari, lilks cantalarin tanitilmasinda
kritik bir rol oynamistir. Defilelerde sunulan yeni c¢anta koleksiyonlari, sezonun
trendlerini belirleyerek genis kitlelerin dikkatini ¢ekti. Moda dergileri, reklam
kampanyalar1 ve daha sonra sosyal medya, cantanin moda diinyasindaki statiistinii
yiikseltmek i¢in kritik bir rol oynamistir. Bu platformlar sayesinde, markalarin yeni

koleksiyonlar1 genis kitlelere ulagsmstir.

Bazi liiks ¢antalar, sinirh iiretim sayilar1 ve benzersiz tasarimlar1 nedeniyle koleksiyon
degeri tasir hale geldi. Bu, ¢antanin sadece bir aksesuar olmaktan ¢ikip, yatirim araci
haline gelmesine yol agti. Cantanin moda diinyasindaki yiikselisi, hem sosyo kiiltiirel

faktorlerin hem de pazarlama ve reklam stratejilerinin bir sonucudur.

Cantalar, sadece aksesuar olmanin 6tesine gegerek, bireylerin sosyal statiisii, zevkleri ve
ekonomik durumlarina dair 6nemli ipuglart saglarlar. Liiks markalar tarafindan iiretilen
cantalar, 6zellikle sosyal statii ve zenginlik sembolleri olarak kabul edilir. Bu, ¢antalarin
sadece moda aksesuarlar1 olmadigini, ayn1 zamanda toplumsal aidiyet ve statii ifadesi
olarak da islev gordiigiinii gosterir. Cantanin boyutu, stili ve kullanim sekli gibi faktorler,
mevcut toplumsal normlar ve degerler hakkinda énemli bilgiler sunar. Ornegin, biiyiik
boy ¢antalarin tercih edilmesi, modern kadinin aktif yasam tarzini ve giinliik ihtiyaclarini
yansitirken; kiiclik ve zarif clutch ¢antalar, resmi etkinliklerde ve gece hayatinda tercih

edilen minimalizm ve siklig1 simgeler. Bu ¢esitlilik, ¢antalarin sadece pratik islevlerinin
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Otesinde, bireysel ifade ve toplumsal konumun bir gostergesi olarak moda diinyasinda

nasil bir rol oynadigini agik¢a ortaya koyar

"Canta kolunuzdan sallaniyor, omzunuzun iizerine atiliyor veya elde tutuluyor olabilir;
viicudun bir uzantisi ve bedensel durusu dyle bir derecede etkileyen bir aksesuar haline

gelir ki, bu durum kimlik sergilemekle esdeger hale gelir (Nel, 2008)."

Cantanin i¢i, bu nesneye var olus sebebi verir ve ayn1 zamanda karmasikligini da ortaya
koyar. Valerie Steele ve Laird Borrelli, 'Bags: A Lexicon of Style' adli eserlerinde
“Cantalar, sadece islevsel hayatta kalma kitleri, degerli nesneler ve pahali statii simgeleri
degildir, ayn1 zamanda son derece kisisel kaplardir” diye belirtmislerdir (Steele &

Borrelli, 1999:11°den ileten Nel, 2008).

Cantanin dis1, politik anlam, sosyal sinif veya statiiyii belirten anlam veya herhangi bir

tiirden sosyal bir mesaji ileten anlam gibi genis bir anlam yelpazesi isaret edebilir. (Nel,

2008).

Moda, toplumun doniisen degerlerini, normlarini ve trendlerini yansitan dinamik bir ayna
islevi goriir. Bu baglamda, ¢antalar moda diinyasinin ve toplumsal degisimlerin nabzim

tutan, stil ve tercihlerin gdstergesi olan kritik nesnelerdir.

Cantanin moda diinyasinda tistlendigi rol, sadece bireysel kimlik ifadesiyle sinirli kalmaz;
toplumsal normlar ve kiiltiirel degerlerle de i¢ ice gecmistir. Bu sayede moda, bireyin
toplum igindeki yerini ve kimligini yorumlamada ve ifade etmede 6nemli bir arag haline
gelmistir. Liiks cantalar, 6zellikle ekonomik giiciin ve sosyal statiiniin bir gostergesi
olarak kullanilirken, ¢anta tercihleri ayn1 zamanda bireyin belirli bir toplumsal gruba olan

aidiyetini ve kisisel estetik anlayisini da yansitir.

Bu sekilde, canta, moda endiistrisinde sadece bir aksesuar olmaktan Steye gecerek, moda
ifadesinin ve toplumsal alginin 6nemli bir unsuru haline gelmistir. Cantanin bu rolii,
modanin sadece giyimle sinirli olmadigini, ayn1 zamanda toplumsal ve kiiltiirel bir
fenomen oldugunu gosterir. Canta tasarimlari, zamanla degisen toplumsal beklentilere ve
estetik tercihlere uyum saglayarak, moda diinyasinin siirekli gelisen ve doniisen yapisinda

kendine 6zgii bir yer edinmistir.
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El ¢antasi, bir arzu nesnesi haline gelmektedir ve bu gelisim, daha iyi bir statii arzusu gibi
sosyal olarak belirlenmis bir istegin tesvik etmesi veya etkilemesi sonucunda

gerceklesmektedir (Nel, 2008).

Ozgiinliik, iinlii tanitim ve astronomik fiyat etiketleriyle karakterize edilen 'ikon
cantalar', ilk olarak 1980'lerin ortalarinda tanitildi ve 1990'larin baglarinda kurumsal
tasarimci logolariyla bezenmis kiiciik ¢antalar, moda bilingli ¢evrelerde olmazsa olmaz
aksesuarlar haline geldi. Parlak reklam kampanyalari, goz alict marka elgileri ve Lady
Diana gibi tinlii stil ikonlari, yliksek harcanabilir gelire sahip gii¢ giyimli yoneticileri bu

liiks iiriinleri almaya tesvik etti (Whitfield, 2015).

Farkli kiiltiirlerde ve donemlerde, ¢antanin moda igindeki yeri, tasarimi ve malzemesi
degisiklik gostermistir. Ancak her kiiltiirde ¢anta, bireyin sosyal statiisiinii, zenginligini

ve estetik zevkini yansitan bir moda nesnesi olmustur.

Canta, ge¢misten giiniimiize kadar birgok farkli tasarima biirlinerek, sekil ve tasima
amacina gore degisime ugramustir. Ilgili de@isim seriiveni giiniimiize ulasan ganta
formlarindan anlasilmaktadir. Giiniimiizde ¢anta formunun kullanim esyasi olmaktan
cikarilip aym1 zamanda bir sanat eserine doniistiiriildiigii goriilmiistiir (Karadeniz &

Onder, 2021 5.119).

Bu evrim, toplumsal degisimler, moda endiistrisinin yiikselisi ve kiiltiirel faktorlerle
sekillenmistir. Glinlimiizde ¢anta, hem bireysel ifadenin bir araci olarak hem de moda

diinyasinin vazgecilmez bir pargasi olarak varligini siirdiirmektedir.
2.4 1920’lerden Giiniimiize Canta Modasi

Cantalarinin tarihi 16. yiizyila kadar uzanir. Ancak, insanlar bunu 1900'li yillarda bir
aksesuar olarak kullanmaya basladi. Tasarlanan ilk g¢anta, bozuk para saklamak igin
kullanildi. Bir statii sembolii olarak kabul edilir ve sadece elitler tarafindan kullanilirdi.
Sasirtict bir sekilde, cantay1 ilk tasiyanlar erkeklerdi. Ancak, erkek giysilerine ceplerin
eklenmesi, daha biiyilk boyutlu cantalarin, mesaj tagima cantalarinin (seyahat

cantalarinin) ortaya ¢ikmasina yol acti ve bunlar daha sonra daha hacimli ihtiyaglari
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saklamak i¢in kullanildi. Ve simdi ¢ok daha fazla ¢esit gorebiliyoruz. Bu aksesuar parcasi

gergekten takdire sayan bir degisim gegirdi (Khakha, 2022).

Bu béliimde, yiizyila yayilan donem igerisinde c¢anta tasarimlarinin, malzemelerinin,
kullanim amaglariin ve stillerinin nasil degistigi incelenmistir. 1920'lerin sade tasarimli
cantalarindan baglayarak, teknolojik ilerlemeler, sosyo-kiiltiirel degisimler ve modanin
globallesmesi gibi etkenlerle nasil bir doniisiim yasandigina dair bir yol izlenmistir. Bu
slirecte cantalarin sadece bir ara¢ olmaktan ¢ikip, bireysel ifadenin ve toplumsal statiiniin

simgesi haline nasil geldigi gézlemlenmistir.

2.4.1 1920’li Yillarda Canta Modasi

1920'ler, modern tiiketim kiiltiiriiniin ve moda anlayisinin sekillendigi, tarihsel bir
doneme¢ olarak goriilmektedir. Bu donemde, canta tasarimlari da genel moda
dontisiimiinden etkilenerek, siradan islevselligin 6tesine gecip estetik ve moda trendlerini
yansitan bir boyut kazanmistir. Flapper kiiltiiriinlin yiikselisi ile birlikte, geometrik

sekiller ve ayrintili siislemeler moda diinyasinda 6ne ¢ikmustir.

1920'ler ayn1 zamanda, kadinlarin toplumsal yasamdaki rollerinin genisledigi ve daha
goriiniir hale geldigi bir donemi isaret eder. Bu sosyo-kiiltiirel evrim, ¢antalarin igeriginde
ve islevselliginde 6nemli degisikliklere yol agti. Artik makyaj malzemeleri, anahtarlar ve
paralar gibi kisisel esyalar, kadinlarin giinliik yasamlarinda ve sosyal etkinliklerde temel
gereksinimleri olarak one c¢ikmaya bagladi. Bu evrim, cantanin yalnizca bir moda
aksesuar1 olmaktan Gte, bireysel sosyal ve kiiltiirel ihtiyaglara cevap veren bir araca
dontistiigiinti gostermektedir. Daha once evde saklanan bu tiir kisisel esyalarin, ¢anta
aracilifiyla kadmnlarin giinliik yasamlarinda yanlarinda tasidiklar1 nesnelere doniismesi,

toplum i¢indeki kadin roliiniin ve sosyal yapinin doniisiimiiniin bir yansimasidir.

1920’ler tasarim, malzeme, vurgu ve renk anlaminda ¢ok cesitliligin yasandig yillardir.
Ayni1 donemde, Tutankhamun’un mezarmin kesfi misir sanatinin ¢antalara taginmasina

sebebiyet vermistir (Yildiz, 2010).
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Khakha ise ¢antanin bu donemdeki degisiminden bahsettikten sonra, bu donemin ilk

tasarimci ¢antalarinin ortaya ¢ikmasina sahit oldugunu anlatmaktadir:

20'lerde cantalar sadece taginmasi gereken bir ¢uval degildi. Cok daha fazlasi haline
gelmislerdi. Kadinlarin cogu hala ev hanimiyd1 ve yanlarinda tagimalari gereken ¢ok fazla
seye ihtiyaglart yoktu. Genellikle diigiinler ve randevular gibi 6zel etkinliklere kompakt
ve sik cantalar tagirlardi. 1920'lerin moda endiistrisi, 1s1lt1, parilti ve parlaklikla domine
edilmisti. Cantalar da bdyleydi. File ¢antalar popiilerdi. Kabuk ve yelpaze siluetleriyle
kiiciik boyutluydular. Clutch'larin metalik tonlar1 ve agir islemeleri (boncuklu pullar veya
inciler) onlar1 sadece bir kol aksesuar1 degil, ayni1 zamanda bir goz alic1 yapardi. Dénem
ayni zamanda ilk tasarimci ¢antalarin ortaya ¢ikisina sahit oldu. Bunlardan en {inliisii

1929'da Coco Chanel tarafindan tasarlandi (Khakha, 2022).

VintegeDancer.com/ 1920s

Sekil 9: <“1920s Style Bags’’.

Kaynak:https://vintagedancer.com/1920s/1920s-handbags/

2.4.2 1930’1u Yillarda Canta Modasi

1930’lar, canta tasarimi ve modasinin evriminde doniisiim yaratan bir donem olarak 6n

plana ¢ikmaktadir. Biiyiik Ekonomik Buhran'in getirdigi zorluklar, ¢anta tasarimlarinda
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liiksten uzaklagsma ve islevselligi 6n plana ¢ikarma egilimini beraberinde getirmistir. Bu
donem, tasarimcilar i¢cin malzeme kisitlamalarina ragmen yaraticiliklarini sergileme ve
daha az kaynakla dikkat ¢ekici tasarimlar gelistirme firsati olmustur. Metal ve deri gibi
ekonomik ve dayaniklt malzemelerin kullanimi, hem giinlik yasamda hem de 6zel
etkinliklerde kullanima uygun canta tasarimlarinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu
donemdeki ¢anta tasarimlari, ekonomik sikintilara ragmen estetik ve islevselligi bir arada

sunan yaratici ¢oziimlerle dikkat ¢ekmistir.

Kiiresel sanat ve tasarim sahnesine damgasini vuran Art Deco hareketi, c¢anta
tasarimindaki estetik yaklasimlara da Onemli Olglide yon vermistir. Bu hareket,
endiistriyel modernizmin getirdigi yenilik¢i anlayisi, liiks ve zarafetle harmanlamis ve
geometrik formlar, kararli sert ¢izgilere sahip bir estetik anlayis1 benimsemistir. Canta
tasarimlarinda da bu etkiler, belirgin bir sekilde hissedilmis, tasarim detaylarina ve

malzeme segimlerine Art Deco'nun 6zgiin dokunuslar1 yansimistir.

1930’lar, ¢anta tasariminda bir gesitlilik ve denge donemini temsil eder. Bu donemde,
kadinlarin giinliik yagantilarindaki pratik ihtiyaglarina yanit veren el ¢antalar biiyiik bir
popiilerlik kazanmistir. Bununla birlikte, 6zel etkinlikler ve sosyal toplantilar i¢in
tasarlanan ¢antalar, genellikle daha kompakt boyutlarda olup, detayl islemeler, incelikli
materyal kombinasyonlar1 ve dikkat ¢ceken tasarim 6zellikleriyle 6n plana ¢ikmistir. Bu
nedenle, 1930'ar, ¢anta tasariminin hem minimalist ve islevsel ihtiyaglara yanit verdigi
hem de estetik zenginligi ve siislemeye olan egilimiyle dikkat ¢ektigi bir donem olarak
gecmektedir. Bu, canta tasarimindaki evrimin, bireysel ihtiyaclar ve toplumsal estetik

degerler arasindaki dinamik dengenin bir yansimasidir.

Jokinen, bu doneme damga vuran tasarim akiminin Art Deco oldugundan bahsederken bu

akimin ¢anta tasarimina olan derin etkisinden bahsetmektedir:

““1930’larin ¢anta tasarimindaki Art Deco etkisi ¢ok yiiksekti. Cantalarin geometrik ve
akici sekillerine, mimari ¢ergevelerine ve metal aksesuarlarina niifuz etti. 1930'larin ¢anta
tasariminin bazi asiriliklari, Biiyiik Buhran yillarinda gegici olarak hafifledi. Bu da
kadinlarin giindiiz ¢cantalarinda tutumlu ve ekonomik bir yaklagim benimsemelerine yol

actl. Zorlu yillar boyunca bile, kadinlar aksam c¢antalarinin siislenmis goériinlimiinden
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6diin vermediler, bunun yerine daha iyi yillarda kullanilan cam boncuklarin yerini daha
ucuz yedek siislemeler olan pullar aldi. 1930’°larin ¢anta boyutlar1 bize kiigiik goriinebilir,
ancak aslinda, 6nceki on yillarin ¢antalarina gore bir yiikseltmedirler. Kadmlar daha
oncekinden daha fazla kisisel esya tasiyorlardi ve 30'larin ¢anta igleri, sigara, ruj ve bozuk
paralart tutmak tizere Ozellestirilmis mini bdlmelerin siki bir diizenini ortaya koydu

(Jokinen, 2019)”".

Sekil 10: “‘American Bag, 1930-39"".

Kaynak: https://www.metmuseum.org/art/collection/search/157283

1930’larda ciizdanlar, el ¢cantalar1 ve aksam giysilerini tamamlayan c¢antalar kadinlar i¢in
vazgecilmez bir moda aksesuar1 haline gelmistir. Yeni ve 6zgiin kaliplar sade siisleme ve

kapama aksesuarlariyla zenginlestirilmistir (Cetiner, 2020).

2.4.3 1940’ Yillarda Canta Modasi

II. Diinya Savasi'nin yarattig1 kisitlamalar ve ekonomik zorluklar nedeniyle, tasarimcilar
daha kiiciik, islevsel ve daha az malzeme gerektiren cantalar liretmeye bagladilar. Bu
donemde popiiler olan ¢anta modelleri genellikle kutu seklinde, saglam ve cesitli

ihtiyaglari karsilamak {izere tasarlanmistir.
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1940’larda savasin kagimilmaz bir sonucu olarak, giysi ve ¢antalarin sadelestigi bir
donem. Metal ¢erceveler, fermuarlar ve aynalar yerini plastik ve ahsaba birakmis (Yildiz,

2010).

1940’lar, hem tarihsel hem de sosyo-kiiltiirel agidan 6nemli degisimlerin yasandigi ve bu
degisimlerin canta tasarimina olan etkilerinin net bir sekilde gdzlemlenebildigi bir
donemdir. Ikinci Diinya Savasi'nin sona ermesi ve bu dénemde kadinlarm isgiiciine
katilimlarindaki artig, toplumsal yapida ve bireysel yasam tarzlarinda dikkate deger
dontigsiimlere sebep olmustur. Bu donemdeki toplumsal ve ekonomik degisiklikler, ¢canta
tasarimi ve kullanim aligkanliklarinda yeni trendlerin ve ihtiyaglarin ortaya ¢ikmasini
tetiklemistir. Kadinlarin is hayatina daha fazla entegre olmalari, canta tasarimlarinin daha
fonksiyonel ve pratik Ozelliklere sahip olmasimi gerektirmistir. Bu donemin canta
tasarimlarinda giinliik kullanima uygunluk, dayaniklilik ve islevsellik gibi 6zelliklerin 6n

plana ¢iktig1 gdzlemlenmistir.

1940’larin modas: askeri temaliydi. kinci Diinya Savasi, modaya kesinlikle biiyiik bir
darbe vurdu. Moda evleri kapatildi ve kiyafet yapiminda kullanilan kumaglar ve
malzemelerde kitlik yasandi. Ancak, cantalarin evrimi durmadi. O donemde bir¢ok yapay
kumas piyasaya stiriildii. Kadinlar da yaratic1 yanlarin1 kesfetmeye basladilar, 6rgii ve t1g

isi ¢antalar tirettiler (Khakha, 2022).

Kadinlar i¢in cantalar artik sadece estetik bir aksesuar olmaktan ¢ikip, pratik ihtiyaglar
karsilayan, giinlilk yasamin vazgecilmez bir pargasi haline geldi. Bu, oOzellikle is
yasaminda aktif olan kadinlarin, belgelerden makyaj malzemelerine, anahtarlardan kisisel
esyalara kadar bir dizi 6geyi tasimalarini gerektiren ihtiyaglarina yanit veren g¢anta

tasarimlarinin ortaya ¢ikmasini tesvik etti.

Ellis, bu donem biiyiik cantalarin yiikselen bir trend haline geldigini ve moda

otoritelerininde bu goriisii destekledigini belirtmektedir:

Ikinci Diinya Savasi, deri, fermuar ve metal gergeve kitlig1 anlamina geliyordu ve ¢irkin

bir gaz maskesini nasil en iyi sekilde gizleyecegimiz konusunda yeni bir meydan okuma
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ile cantalar biiyiidii. Donemin en etkili moda dergisi Vogue’da 1943'te bunu
duyurmaktadir: ‘‘Biiylik cantalar en iyisidir; kendi kendine yetme ruh halimize

uygundurlar (Ellis, 2020).”’

Sekil 11: “‘Purse, Design House Anne Marie of France, 1940s’’.

Kaynak: https://www.metmuseum.org/art/collection/search/159672
2.4.4 1950’li Yillarda Canta Modasi

1950’lerin ¢anta tasarimlari, savas sonrasit donemin iyimserligi ve yeniden yapilanma
ruhunu yansitiyordu. Bu donemde, ¢anta tasarimlarinda kullanilan malzemeler, renkler
ve slislemeler, genel olarak daha canli ve ¢ekiciydi. Tasarimcilar, cantalar1 daha sanatsal
ve estetik bir ifade araci olarak kullanarak, liiksiin ve zarafetin yeni tanimlarimni
yaratiyorlardi. Ozellikle, el isciligi ve dzgiin detaylar, bu donemdeki ¢anta tasarimlarinin
karakteristik Ozellikleriydi. Bu, c¢antalarin sadece moda nesneleri olarak degil, ayni
zamanda el sanatlar1 ve sanatsal ifade formlar1 olarak da kabul edilmesine yol acti.
1950'lerdeki canta tasarimlari, bireysel ifade ve moda zevklerinden ¢esitliligi gostermek

i¢in onemli bir arag¢ haline gelmisti.

Yildiz’in 6rneklendirdigi gibi bu donem ayni zamanda tasarimci ¢anta markalarinin

yiikselise gectigi yillardir:
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Tasarimcr imzali ¢antalarin giindeme gelmeye basladigt bu yillarda, Chanel, Louis
Vuitton gibi markalar ¢agdas tasarimin klasikleri olacak cantalari iiretmisler (Yildiz,

2010).

1950’lerin ¢anta tasarimlari, iglevsellik ve estetigi bir arada sunarak, kullanicilarin giinliik
ihtiyaclarina daha dogrudan ve hassas bir sekilde yanit verdi. Bu donemin canta
tasarimlari, pratiklik ve siklig1 birlestiren ¢esitli bolmeler, fermuarli cepler ve diizenleyici
i¢ yapist ile dikkat c¢ekti. Deri ve egzotik deriler, bu donemde de canta yapiminda tercih
edilen malzemeler olmaya devam ederken, plastik ve vinil gibi yenilik¢i malzemelerin
kullanimi1 da artis gosterdi. 1950'lerin ¢antalari, parlak renkler, ilging sekiller ve zengin
detaylarla karakterize edildi. Bu donemde, ¢anta ve ayakkabi eslesmesi gibi moda
trendleri, kadinlarin giinliik ve sosyal hayatindaki kiyafet kombinasyonlarinda 6nemli bir
yere sahip oldu. Toplumsal refah seviyesinin artis1 ve kadinlarin sosyal hayatta daha
goriiniir ve etkin roller iistlenmesi, ¢anta tasarim ve modasinin bu dénemdeki gelisimini

etkiledi ve sonraki yillarda ¢anta tasarimlarinin sekillenmesine zemin hazirladi.
Jokinen bu doniisiimii 40’lar ve 50’ler iizerindeki farklarla agiklamaktadir:

Ekonomi II. Diinya Savasi sonrasinda toparlanmaya basladiginda ve kadinlar yine ev
hanimlig1 yasam tarzina dondiigiinde ve miikemmel ev hanimi imajin1 stirdiirmeleri
beklenirken, cantalar bazi yonleriyle ge¢mis yillarin sevimli stillerine dondii. 1940'larin
minimal tasarimlarinin aksine, likks, yenilik ve bazen de savurganlik 1950'lerin
cantalarina damgasini vurdu. Kadinlar, rahat spor ¢antalardan goz alici ve diizgiin diizenli
cantalara kadar gesitli cantalara sahipti ve tasiyordu. Bu cantalar genellikle en iyi dana
derilerini veya devekusu, timsah, antilop gibi egzotik derileri kulland1 ve limon sarisi,
lavanta ve nane yesili gibi pastel tonlar da dahil olmak iizere yeni, canli ve gizemli bir

renk paletini kesfetti (Jokinen, 2019).

Kitsch plastik cantalarla birlikte, canta sap1 olarak kullanilan asir1 biiytliklilkte emniyet
pimleri, metal yay aksesuarlari, egimli 6piisme kapanis cerceveleri ve hayvanlar ve
hediyelik esyalar seklindeki alisilmadik ¢antalar, 1930'larin siirrealist trendinin yeniden

ortaya ¢iktigini gosteriyordu (Jokinen, 2019).
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Sekil 12: ““‘BOX BAG, MAJESTIC, ¢1950-59, BOX BAG, RIALTO, 1950/1959,
BOX BAG, MAJESTIC, 1950/1959".
Kaynak: https://artsandculture.google.com/story/2wXBF-9cgognjA , Simone

Handbag Museum

2.4.5 1960’ Yillarda Canta Modasi

1960’11 yillar, ¢anta tasariminda 6zgirliikk¢ii ve yenilik¢i bir yaklagimin hakim oldugu bir
donem olarak moda tarihinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu dénemde, sosyal ve kiiltiirel
dinamiklerde yasanan degisimler, ¢anta tasarimlarinin daha cesur ve ifade giicii yliksek
hale gelmesine yol agmistir. Feminist hareketin yiikselisi ve genglik kiiltiiriiniin etkisi
altinda, cantalar artik sadece bir aksesuar olmaktan cikip, bireysel 6zgiirliigiin ve kisisel
ifadenin bir simgesi haline gelmistir. Bu donemdeki ¢anta tasarimlari, renkli ve desenli
materyallerin kullanimiyla dikkat ¢ekerken, farkli formlar ve islevsellige yonelik
yenilikler de gdze ¢arpmaktadir. Sirt cantalari, ¢apraz ¢antalar ve kompakt el ¢antalari
gibi tasarimlar, geng neslin moda anlayisini ve toplumsal degisimlere yonelik tutumunu
yansitan onemli unsurlar olarak kabul edilmistir. 1960'lar, ¢anta tasariminda bireysel
ifade ve toplumsal degisimler arasindaki etkilesimin somut bir 6rnegi olarak moda

tarithinin 6nemli donemlerinden biri olarak nitelendirilmektedir.
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1960’1 yillar moda diinyasinda klasik ve geleneksel normlarmn kirilldigr genglik
hareketlerinin her alanda etkisini gosterdigi yillardir. Kadinlarin sanayilesme ile birlikte
atildiklar1 is hayatinda artik s6z sahibi olmaya basladiklar1 bu dénemde ezildigini ve
haksizliga ugradigini diistinen gruplar i¢in toplumsal bir rahatlama olmustur. Bu yillar
ayni zamanda ¢anta devlerinin moda diinyasinda boy gostermeye basladigi donemdir

(Cetiner, 2020).

Bir¢ok kadinin tercihi olan tokali sert ¢anta, siradan sokaklarda yayginken, 1960'larda
ortaya ¢ikan genglik sarsintisi, Op sanat1 ve uzay yolculugundan esinlenen vinil, zincir
posta ve parlak patentli uzun sallanan askili ¢antalar ve mini etekler ile mevcut normlari
sorguladi ve sok dalgalar1 yaratti. Bu siirecte, 6zgiir ruhlu hippiler omuzlarina yumusak

sliet veya yama isi ¢antalar astilar (Ellis, 2020).

Bu dénem, canta tasariminda yenilik¢ilik ve cesaretin 6ne ¢iktig1 bir déonem oldu. Pop
sanatinin ve genglik kiiltliriintin etkisi altinda, plastik ve PVC gibi sentetik malzemelerin
kullanimi artt1, ¢antalar daha canli renkler ve deneysel tasarimlarla donatildi. Bohem
tarzinin yiikselisi, kilim, dantel ve boncuk gibi farkli malzemelerin kullanimini
poplilerlestirdi, bu da cantalara 6zgilin bir dokunus katti. Bu donem, ¢anta tasariminin

geleneksel siirlarini asarak yenilik¢i bir yon kazandigini simgeler.

Kisaca, 1960'lar, ¢anta tasarimi ve modasinda, geleneksel normlarin asildigi, cesitliligin

ve 0zgiinliiglin kutlandig1 bir donem olarak goriilebilir.
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Sekil 13: ““SHOULDER BAG, PIERRE CARDIN, c1968, CLUTCH, Unknown,
1960/1969,

HANDBAG, PIERRE CARDIN, 1968°".
Kaynak: https://artsandculture.google.com/story/2wXBF-9cgognjA

1960-1970 yillarinda geng kusaklarin yetismesi ile birlikte geleneksel kiyafet kurallarinda
koklii bir degisim olmustur. Bununla birlikte, mini etegi tamamlayan kiiciik ve zarif bir
omuz ¢antasi ortaya ¢ikmistir. Uzun bir zincir veya ince bir kayis iizerinde duran kii¢iik
el cantas1 bir kez daha giiniin sartlarina uyum saglamistir (Wilcox, 1999). Bu déonemin
cantalarinda, disavurumcu bir yaklasim goriilmektedir. Ozellikle, “psychedelic (insani
uyusturan) desenler” ve “gigek giicii” adi verilen desenler 6ne ¢ikmaktadir. Donemin
sonlarinda omuza asilabilen canta geri donmiis, bununla birlikte bircok toka ve fermuar
cantalarda goriilmiistiir. Bunlarin hepsi kadinlarin ve cantalarinin feminizm c¢aginin

baslamasina sebep olmustur (Stelle Borelli, 1999 Akt. Karadeniz & Onder, 2021, s124).
2.4.6 1970’li Yillarda Canta Modasi

Bu donem, daha fazla 6zgiirliik, ifade ve kisisellestirme arzusunun moda tizerindeki
etkileri ile belirlenmistir. Canta tasariminda goriilen bu egilimler, hem sosyal hem de

kiltiirel degisimlerin bir yansimasi olarak kabul edilebilir.

Yetmisli yillarla beraber uniseks moda, etkisini arttirdi. Geng ¢iftler birbirinin elbiselerini
giyiyorlardi. Yetmisli yillarin ortasi, siddetli bir tepkiye, punk hareketine tanik oldu. Kriz
ile ve nefret dolu miiziklerle Britanya proletaryasi punk hareketini olugturdu. Ama bu kez
politik degil, daha derin bir nefret duyuluyordu. Yirtik tisortler, Kizilderili sa¢ modelleri,
dévmeler, kiipe ve halkalar ile punk c¢ocuklar1 diinyada nefretin simgesi oldular. Moda
yeni esin kaynaklar1 buldu. Yetmisli yillarda modanin ritmi iyice hizlandi. Teknolojik
gelisme sokakta, anlayista, giyimde ve siklikta degisimlere neden oldu. Bat1 diinyasinda
elbise modelleri tamamen degisiyordu. Kaliteli iirlin ve siradan {riin farki 6nem
kazaniyordu. Hazir giyim sektorii altmish yillarda “stilist” adi verilen sanatgi-
isletmecilerden yararlanarak kendilerini yeniliyorlardi. Yetmislerde Fransa’nin tanik

oldugu en biiylik degisimlerden biri de sanayici-stilist ortakligiydi. Yetenek, kimligini
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birey olarak kanitlama ihtiyact duyuyordu. Boylece, geng¢ tasarimcilarin onii agild.
Fransa, italya ve Amerika’da egilimleri belirleyen yeni modeller artik saray ve Paris
modasinin dogal isbirliginden dogmuyordu. Yeni butikler, “free-lance” stilistler, biiyiik
magazalar, likks hazir giyim ¢izgileri ve terzilerin hazir giyim triinleriyle artitk modadan
degil modalardan sdz etmek gerekiyordu (Baudot, 2001 Akt. Z. Ondogan & E. Ondogan,
2021).

1970’11 yillar, ¢anta tasariminda cesitli etkilerin ve akimlarin birlestigi bir donemi isaret
eder. Hippi ve Bohem akimlarinin etkisi altinda, dogal malzemelerin ve el yapimi
cantalarin popiilaritesi artti. Hasir, deri ve kumas gibi malzemelerle iiretilen omuz
cantalar1 ve sirt cantalar1, bu dénemin ayirt edici tasarimlar1 haline geldi. Ote yandan,
disko kiiltiiriiniin yiikselisi ve liiks tiiketimin artmasi, ¢anta tasarimlarini daha gosterisli
ve dikkat c¢ekici bir hale getirdi. Metalik renkler, payetler ve piriltili detaylarla siislenmis
minyatiir aksam ¢antalar1 ve clutchlar, bu donemin modasini yansitan 6nemli 6rnekler
arasinda yer aldi. Bu donem, ¢anta tasariminin hem dogal ve basit unsurlar1 hem de liiks
ve gosterisli detaylar1 i¢inde barindiran bir donem olarak moda tarihinde kendine 6zgii

bir yer bulmustur.

1970'lerin ¢anta tasarimlari, aynit zamanda kullanicinin ihtiyaglarini karsilamada da daha
da islevsel hale geldi. Cantalar, hem kisisel esyalar1 tasima hem de moda ifadesi olma
ozelliklerinin yani sira, giinliik yasamin farkli yonlerini destekleyen araglar olarak da
kullanildi. Spor ¢antalari, seyahat ¢antalar1 ve is ¢antalar1 gibi 6zel amagli ¢antalar bu

donemde On plana ¢ikt1.

1970'ler, ¢canta tasariminda ve modasinda ifade 6zgiirliigiiniin ve ¢esitliligin vurgulandig:
bir donem olarak kabul edilir. Bu donemdeki yenilikler ve deneysel yaklasimlar, ¢canta

tasariminin gelecekteki evrimine dnemli 6l¢iide katkida bulundu.
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Sekil 14: ‘“Calderon Designer Anne Klein, early 1970s *’.
Kaynak: https://www.metmuseum.org/art/collection/search/97888
2.4.7 1980’li Yillarda Canta Modasi

Bu donem, genellikle gosterisli ve asirtya kacan tasarimlari, canli renkleri ve biiyiik
boyutlari ile bilinir. 1980'ler, ayn1 zamanda marka bilincinin ve tasarimci adinin 6neminin

arttig1 bir dénemdi, bu da canta tasarimlarini ve trendlerini 6nemli 6lgtide etkiledi.

Moda, hi¢ bu déonemdeki kadar moda olmamusti. Artik, tiiketim toplumu olarak degil,
“gosteri toplumu” diye adlandirilan kitlenin ana degeri haline gelmisti. Seksenli yillar,
1978’e dogru “disko” atesiyle basladi. Yuppi (young urban professionals-geng¢ sehirli
profesyoneller) kusaginin yiikselen degeri olan dis goriiniisiin is performansi tizerinde de
etkisi vardi. Giizel ve sik giyinmek bir gli¢ gostergesiydi. Giysi tasarimi toplumsal bir
olay haline geldi. Seksenli yillarin gencliginde, ellili ve altmish yillara geri doniis
goriildii. Rock yildizin yerini alan top modelin gérkemi, sinema aktrislerini golgede
birakti ve defileler gosterilere doniistii. Basinda biiyiik yankilar uyandiran dev markalarin
defileleri ile moda giindemdeki yerini saglamlastirdi. Seksenlerde her sey hizlanmaisti.
Alt1 ayda bir diizenlenen defilelerle koleksiyonlar, acimasiz bir hizla yenileniyordu

(Baudot, 2001 Akt. Z. Ondogan & E. Ondogan, 2021 s.24).

Doénemin ekonomik iyimserligi ve tiikketim kiiltiiriiniin yiikselisi, cantalarin daha biiyiik,

daha gosterisli ve daha belirgin hale gelmesine neden oldu. Canli renkler, biiytik logolar,
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bolca metal detaylar ve yiiksek kaliteli malzemeler 1980'lerin ¢anta tasarimlarini

belirleyen 6zellikler arasindaydi.

Ozellikle, bu dénemde yiiksek modanin etkisi altinda olan tasarimei1 ¢antalar popiiler hale
geldi. Bu cantalar, genellikle markalarin isimleri veya logolar ile kolayca taninabilir hale

getirilmisti.

Sekil 15: “‘Purse, Philippe Model, late 1980s”’.

Kaynak: https://www.metmuseum.org/art/collection/search/104682

2.4.8 1990’ Yillarda Canta Modasi

1990'lar, 'it-bag' yani 'popiiler ¢anta' kavraminin yiikselisi ile tanintyordu. Bu kavram,
belirli bir ¢anta modelinin moda diinyasinda biiyiik bir {ine kavustugu ve genellikle

tinliiler arasinda popiiler oldugu anlamina geliyordu.

1990'1 yillar, bir¢ok tanimlayict ¢anta anina taniklik etti, ancak Fendi Baguette gibi,
kendi popiiler kiiltiir anin1 efsanevi bir sekilde yasayan az sayida canta vardi. Fendi
Baguette, bir nesil kadinin kira bedelinden daha fazlasini harcamaya istekli oldugu ilk

canta olabilir. Talep, arz1 hizla asmis, uzun bekleme listelerine neden olmus ve 1997'den
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bu yana 1000'den fazla farkli modeli {retilmisti - bu, bu devrimci siluetin

stirdiiriilebilirliginin bir gostergesiydi (Lister & Cary, 2021).

Sekil 16: ‘‘Paris Hilton Fendi Baguette Cantasi ile”’.
Kaynak:https://www.nssgclub.com/en/fashion/25983/baguette-bag-fendi-fashion-icon

1990'ar, liiks markalarin ve tasarimcilarin globallesmesinin bir donemiydi. Liiks
markalar, diinya ¢apinda bilinir hale gelirken, 6zel tasarimlar1 ve kaliteli tirtinleri ile
tiikketicilerin 1ilgisini ¢ekmeyi basardilar. Bu donemde, tiiketiciler cantalar1 bir statii
sembolii olarak gorme egilimindeydi ve bu da liiks ¢anta piyasasinin biiyiimesini tesvik

etti.

1990'1ar, canta tasariminda yaraticiligin ve kisisellestirilmis ifadenin yiikselisine, liikks
markalarin popiilerlesmesine ve ¢antalarin bir statii sembolii olarak kullanimina taniklik

etti.
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1990’lar tarzi Manhattan canta
[Jzerinde markanin altin rengi harflerini
tasiyan, kahverengi Louis Vuitton canta

Sekil 17: ““1990’lar Tarz1 Louis Vuitton Canta’’.

Kaynak: Moda, Gegmisten Giinlimiize Giyim Kusam Ve Stil Rehberi, 431. sayfa

2.4.9 2000°li Yillarda Canta Modasi

Milenyumun baslangicinda, ¢antalar daha cok pratiklik ve islevselligi vurgulayan
tasarimlarla 6ne ¢ikiyordu. 2000'ler, ¢anta tasariminin etkileyici bir bigimde evrildigi,
klasiklerin modernize edildigi ve yeni ikonlarin yaratildigi bir donem olarak ¢anta tarihi
literatiirtine girmistir. Bu ¢ag, canta tasariminin bir uctan digerine hareket ettigi,
pratiklikten estetige, minimalizmden ekstravaganzaya dogru evrildigi bir siireci temsil

etmektedir.

Ik yillarinda, 2000'ler teknolojinin etkisini ¢anta tasariminda acik¢a gdrdiigiimiiz bir
donemdi. Mobil cihazlarin ytikselisi, canta tasarimlarini da etkiledi ve cantalar teknolojik
gereklilikleri karsilayabilecek bir bigimde yeniden sekillendi. Yeni nesil ¢antalar, cep
telefonlari, diziistli bilgisayarlar ve diger elektronik aletler i¢in 6zel bolmeler igerir hale

geldi.
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Bu dénemde canta tasariminda birgok yenilik arayisi bagladi. Biiylik markalar, logolarini
desen haline getirdikleri ¢antalariyla dikkat ¢ekti. Louis Vuitton, Gucci, Fendi gibi

markalarin monogramlar1 ¢ok popiiler hale geldi.

2000'erin ortalarinda, bohem tarzi ¢antalar trend oldu. Fransiz detaylari, renkli boncuk

islemeleri ve siiet materyaller bu donemin ¢antalarinda sikga goriildii.

2010'arin sonlarma dogru mini ¢antalar trend oldu. Pratikligi bir kenara birakarak, bu
cantalar daha ¢ok estetik ve stil i¢in tercih edildi. Canta artik tamamen bir moda nesnesi

haline geldi.

Akilli telefonlarin ve diger dijital cihazlarin ytikselisiyle birlikte, ¢antalar da bu cihazlari
tastyabilecek sekilde tasarlandi. Buna ek olarak, USB portlari, sarj iiniteleri ve diger

teknolojik 6zellikler, bazi cantalarda bulunmaya basladi.

2010'larin sonlarina dogru siirdiiriilebilirlik, moda diinyasinda biiyiik bir konu haline
geldi. Cevre dostu malzemelerden yapilan ¢antalar, hem etik hem de estetik bir se¢enek

olarak 6n plana ¢ikt1.

70'lerin ve 80'lerin retro unsurlari, ¢anta tasarimlarina ilham verdi. Vintage canta

modelleri, modern yorumlarla yeniden tasarlandi.

Gilinlimiizde, canta tasarimi kiiresel bir endiistri haline gelmis olup, cesitli malzemeler,
teknolojiler ve tasarim anlayislariyla siirekli olarak gelismektedir. Cantalar artik sadece
islevsel nesneler olarak degil, ayn1 zamanda moda, sanat ve kisisel ifade araclari olarak
kabul edilmektedir. Siirdiiriilebilirlik, etik iiretim ve yenilik¢i malzemeler kullanarak

cevre dostu canta tasarimlari da gliniimiizde 6nemli bir trend haline gelmistir.

Giliniimiizde ¢antanin bir moda nesnesi olarak kabul edilmesi, ¢esitli tasarim unsurlarinin
cantada yer almasiyla baglamistir. Kumas, renk, desen ve siislemelerin yani sira, ¢anta
tasarimlarinda marka ve tasarimci kimligi dnemli bir faktor haline gelmistir. Cantalar,
aym1 zamanda kullanicinin sosyal statiisiinii, zevkini ve stilini yansitan birer gosterge
olarak kabul edilmektedir. 21. yiizyilda, ¢anta tasarimi ve iiretiminde siirdiiriilebilirlik ve
etik degerler giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Bu baglamda, dogal ve geri

doniistiiriilebilir malzemelerin kullanilmasi, ¢evre dostu iiretim yontemleri ve adil ticaret
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uygulamalar1 gibi konular, c¢anta endistrisindeki gelismeleri ve degisimleri
etkilemektedir. Ayrica, teknolojik yenilikler ve dijitallesme, ¢anta tasarimi ve iiretim
siireclerine yeni olanaklar sunarak, daha etkileyici ve fonksiyonel {iiriinlerin ortaya

¢ikmasina katkida bulunmaktadir.

2000’11 yillarin baginda Anya Hidnmarch, I’'m Not A Plastic Bag canta tasarimu ile biiyiik
etki uyandirdi.

Bu canta, New York'taki Whole Foods magazasinda ve Londra'daki Sainsbury's'de bir
saat icinde tlikenmistir (Hindmarch, 2008). Canta, kiiresel sosyal degisim hareketi We
Are What We Do ile is birligi i¢inde tasarlanmistir. Tasarimcinin belirttigine gore, plastik
cantalar1 kullanmamanin modaya uygun olmasimi saglamak i¢in etkisini olumlu bir
sekilde kullanmak istemistir. Kanvas cantalar diinya ¢apinda dort sinirh sayida renkte
piyasaya siirlilmiis ve her biri 5 sterlin, yani yaklasik 80 Rand degerinde satilmistir. Reese
Witherspoon, Jessica Biel ve Keira Knightley gibi tinliiler (Sekil 1.26) ve aktrisler "I'm
Not A Plastic Bag" cantasini tasidigindan, bu ¢anta bir gecede "It bag" (Hindmarch, 2008)
haline gelmistir (Nel, 2008).

Sekil 18: “‘I’'m Not A Plastic Bag, 2007, Anya Hidnmarch’’.

Kaynak: https://www.anyahindmarch.com/pages/im-not-a-plastic-bag
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2.521. YUZYILDA CANTA TASARIMLARI VE MODEL CESITLILiGi

Gegmisten giiniimiize tiretilip kullanildig1 bilinen pek ¢ok ¢antanin varligi, bugiin miize
ve koleksiyonlarda bulunan 6rneklerden anlasilmaktadir. Cantalar, her donemde farkli tip

ve malzemeler kullanilarak yapilmistir (Karadeniz & Onder, 2021, 5.125).

Modern dénem, ¢anta tasarim ve iiretiminde birgok farkli formun ortaya ¢ikmasina olanak
tanimistir. Cesitlenen yasam tarzlari, moda anlayisinin degisimi ve teknolojik ilerlemeler,
canta tiirlerinin ¢esitlenmesini tesvik etmistir. Bu canta tiirleri, modern yasamin getirdigi
ihtiyaglar1 ve estetik anlayis1 yansitan, fonksiyonellik ve tasarimin bir araya geldigi
tiriinlerdir. Ancak bu tiirler, siirekli degisen moda anlayisi ve yenilikleri ile birlikte

evrilmeye devam edecektir.

@ Hobo ,
Minaudiére

ﬁ o

Bucket bag %

Baguette
Saddlebag

Clutch

Sekil 19: ¢ Farkli Tiirlerde Cantalar *’

Kaynak: https://en.wikipedia.org/wiki/Handbag#/media/File:Handbags_diagram.svg

Giliniimiizde baz1 modern ¢anta tiirlerine 6rnekler:
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2.5.1 Tote Cantalar:

Genis ve genellikle dikdortgen seklinde olan bu cantalar, dayanikliliklar1 ve genis ic
hacimleri ile bilinirler. Ozellikle giinliik kullanim i¢in popiilerdirler ve ¢ok sayida esya
tasimak icin idealdirler. Bir¢ok insanin sec¢imidir. Her sezon c¢ogu markanin

koleksiyonunda bulunur.

Carrie Donovan, The New York Times'ta "Brown Bagging It" baslikli makalede sunlari
yazmistir: “Bir¢ok kadin icin tote canta, masadan uzakta bir ofis, tasinabilir bir makyaj
masasi, bir soyunma odasi, 6gle yemegi kutusu, aligveris arabasi, seyahat ¢antasi ya da
bunlarin tiimiiniin bir karigimidir” (Donovan, 1987:65, Steele & Borrelli, 1999:14'te

alintilanmistir).

Bu cantalar, odak noktasinin islevsellik oldugu giinliik ¢antalardir (Nel, 2008).

Sekil 19: ““Vivienne Westwood, Tina Tote Bag’’.

Kaynak:https://www.viviennewestwood.com/en/women/bags/tote-bags/tina-tote-
madras-check-42040071UL00570101.html
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2.5.2 Sirt Cantalar:

Kullanishilig1 ile bilinen bu canta tiirli, hem sehir i¢i kullanim hem de seyahatler i¢in
uygundur. Teknolojik {riinleri tagimak icin 06zel bolmelere sahip modelleri de

bulunmaktadir. Genellikle okul ¢antas1 ve is ¢antasi olarak tercih edilir.
Worsley sirt ¢antasinin moda diinyasina girisini sdyle anlatmaktadir:

Tasarimec1 Miuccia Prada, 1985 yilinda logosuz siyah naylon sirt ¢antasini piyasaya
siirdligiinde, donemin gosterisli tasarimci ¢antalarina adeta bir panzehir olmustu. Sade,
minimal ve diiz deri seritlerle tutturulmus olan bu ¢anta, ilhamin1 spor giyimden ve askeri
aksesuarlardan almisti. Endiistriyel malzemelerden yapilan liiks tirinler fikri hosa gitmis
ve sirt ¢antasi, kisa siire i¢inde birgok sehirli kadinin en c¢ok tercih ettigi ¢anta haline
gelmisti. Pratik ve sikti, toplu tasima ve aligveriste ellerin serbest kalmasini sagliyordu.
Diger markalar bunu hizla kopyaladi ve bu yararli ¢antalarin sade cizgileri ve basit
islevsellikleri, gosterig diigkiinii kizlarin olmazsa olmazi haline geldi (Worsley, 2018,

5.178).

Sekil 20: ‘‘Prada, Re-Nylon and brushed leather backpack’’.

Kaynak:https://www.prada.com/tr/en/p/re-nylon-and-brushed-leather-
backpack/1BZ074_R789 F0002_V_OOM
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2.5.3 Capraz (Crossbody) Cantalar:

Uzun askilar1 sayesinde viicudun lizerine ¢apraz takilan bu cantalar, hareket 6zgiirliigi

sunmaktadir. Hem giindiiz hem gece giysileri ile kullanilmaktadirlar.

"Omuz cantasi, II. Diinya Savasi sirasinda, Paris'in Naziler tarafindan isgal edildigi
zaman popiiler oldu. Naziler, tim motorlu araglar1 kendileri icin ele gegirdi. Fransiz
kadinlar schir etrafinda bisikletle dolasmak zorunda kaldi ve omuz ¢antasi, agik pratik

faydalar saglamis oldu (Nel, 2008). "

Sekil 21: ““‘Mansur Gavriel, Hera Bag’’.

Kaynak:https://www.mansurgavriel.com/products/hera-shoulder-bag-gold

2.5.4 Clutch Cantalar:

Bir clutch canta, elde tasinmak veya "kavranmak" iizere tasarlanmis kiigiik bir ¢antadir.
Bazilari, omuzdan asilarak da tasimabilmesi i¢in ¢ikarilabilir bir zincir veya deri askiya
sahiptir. Ayrica gece c¢antasi olarak da bilinir (Kaminsky, 2010; Akt. Nyamache ve
Nyambura, 2012).
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Gliniimiizde clutch ¢antaya ¢akmak 6zelligi ekleyerek, yenilik arayislarina bir yenisini
daha ekleyen Edie Parker markasinin bu cantasi oldukg¢a giincel bir 6rnek olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Sekil 22: ¢“Edie Parker, Burn Clutch’’.

Kaynak:https://edie-parker.com/collections/all-handbags/products/burn-clutch-in-

silver-mirror
2.5.5 Hobo Cantalar:

Hobo c¢antasi, genellikle biiyiik boyutta olup hilal seklinde, sarkik bir durusa ve omuzdan
asilmak tizere tasarlanmis uzun bir askiya sahip olan bir ¢anta ¢esididir. Hobo ¢antalar,
yumusak ve esnek malzemelerden yapilmis olup, masaya kondugunda sarkar veya ¢oker.
Bu popiiler kadin moda aksesuarinin bir¢ok farkli boyutu ve sekli bulunmaktadir. Bu tarz
cantaya hobo c¢antast denmesinin nedeni, seklinin c¢izimlerde ve karikatiirlerde
omuzlarindan bir sopa tizerindeki baglama seklinde tasvir edilen serserilerin tagidig: seye

benzemesidir (Donald, 2001; Akt. Nyamache & Nyambura, 2012).

Yumusak yapist ve hafif kavisli formu ile bilinen bu ¢anta tiirii, rahat bir estetik sunar.
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Sekil 23: ““Saint Lauren, PARIS VII MEDIUM HOBO BAG IN SUEDE”’

Kaynak:https://www.ysl.com/en-us/paris-vii-medium-hobo-bag-in-suede-
6979181S7677761.html

2.5.6 Saddle Cantalar:

At eyeri seklindeki 6zgiin tasarimiyla tanian bu ¢antalar, vintage bir havaya sahip olup,
ayn1 zamanda modern detaylarla giincellenmislerdir. Saddle c¢antalar, adin1 ¢antanin at
eyerine benzer yuvarlak ve kavisli tasarimindan almaktadir. Tarihsel olarak, saddle
cantalar, at sirtinda seyahat ederken kullanilmak iizere tasarlanmistir. Ancak giiniimiizde,

bu cantalar sik ve islevsel bir moda nesnesi olarak popiilerlik kazanmaistir.
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Sekil 24: ¢ Dior, Saddle Bag’’.

Kaynak:https://www.dior.com/en_int/fashion/products/M0446CEUP_M75E-saddle-

bag-fuchsia-multicolor-toile-de-jouy-voyage-embroidery

Birgok liiks moda markasi, saddle cantalarin1 kendi koleksiyonlarinda yeniden
yorumlamis ve bu klasik tasarimi modern bir dokunusla birlestirmistir. Bu cantalar,
sadelik ve siklik arayanlar icin ideal bir se¢imdir ve zamansiz bir stil ikonu olarak moda

diinyasinda kendine saglam bir yer edinmistir.

2.5.7 Bucket Cantalar:

Bucket ¢antalar, adin1 Ingilizcede kova anlamima gelen bucket kelimesinden alir ve bu
isim, cantanin karakteristik kova benzeri seklinden kaynaklanir. Bu ¢antalar, genellikle
yuvarlak tabanli ve genis i¢ hacme sahip olmalari ile taninir. I¢ kismi genis ve acik olan
kova geklini andiran tabani yuvarlak olan bu ¢antalar, biizgii ile kapanabilen iist kisimlari

ve genellikle ayarlanabilir askilar1 ile bilinmektedirler.
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Sekil 25: ““Chloe, Small Louela Bucket Bag™’.

Kaynak:https://www.chloe.com/us/tote-bag_cod45639821mv.html

Bucket ¢antalar, glinlimiiz moda diinyasinda hem islevsel hem de estetik agidan 6nemli
bir rol oynayan, modern ve ¢ok yonlii bir tasarim 6rnegidir. Bu ¢antalar, modanin

dinamik ve yenilik¢i ruhunu tagimaktadir.
2.5.8 Convertible (Cok Fonksiyonlu) Cantalar:

Convertible, genellikle birden fazla tasima sekline uyum saglayabilen ve farkli stilleri
destekleyen bir canta tiiriinii ifade eder. Bu c¢antalarin tasarimi, genellikle ayarlanabilir
veya ¢ikarilabilir askilar gibi 6zellikler sayesinde, kullanicinin ¢antay1 omuz cantasi, sirt
cantasi veya el ¢antasi gibi farkli sekillerde kullanmasina olanak tanir. Bu ¢ok yonliiliik,
kullaniciya ihtiyaglarina ve tercihlerine gore ¢antay1 6zellestirme ve degistirme esnekligi

sunar.

Cok fonksiyonlu bu g¢antalar, farkli kullanim sekillerine uyum saglamak igin

tasarlanmistir.
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Sekil 26: “‘Senreve, Backpack, Crossbody, Satchel, Tote olarak 4 farkl sekilde
kullanilabilen MINI MAESTRA”’.

Kaynak:https://www.senreve.com/products/mini-maestra-
dragon?variant=39827466387544&xse_prod_code=6701642678360&xse=sm_el_58be
987fca7540f998bc62al75dae795

2.5.9 Bel Cantalar1 (Bum Bags ya da Fanny Packs):

Bel cantalari, bilinen diger adlartyla bum bags veya fanny packs, son yillarda moda
diinyasinda yeniden popiilerlik kazanan pratik ¢antalardir. Genellikle belin etrafina veya
capraz olarak viicudun iist kismina takilan bu cantalar, kullanicilara ellerini serbest

birakacak sekilde tasarlanmistir.

Bel cantalari, pratikligi ve rahatligi ile gilinliik hayatin bir parcasi olurken, modanin
dinamik yapisin1 ve siirekli degisen trendlerini de yansitmaktadir. Bu ¢antalar, moda
diinyasinda islevsellik ile stil arasinda koprii kurarak, kullanicilara hem konfor hem de

estetik bir deneyim sunmaktadir.
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Sekil 27: ““‘Bimba Y Lola, MINI BLACK NYLON BUMBAG™’.

Kaynak:https://www.bimbaylola.com/gb_en/mini-black-nylon-bumbag-
212BBH809.72000.html

2.5.10 Eco-Friendly Cantalar:

Cagimizda moda endiistrisi, stirdiiriilebilirlik ve ¢cevre dostu uygulamalari benimsemekte
oncti bir rol oynamaktadir. Eco-friendly c¢antalar, doniisiimiin en belirgin 6rneklerinden
biridir. Siirdirilebilirlik ilkeleri ve ¢evre dostu malzemelerin kullanildigi bu gantalar,
karbon ayak izini diislinerek tasarlanmistir. Organik kumaslar, geri donistiiriilmiis

malzemeler ve dogal boyalarla iiretilirler.
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Sekil 28: ‘“Coachtopia, Deri atiklarindan geri doniistiiriilmiis ¢anta Ergo Bag In
Patchwork Upcrushed Upcrafted Leather’’.

Kaynak:https://uk.coach.com/products/coachtopia/ergo-bag-in-patchwork-upcrushed-
upcrafted-leather/CP404-L38.htm|?frp=CP404%?20L 38

Eco-Friendly cantalarin iiretim siirecleri, enerji ve su tiiketimi ile atik yonetimi gibi
cevresel faktorleri dikkate alarak, calisanlar i¢in adil ve giivenli calisma kosullar
saglamay1 amaglar. Tiiketicilerin ¢gevre bilincinin artmasiyla birlikte, bu tiir ¢antalar moda
secimlerinde cevresel etkilerini azaltma firsati sunarak popiiler hale gelmistir. Bu
cantalar, hem endiistriyel doniisimii temsil ederken hem de moda anlayisinda
sirdurilebilirligi tesvik etmektedir. Eco-Friendly c¢antalarin gelecekte daha da

poplilerleserek siirdiiriilebilir moda anlayisinin yayginlasmasi beklenmektedir.

2.5.11 Modiiler Cantalar:

Farkli boéliimlerinin ¢ikarilip takilabildigi modiiler cantalar, kullanicinin ihtiyag¢larina

gore kisisellestirilebilir. Birgok varyasyonda tasarlanabilir.

Bu yeni canta tiirleri, degisen yasam tarzlarina, teknolojik ilerlemelere ve
stirdiiriilebilirlik gibi cagdas degerlere cevap olarak ortaya ¢ikmistir. Her biri, modern
bireyin ihtiyaglarina ve estetik anlayisina hizmet ederken, ayni zamanda sinirlari

zorlamakta ve inovasyona yol agmaktadir.
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Sekil 29: “‘Laetis, MODULAR BAG”’.

Kaynak:https://laetisstudio.com/products/red-leather-modular-crossbody-and-belt-
bag? pos=3& sid=39911cec6& Ss=r

Moda diinyasinin siirekli degisen yapisi, her sezon yeni canta trendlerinin ortaya
¢ikmasina zemin hazirlamaktadir. Bu trendler, 6nde gelen moda haftalarinda sergilenen
koleksiyonlar ve dncii tasarimcilarin yenilik¢i vizyonlart sayesinde belirginlesmektedir.
Bu trendler, moda endiistrisinin dinamik dogasini ve siirekli yenilenen estetik anlayisini
yansitirken, ayni zamanda cagdas moda akimlarin1 ve tiiketici tercihlerini de

sekillendirmektedir.

2.5.12 Mini-Oversize Cantalar:

Son yillarda moda diinyasinda artan popiilariteye sahip olan mini ¢antalar, minimal
boyutlariyla yalnizca en temel kisisel esyalarin taginmasina olanak tanimaktadir. Bu
cantalar bazen birkag¢ kredi kart1 veya bir ruj sigdiracak kadar kiiciik olabilmekte, temel
ihtiyaclarin Gtesine gegmeyen bir kapasiteye sahiptirler. Giiniimiizde pek ¢ok biiyiik
moda markasi, bu mini ¢antalar1 kendi koleksiyonlarina dahil ederek, hem estetik hem de
islevsellik agisindan ¢esitlilik sunmaktadir. Bu egilim, moda endiistrisindeki siirekli
degisim ve yenilik arayisinin bir yansimasi olarak kabul edilmekte ve tiiketici

tercihlerindeki degisikliklere uyum saglama g¢abasini gostermektedir.
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Sekil 30: “‘Jaquemus, Le Chiquito’’.

Kaynak:https://www.jacquemus.com/en_us/le-chiquito/213BA001-3101-
330.html?cgid=Mini_bags

Mini cantalarin tam zitt1 bir trend olarak, asir1 biiyiik cantalar da sokak modasinda ve
defilelerde sik¢a goriilmektedir. Giinliikk yasantida fonksiyonelligi 6n planda olan bu

cantalar, stil sahibi bir ifade yaratmak i¢in tercih edilmektedir.

Sekil 31: ‘‘Balenciaga, WOMEN'S LE CAGOLE LARGE CARRY ALL BAG IN
BLACK”.

Kaynak:https://www.balenciaga.com/en-en/le-cagole-large-carry-all-bag-black-
7599391VG9Y1000.html
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3. CANTANIN SANAT VE TASARIM iLE ETKILESIMIi

3.1 Canta, Sanat ve Tasarim

Sekil 32: ‘“Celina is wearing a metal and leather miniature-bag necklace by
CHANEL”.

Kaynak:https://www.anothermag.com/fashion-beauty/13250/the-best-shoes-and-
accessories-of-the-season-spring-summer-2021

Moda, genellikle donemin ruhunu yansitan bir biitiiniin kiigiik parcalarindan olusur. Bu
pargalar arasinda canta, hem islevselligi hem de estetik agidan modanin en 6zgiin ve

carpici dgelerinden biri olarak dikkat cekmektedir.

Moda hem Kkiiltiirel statii hem de ekonomik statii belirtkeni oldugu kadar, psikolojik ve
toplumsal bir hareketler biitiiniidiir. Modanin aslinda kendinde bir gercekligi yoktur.
Moda asil olarak, toplumsal yapiy1 belirlemek yonlendirmek, sinifsallik ve tabaka iceren
toplumsal olguyu devamli kilmak amaci giiden kiiltlirel, ticari bir yap1 olarak

belirmektedir (Ulger, 2014 s.187; Akt. Tashan, 2022).

Farkli ekoller, tarih boyunca c¢anta tasarimina kendi karakteristik dokunuslarini
eklemislerdir. Bu dokunuslar, hem dénemin modasini sekillendiren genel egilimleri hem

de o ekoliin 6zglin estetik anlayigin1 yansitmaktadirlar.
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Her sezon, tasarimcilar farkl: stillerde ¢antalar tasarlarlar ve bu cantalar, defilelerde ve
sokak modasinda 6nemli bir rol oynar. Bu ¢antalar insanlarin, stillerini ve yasam tarzlarini
ifade edebilecekleri giiclii bir semboldiir. Moda tasarimi, aymi diger sanat dallar1 gibi,
cesitli ekollere ve hareketlere ayrilir. Bu ekoller, canta tasarimini da derinden etkilemis

ve sekillendirmistir.

Sanat ve modanin paralel tiiketimi, modern gelisimin son boliimiinde, islevleri i¢in satin
alinan nesnelerden, nesnelerin toplumsal énemleri i¢in satin alindig1 gosterisei tiiketime
gecerek gerceklesti. Ilk basta sanat egitim amagl kullanilmaktaydi. Aydinlanma
Cagi’nda sanat tiiketimi, bireysel algi ve ideal giizellik sinirlart iginde islemeye
baslamistir. Iletisimin zaman ve mekan boyutlarina dayandig1 ve artik sabit bir giic
olmadig1 anlagilmistir. Toplumsal olarak daha degisken ve tek bir yapisal diizene daha az
bagimli olan orta sinifin yiikselisi ile sanat, tiiketici tepkisine ve elestirisine donmiistiir.
Sanat artik ulagilamaz bir sehvetli ideali veya ruhsal miitkemmelligi temsil etmeyi birakip,
popiiler olant ve siradan olmayani temsil etmeye baslamistir. Belirli bir tliketicinin
bireysel diinya goriisii, daha 6nce tiim kiiltiire hitap eden ortak bir alginin yerini almistir.
Bat1 modernizmi, genel estetik ilkeleri ve sanatin toplumsal 6nemini belirlemek i¢in yari-
bilimsel aragtirmalara dayanarak bu 6zellik ile miicadele etmistir. Ancak benzer deneysel
ilkeler, yeni bireysellesme kurallarini belirlemek icin kendi sosyo kiiltiirel gecmisini
kendilerine uygun gordiikleri ve arastirdiklar1 her sanatsal harekete eslik etmistir.
Postmodern siiregte, ge¢ modernizmin sanat algimiz1 belirleyen tezahiirleri ile birlikte
sanat tliketimi, ahlaki yiiceltmeden eglenceye doniismiistiir (Lehmann, 2010; Akt.

Yavuz, 2022).

Canta tasarmi, farkli sanat akimlarinin &zelliklerini yansitabilir. Ornegin, Art Deco
doneminin geometrik sekilleri, Modernizmin minimalist ¢izgileri, veya Pop Art’in cesur
renkleri ve desenleri, ¢anta tasarimlarinda sik¢a goriilen temalar arasindadir. Bu sanat

akimlari, ¢antalarin form ve renk gibi unsurlarina dogrudan etki etmektedir.

Bazi moda tasarimcilari, sanat eserlerinden dogrudan esinlenir veya sanatgilarla is birligi
yaparak 0zgilin ¢anta tasarimlar yaratir. Bu tiir igbirlikleri, hem sanat diinyasini genis bir

kitleye tanitmakta hem de moda diinyasina yenilikgi bir soluk getirmektedir.
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Sanat akimlari, genellikle kiiltiirel ve tarihsel baglamlar i¢inde geligir. Bu baglam, ¢anta
tasarimlarinda da kendini gdsterir. Ornegin, bir dénemin sosyo-politik durumu veya

estetik anlayisi, tasarimcilarin eserlerine yansiyabilir.

Sanatin degerinin bulagici oldugu diislincesinin yaninda kiiltiir pratiklerinin benzerlikleri
bu hususta dikkate alinmasi gereken bir unsur olabilir. Moda ve sanat kiiltiirel anlamda
cok yakin kavramlardir denilebilir. Bu yiizden konum olarak birbirlerine yakin olmalari
olagan durmaktadir. Bu yakinligi fiziki boyutun iizerinde bir boyuta tasiyan bazi
modacilar bazi sanatgilarla ortak isler ¢cikarmislardir. (Tashan, 2022)

Sanat, ¢anta tasariminda sadece estetik bir boyut katmakla kalmaz, ayni zamanda
islevselligi de etkileyebilir. Sanat eserlerinde goriilen yapisal unsurlar veya malzeme

kullanimi, tasarimcilara yeni fonksiyonel ¢éziimler sunabilir.

Cantanin sanat ve tasarim ile etkilesimi, moda diinyasinda yaraticiligin ve ifadenin
smirlarint siirekli olarak genisletir. Bu etkilesim, ¢anta tasarimlarinin sadece giinliik
ithtiyaglart karsilamakla kalmayip, ayn1 zamanda kisisel ifade ve sanatsal deger tagiyan

eserler haline gelmesine olanak tanir.

3.1.1 Minimalizmin Canta Tasarimina Etkisi

Minimalizm, 20. ylizy1lin ortalarinda 6zellikle sanat ve tasarim diinyasinda belirginlesen
bir akimdir. Bu ekol, "az, daha ¢oktur" felsefesini benimseyerek, basitligi, fonksiyonelligi
ve estetik degeri 6n planda tutar. Tasarimin her unsuru, gereksiz detaylardan arindirilarak
Oziine indirgenir. Bu yaklasim, sanattan mimariye, i¢ mekan tasarimindan moda

tasarimina kadar bir¢cok alanda kendini gdstermistir.
Gubensek, minimalizmi su sekilde tanimlamaktadir:

Terim, 1960'larda New York'ta aralarinda Donald Judd, John McCracken, Agnes Martin
ve daha bir¢oklarinin da bulundugu bir grup sanat¢inin "resim ve heykeldeki geleneksel
temsilleri reddedip yeni bir yaklasimin pesinden gitmeyi se¢mesiyle ortaya ¢ikan sanatsal

hareketten kaynaklanmaktadir. Bir nesnenin fiziksel varligina miimkiin oldugu kadar az
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sey borglu olan mod”. Modernizmin indirgemeci yonlerinden yola ¢ikan Judd,
caligmalarin1 modada var olan estetigi de 6zetleyen "karmasik diisiincenin basit ifadesi"

olarak tanimladi (Gubensek, 2017).

Canta tasariminda minimalizmin etkisi, 1980'lerin sonlar1 ve 1990'larin baslarinda daha
belirgin hale gelmeye baslamigtir. Bu donem, asir1 dekoratif ve detayli canta
tasarimlarinin popiiler oldugu bir zamana denk gelir. Ancak, minimalizm ekoliiniin
yiikselisiyle, canta tasarimlarinda da sadelesme ve fonksiyonelligin 6n planda oldugu bir

yaklagim benimsenmeye baslanmstir.

Moda baglaminda minimalizm, giysinin islevinden ¢ok bi¢cim ve kumasa odaklanir.
Minimalist tasarimcilar, tasarim nesnesini gerekli 6gelerine ayiran indirgemecilik siireci
araciligiyla genellikle tek renkli bir palet i¢indeki ¢izgiler ve geometrik sekillerle oynarlar
(Gubensek, 2017).

Minimalist ¢anta tasariminda dikkat ¢eken unsurlar arasinda net hatlar, fonksiyonel
bolme ve cepler, nétr renk paleti ve detaysiz ylizeyler bulunmaktadir. Bu tasarimlarda,
malzemenin kalitesi ve is¢ilik 6n plana ¢ikar. Ayrica, minimalist ¢antalar genellikle

zamansiz parcalar olarak kabul edilir, modanin gegici trendlerine kapilmazlar.

Minimalizm ekolii, ¢anta tasariminda sadelesmeyi, fonksiyonelligi ve kaliteyi 6n plana
cikararak, modanin hizla degisen trendlerine karsi zamansiz ve estetik degeri yiiksek

pargalarin ortaya ¢ikmasina olanak tanimustir.

Minimalizm, 'daha az, daha fazladir' prensibi {izerine kurulmustur. Bu ekoldeki ¢anta
tasarimlar1 genellikle sade, temiz ¢izgilere, nétr renklere ve islevsel detaylara odaklanir.

Unlii marka Celine, minimalist ¢anta tasarimlari ile taninir.
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Sekil 33: ““Celine, TEEN TRIOMPHE BAG”’.

Kaynak:https://www.celine.com/en-us/celine-shop-women/bags/triomphe/teen-
triomphe-bag-in-shiny-calfskin-188423BF4.27CA.html

3.1.2 Dadaizm etkisinde ¢anta tasarimi

Modern sanat hareketlerinden biri olan Dada hareketi i¢in estetik ve sosyal degerlere
meydan okuyan ilk sanat hareketi denebilir. I. Diinya Savasi’nin zalimligine ve
korkungluguna karsi ilk olarak yazinsal alanda bir tepki olarak 1916 yilinda dogan Dada,
1917 yilinda uluslararasi harekete dontismiistiir. Hugo Ball’un Ziirih’te agmis oldugu
Kabare Voltaire de siir ve bildiriler ile bu tepki bir grup sanat¢i tarafindan ortaya
konulmustur. “1916 yazinda bu grup, biiyiik ahlak¢r diigiiniir ve yergi yazar1 Voltaire’in
adinm1 birakip, yaptiklar1 sanata ve amaclarina, bebek konugsmasini andiran ‘Dada’ adin

vermislerdir (Lynton, 1989 s.124; Akt. Erdem, 2019, s.129)”.

Dadaizmin ¢anta tasarimina etkisi, tasarimcilar tarafindan genellikle deneysel, siradisi ve
normlari yikici yaklagimlarla ifade edilir. Dadaist yaklagim, geleneksel tasarim kurallarini
reddederek, objeleri yeni ve beklenmedik bir bigimde yeniden yorumlamay1 hedefler.
Dadaist ¢anta tasarimlari, geleneksel ¢canta form ve islevlerini sorgular ve onlar1 sanatsal
bir ifadeye doniistiiriir. Dadaizm etkisindeki ¢antalar, sadece moda nesnesi olarak degil,

ayn1 zamanda bireysel ifade ve yaraticiligin bir araci olarak da islev goriir.

Gilinlimiizde Maison Margiela tasarimlar1 6rnek olarak gosterilebilir.
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Sekil 34: ‘< Maison Margiela, 5AC classique baby *’

Kaynak:https://www.maisonmargiela.com/en-tr/5ac-classique-baby-
SB1WG0032P5352.html?dwvar_SB1WG0032P5352_color=T6172&dwvar_SB1WG00
32P5352_size=UNI

3.1.3 Fiitiirizm akimin ¢anta tasarimina etkisi

Moda ve Fiitiirizm etkilesimi yeni bir diinya kurmak isteyen, makine estetigine ve hiza
tapan bir grup sanatci arasinda ortaya ¢ikmustir. Fiitiiristler moday1 diinya goriislerini
ifade etmenin araglarindan biri olarak gormiislerdir. Erkek takim elbisesinin
sikiciligindan kurtulmak isteyerek, asimetrik olarak tasarlanmis kiyafetlerde tiirlii renkler
kullanmaigslar, o giine degin hi¢ alisiilmamis kiyafet onerileri getirmislerdir. Son donemde
teknolojinin gelismesiyle sik¢a giindeme gelmeye baslayan akilli tekstil tirtinlerinin ilk
prototiplerini de fiitiiristler tretmistir. Gliniimiiz tasarimcilarindan Paco Rabanne,
Hussein Chalayan, Francesca Rosella gibi tasarimcilarin ¢aligmalarinda Fiitlirizm

akimindan beslenmektedir (Oziidogru, 2013).

Metalik malzemeler, holografik yilizeyler ve geometrik formlarla taninan bu akim,
2000'lerin basindan itibaren popiilerlik kazanmustir. Fiitiiristik tasarim, teknolojinin ve

gelecegin modaya yansimasidir.
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Issey Miyake, ‘‘Bao Bao’’ cantasiyla taninan Miyake, geometrik sekiller ve yenilik¢i

yapilariyla taninir. Bu canta, farkli 1s1k kosullarinda degisen gorsel efektler olusturacak

sekilde tasarlanmustir.

Cantay1 daha biiylik esyalara sigacak sekilde genisleten yerlesik perginlere sahip diiz bir
alt plakaya sahiptir. Canta bos oldugunda rahatlikla diiz bir sekilde katlanabilir.
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Sekil 35: ““ISSEY MIYAKE, Bao Bao’’.

Kanyak:https://us-store.isseymiyake.com/collections/baobao/products/rock-matte-
handbag?variant=39878691586142

3.1.4 Art Nouveau (Yeni Sanat) Akiminin Canta Tasarimina EtkKisi

Art Nouveau, mimarlik, grafik tasarim, i¢ mimari, dekoratif sanatlar, taki, mobilya,
tekstil, glimiis, aydinlatma, giizel sanatlar ve giyim gibi bir “Toplam Sanat” tarziydi.

Sanat egitimine 1600-1900 yillar1 arasinda egemen olan akademik sistem, resim ve
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heykel gibi glizel sanatlarin mobilya ya da demir esya gibi fonksiyonel sanatlardan iistiin
olduguna inaniyordu. Art Nouveau taraftarlari, Akademisyenlerin goriinim ugruna iyi
is¢iligi ihmal ettiklerini hissettiler. Dekoratif ve islevsel sanatlarin daha dnceki donemleri
taklit eden kotii nesneler haline geldigine inaniyorlardi. Art Nouveau uygulayicilari iyi
isciligi canlandirmak ve tiim sanat ve zanaatlarin statiisiinii yiikseltmek istedi.
Beardsley’in “grotesk, ¢okiis ve erotik” olarak adlandirilan Japon graviirleri Art
Nouveau'da kullanilan form ve sekillerle dogrudan baglantili olabilir. Olusturduklar
Ogelerin islevini yansitan gergekten modern ve giincel tasarimlar yaratmak istiyorlardi.
Art Nouveau’nun kokleri Britanya’da William Morris’in “Sanat ve El Sanatlar1”

hareketinin ¢icek tasarimlariyla yapildi (Ziyaretli, 2019).

Art Nouveau hareketi hem geriye, hem ileriye bakmay1 miimkiin kilmistir. Art Nouveau
hareketi, organik cicek ve bitki motiflerini kullanan, asimetrik ve stilize edilmis, dogal
bicimlerin dogadaki biiyiimeyi temsil ettigini savunan bir akim olmustur. Art Nouveau
ozellikle kumas, kuyumculuk, mobilya, duvar kagidi gibi uygulamalarda etkili olmustur.
Yeni malzemeye yonelen ve tarihselciligi reddederek evrensel bir stil arayisinda olan Art
Nouveau, organik siislemeler ve fonksiyon arasindaki iliskiyi ortaya koymaya ¢alisirken
endiistriye kars1 sanat yapitinda kiiltiirel ve sosyal birligi savunarak yiiksek sanatsal

idealler 6ne siirmiistiir (Sagocak, 2003 s.35; Akt. Giincti, 2017).

*“1890-1910 arasinda Avrupa'y: etkisi altina alan Art Nouveau (Yeni Sanat), endiistrinin
sanatt Oldiiren monotonluguna tepki olarak dogmustur. Grafik tasarim, illiistrasyon,
uygulamal1 sanatlar, mimarlik, i¢ mimarlik ve mobilya alanlarinda yaygin olan akim,
konularini1 dogadan almus, ¢icek, bitki ve boceklerden yola ¢ikarak stilize edilmis organik
bicimler kullanilmistir. Art Nouveau'nun esin kaynaklari arasinda Keltik siislemeleri,
Rokoko stili, Arts and Crafts hareketi, Pre-Rafaelit resimleri, Japon dekoratif tasarimi ve
tahta kalip baskilar da yer almistir. Eski sanat eserlerinin 6rnek alinmasina karsi ¢ikan ve
yeniligi savunan Art Nouveau modern tasarim hareketlerinin Oncilisii olmustur.
Dekorasyon ve islevin bir biitlin olarak ele alindig1 bu dénemde kullanilan yeni birimler

tasarim siirecine canlilik katarak soyut sanata zemin hazirlamistir’” (Ergiiven, 2021, s.28).
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Modern markalar genellikle birgok farkli ilham kaynagini birlestirerek orijinal tasarimlar
olusturur, bu nedenle tam olarak bir akim1 temsil eden bir 6rnek vermek zordur. Ancak,

belirli koleksiyonlarinda veya tasarimlarinda bu ekollerin etkisini gérmek miimkiindiir.

Sekil 36: ‘‘Liberty, Little Ditsy Primrose Tote Bag’’.

Kaynak:https://www.libertylondon.com/uk/little-ditsy-primrose-tote-bag-
000789731.html#pos=18

Bagka bir ornek olarak, ¢icekler, doga temalar1 gibi detaylar, Gucci'nin bazi
koleksiyonlarinda sik¢a karsimiza g¢ikar. Marka, bu akimin sofistike ve zarif tasarim

estetigini modern bir sekilde yorumlamaktadir.
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Sekil 37: ““GUCCI DIANA MINI TOTE BAG™’.

Kaynak:https://www.gucci.com/tr/en_gb/pr/women/handbags/clutches-evening-bags-
for-women/gucci-diana-mini-tote-bag-p-707449AAB7D8469

Dolce&Gabbana markasi, feminen ve liiks detaylar1 olan ¢antalariyla taninir. Markanin

tasarimlarinda sikca kullanilan vintage ve barok detaylar Art Nouveau etkilerini gosterir.
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Sekil 38: ‘‘Dolce&Gabbana, Raffia Crochet Dolce Box Bag’’.

Kaynak:https://www.dolcegabbana.com/en/fashion/women/bags/handbags/raffia-
crochet-dolce-box-bag-multicolor-BB7165AY6168B015.html

3.1.5 Kiibizm Akiminin Canta Tasarimina Etkisi

Kiibizm, 20. yiizyilin baslarinda, 6zellikle 1907 ve 1914 yillar1 arasinda ortaya ¢ikan bir
sanat hareketidir. Pablo Picasso ve Georges Braque Onciiliiglinde gelisen bu hareket,
objeleri ve figiirleri geometrik sekillerle ifade eder. Bu sanatgilar objeleri bir¢ok farkl

acidan betimleyerek ayni anda birkag perspektifi bir araya getirdi. 20. yiizyilin baginda
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ortaya ¢ikan bu ekol, objeleri geometrik sekillerle gosterme egilimindedir. Modada,
keskin hatlar, geometrik desenler ve carpict renk kombinasyonlariyla belirgindir.
Geometrik desenler ve keskin hatlarla tasarlanmis, ¢ogunlukla metalik malzemelerden

yapilmis sert yapidaki ¢antalar bu akimin etkisinde olusturulmustur.

20. yiizyilin baslarinda, sanatta oldugu gibi modada da radikal degisiklikler yasanmuistir.
Bu donemde ortaya ¢ikan modernist akimlar, giyim tasarimini da etkileyerek yeni ve

deneysel yaklasimlarin 6niinii agmistir.

Bu akim, kiyafetler ve aksesuarlar iizerinde daha soyut ve yapisal formlarin
vurgulanmasini tesvik etmis, bu da tasarimlarin genel goriiniimiinde belirgin bir
degisiklik yaratmistir. Ozellikle monokromatik renk paletleri ve sl renk
seceneklerinin tercih edilmesi, kiibist yaklasimin bu alandaki etkisini daha da
pekistirmistir. Bu durum, sadece gorsel bir etki yaratmakla kalmayip, kiibizmin tasarim

ve estetik anlayiginin moda ve aksesuar tasarimindaki roliinii de 6n plana ¢ikarmaktadir.
Oziidogru, kiibizm ve moda arasinda etkilesimi sdyle degerlendirmektedir:

Kiibizm ve moda arasindaki etkilesim donemin ekonomik, sosyal ve teknolojik
gelismelerinin ve toplumsal déniisiimlerinin 1s181nda vuku bulmustur. Kiibist sanatcilar
bu gelisim ve doniisiimlerin yansimalarini tuval iistiinde ete kemige biiriindiiriirken, moda
tasarimcilart insan bedenini saran hacimler ve ylizeyler cercevesinde bu gelisim ve
doniistimlerin sundugu yeni yaklasimlart deneyimlemisler, ortaya ¢ikan sorunlara

¢dziimler aramuslardir (Oziidogru, 2011).

Kiibizm, hem sanatta hem de modada devrim niteliginde bir hareket olmus, tasarimcilari

yeni ve deneysel yaklasimlara yonlendirmistir.

66



Sekil 39: ““PRADA x Liselotte Watkins, Patchwork Face Bag’’.

Kaynak:https://www.lundlund.com/set-design/liselotte-watkins-
set/advertising/gallery/print-for-prada-bags-fall-2017-11210/

3.1.6 Siirrealizm Akiminin Canta Tasarimina EtKisi

Stirrealizm, 20. ylizyilin baslarinda, 6zellikle 1920'lerde Fransa'da ortaya g¢ikan ve

bilingaltinin yaratici potansiyeline odaklanan bir sanat ve edebiyat hareketidir.

Nimet Keser, siirrealizmi yayinlanan ilk manifestodan bir alintiyla bu sekilde

tanimlamaktadir:

“Siirrealizm terimi, gercekiistiicii anlamina gelen ingilizce bir terimdir. Siirrealizm, 20.
yiizy1l Fransa’sinin en 6énemli ve en popiiler sanat hareketi olarak gelismistir. ilk on yil1
izleyen yillarda durmadan yeni iilkelerden yeni sanat¢ilar katilmistir. Siirrealizm, 1924
yilindaki birinci manifestosunda su sekilde tanimlanmistir: Siirrealizm saf otomatizmdir.
Diisiincenin gergek islevlerini sozlii veya yazili olarak ya da estetik 6n-kosul-landirmaya
baglanmadan, mantik kontrolii de olmaksizin diisiincenin ydnlendirmesi’’dir (Keser,

2009).
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Siirrealizm hareketi, rasyonel diislincenin ve geleneksel estetik normlarin reddi tizerine
kurulmustur. Bu yaklasim, riiya ve gergeklik arasindaki sinirlari bulaniklastirmay1
hedefler. Siirrealist diisiiniirler, bilingalt1 diislince siire¢lerini ve riiya benzeri durumlari,
gercekligin iistiinde bir varolus olarak kabul ederler. Siirrealist sanat eserleri, genellikle
tanidik nesnelerin ve imgelerin beklenmedik ve sasirtici birlesimleriyle tanimlanir, bu da
izleyicileri alisilagelmis algi bigimlerini sorgulamaya ve bilingaltinin derinliklerine dalis

yapmaya yonlendirmektedir.

Siirrealizmin ¢anta tasarimina olan etkisi, bu sanat akiminin temel prensiplerinin
uygulanmasiyla belirgindir. Siirrealist sanatgilar tarafindan kullanilan otomatik yazma,
rastlantisal tiretim ve frottage (siirtme) gibi teknikler, tasarimcilarin bilingli kontroliin
Otesinde, daha 6zgiir ve yaratici siirecler gelistirmelerine olanak tanimistir. Bu teknikler,
canta tasarimlarinda bilin¢disinin dogrudan ifadesini tesvik ederken, mantigin sinirlarinin
Otesine gegmeyi amacglamaktadir. Sonug olarak, siirrealist ¢anta tasarimlari, beklenmedik
formlar, rahatsiz edici ama ayni zamanda c¢ekici unsurlar ve geleneksel tasarim
anlayislarin1 sorgulayan yapilar igerebilir. Bu tasarimlar, siirrealizmin ¢anta tasarimi

tizerindeki derin ve yenilik¢i etkisini somutlagtirmaktadir.

Onemli siirrealist sanatcilar arasinda Salvador Dali, René Magritte, Joan Mir6 ve Max
Ernst gibi isimler yer alir. Bu sanatgilar, siirrealizmin farkli yonlerini temsil eder ve onun

estetik ve felsefi prensiplerini farkli bicimlerde yorumlamaktadirlar.

Modada siirrealizm, ilging baskilar, siradisi siluetler ve beklenmedik detaylarla

gozlemlenir. Elsa Schiaparelli bu ekolde moda tasariminda 6ncii olmustur.
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Sekil 40: ‘‘Schiaparelli, MINI DENIM ANATOMY JEWELRY BAG”’.

Kaynak:https://www.schiaparelli.com/eshop/en/e-shop/accessories/bags/mini-denim-
anatomy-jewelry-bag/p/sal70801_702-taille

3.1.7 Postmodernizm Akiminin Canta Tasarimina Etkisi

Postmodernizm, kelime anlami olarak da hep kendinden onceki karsi olarak dogmus
‘simdikinden sonra’ olmasiyla modayla birebir ortiigmektedir. Moda da siirekli degistigi
hatta geciciligin kendisi oldugu icin hep ‘post’ olmak durumunda kalmistir ve
postmodernizmle bu baglamda paralellik gdstermektedir. insanlarin kurallar ve tabular
arasina sikisip kalmasini kabul etmez. Bu ylizden kendi i¢inde de karigikliklar1 barindirsa
da yeniden daha yeni olmay1 hep basarmistir. Postmodern kiiltiir, yeni bir sanayi sonrast
toplum sekliyle anlatilmaktadir. Postmodern sanatcilar, modern sanatin diisiincesine,
gecmisi silmeye, siradanliga ve elitlige karsidirlar Sanatta artik yapilacak ve yeni
bulunacak estetigin olmadigin1 varsaydigimizda gegmisteki bilgi ve bulgularin 1s181nda

caligmalarda Klasik ve ya ‘neoklasik’ yapilanmaya gitmeye baslariz. Modacilar da bu

ozelligi firsata ¢cevirme adina ¢okga kullanmislardir (Ziyaretli, 2019).
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Postmodern sanat bilhassa toplumun tiiketim kiiltiiriinii devam ettirmesi ve daha da
gelismesi olgusunun devamliligini saglama gorevini iistiine almistir. Sanat i¢in sanat
diisiincesi postmodern dénem igin etkisini yitirmistir. Yiiksek sanat popiiler kiiltiir ile
girift bir hale gelmesi nedeni ile toplumun elestirilerini farkli bir diizeye tasimis elestiri
imkanlarini kisitlamistir. Ciinkii artik yiiksek kiiltiire mensup olmayanlari tespit etmek
giiclesmistir. Modernizm siirekli yeniligi savunurken postmodernizm eskiyi ve yeniyi

birlestirmis, uyum i¢inde kullanabimistir (Atiker, 1998, s.65; Akt. Tashan, 2022).

Literatiir taramasinda bu kavram hakkinda ¢ok fazla kaynak olmasina ragmen tanim
konusunda bir kesinlik yoktur. Bu duruma Featherstone, “postmodernlerin sayis1 kadar
postmodern tanim vardir” diyerek agiklik getirmistir. Featerstone, ayrica, postmodern
kelimesindeki “modern” teriminin Oniine getirilen “post” Onekinin modern sonrasini,

moderne kars1 bir kirilmayi ifade ettigini belirtmektedir (Featherstone, 1996).

Modada postmodernizm etkileri; eklektik stiller, ironik detaylar ve farkli kiiltiirel 6gelerin
bir araya gelmesiyle taninir. Farkli kiiltiirel 6gelerin, desenlerin ve renklerin bir araya

geldigi, eklektik ¢anta tasarimlari bu etkilerin sonuglarini gordiigiimiiz tasarimlardir.

Franco Moschino ¢anta tasariminda postmodernizme bagli drnekler {ireten en 6nemli ve
taninmis tasarimcilardan biridir. Whitfield, onun bu yaklasimla tirettigi el ¢antalarindan

boyle bahsetmektedir:

Bu olguyu elestiren Italyan tasarimc1 Franco Moschino, gosterisli tiiketim egilimini tiye
alan bir dizi el ¢antasi iiretti. Bunlar arasinda 1989 civarinda iiretilen Askilik omuz ¢antasi
ve Buharl iitii el cantas1 gibi esprili tasarimlar yer almaktaydi. Mizah ve saygisizlikla
harmanlanan Moschino'nun siirreal gorsel esprileri, moda endiistrisini, haute couture
konvansiyonlar1 ve tiiketimcilik anlayisini hicvediyordu. Ancak ayni zamanda donemin
sosyal politikalarina dikkat cekiyor, stereotipik kadin moda tutkusunu elestiriyor ve
kariyerlerine ragmen kadinlarin erkeklerin olmadig sekillerde ev i¢i alanda hala kole gibi

yasadiklar az parlak gercekligi vurguluyordu (Whitfield, 2015).
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Sekil 41: ““MOSCHINO, Franco MOSCHINO, Steam Iron Handbag 1990s”’.

Kaynak:https://www.ngv.vic.gov.au/work-of-the-week-steam-iron-handbag-1990s/i

Canta tasariminda postmodernizmin etkisi, c¢esitli donemlerden, tarzlardan ve

kiiltiirlerden alintilarla ve bu alintilarin bir araya getirilmesiyle goriilmektedir.

Postmodernizm, moda diinyasinda, Ozellikle canta tasariminda, klasik ve modern
anlayislarin sorgulanmasina yol agmistir. Bu sorgulama, ¢anta tasariminin sadece estetik
ya da fonksiyonel degil, ayn1 zamanda kiiltiirel, tarihsel ve felsefi bir ifade araci haline

gelmesini saglamistir.
3.1.8 Punk Hareketinin Canta Tasarimina Etkisi

Punk, 1970'lerin ortalarinda Ingiltere ve Amerika'da ortaya cikan bir miizik, moda ve
kiltiirel harekettir. Ancak punk'in etkisi sadece miizikle sinirli kalmamis, moda, sanat,

edebiyat gibi bircok alanda hissedilmistir.
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Modada punk etkileri; yirtik jeanler, deri ceketler, ¢engelli igneler ve metal aksesuarlarla
ifade edilir. Deri malzeme, dikenli tel, zzimba veya zincirlerle tasarlanmis asi goriintimler

canta tasariminda bu hareketin etkileri olarak goriilebilir.

Vivienne Westwood, punk modanin dnciilerinden biridir ve punk akiminin sokaklardan
podyumlara taginmasinda biiylik bir role sahiptir. Westwood bir ikon olarak punk’1 da
felsefik bir noktadan igsellestirmistir. Akyol’un da aktardig: lizere o daha cok fikirlerin

giiclii olduguna inanir:

Vivienne Westwood, giysilerin fikirleri s6zlerden daha iyi anlatabildigini sdylemistir.
Ona gore giysi, bir kitap, bir poster ya da brosiir kadar yikici bir silah olabilir (Akyol,
2007).

Punk kiiltiiriiniin baslangicinda, Vivienne Westwood ve Malcolm McLaren, Londra'daki
magazalarinda punk giysileri ve aksesuarlart satmiglardir. Westwood, safety pin (¢engelli
igne), zincirler, dikenler ve deri gibi punk unsurlarini liikks moda koleksiyonlarinda

kullanarak bu akimi popiiler hale getirmistir. Bu popiilerlikten Crane de s0yle bahseder:

Vivienne Westwood punk felsefesini kiyafetlere yansitarak punk giyimin

popiilerlesmesini saglamistir (Crane, 2003).
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Sekil 42: ‘“Vivienne Westwood, ARCHIVE ORB CHAIN HANDBAG™’.
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Kaynak:https://www.viviennewestwood.com/en/women/bags/handbags/archive-orb-
chain-handbag-pink-42020081UL004HG401.html

3.1.9 Grunge Stilin Canta Tasarimina Etkisi

Grunge, 1980'lerin sonlar1 ve 1990'larin baslarinda Amerika'nin Pasifik Kuzeybatisi,
ozellikle Seattle bolgesinde dogan bir miizik ve kiiltiir hareketidir. Bu hareket, rock
miizigin punk, heavy metal ve indie rock gibi alt tiirlerinin birlesimiyle kendine has bir
sound gelistirmistir. Grunge, sadece miizikal bir tarz olarak degil, ayn1 zamanda bir yasam
tarzi, estetik ve moda anlayis1 olarak da tanimlanmaktadir. 1990'larin basinda popiiler

olan bu stil, giyimde rahat ve bakimsiz bir goriiniim benimsemistir.

Grunge gruplar1 genelde kareli gomlek, ikinci el hirpani bir kazak, eskimis blucin, bot ve
Converse spor ayakkabi gibi miimkiin oldugu kadar ucuza satin alinabilecek giinliik

kiyafetleri tercih etmislerdir. (Akyol, 2007)

Grunge, 1990'larin basinda Seattle'dan baglayarak popiiler olan bir miizik ve moda
hareketidir. Nirvana, Pearl Jam ve Soundgarden gibi gruplarla 6zdeslesmistir. Grunge
modasi, genellikle daginik, rahat, ve yipranmis bir goriinlime sahiptir. Karigik ve
eslesmemis parcalar, bol kotlar, ekose gomlekler, biiyiik hirkalar, Dr. Martens botlar1 ve

bandana gibi aksesuarlarla taninir.

Grunge hareketinin etkisi, canta tasariminda da kendini gdstermistir. Dr. Martens bu

ornekler arasinda en popiiler olanlardan biridir.
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Sekil 43: *‘Dr. Martens,7 INCH HAIR-ON COW PRINT CROSSBODY BAG™’.

Kaynak:https://www.drmartens.com/uk/en_gb/7-inch-hair-on-cow-print-crossbody-
bag-pink/p/AC917078

Canta tasarimlari, yipranmis detaylar, kot kumas kullanimi ile karakterize edilmistir. Bu
cantalar, grunge estetiginin temel 6zellikleri olan rahatlik ve hafif bakimsiz goriiniimii
yansitmaktadir. Sirt cantalar1 ve tote gantalar, bu stili temsil eden 6nemli aksesuarlar
arasindadir. Grunge hareketinin ¢anta tasarimlarindaki bu yansimalari, donemin 6zgir
ruhunu ve geleneksel moda anlayislarina meydan okuyan yaklagimini simgeler.
Dolayistyla, grunge estetigi, canta tasarimi alaninda belirgin bir etkiye sahip olmus ve

bu alandaki tasarimlar tizerinde kendine 6zgii bir iz birakmuistir.

3.1.10 Bauhaus Ekoliiniin Canta Tasarimina Etkisi

Bauhaus, 20. ylizyilin baslarinda kurulan ve tasarim diinyasinda devrim yaratan bir
Alman sanat ve tasarim okuludur. Bauhaus'un temel ilkeleri fonksiyonellik, basitlik ve
estetik birlikteligi iizerine kurulmustur. Bu okul, sanat ve endiistriyel tasarimin
birlesmesini savunmus, boylece iiriinlerin hem fonksiyonel hem de estetik olarak tatmin

edici olabilecegini ileri stirmiistiir.

““1919'da Walter Gropius tarafindan kurulan Bauhaus, giizel sanatlarla uygulamali
sanatlar1 birlestirerek yeni bir tasarim egitim sisteminin ve tasarim anlayisinin temelini
atmigtir. Bauhaus'u diger tasarim okullarindan ayiran en Onemli Ozelligi sanatsal
yaratilarda makinelerden yararlanmay1 benimsemesi ve endiistriyel {iretim kosullarina
uygun bir sanat egitimi vermesidir. Bu da onu ger¢ek bir endiistri tasarimi okulu
durumuna getirmistir. Weimar'da kurulan, daha sonra Dessau'ya taginan Bauhaus'ta
marangozluk, metal islemeciligi, ¢omlekgilik, renkli cam, dokuma, duvar resmi, grafik
tasarim/tipografi ve sahne tasarimi islikleri bulunmaktaydi. Bauhaus, Arts and Crafts ile
baslayan, Jugendstil / Art Nouveau ile gelisen "Gesamtkunstwerk" (Toplam Sanat Eser1)
kavraminin modern versiyonuydu. Kendinden 6nceki dekoratif iisluplart yok sayarak

modernizmin tiim ideallerini geometrik bigimleri esas alan bir stille 6zdeslestirmeyi
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basarmist1. Bauhaus'un onciisii oldugu "Modern Tasarim" kavram ikinci Diinya Savasi
sona erdikten hemen sonra Avrupa ve Amerika' daki uygulamalarla daha iyi anlasilmaya

baslamistir’” (Ergiiven, 2021, s.29).

“Bauhaus disiincesi, bir stilin, bir egitim hareketinin Otesinde, 1850’lerden beri
Avrupa’da yiirlirliikte olan kiiltiirel, ekonomik ve toplumsal bir modernlesme programini
ifade eder. “Yeni” bir hayatin tasarlanabilecegi inancini temsil eder” (Aligavusoglu &

Artun, 2019).

Bauhaus'un moda ve ¢anta tasarimina etkisi, sadelik, fonksiyonellik ve geometrik
sekillerin kullanimiyla kendini gosterir. Bu ekolde tasarlanan ¢antalar, genellikle minimal
siislemeye sahip, net hatlara ve fonksiyonel detaylara sahiptir. Ayrica, bu tasarim
yaklagimi, gereksiz detaylardan arindirilmis, kullanigh ve ayni zamanda estetik olarak hos

cantalarin iiretimine olanak tanimstir.

Bauhaus ekoliiniin ¢anta tasarimina yansimasi, form ve fonksiyon arasindaki miikemmel
dengenin bir sonucudur. Bu yaklasim, estetik ve fonksiyonelligi bir araya getirerek
minimalist ve ayn1 zamanda islevsel c¢anta tasarimlarinin Oniinii agmistir. Bauhaus
tasariminin temel ilkeleri, malzemenin dogal niteliklerini vurgulamak, siislemeleri
minimumda tutmak ve geometrik formlar kullanmaktir. Bu 6zellikler, ¢anta tasariminda
da agikca goriilebilir. Ornegin, bir Bauhaus ¢antasi, deri veya kumasin dogal dokusunu
vurgulayan sade bir tasarima sahip olabilir. Stislemeler minimumda tutulurken, ¢antanin

genel formu, dikdortgen, kare veya daire gibi basit geometrik sekilleri yansitabilir.

Modern ve minimalist markalar, Bauhaus'un bu ilkelerini benimseyerek, sade ve
zamansiz ¢anta koleksiyonlar iiretmektedirler. Bauhaus ekoliinlin ¢anta tasarimindaki
etkisi, glinimiizde de bir¢ok tasarimci ve marka tarafindan benimsenmeye devam

etmektedir.

Bauhaus'un etkisi altinda c¢alisan ve Bauhaus ilkelerini modern canta tasarimlarinda
kullanmis olan markalardan en popiileri Fjéllriven’dir. Ozellikle K&nken sirt cantasiyla
tinliidiir. Basit, fonksiyonel ve renk paleti agisindan Bauhaus estetigini yansitan bu canta,

diinya genelinde oldukg¢a popiilerdir.
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Sekil 44: “‘Fjallraven, Kanken Sirt Cantas1’’.

Kaynak:https://www.fjallraven.com/uk/en-gb/bags-gear/kanken/kanken-bags/kanken-
laptop-132?v=F23523%3a%3a7323450785642

3.1.11 Bohem Stilin Canta Tasarimina Etkisi

Bohem stili, 19. ylizyilin sonlarindan itibaren 6zgiirliik¢ii, sanatsal ve bireysel ifadeye
dayanan bir stil olarak ortaya ¢ikt1. Bu stil, geleneksel normlara ve kurallara kars1 bir tepki
olarak dogdu ve dogallig, rahatlig1 ve deneyselligi vurgular. Bohem stili, 6zgiir ruhlu ve
dogayla baglantili bir stil anlayisini temsil eder. Bohem stil, modanin sadece goriiniis
degil, ayn1 zamanda bir yasam tarz1 ve diinya gorilisiinii yansittig1 fikrini pekistirerek,

giyimde bireysel ifade ve 6zglinliiglin nemini 6ne ¢ikard.

Fransizca Bohéme kelimesi Tiirkce’ye de Bohem olarak ge¢mistir. Bohem kelimesi
giinliik yasam tarzini1 benimsemis, gezmeyi seven, yarina dair kaygis1 olmayan kisilerin
yasam tarzini ifade etmektedir. Bohem tarzi Fransiz Devrimi’nden sonra ortaya Moda ve
Marka | 85 ¢ikmustir. Thtilal sonras1 birgok sanatci, entelektiiel ve onlar1 destekleyen
insanlar islerinden ¢ikarilmis, bu da Bohem yasam siirecinin baslangici olmustur. Yasam

kosullar1 zorlasan insanlar, yasamlarini yansitan giyim tarzlarini olusturarak gocebe bir
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yasam1 se¢cmiglerdir. Yeni giysiler alamadiklar1 i¢in eski, kullanilmig ve yipranmis
giysilerini dogru sekilde kullanarak yeni bir giyim tarzi olusturmuslardir. Olusturulan bu
tarz biiyiik begeni toplamis ve entelektiiel kesim bohem tarzin yaraticilar1 olarak kabul
edilmistir. Bohem tarzi 200 yili agkin siiredir olmasina ragmen 1960’11 yillarin sonlarina
dogru ¢ikan 1970’li yillarda devam eden hayat tarzinin giyim modasina yansimasidir.
Bohem giyim tarzini tercih edenler 6zgiir, rahat, an1 yasamay1 seven ve gezgin ruhlu
insanlardir. Bohem giyim tarzinin temelinde giyim i¢in fazla parasi olmayan kisilerin
diisiik biitcelerle farkli ve sik bir tarz olusturmasi yatmaktadir (Z. Ondogan & E.
Ondogan, 202, 5.85)

Bu stildeki ¢anta tasarimlari genellikle el is¢iligine dayali detaylar, dogal malzemeler ve

rahatlik Uizerine odaklanir.

Bohem stili, 6zgiirliik, dogallik ve rahatlikla 6zdeslesir. Bu stil, 1960'larin ve 1970'lerin
sonlaria dogru, hippie hareketinin etkisi altinda ortaya ¢ikti. Genellikle etnik desenler,
puskiiller, boncuklar ve dogal materyallerle taninir. Bu estetik, ¢anta tasariminda da
kendini gostermistir. Yetmen’e gdre hippi giyim tarzi ve bohem stil arasinda belirgin bir

iliski vardir:

Hippi giyim tarzi genellikle bohem bir stili yansitmakta ve otantik bir goériiniim
sergilemektedir. Nasil goriindiigiiniin kaygisini tagimadigi bilinen hippi akiminda
kiyafetler genellikle renkli ve dogay1 animsatmaktadir. Uzun etekler, desenli kazak ve
tigortler, bol paga pantolonlar vazgecilmezler arasinda yer alirken, yuvarlak gozliikler ise

vazgecilmez aksesuarlar1 arasinda yerini almig olmaktadir (Yetmen, 2011, s.65).
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Sekil 45: “‘Isabel Marant, OSKAN SUEDE LEATHER CROSSBODY BAG”’.

Kaynak:https://www.isabelmarant.com/us/isabel-
marant/bag_cod45711771ha.html?dept=bgs

3.1.12 Gotik Stilin Canta Tasarimina Etkisi

Gotik, Orta Cag Avrupasi'ndan giinlimiize kadar uzanan zengin ve cesitli bir kiiltiirel
mirasa sahiptir. Baglangicta mimari bir stil olarak ortaya ¢ikan Gotik, zamanla edebiyat,

sanat, miizik ve moda gibi bir¢ok farkli disipline yayilmistir.

Gotik akimi 1980’lerde ortaya ¢ikmis ve Punk akimi gibi belirli bir grubu giyim ve
hayat stiliyle etkisi altina aldig1 bilinmektedir (Blackman, 2013).

Gotik, yiizyillar boyunca sanat, edebiyat ve miizikle birlikte moday1 da etkilemistir. Bu
akim, karanligin estetigi, mistisizm ve dogaiistli temasiyla bireylerin kendilerini ifade
etmelerine olanak tanimistir. Giinlimiiz modasinda da Gotik'in etkileri, haute
couture'den sokak modasina kadar bir¢ok alanda goriilmekte ve bu essiz tarzin

devamliligin1 saglamaktadir.
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Gotik tarz Orta Cag’da ¢ikmasina ragmen, 1970°1i yillarda modada giyim giyim tarzi
olarak yerini almistir. Gotik giyim tarzi Orta Cag’in karanlik, gizemli, egzotik ve
karmasik yonlerini temsil eder. Punk akiminin etkisini kaybettigi 1970’11 ve 1980’li
yillarda iyice popiiler olmustur. Modada hizl yiikselisini hizli bir diisiis izlemistir. 2000°1i
yillarda Gotik giyim tarzi moda sovlarina girmistir. Amy Lee gibi toplumda gz 6niinde
olan kisiler de giyim tarzinin giindemde kalmasini1 saglamistir. Modacilar arasinda Gotik
giyim tarzinin en biiyiik hayrani ise diinyaca linlii tasarimc1 Alexander McQueen olmustur

(Bikeringshop, 2019; Akt. Z. Ondogan & E. Ondogan, 2021 s.82).

Alexander McQueen'in tasarimlarinda siklikla kargilasilan dramatik siliietler, koyu renk
paletleri, gotik detaylar ve 6liim temalari, onun ¢aligmalarinin Gotik estetikle derin bir
iliski icinde oldugunu gostermektedir. Bu baglamda, modern moda diinyasinda Gotik
estetiin yansimalarini ele alirken, McQueen bu akimin 6nde gelen temsilcilerinden biri
olarak kabul edilmektedir. McQueen'in Gotik ve avangart estetigini yansitan ¢antalari,
ozellikle iizerlerindeki kuru kafa detaylari ile taninmaktadir. Bu ¢antalar, cesur ve siradist
tasarimlariyla dikkat ¢ceker ve Gotik estetigin modern moda tasarimindaki etkisini somut

bir sekilde sergilemektedir.
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Sekil 46: ‘Alexander McQueen, Studded Mini Jewelled Satchel in Black™’.

Kaynak:https://www.alexandermcqueen.com/en-gb/studded-mini-jewelled-satchel-
653134DYT621000.html
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3.1.13 Pop Art Akimmnin Canta Tasarimina EtKkisi

Pop Art, 1950'lerin sonlar1 ve 1960'larin baslarinda &zellikle Ingiltere ve Amerika'da
ortaya ¢ikan bir sanat akimidir. Bu hareket, kitlesel {iretilen ticari tirtinleri, tinlii kisileri
ve pop kiltiirii simgelerini kullanarak giinliik yasamin siradanligina ve tiiketim kiiltiiriine
tepki olarak dogmustur. Andy Warhol, Roy Lichtenstein ve Jasper Johns gibi sanatgilar,

bu hareketin onciilerindendir.
Usluca, Pop Art akiminin ortaya ¢ikisini sdyle degerlendirmektedir:

1960’11 yillarin basinda Ingiltere ve ABD’de ¢ikan Pop Art, endiistriyel yasamla birlikte
tiketim toplumunu ilk kez fark eden ve bunu yapitlarinda kullanan birka¢ sanat¢inin

olusturdugu bir akim olarak baglamistir. (Usluca, 2012)

Pop Art'n canta tasarimina etkisi, markalarin ve tasarimecilarin bu akima 6zgii renk
paletleri, desenler ve grafiklerle essiz ve dikkat cekici canta koleksiyonlari
olusturmalarin1 sagladi. Pop Art, genellikle parlak renkler, cesur baskilar ve taninabilir
simgelerle taninir. Ozellikle Andy Warhol'un iinlii Campbell's Soup Can eseri veya
Lichtenstein'in benzersiz ¢izgi roman baskilari, cantalarin yani sira bir¢ok moda tirlinline

ilham kaynagi olmustur.

Tasarimcilar, bu ikonik goriintiileri ve stilistik 6zellikleri benimseyerek hem tarihsel bir
sanat hareketine saygi gosterdiler hem de giliniimiiz tiiketici kitlesi i¢in modern ve ¢agdas
tasarmmlar iirettiler. Ozellikle yiiksek moda markalari, koleksiyonlarma bu sanat
hareketinin enerjisini ve dinamizmini ekleyerek, tiiketicilerin dikkatini ¢ekmeyi

basardilar.

Pop Art, canta tasariminda dikkat ¢ekici bir iz birakmistir. Bu hareketin estetik degerleri,
tiiketicilerin kalbine dokunmay1 basaran, hem eglenceli hem de sanatsal bir dokunusa

sahip ¢anta tasarimlariyla giiniimiiz moda diinyasinda yer bulmustur.
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Sekil 47: “‘Anya Hindmarch, Anya Brands Sprite Pouch’’.

Kaynak:https://www.anyahindmarch.com/products/anya-brands-pouch-in-shiny-capra-

with-soft-metallic-capra-kelp

3.1.14 Militarizm Stilinin Canta Tasarimina Etkisi

Militarist stil, askeri kiyafetlerden ve simgelerden ilham alarak olusturulan bir moda
akimidir. Militarist stilin kokleri, savaslarin ve ordunun giinlik yasamin merkezinde
oldugu donemlere dayanmaktadir. Bu stil, savaslarin etkisiyle 20. yiizyilin baslarinda
popiilerlik kazanmis, I. ve II. Diinya Savaslar1 sirasinda ve sonrasinda giyimde askeri

unsurlarin kullanim1 yaygilagmistir.

Bu stil, askeri {iniformalarin, renk paletlerinin ve detaylarinin modaya uyarlanmasiyla
gelismistir. Militarist stilin ¢anta tasarimina yansimalari, 6zellikle fonksiyonellik ve
dayaniklilik gibi unsurlar1 vurgular. Bu tasarimlar, pratiklik ve estetik ¢ekiciligi bir araya
getirerek, sikca tercih edilen Ogeler haline gelmistir. Militarist ¢anta tasarimlari,
genellikle askeri estetigin sert hatlarin1 ve minimalist yaklagimin1 benimserken, ayni
zamanda giinliik kullanim i¢in gerekli pratik 6zelliklere de sahiptir. Bu c¢antalar, sadece
giinliik kullanim i¢in degil, ayn1 zamanda moda diinyasinda bir stil ifadesi olarak da 6nem

tagir.
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Taskin’in ifadesine gore, bazi alt kiiltiirler militarist kiyafetlerle fikirlerini ifade etmeye

calismustir:

Daha yakin tarihte, punklardan ve skinheadlerden olusan gruplar, etnik kiyafetlerden
ziyade militarist kiyafetlerle siddetin yeniden dogusunu dile getirmeye calismislardir

(Taskin, 2015).

Sekil 48: ‘‘Balmain, Embléeme Leather Tote Bag™’.

Kaynak:https://us.balmain.com/en/p/embl%C3%A8me-leather-tote-bag-
BN4FE836LARN7UA .html

3.1.15 Hip Hop Kiiltiiriiniin Canta Tasarimina Etkisi

Hip hop kiiltiiriiniin kdkenleri, 1970'lerin sonlarina, Amerika Birlesik Devletleri'nin
Bronx bolgesine dayanmaktadir. Hip hop sanatgilari, giyim tarzlariyla bireyselliklerini ve
topluluklari igindeki konumlarini vurgularken, ayn1 zamanda sosyoekonomik statiilerini

ve karsilastiklar1 zorluklarla basa ¢gikma yontemlerini de ifade etmislerdir. Bu baglamda,
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hip hop modasi, sadece estetik bir se¢im olmanin 6tesinde, sosyal ve politik bir durusun

gostergesi olarak dnem kazanmaistir.

Hip hop kiiltiiriinlin 6zgiin stil anlayisi, karsitliklarin bir araya getirilmesi ve sokak
kiiltiiriiniin yansitilmastyla tanimlanir. Bu kiiltiir, giyimden aksesuara, moda diinyasinin
genis bir yelpazesinde belirgin bir etkiye sahip olmus ve bu etki ¢anta tasarimlarinda da
kendini gdstermistir. Hip hop etkisindeki ¢canta tasarimlari, genellikle biiyiik ve gosterisli
detaylar, cesur renkler ve sokak sanati unsurlarini igerir. Bu ¢antalar, hip hop kiiltiiriiniin
Ozgiirliik¢li ruhunu ve sosyal ifade bigimlerini yansitirken, ayn1 zamanda pratiklik ve
genis i¢ hacim gibi kullanish ozellikleri de barindirir. Hip hop kiiltiiriiniin moda
diinyasina olan katkisi, bu tarz canta tasarimlar araciliiyla sadece estetik bir yenilik

sunmakla kalmaz, ayn1 zamanda kiiltiirel ifadenin ve bireyselligin 6nemini de vurgular.
Guzman, moda ve hip hop iliskisi lizerine diisiincelerini s6yle aktarmaktadir:

Hip hop'un moda diinyasiyla iligkisinin ilging ve ¢ok dnemli bir tarihi var. Hip hop,
sokaklardan yabanci bir statliyle ortaya ciktikca, ana akim moda diinyasinda goriilen
hicbir seye benzemeyen, zaman i¢inde benzersiz sekillerde gelisen ve gelisen kendine

0zgli moda stilini ve estetigini dogurdu (Guzman, 2019).

Giliniimiizde hip hop estetigi, tasarimcilarin koleksiyonlarinda, sokak modasinda ve hatta
tasarimci markalar1 dahil her yerde kendine yer bulmaktadir. Bu entegrasyon, hip-hop
modasinin sadece belirli bir toplulugun ya da donemin stilini temsil etmedigini, ayni
zamanda dinamik bir evrime sahip oldugunu ve global moda endiistrisinde 6nemli bir rol
oynadigin1 gostermektedir. Bu siire¢, moda ve kiiltiir arasindaki karsilikli etkilesimin ne

kadar giiclii ve degisken olabileceginin de bir gostergesidir.
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Sekil 49: <“Off-White, Jitney 1.4 Top Handle Quote’’.

Kaynak:https://www.off---white.com/en-tr/shopping/off-white-jitney-1-4-top-handle-
quote-20102080

3.2 ikonik Canta Tasarimlari

Canta tasarimlari, moda tarihinde 6nemli bir yer tutar ve ¢esitli moda evlerinin estetik
anlayiglarmi, marka kimliklerini ve zamanin ruhunu yansitir. Ikonik canta tasarmmlari,
zaman i¢inde sadece moda oOgeleri olmanin o6tesinde, biliyiikk bir statii semboliine
dontismiustiir. Her bir ikonik ¢anta, kendine 6zgli bir hikayeye, tasarim felsefesine ve
kiiltiirel baglama sahiptir. Bu cantalar, yalnizca islevsel nesneler olarak degil, aym
zamanda moda ve tasarim tarihinin canli taniklar1 olarak goriilebilir. Moda evlerinin
yaraticilik ve yenilik¢ilik sergiledigi bu tasarimlar, donemlerin estetik degerlerini ve
toplumsal degisimleri somutlastirir. Tkonik ¢antalar, genellikle yenilik¢i malzemeler,
dikkat ¢ekici tasarim detaylar1 ve 6zgiin tiretim teknikleri ile karakterize edilir. Bu
ozellikleriyle, moda diinyasinda belirli bir donemin veya bir tasarimcinin vizyonunu
temsil ederler. Dolayistyla, bu ¢antalar, sadece moda endiistrisinde degil, ayn1 zamanda

kiiltiirel tarih ve sanat tarihi agisindan da incelenmeye deger nesnelerdir.
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Sekil 50: ‘“Victoria & Albert Museum, London, bags: inside out exhibition’’.

Kaynak:https://www.designboom.com/design/victoria-albert-museum-bags-inside-out-
exhibition-preview-12-10-2020/

Modanin dogasmin aksine, bazi tasarimlar zamana meydan okuyarak asirlar boyunca
etkilerini siirdiiriir. Bu tasarimlarin arasinda, ¢antalar da kendine 6zgii bir yer bulur.
Ozellikle 20. yiizy1lin ortalarindan itibaren, globallesen diinyada moda evlerinin yarattig1
ikonik canta tasarimlari, sadece moda diinyasinda degil, pop kiiltiiriinde ve giinlik

yasamda da derin izler birakmistir.

Bu tasarimlarin ikoniklesmesinin ardinda yatan faktorler cesitlidir. Bazilari, donemin
ruhunu yakalayan bir estetikle, bazilar1 ise yenilik¢i malzemelerle ya da ¢igir agan tasarim
teknikleriyle 6n plana ¢ikar. Ancak hepsinin ortak yani, bir donemin sadece modasini

degil, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel dinamiklerini de yansitmalaridir.

Bu béliimde, tarih boyunca moda diinyasinin ve toplumun kolektif belleginde 6nemli bir
yere sahip olan ikonik c¢anta tasarimlarini, bu tasarimlarin ortaya ¢ikis hikayeleriyle,

estetik 6zellikleriyle ve toplumsal etkileriyle birlikte incelenmistir.
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3.2.1 Chanel 2.55:

1920’11 y1llarda Coco Chanel tarafindan tasarlanan bu ¢anta, modern kadinin ihtiyaglarina
yonelik bir ¢oziim olarak dogmustur. 1955°te marka c¢antay1 giincelleyerek tekrar
piyasaya sunmustur. Zincir askilar1 ve kapitone derisi ile taninan bu c¢anta, Chanel'in
minimalist ve sofistike tasarim anlayigini yansitir. Canta, 6zgiirlesen kadinlarin giinliik

yasamlarinda kullanabilecegi siklig1 ve islevselligi bir arada sunar.

“Yepyeni, giiclendirici ve ¢agdas bir jestin Onclisii olarak Gabrielle Chanel, kendisi igin
tasarladigi, elleri serbest birakan bir ¢anta ile evin imza ¢antasinin temelini att1. "2.55" el
cantasi, adin1 yaratildigi yildan alan ve Gabrielle Chanel tarafindan tasarlanmis iyi bilinen
matelasse bir tasarimdir. Askilarin eklenmesi sayesinde kadinlar artik cantalarini
ellerinde tasimak zorunda kalmadan rahatca tasiyabildiler ve bu yenilik, ileride cantalarin
yapilis bicimini devrim niteliginde degistirdi. Coco Chanel, yaratilisi hakkinda
"Cantalarimi ellerimde tutmaktan ve kaybetmekten biktim, bu yiizden bir aski ekledim ve
onlart omzumda tasidim" dedi. Pratik canta, elleri serbest birakan rahat bir kaydirmali
zincire sahipti. Dayanikli bu el cantast siklikla, 1920'lerin askeri cantalarindan
esinlenilerek tasarlanmis askilara ve yumusak buzagi derisinden yapilmistir (Fashion

Law Journal, 2022). *’

Sekil 51: ““Chanel, 2.55 Bag’’.

Kaynak:https://www.chanel.com/tr/moda/p/A37586Y04634C3906/2-55-canta-eskitme-

dana-derisi-ve-altin-tonlu-detaylar/

86


https://www.chanel.com/tr/moda/p/A37586Y04634C3906/2-55-canta-eskitme-dana-derisi-ve-altin-tonlu-detaylar/
https://www.chanel.com/tr/moda/p/A37586Y04634C3906/2-55-canta-eskitme-dana-derisi-ve-altin-tonlu-detaylar/

3.2.2 Hermés, Birkin:

1984 yilinda Hermés tasarimcist ve aktris Jane Birkin'in bir ucak yolculugunda
gerceklesen konusmalarindan dogan bu c¢anta, liiksiin ve kalite isciligin simgesi olmustur.
Canta, ytiksek fiyat1 ve uzun bekleme listeleri nedeniyle kisa siirede statii sembolii haline

geldi.

““1983 yilinda, bir tesadiif sonucu Jane Birkin, Hermeés'in o zamanlar sanat direktorii ve
CEO'su Jean-Louis Dumas'in yania oturdu. Kisisel esyalarin1 tagimak i¢in imza
niteligindeki hasir sepetini kullaniyordu. Ust bagaj bdlmesine hasir gantasini
yerlestirirken, tiim igerigi Dumas'in Oniine dokiildii, i¢inde Hermés giinliigii de vardi.
Dumas, egyalarini toplamaya calisirken ona yardim etti. Dumas, saka yollu ona cepli bir
canta gerektigini sdyledi. Oyuncu, Hermes'in yogun bir anne tarafindan tagimacak tiim
esyalar1 sigdirabilecek biiylik bir giinliikk canta yaptigi giin, imza niteligindeki biiyiik
sepetinden vazgegecegini soyledi. Ardindan, begendigi genis, giivenli ve sik bir ¢canta
bulmanin ne kadar zor oldugunu anlatti. Dumas, Birkin'den aldig1 geri bildirimleri dikkate
alarak, Birkin cantasinin ilk taslaklarini bir ugak kusmuk torbasina ¢izdi. Bir yil sonra,
1984'te, ilk Birkin ¢antas1 piyasaya siiriildii. Genis i¢ hacmiyle ideal bir jet-set secenegi
haline geldi ve kilit sistemi sayesinde seyahat sirasinda giivenli bir sekilde tasinabilirdi.
Temiz cizgileri, minimalist stili ve rahat havasi, Birkin'in kisisel stilini miikemmel bir
sekilde yakaladi. Birkin'e 40 cm'lik bir Birkin ¢antas1 hediye edildi ve onu ¢ikartmalarla
kigisellestirdi. Canta yaklasik 2.000 dolara satisa sunuldu. 2011'de Jane Birkin, orijinal
ve oldukca yipranmis ¢antasini, Japonya'daki deprem yardim c¢aligmalarin1 desteklemek
icin bir agik artirmada 162.000 dolardan fazla bir fiyata satt1 (Madison Avenue Couture,
2022).”

87



Sekil 52: ‘‘Hermes, Birkin Bag’’.

Kaynak:https://assets.hermes.com/is/content/hermesedito/ Events/Monde_Hermes/PD
F/ICHAPTER_6_ENG.pdf

Sekil 53: ‘‘Jane Birkin, Hermes Birkin Cantasi ile”’

Kaynak:https://glamobserver.com/the-history-of-the-hermes-birkin-bag-and-how-it-

became-so-expensive/
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3.2.3 Louis Vuitton, Speedy

1930 yilinda tasarlanan Louis Vuitton'un 'Speedy' modeli, markanin seyahat ile iliskili
kokenlerini yansitan bir tasarima sahiptir. Bu ¢anta, Louis Vuitton'un ikonik monogram
deseniyle bezeli olup, kullanicilara hem pratiklik hem de siklik sunan bir tasarim 6zelligi
tagir. Baslangicta bir seyahat cantasi olarak tasarlanmis olan 'Speedy', zaman iginde
modern el ¢antas1 formuna evrilmistir. Louis Vuitton 'Speedy', markanin tarihi ve tasarim
felsefesini temsil ederken, ayni zamanda moda ve liiks tiiketim kiiltiiriiniin evrimini de
yansitan bir 6rnek teskil eder. Bu ¢anta, marka kimliginin gii¢lii bir ifadesi olarak, moda
tarihinde 6nemli bir yere sahiptir ve tasarimi, markanin estetik ve islevsel degerlerini bir

arada sunmastyla dikkat ¢eker.

““1854 yilinda Louis Vuitton, Paris'te ilk magazasini acti. 1892 yilinda oliimiiniin
ardindan, oglu Georges isin basina gecti ve ikonik LV monogramini tanitti. Marka,
Gabrielle "Coco" Chanel'in dikkatini ¢ekti ve moda efsanelerine gore, o 1925 yilinda
markanin Steamer cantasinin giinliik kullanim i¢in tasarlanmis 6zel bir versiyonunu
siparis etti; bu ¢anta seyahat amaciyla degil, gilinliik kullanim i¢in diisiiniilmiistii. Bu
canta, sonunda Georges'un oglu Gaston-Louis Vuitton tarafindan yaratilan Squire oldu ve
1934'te Chanel'in onayiyla seri iiretime gecti, daha sonra Alma olarak yeniden
adlandirildi. Hizla Louis Vuitton'un en popiiler parcalarindan biri haline geldi. Alma'nin
basarisi, markanin iiriin yelpazesini ¢esitlendirme kararimi etkiledi ve bu da Speedy
cantasinin yaratilmasina yol agt1. 20. yiizyilin erken donemlerindeki seyahat devrimi ve
giderek hizlanan yasam tarzindan ilham alarak Speedy, 1930 yilinda Express ad1 altinda
piyasaya siiriildii. Sehir sakinlerinin ihtiyaglarina miikkemmel bir sekilde uygun olan
Speedy, baslangicta daha pratik bir alternatif olarak 30 cm boyutunda sunuldu ve o
donemin diger daha genis Vuitton tasarimlarina gére daha kullanigliydi. Talep arttikca,
marka yelpazeyi genisletti ve 35 cm ve 40 cm versiyonlarini tanitti. 1960'larda Audrey
Hepburn, cantanin daha kiigiik bir versiyonu igin 6zel bir talepte bulundu ve bunun
sonucunda 6zel olarak Speedy 25 yaratildi. Hepburn'iin kii¢iik 25 cm boyutundaki stili bir
hit oldu ve gilinlimiize kadar 6diil ¢antas1 statiisiinii koruyor. Simdi Speedy, bir dizi farkli
versiyonda sunuluyor ve vintage modanin giderek daha popiiler hale gelmesiyle ikinci el

pazarda siirekli talep goriiyor (Kessler, 2023).”
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Sekil 54: “‘Louis Vuitton, Speedy Bag’’.

Kaynak:https://eu.louisvuitton.com/eng-el/products/speedy-30-monogram-
008784/M41108

Sekil 55: Audrey Hepburn, Speedy ¢antasi ile

Kaynak: Mirrorpix/Getty Images
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3.2.4 Gucci, Bamboo:

1947 yilinda tasarlanan Gucci'nin 'Bamboo’ ¢antasi, donemin zorluklarina yaratici bir
yanit olarak ortaya cikmistir. II. Diinya Savasi sonrasinda geleneksel canta
malzemelerinin kitligryla kars1 karsiya kalan Gucci, hafif ve dayanikli bir alternatif olarak
bambuyu kesfetmistir. Bu yenilik¢i yaklagimla, bambu sapli ¢antalar1 piyasaya siirerek
dikkatleri lizerine ¢ekmistir. 'Bamboo' ¢antasi, Gucci'nin yenilik¢iligini ve adaptasyon
yetenegini gosteren bir 6rnek olarak moda tarihindeki yerini almistir. Bu ¢anta, markanin
yaratici problem ¢d6zme yaklagimini ve tasarimda malzeme kullaniminda 6ncii olma
niteligini sergiler. Ayn1 zamanda, 'Bamboo' cantasi, liikks moda diinyasinda malzeme
inovasyonunun ve tasarim ¢esitliliginin 6nemini vurgular. Gucci'nin bu ¢antasi, sadece
bir moda aksesuar1 olmanin 6tesinde, tarihsel bir donemin zorluklarina kars1 gelistirilmis

yaratici bir ¢6ziimiin somut bir 6rnegi olarak kabul edilir.

Ikonik Bamboo Bag de, 1947°de benzer kosullarda dogar. Gucci zanaatkarlari II. Diinya
Savasi’nin sonunda yeni malzeme arayisina girdiklerinde essiz ¢anta saplart yapmak igin
Japon bambusunu kullanabileceklerini kesfederler. Benzersiz ve patentli isleme yontemi

ile bambu saplar, Gucci ile es anlamli bir tasarima doniisiir (Berksti, 2021).

Sekil 56: ‘Gucci, Bamboo’’.
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Kaynak:https://www.gucci.com/tr/en_gb/st/capsule/gucci-bamboo-
1947?gad=1&gclid=Cj0KCQjw0IGnBhDUARISAMWFDLnhJ8sZroUbcd7pfL letsBGw
gO7PCeBwvn6wdObC1deinRIS41UYQlaAr2LEALwW_wcB&gclsrc=aw.ds

Sekil 57: <2023 Gucci Defilesinden Gucci Bamboo Canta’’.

Kaynak:https://www.harpersbhazaar.com/uk/fashion/what-to-wear/a40805954/gucci-

bamboo- bag/
3.2.5 Prada, Nylon Re-Edition:

2000'erin basinda popiiler olan bu ¢anta, hafif ve dayanikli naylon malzemesi, Pradanin

pratik ve modern tasarim anlayisini yansitmaktadir.

““Prada 2005 Naylon Canta, adin1 ¢iktig1 yi1ldan alarak 2005 yilinda piyasaya siiriildii. O
donemde naylon, deri kadar liikks kabul edilmiyordu, ancak dayanikli ve pratikti.
Gliniimiizde naylon oldukca popiiler. Prada Re-Edition 2005 Naylon ¢anta, ekstra - ayni
zamanda ¢ikarilabilir - fermuarli cep veya kendi logo plaketi olan ve daha kisa bir anahtar
zinciri baglantis1 iceren bir bozuk para ¢antasi ile ¢ikarilabilir bir askiya sahiptir. Bu
sayede 2005 Re-Edition, hem crossbody hem de omuz ¢antasi olarak kullanilabiliyor.
Ayrica, lizerinde 'Prada Re-Edition 2005' yazan Saffiano deri bir anahtarlik da bulunuyor.
Boyut ve sekil, 2000 Re-Edition gibi, cantanin vintage versiyonuyla ayni, ancak ¢antanin

i¢ yapisi ilk ¢ikisindan bu yana degistirilmis ve simdi ¢ok daha yapilandirilmis durumda.
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Bu cantanin biiyiik bir 06zelligi, hem crossbody hem de omuz ¢antasi olarak
kullanilabilmesi ve bozuk para cantasmin eklenmesiyle, yolda daha fazla sey

tastyabilmenizi saglamasidir (Gram, 2022). ”’

Sekil 58: ‘‘Prada, Prada Re-Edition 2005 Re-Nylon Canta’’.

Kaynak:https://www.prada.com/tr/tr/p/prada-re-edition-2005-re-nylon-
canta/1BH204_R064 F0002_V_ V9L

3.2.6 Dior, Lady Dior:

Dior'un 'Lady Dior' ¢antasi, 1995 yilinda Prenses Diana'ya hediye edildikten sonra diinya
capinda biiylik bir popiilerlik kazanmistir. 'Lady Dior' ¢antanin 6ne ¢ikan 6zellikleri
arasinda, kapitoneli deri ylizeyi ve 'D.I.LO.R." harflerinden olusan metalik siislemeleri
bulunmaktadir. 'Lady Dior' ¢antasi, hem liiks moda diinyasinda hem de genis kitleler
arasinda Dior markasinin zarafet ve incelikle iliskilendirilmesine katkida bulunmustur.
Canta, ayn1 zamanda moda tarihinde énemli bir doniim noktasi olarak da kabul edilir,
clinkili Prenses Diana'nin bu c¢antay1 tercih etmesiyle birlikte, markanin kiiresel imajinda

ve popiilerliginde belirgin bir artig yaganmustir.

“‘Dior'un Lady Dior ¢antasi gibi, zamanin sinavlarindan basariyla gegen ¢ok az el ¢antasi
bulunmaktadir. Orijinal olarak 90'l1 yillarda o zamanin yaratici direktorii Gianfranco

Ferré¢ tarafindan tanitilan ve su anki yaratici direktor Maria Grazia Chiuri tarafindan
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yeniden tasarlanan bu ikonik siliiet, sadece Paris'e yaptig1 bir ziyaret sirasinda ¢anta
hediye edilen ge¢ Prenses Diana'nin bir ifadesi olarak kalmakla kalmayip, ayn1 zamanda
Maison'un sofistikeligini ve ona yonelen ilham verici modern kadinlar1 da temsil etmistir.
Marion Cotillard, Angelina Jolie, Bella Hadid, Rihanna, Jennifer Lawrence ve Judy
Chicago gibi isimler tarafindan taginan Lady Dior, cesur zarafetin kalic1 bir sembolii ve
Maison i¢in nesilden nesile zamanin 6tesinde bir zorunluluktur. Ferré, 1995 yilinda, daha
sonra Lady Dior olarak taninacak tasarimini Chouchou adi altinda ilk kez tanitti; bu isim
Fransizcada "favori" anlamina gelir. Yuvarlak {ist saplariyla pay seklindeki siliietinde,
canta Maison'un tarihine nazik bir gonderme yaparak, Bay Christian Dior'un yakindan
tuttugu motifleri animsatir. Yumusak yastikli koyun derisine dikilen belirgin "cannage"
deseni, Belle Epoch ve 19. yiizyilda popiiler hale gelen ve Dior'un eski haute couture
salonunu siisleyen Napoléon III’lin kamis sandalyelerine atifta bulunur. Bu dénemler,
kariyeri boyunca tasarimciya sinirsiz bir ilham kaynagi olmustur, muhtemelen annesi
Madeline'in tarzim gdzlemlemesinin bir sonucudur. Ust sapindan sarkan bir dizi
'D.I.LO.R." siislemesiyle Ferré, siirekli ugur tasiyan ve batil inanglara sahip bir couturier
olan Bay Dior'a bir gbnderme yapmistir. Chouchou, Maison'un deri {iriinler yelpazesine
eklendi ve iki yillik bir siire i¢inde, "Halkin Prensesi"nin kollarinda uluslararasi taninirlik

kazandiktan sonra Lady Dior'un 200.000'den fazla kopyasi satildig: bildirildi. (Vernose,
2023).”

Sekil 59: “‘Lady D Dior Bag’’.
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Kaynak:https://www.dior.com/en_int/fashion/products/M05650NGE_M51U-medium-

lady-dior-bag-powder-beige-cannage-lambskin

Sekil 60: ‘‘Lady Diana, Dior cantasi ile.”’.
Kaynak:https://www.rebag.com/thevault/bags-we-love-international-womens-day/
3.2.7 Fendi Baguette:

1997'de Silvia Venturini Fendi tarafindan tasarlanan Baguette, 90'larin sonunda ve
2000'lerin basinda "Sex and the City" dizisi gibi popiiler kiiltiir iirlinleri sayesinde

biiyiik bir {ine kavustu.

Unlii ¢anta, Fendi Evi'nin kurucular1 Adele ve Edoardo Fendi'nin torunu ve o zamanlar
Karl Lagerfeld'in sanat yonetmeni oldugu donemde aksesuarlardan sorumlu Kreatif
Direktor olan Silvia Venturini Fendi tarafindan 1997 yilinda tasarlanmistir (Glam

Observer, 2023).
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Sekil 61: “‘Fendi Baugette’’.

Kaynak:https://www.fendi.com/us-en/woman/bags/baguette/baguette-jacquard-ff-
fabric-bag-8br600a6v5f17u4

Kumaslari, desenleri ve siislemeleri giincelleyerek, bu ikonik ¢antanin su anda 1000'den
fazla ¢esidi bulunmaktadir. "Sex and the City" dizisinin unutulmaz karakteri Carrie
Bradshaw tarafindan popiiler hale getirilen bu ¢anta, televizyondan gelen bir arzu ile
tetiklenen ilk “‘It bag’’ olarak bilinir. Hepimizin 'baguette’ olarak bildigi bu ikonik isim,
aslinda tasarimindan kaynaklanmaktadir; ¢anta, Fransizlarin ekmegini tasidiklari gibi, kol
altina miikemmel bir sekilde si§acak bigimde ince ve kompakt olarak tasarlanmistir. Bu

ylizden ad1 Baguette olarak belirlenmistir (Glam Observer, 2021).

Sekil 62: ‘‘Diziden bir kare, Fendi Baguette cantasi ile Sarah Jessica Parker’’.
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Kaynak:https://vogue.com.tr/moda/carrie-bradshaw-ve-ikonik-cantasi

3.2.8 Céline Luggage Tote

Phoebe Philo'nun Céline i¢in tasarladig1 bu ¢anta, 2010'larin basinda popiiler hale geldi..
Karakteristik "yliz" sekliyle taninir ve minimalist, sik bir tasarima sahiptir.Bu ¢anta,
yaratict direktér Phoebe Philo'nun markay1 canlandirdigi 2010 yilinda ortaya cikti.
Baslangicta, diger tasarimci markalar kadar popiiler degildi. Magazalarinin raflarinda
kolayca bulunabilirdi ve hatta ¢evrimigi satis icin de mevcuttu. Cantanin tasarimi,
zamansiz bir klasikle sinirsiz islevselligi birlestirmektedir. Biiyiik kare seklinde bir tabana
ve disa dogru kanat seklinde katlanan yanlara sahip, bu da ¢antanin daha da biiyiik ve
pratik olmasini saglar. Cantanin iistiinde bir fermuar acilis1 ve ¢ift sap1 vardir. Bu seckin
tasarlanmig cantanin detaylar1 arasinda dis kisminda bir fermuarli cep bulunmaktadir.
Luggage Tote popiiler olduktan sonra 4 ekstra boy ¢ikardilar. En kiiciikten en biiylige
dogru, bunlar Nano, Micro, Mini, Medium Phantom veya Shoulder, Large Phantom
olarak adlandirilir. Luggage Tote, dana derisi, dana nubuk, timsah, tekstil ve keten gibi
farkli materyallerde mevcuttur; bu sadece birkag secenektir ve farkli renk yollarinda gelir:

kat1 renk, iki renk ve {i¢ renk.

Ancak, birka¢ y1l sonra yeniden lansman yaptiklarinda ve Olsen ikizleri de dahil olmak
tizere tinliiler, bu cantay1 kollarinda tasiyarak goriindiigiinde her sey degisti. Amanda bu

degisimi soyle tanimlamaktadir:

““Yeniden tasarlanmis bir Céline, endiistri devi Phoebe Philo'nun yonetiminde 2010'da
Luggage Cantasini piyasaya siirdiiglinde, tasarimin simdiye kadarki endiistriyi degistiren
agir top olup olmadigr hemen belli olmadi. Baglangigta ¢anta, markanin yeniden
lansmanindan once markay1 tasiyan raflarin magazalarinda nispeten kolayca
bulunabiliyordu ve hatta ¢evrimigi olarak satin alabiliyordunuz. Sonra, her sey degisti.
Tam olarak doniim noktasinin nerede oldugunu belirlemek imkansizdir, ancak Bagaj
Cantasini ilk kez fark ettigimde, bir Olsen ikizinin kolunda oldugunu hatirliyorum. Dogru

anda, dogru tinliiden gelen dogru maruz kalma, bir ¢antanin popiilaritesi i¢in her seyi
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degistirebilir ve kisa siire sonra ¢antalar ¢evrimici perakendecilerden kayboldu ve magaza

stoklariin yerini uzun bekleme listeleri aldi.

Aradan gegen sezonlarda, bazi boyutlar durduruldu ve digerleri tanitildi, fiyatlar
neredeyse iki katina ¢ikt1 ve yeni malzemeler ve renkler ortaya ¢ikti. Céline, tiim tirtinleri
hakkinda ¢ok gizemli oldugu igin, Ilkbahar 2015 igin mevcut boyutlar, fiyatlar, renkler
ve deriler hakkinda bildigimiz tiim bilgileri topladik. Kesinlikle bazi seyleri kagirmisizdir,
bu nedenle ekstra bilginiz varsa, yorumlarda birakin ve gerektigi sekilde arastirip
giincelleyecegiz. Ozellikle biiyiik Hayalet hakkinda sahip oldugunuz tiim bilgilere
ihtiyacimiz var - fiyatlandirma ve mevcudiyeti hakkinda bilgi son derece kisitlidir (Mull,

2014).”

Sekil 63: ‘‘Celine, MINI LUGGAGE HANDBAG IN BABY DRUMMED’.

Kaynak:https://www.celine.com/en-int/celine-women/handbags/more-lines/mini-
luggage-handbag-in-baby-drummed-calfskin-189213AQL.10KL.html
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Sekil 63: ‘“Ashley Olsen, Celine Luggage cantasi ile’’.

Kaynak:https://www.savespendsplurge.com/luxury-designer-bag-investment-series-
celine-luggage-bag-review-history-prices-2020/

3.2.9 Balenciaga, City Bag

2000'lerin baginda ortaya ¢ikan bu tasarim, slouchy yapisi, fermuar detaylar1 ve 6ne ¢ikan
dikigleriyle bilinir. Rock m' roll bir estetikle liiksii birlestiren bu canta, birgok {inlii

tarafindan da tercih edilmis ve hala popiilerligini korumaktadir.

‘‘Balenciaga, 6zellikle ¢anta tasarimlari konusunda cesur tasarimlariyla taninir. 2001
yilinda, Balenciaga Classic City cantas1 "Motorcycle City cantasi”" olarak tanitildi. O
donemde Balenciaga'nin bas tasarimcisi olan Nicholas Ghesquiere, Classic City
cantasinin birkag prototipini yaratti. Ancak sirket yonetimi, Nicholas'in yaptig1 cantanin
"cok hafif, ¢cok yumusak ve yapidan yoksun" oldugu gerekcesiyle cantayr iiretmek
istemedi. Nicholas, onlar1 sadece 25 prototip yapmalari i¢in ikna etti, bu prototipler
podyumda ekstra olarak kullanilacak ve tnliilere ile it-girl'lere bedava dagitilacakti. Ve

giivenle sOylenebilir ki, gerisi tarih (Millie & Machteld, 2020). *’
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Sekil 65: ‘“‘Balenciaga, WOMEN'S NEO CAGOLE CITY HANDBAG IN DARK
GREY”.

Kaynak:https://www.balenciaga.com/en-us/neo-cagole-city-handbag-black-
700451210B01000.html

Sekil 66: ““Ashley Olsen NYFW Balenciaga City Bag ile’’

Kaynak: GETTY IMAGES, https://www.whowhatwear.co.uk/celebrities-balenciaga-
city-bag/slide3
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4. TASARIMDAN URETIME CANTA

4.1 Tasarim ve Tasarim Nesnesi
Ismail Tunali Tasarim Felsefesi kitabinda tasarimi sdyle tanimlamaktadir:

Tim Bati dillerinde, tasarim karsiligi kullanilan dizayn sdzciigiiniin anlam analizi,
tasarim sozciligiiniin icerigini daha iyi agiklar saniriz. Dizayn (design) sozclgii, Latince

bicim vermek, temsil etmek demek olan designare sozciigiinden gelir.

Ancak, bugiin bu ifadelere tasarlama, planlama, eskizler yapma, bi¢imlendirme ve
kurgulama gibi degisik anlamlarin katilimiyla, dizayn sozciigii, i¢erikge tanimi gii¢ bir
kavram niteligi kazanir. Tiim bu karmasik yapisina karsin, dizayn sozciigii, pratik
yasamdan teorik yasamin en iist basamaklarina kadar uzanan bir kullanim alanina

sahiptir.

Ornegin elimdeki kalemin, yazi yazdigim masanin, kullanmakta oldugum bilgisayarin,

duvarda asil1 olan tablonun ve bilimsel bir arastirmanin dizayn edilmesi gibi.

Biitiin bu karmagik ve yaygin yapisiyla dizayn, Tiirkce karsiligiyla "tasarim" nedir? Boyle
bir soruya verilecek genel bir yanit: "Dizayn, bir sorunun ¢éziimii i¢in bir plandir, bir

ide'dir”.

Buna gore, dizayn, ilkin bir ide olarak diislincede var olan bir tasavvurdur, ama bu ide,
bu tasavvur bir bi¢im (form) verme die namigini icerir ve bu olusum siireci i¢inde bi¢cim
kazanmuis bir ide olarak dislasir, somutlasir. Buna gore her dizayn, her tasarim olgusunda,

bir ide ve bir de dizayn edilmis, tasarimlanmis bir nesne bulunur (Tunali, 2012).
Emre Becer ise tasarimi su sekilde 6zetlemektedir:

Tasarim bir planin, bir nesnenin ya da bir insa siirecinin meydana getirilmesine verilen
genel isimdir. Elizabeth Adams Hurwitz tarafindan kisa ve 6z olarak “gerekli olanin

arastirilmasi” seklinde tanimlanmistir (Becer, 2008).

Tasarimin "bir seyin isleyisi ve kullanimiyla ilgili problemlerin ¢6ziimii" ve "bir seyin

goriintistiyle ilgili problemlerin ¢6zimii" olmak iizere iki yonii vardir. Genel anlamda
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birincisi miihendislerin alanma girer ve teknik buluslar gerektirir. Ikincisi ise bilimsel
sorunlar ele alir ve estetik bir goriiniim yaratmaya calisir. Iyi tasarim bu ikisi arasindaki

iliskiyi bir biitlin olarak ele alir ve kullanicilar i¢in en uygun ¢oziimii arastirir (Ergiiven,

2021, 5.22).

Uriiniin ne olmas1 gerekiyorsa, varolusu i¢in asil ne gerekliyse onun arastirildigi ve belirli

bir siir ¢ergevesinde uygulandig siire¢ tasarim siirecidir.

Bugiin kullandigimiz ve begendigimiz pek ¢ok tasarim zamanla ortaya g¢ikmustir.
Tasarimi1 nehir yataginda yuvarlanan bir ¢akiltagina benzetebiliriz. Cakiltas1 akarsuyun
etkisiyle hareket eder, yuvarlandik¢a yiizeyi piirlizsiizlesir ve degismeye devam eder.
Miikemmel seklini alana dek bigcim degistirir. Gelisen teknolojiler ve degisen zevkler de
pek cok iiriinlin tipki bir cakiltasi gibi zamanla evrim gecirmesine neden olmustur

(Ergiiven, 2021, s.51).

"Tasarim nesnesi" terimi ise bir tasarimin merkezinde yer alan ana bileseni veya odak
noktasini tanimlamak i¢in kullanilir. Bu, tasarim siirecinde incelenen, iizerinde
degisiklikler yapilan veya yeniden tasarlanan seydir. Tasarim nesnesi, bir {iriin, bir sistem,
bir mekan ya da bir fikir olabilecegi gibi bir ¢anta da olabilir. Canta, yiizyillar boyunca
siiren evrimi sonrasi artik giliniimiizde siiphesiz bir tasarim ve moda nesnesi haline

gelmistir.

Tasarim belirli bir zaman dilimi i¢inden 6diing alinan ifadedir. Tasarim sona ermez,
clinkii ihtiyaglar ve begeniler degismeye devam eder. Biz yalnizca o an igin
saptayabildigimiz  problemler dogrultusunda tasarladigimiz  seyin  smirlarini
belirleyebiliriz. Problem siireklilik tasir. Dolayisiyla tasarimin kendisi de bir siirectir. Bu
siire icinde deneme yanilma yontemiyle buldugumuz ¢oziimleri ve bigimleri kullaniriz

(Ergtiven, 2021, s.51).
4.2 TASARIM URUN VE iYi TASARIM

Tasarim {riindi, belirli bir amaci karsilamak veya belirli bir problemi ¢6zmek icin estetik
ve ergonomik Ozellikleri dikkate alarak olusturulan bir nesnedir. Tasarim {iriinleri,

kullanicinin ihtiyaglarina ve beklentilerine cevap verebilmek icin 6zenle diisliniilmiis ve
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planlanmistir. Moda markas1 baglaminda, tasarim iiriinii, bir elbise, ayakkabi, aksesuar
ya da hatta bir moda kampanyasi olabilir. Bu tiriinler, tasarim siirecinin bir sonucu olarak
estetik degerleri, fonksiyonelligi ve markanin degerlerini yansitan 6geleri igerir. Moda
sektoriinde, tasarim {iirlinlerinin bagarisi, yalnizca estetik ve fonksiyonellige dayanmaz.
Moda, toplumsal, kiiltirel ve ekonomik faktorlerle sekillenen bir fenomendir.
Dolayisiyla, moda markalar1 tarafindan olusturulan tasarim iiriinleri, belirli bir donemin

toplumsal degerlerini, kiiltiirel normlarini ve ekonomik dinamiklerini de yansitmalidir.

Iyi tasarim, kullanicinin ihtiyaglarini ve beklentilerini karsilayan, estetik, fonksiyonel ve
siirdiiriilebilir 6zelliklere sahip olan bir tasarimi ifade eder. Iyi tasarim, form ve islev
arasinda mikemmel bir denge kurar. Ancak, iyi tasarimin tanimi subjektif olabilir ve
degisen parametrelere baglhdir. Estetik, fonksiyonellik, siirdiiriilebilirlik, inovasyon ve
kullanicinin ihtiyaclarini karsilamada etkinlik gibi unsurlar1 dikkate alarak olusturulan
tasarimlardir. Iyi tasarim, sadece gorsel olarak cekici olmakla kalmaz, ayn1 zamanda

kullaniciya deger katar.

Bauhaus estetigini esas alarak Braun ve Vitso (vit-soo diye okunur) markalan i¢in
tasarladig {iriinlerle tasarim tarihinin 6nemli isimlerinden biri olan Dieter Rams, "lyi
Tasarim i¢in 10 Prensip" belirlemistir. Bu prensipler tasarmin ne ig¢in yapildigin1 ve ne

ise yaradigini oldukga basit ve anlasilir bir sekilde ortaya koymaktadir.

1. Iyi tasarim yenilik¢idir. Yenilik olanaklan hichir sekilde tiikenmis degildir. Teknolojik
gelisme yenilik¢i tasarim igin her zaman yeni firsatlar sunmaktadir. Ancak yenilik¢i

tasarim her zaman yenilikci teknolojiyle birlikte gelisir ve kendi icinde gelisimi durmaz.

2. Dyi tasarim, tiriinii faydali yapar. Bir iiriin kullanilmak iizere satin alimr. Sadece
islevsel degil, ayni zamanda belirli psikolojik kriterleri de karsilamahdur. Iyi tasarim, bir

tirtintin yararliligin vurgularken, bunu olumsuz etkileyebilecek her seyi devre disi birakir.

3. Iyi tasarim estetiktir. Bir iiriiniin estetik kalitesi, kullanishiligimin ayrilmaz bir
parcasidir ¢iinkii her giin kullandigimiz iiriinler kisiligimizi ve refalim etkiler. Fakat

sadece iyi iiretilen nesneler giizel olabilir.
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4. lyi tasarim, ftiriinii anlamamiza yardimci olur. Iyi tasarim tiriiniin yapisini gosterir.
Daha iyi tasarim tiriiniin konusmasi saglar. En iyi tasarim iiriiniin kendiliginden

anlagilmasini saglar.

5. i tasarim miitevazidir. Bir amact yerine getiren iiriinler, alet gibidir. Dekoratif
nesneler olmadiklar1 gibi sanat eseri de degildir. Bu nedenle tasarimlar, kullanicinin

istedigini yapmasina miisaade etmek igcin hem notr hem de kisitlanmis olmalidir.

6. Lyi tasarim diiriisttiir. Tasarim bir iiriinii oldugundan daha yaratici, daha giiclii veya
daha degerli gostermeye calismaz. Tiiketici yerine getiremeyecegi vaatlerle manipiile

etmeye kalkigmaz.

7. i tasarim uzun omiirliidiir. Moda olmaktan kaginir ve bu nedenle asla eskimis
goriinmez. Moda tasarimlardan farkli olarak - giiniimiiziin kullan-at aliskanligina sahip

toplumlarinda bile - uzun yillar kullanilir.

8. Dyi tasarim tim ayrintilart dikkate alir. Hichir sey keyfi olmamali veya sansa
birakilmamalidir. Tasarim siirecindeki 6zen ve dogruluk kullanicrya duyulan saygiyi

gosterir.

9. Iyi tasarim cevre dostudur. Tasarim, ¢evrenin korunmasina énemli bir katki saglar.
Kaynaklan korur ve tiriiniin yasam dongiisii boyunca fiziksel ve gorsel kirliligi en aza

indirir.

10. Iyi tasarim miimkiin oldugunca az tasarimdir. Az, fakat daha iyi, ciinkii gerekli olana

odaklanir ve iiriinleri sadelestirir. Safliga, basitlige geri doniin.

Dieter Rams'in dikkat ¢ektigi bu prensipler bir liriiniin iyi tasarlanip tasarlanmadigim
kolay anlasilir bir sekilde ortaya koymaktadir. Bazen tasarimlarin degeri zamanla
anlasilir. Gergekten iyi tasarlanmis {iriinler ilk basta fazla dikkat ¢ekmez ve hayatimizin
icine kendiliginden girer. Bu firiinler ulagilabilir ve islevsel oldugu igin tiiketiciler

tarafindan daha ¢ok tercih edilir (Ergiiven, 2021, s.53).

Tasarimin fonksiyonellik, estetik ve stirdiirtilebilirlik gibi kritik unsurlarla tanimlandigi

bu baglamda, moda diinyasinin dinamikleri de siirekli evrim ge¢irmektedir. Giiniimiizde
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bu evrimsel degisimin bir yansimasi olarak, tasarimci markalarin konumlandirmasi ve
stratejileri onemli bir doniisiim icerisindedir. Ozellikle biiyiik hazir giyim zincirleriyle
olan igbirlikleri, sektordeki bu stratejik yeniden konumlandirmanin en bariz
gostergelerinden biridir. Bu igbirliklerinin altinda yatan sebepler, hem is modeli evrimi
hem de pazarlama stratejilerindeki degisikliklerle sekillenmektedir. Tasarime1 ve endiistri
markalar1 arasindaki ittifaklarin gelismesini Oz, tiim paydaslarin kazandig1 karsilikli

fayda tlizerinden agiklamaktadir:

Insanlar bir tasarimcinin tasarimini dolaplarina tasiyabilmenin hazzini yasarken tasarimci
icin de durum oldukga karlidir. Tasarimci ilk olarak ¢ok genis kitlelere adini
duyurabilecek reklami saglamaktadir. O hazir giyim zincirinin her magazasinda onun adi
gececek ve hazir giyim firmasinin biitiin reklam olanaklari onun i¢in de ¢alismis olacaktir.
Dabhasi, oldukea diisiik maliyet ile tasarimlarini hayata gegirebilecektir. Bu sayede kendi
koleksiyonunu hazirlamak igin biit¢esine katki saglayabilecektir. Hazir giyim firmasi da
tasarimci adi ile dikkat ¢cekecek ve satislarinda artis gosterebilecektir. Bu {i¢ eleman1 da
karli ¢ikaran arz-talep dengesinde bir anlasmadir (Oz, 2016).

4.3 Tasarimda ilham ve Esinlenme

Moda, ¢esitli disiplinlerin kesistigi, siirekli de§isim ve evrim i¢inde olan bir sanat
formudur. Her bir moda tasariminin arkasinda, ilk bakista belki de goriinmeyen, derin bir
ilham kaynagi bulunmaktadir. Bu ilham kaynaklari, doganin sinirsiz giizelliklerinden,
tarihi olaylarin etkileyici hikayelerine, sanat eserlerinin derinliklerinden giinliik yagamin
en basit detaylarina kadar uzanabilir. Bir tasarimcinin ilhamini nasil aldigi, bu ilhami nasil
isledigi ve nihayetinde bu ilhamin bir iiriin ya da koleksiyona nasil doniistiiriildiigii, moda
diinyasinin en biiyiileyici ve gizemli yénlerinden biridir. Ilhamin alinis bi¢imi, islenisi ve
yaratici siireg, tasarimeinin kisisel yaraticiligini ve sanatsal vizyonunu yansitir. Bu siireg
ayn1 zamanda, moda tasariminin sadece estetik bir ifade olmanin 6tesinde, kiiltiirel, sosyal
ve tarihsel baglamlarla da i¢ ige gecmis bir sanat dali oldugunun altin1 ¢izer. Moda
tasarimlarinda ilhamin izini siirmek, bu sanat formunun ¢ok katmanli ve zengin yapisin

anlamak i¢in kritik bir dneme sahiptir.
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Tasarim, yaraticiligin uygulamaya dokildiigli bir siiregtir ve bu siiregte ilham,
tasarimeinin kilavuzu, pusulasidir. Ilham, bir tasarimcinin yeni ve ozgiin fikirler
iiretmesine olanak tanir, bu da tasarimin siradanliktan uzaklasarak yenilik¢i ve ¢arpict

olmasin1 saglar. Ilhamin tasarim siirecindeki onemi, birgok farkli boyutta ele alinabilir.

[lham sayesinde tasarimcilar, var olan bilgi ve deneyimlerini, yeni baglamlarla
birlestirerek farkli perspektifler ve yaklasimlar gelistirebilirler. Bu, tasarimcinin kendi
Ozgiin dilini olusturmasina yardimei olur ve tasarimin digerlerinden ayirt edilebilir bir

nitelige sahip olmasini saglar.

[lham, tasarimciya enerji verir. Tasarim siireci zorlayici olabilir ve bazen tikanma
noktalar1 yaganabilir. Bu gibi anlarda, ilhamin kivilcimi, tasarimery1 bu tikanikliklardan
cikararak siireci canlandirabilir. Ilhamin getirdigi enerji ve motivasyon, siirecin akisini

hizlandirir ve daha verimli sonuglar almay1 miimkiin kilar.

Bir objenin ya da {iriiniin sadece giizel gériinmesi yeterli degildir; ayn1 zamanda kullanici
i¢in anlaml ve islevsel olmalidir. Ilham, bu iki unsuru bir araya getirerek tasarimimn hem

gorsel hem de islevsel zenginlige sahip olmasini saglar.

Ayn1 zamanda ilham, tasarim siirecinde merkezi bir rol oynar. Tasarimci i¢in bir kilavuz
ve enerji kaynagi olan ilham, tasarimin hem estetik hem de islevsel boyutlarini
zenginlestirir. Bu nedenle, tasarimcinin siirekli olarak yeni ilham kaynaklari aragtirmasi
ve bu ilhami tasarim siirecine entegre etmesi, tasarimin kalitesi ve yenilik¢iligi i¢in kritik

bir 6neme sahiptir.

[lham, bir tasarimcinin yeni bir fikir ya da kavram olusturmasina yol agan, i¢sel ya da
dissal bir tetikleyici olarak tanimlanabilir. Bu tetikleyici, dogal bir manzara, bir sanat

eseri, bir miizik pargasi, tarihsel bir olay veya hatta kisisel bir deneyim olabilir.

[lham, tasarimcilara yeni ve benzersiz fikirler sunarak, onlarin sektdrde 6ne ¢ikmalarini
saglar. Ilham, tasarimcilarin enerji seviyelerini artirir ve onlari projelerini tamamlamaya
iten bir kuvvet haline gelir. Bir tasarim problemi ile karsilastiginda, ilham kaynaklari

genellikle ¢ozlimlerin bulunmasinda yardimci gorevi goriir.

[lhamin kaynaklar1 sunlar olabilir:
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Dogal diinyanin renkleri, formlar1 ve yapilari tasarim i¢in bitmek tiikenmek bilmeyen bir
ilham kaynagidir. Edebiyat, resim, miizik ve diger sanat formlari, tasarimcilara farkl
perspektifler ve yaklasimlar sunar. Giinliik yasamin rutinleri, insan etkilesimleri ve hatta
sehir yasaminin karmasasi bile yeni fikirlerin dogmasina neden olabilir. Gegmisteki
olaylar, moda trendleri, mimari yapilar ve tarihsel figiirler, tasarim i¢in derin bir ilham

kaynag olabilir.

Tasarimda ilham, bir tasarimcinin vizyonunu, duyarliligini ve yetenegini ortaya
koymasina olanak tanir. Bu, sadece estetik degil, ayn1 zamanda islevsel ve yenilik¢i

¢cozlimlerin yaratilmasinda da kritik bir rol oynar.

Bir ilham kaynag: kesfedildiginde, bu kaynagin tasarima nasil entegre edilecegi sorusu
ortaya ¢ikar. ilhamin uygulamaya dékiilmesi, yaratici diisiince, problem ¢6zme ve teknik
beceri gerektirir. Esinlenme ile kopya arasindaki dengeyi saglamak da bu siirecin kritik

bir pargasidir.

Tasarimda esinlenme ve kopya arasinda ince bir ¢izgi vardir. Tasarim diinyasinda
yaraticilik ve yenilik¢ilik kavramlar: siklikla vurgulanirken, esinlenmenin ve kopyanin
sinirlarint belirlemek zorlayici bir mesele olarak karsimiza ¢ikar. Bu iki kavram
arasindaki ince ¢izgi, etik degerleri, yaratici 6zgiinliigii ve endiistri normlarini dogrudan

etkiler.

Esinlenme, bir fikir, obje veya eserden alinan ilhamla, yaraticiligin ve 6zgiin diisiincenin
tesvik edilmesi siirecini ifade eder. Esinlenilen kaynak, yeni bir fikrin ya da eserin
dogmasina vesile olabilir, ancak sonugta ortaya ¢ikan eser, esinlenilen kaynagin bir
tekrar1 degil, ondan alinan ilhamla sekillenen 6zgiin bir yorum olmalidir. Bu baglamda,
esinlenme, bir baslangi¢ noktasi olarak kabul edilir ve tasarimecinin kendi yaraticiligin

eklemesiyle son seklini alir.

Kopya ise, bir fikrin, objenin veya eserin, orijinalinden ayirt edilemeyecek sekilde ya da
sadece kiiciik degisikliklerle taklit edilmesi olarak tanimlanabilir. Kopyacilik,
yaraticiligin ve 0zgiinliiglin karsisinda durur ve endiistride etik bir problem olarak

goriiliir. Orijinal bir fikrin veya eserin hakkini korumak i¢in uluslararasi ve ulusal
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diizeyde fikri miilkiyet yasalart mevcuttur. Bu yasalar, tasarimcilar1 ve yaraticilari

taklitlerden koruma amaci giider.

Sektorde kopya ve esinlenme arasinda kalan tasarimlar i¢in birgok dava goriilmiistiir buna

ornek olarak bu haber gosterilebilir:

2010 yilinda efsanevi motosiklet kuliibii Hells Angels, liikks tasarimci Alexander
McQueen'e ingiliz moda evinin tescilli kanatli kuru kafalar semboliinii kétiiye kullandig
gerekcesiyle dava agti. Tam isleyen bir sirket isleten Hells Angels, dort parmakli mafsalli
yliziigii ve bir kadin el cantasinin her ikisinin de grubun imzasi olan kanatli kurukafa
motifini tasidigini belirtti. McQueen, imzay1 sergileyen iiriinii imha etmeyi kabul ederek

davay1 ¢ozdii (Giirer, 2023).”’

Sekil 67: ‘Davaya sebep olan Hells Angels logolu Alexander McQueen Canta’’.

Kaynak:https://www.harpersbazaar.com.tr/moda/2023/01/10/moda-dunyasinin-

unutulmaz-davalari

Esinlenme ve kopya arasindaki bu ince ¢izginin belirlenmesi, etik degerlerin, yaratici
Ozgiinliigiin ve endiistri normlarinin korunmasinda kritik bir rol oynar. Esinlenirken,
aliman ilhamin 6zgilin bir yorumla nasil yeni bir forma kavusturulabilecegi iizerinde
derinlemesine diisiinmek esastir. Ote yandan, kopya ile esinlenme arasindaki bu ince
cizgiyl asmak, sadece yaraticiligin degil, aym1 zamanda etik degerlerin ve endiistri

normlarinin da zedelenmesine neden olabilir.
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Esinlenme ve kopya arasindaki sinirlari belirlemek, tasarim diinyasinda hem yaraticiligin
hem de etik degerlerin korunmasini saglar. Bu smirlarin net bir sekilde tanimlanmasi ve

uygulanmasi, sektdriin stirdiirtilebilirligi ve yenilik¢iligi i¢in vazgecilmezdir.

4.4 Cantanmin Tasarimdan Uretime Asamalar:

N

Sekil 68: “Victoria & Albert, Tasarim ve Yapim: Uretici masas1 eskizden rnege,

dikise ve satisa kadar olan siire¢’’.
Kaynak: www.designboom.com

Canta, tarihsel siirecte sadece islevsel ihtiyaglara cevap vermek amaciyla tasarlanirken,

gilinlimiizde estetik ve fonksiyonelligi bir araya getiren bir moda nesnesidir.

Ciizdanlar, mektup kiliflari, zincirli ve ¢erceveli ¢antalar, is ¢antalari, hediyelik ve dekor
amagch cantalar, el ve gece ¢antalari, bavullar, boncuklarla bezeli ¢antalar, kaplumbaga
kabugu, fildisi veya imitasyon deri kullanilarak yapilmis ¢antalar, 6zel deri ¢antalar, bitki
yapraklar1 ya da farkli hayvan derilerinden yapilan ¢antalar, plastik ve metal ¢antalar gibi

genis ve renkli malzeme secenekleri sunan bir aksesuardir ¢canta (Ugar, 2009, s.129).

Canta tasarimi, fonksiyonellik ile estetigin essiz bir birlesimini gerektiren karmasik bir

stirectir. Bu siire¢, tasarimcilarin ¢esitli araclar ve uygulamalar aracilifiyla yaratici
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vizyonlarini somut bir formda ifade etmelerini zorunlu kilar. Bu, hem estetik degerleri
hem de kullanici ihtiyaclarim1 dikkate alarak ideal bir denge kurmalarin1 gerektirir. Bu

denge, tasarimin hem gorsel olarak ¢ekici hem de islevsel olmasini saglar.

Moda endiistrisindeki basarinin anahtarlarindan biri, siirekli degisen tiiketici ihtiyaglarina
ve trendlere yakin olmaktir. Bu baglamda, glincel moday1 ve tiiketici egilimlerini anlamak
icin trend analizleri ve kapsamli pazar arastirmalar1 gergeklestirilir. Bu arastirmalar,
tasarimlarin potansiyel hedef kitlesiyle daha uyumlu hale gelmesine yardimci olur ve

bdylece tasarimin pazarda basarili bir sekilde konumlandirilmasinin 6niinii agar.

Canta tasariminin altinda yatan siiregler, yalnizca gorsel estetigin otesine geger. Bu siireg,
estetik zevkin yani sira fonksiyonellik, ergonomi ve giderek daha fazla 6n plana ¢ikan
stirdiiriilebilirlik gibi birgok 6nemli unsurun dikkate alindig1 derinlemesine bir yaklagimi
gerekli kilar. Bu multidisipliner yaklasim, hem yaratici vizyonu hem de teknik uzmanligi
bir araya getiren bir entegrasyonu temsil eder. Bu entegrasyon, tasarimcinin sanatsal
ifadesi ile miihendislik ve malzeme bilimi gibi teknik disiplinleri birlestirerek, son
kullanicinin ihtiyaglarina ve beklentilerine cevap veren bir iiriiniin ortaya ¢ikmasin

saglar.

Tasarimin amaci, kullanicinin ihtiyaglarimi ve beklentilerini karsilayacak bir iiriin

yaratmaktir. Mutlu’nun bu baglamda vurguladigi esas nokta trend arastirmasidir:

Trend arastirmasi kesinlikle esastir. Trend sovlar, trend dergileri, seminerler veya trend
raporlar1 gibi paha bigilmez kaynaklar, ¢anta koleksiyonunuza ¢ok daha anlamli ve
arzulanan  sonuglar  getirecektir. Konsept panosu koleksiyonun temasidir.
Tamamladigimiz trend aragtirmasina dayanarak tiim ciktilar1 toplariz ve malzemeleri

uygun mevsimle birlikte bir baslik altinda bir araya getiririz (Mutlu, 2014).

““Kisisel esyalarin tasinmasi gibi geleneksel islevlerinin yani sira, bir ¢anta tasiyicisi i¢in
cok islevli bir ara¢ haline gelir ve gerektiginde destek, giivenlik ve koruma saglar. Bir
'kisisel asistan' olur. Steven Connor, BBC Radyo'da yaymlanan bir konusmanin
genisletilmis metni olan 'Bags' adl1 eserinde, 'Biz ¢antalar tasiriz, ancak ayni zamanda
onlar1 omuzlarimiza, kollarimizin kivrimlarina veya hatta belimize yapisabilecek sekilde

tasarlariz. Cantalara sap verdigimizde onlara eller vermis oluruz' (Connor, 2000) diyor.
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Cantalar tasarimlariyla 'gii¢lendirilir'. Insanlar, bu yardim ve destek nesnelerini tasiyarak

glinliik rutinlerini islevsellikle ve hareketle gecirir (Nel, 2008).”’

Modern canta tasarim siireci, kullanicinin ihtiyaglarina cevap verirken ayni zamanda
estetik ve fonksiyonelligi bir araya getiren karmasik bir siiregtir. Malzeme secimi,
prototipleme ve iiretim asamalari, tasarimin basarili bir sekilde hayata gecirilmesi i¢in
kritik Gneme sahiptir. Bu siireclerin birbiriyle olan uyumu, sonugcta ortaya ¢ikan ¢antanin

tasarim basarisini belirler.

4.4.1 Tasarmm Siireci ve Eskizler:

Sekil 69: ‘‘Canta Tasarim Stireci’’.

Kaynak: https://fashionary.org/blogs/press/bag-design-launch

Tasarim siireci, 0zellikle ¢anta tasarimi gibi materyal bazli uygulamalarda, genellikle
kavramsal bir diisiince ile baslamaktadir. Bu kavramsal diislince, tasarimcinin zihninde
olusan belirsiz bir fikirden ¢ok daha fazlasidir; bu, tasarimin ilk tohumlarini atar.

Fikirlerin ilk olustugu bu evre, tasarimin gelecekteki formunu, islevini ve estetigini
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belirleyen kritik bir 6neme sahiptir. Tasarimcilar, bu kavramsal fikirleri somutlagtirmak
icin genellikle eskiz defterlerini veya modern zamanlarda kullanilan dijital araglari tercih
ederler. Eskizler, tasarimin genel yapisini, boyutlarini, ayrintili unsurlarini ve hatta
kullanilacak materyalleri belirlemek i¢in miikemmel bir aragtir. Bu nedenle, tasarim
stirecinin kritik bir bileseni olan eskiz asamasi, kavramsal bir fikrin somut bir form
almasinin ilk adimidir. Bu, tasarimcinin vizyonunun ger¢ek diinyada nasil bir sekil

alacagini gérmesine olanak tanir.

BAGUETTE

Sekil 70: ‘‘Canta Eskizi Tasarim Asamasi, Le dessin de mode professionnel - les

accessoires’’.

Kaynak: https://www.amazon.in/dessin-mode-professionnel-
accessoires/dp/8417412662
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Sekil 71: ““Teknik Cizim 6rnekleri, WGSN’’.

Kaynak: https://www.wgsn.com/library/results/557dad22529991cd4bdf163f98054fa5

Tasarimin, “estetige hakim ve gorselligi iyi dengelenmis” ¢izim asamasindan sonra
kumas ve aksesuar bir araya getirilerek iirline doniistiiriilme siireci baglamaktadir.
Tiiketici icin kumasin dokusu ve kalitesi kadar rengi de 6nem tasimaktadir (Gtirsoy,

2010).
4.4.2 Dijital Tasarim Araclari:

Dijitallesme siiregleri tasarim ve liretim diinyasinda da kendini gostermeye basladi. Bu,
Ozellikle moda ve aksesuar tasarimi gibi kreatif alanlarda biiyiik bir doniistimii
beraberinde getirdi. Geleneksel elle ¢izim tekniklerinin yami sira, dijital tasarim
araclarinin kullanimi, tasarimcilara daha esnek, yenilik¢i ve etkili yontemler sunmaya

basladi.

Dijital tasarim; bilgi, iiriin veya hizmet sunmak i¢in dijital bir arayiiz kullanan her tiirlii
gorsel iletisim ve igerik i¢in kullanilan semsiye bir terimdir.Tasarim bir telefon ekrani,
bilgisayar ekrani veya gosterge paneli araciligiyla birinin 6niine geldigi stirece dijital bir
tasarim olarak kabul edilebilir. Dijital tasarim "stirlikle ve birak" islevselligine dayanabilir
veya daha gelismis olabilir ve bir tiir kodlama gerektirebilir. Bu kodlama siirecine
gelistirme adi verilir. Dijital tasarimcilar bu kodlanmis maketi ¢alisan bir dijital tasarima

dontistiirecektir (Hops, 2023).
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Tasarim siire¢lerinin modern ¢agda etkili bir sekilde ilerlemesi icin dijital yazilimlarin
kullanilmasi kaginilmaz hale gelmistir. Bu yazilimlar, tasarimcilara tasarimlarini gergekci
bir sekilde gorsellestirmeleri ve bu gorsellestirmeleri analiz etmeleri i¢in olanak tanir.
Ozellikle, prototip iiretim asamasma gecilmeden 6nce tasarimlarin nasil bir sonug
verecegi konusunda kapsamli bir perspektif kazanmak adina bu dijital araglar son derece
degerlidir. Boylece, tasarimcilar potansiyel degisiklikler ve iyilestirmeler i¢in erken bir
asamada geri bildirim alabilirler, bu da tasarim siirecinin daha verimli ve hatasiz

ilerlemesine katkida bulunmaktadir.

Sekil 72: ‘3D programlar kullanarak hazirlanmig ¢anta’’.
Kaynak: https://emmanuelcreativelab.artstation.com/projects/ybvZ4Q .

Gilinlimiizde, dijital tasarimin alani, teknolojik gelismelere ve sektorel yeniliklere paralel
olarak hizla degisim gostermektedir. Bu donemde, tasarim siireclerinde kullanilan dijital
araglar, hem fonksiyonel hem de estetik agidan 6nemli katkilar saglamaktadir. Genellikle

kullanilan programlara bazi 6rnekler su sekildedir:

Adobe Illustrator: Vektorel tabanli grafik tasarimlar i¢in endiistri standardini olusturan
bir programdir. Genis arag setiyle, detayli illiistrasyonlar ve tasarim projeleri i¢in idealdir.

Genellikle kumas desenleri veya teknik resim ¢izimleri igin kullanilabilir.
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Adobe Photoshop: Dijital gorsellestirme ve fotograf diizenlemelerinin yani sira, temel 3D
modelleme kapasitesi ile bir¢ok alanda kullanilmaktadir. En sik kullanilan programlar

arasindadir.

AutoCAD: Miihendislik ve mimari projeler i¢in vazgeg¢ilmez bir aragtir. Detayli ¢izimler

ve planlar i¢in kullanilir.

Maya & 3DS Max: Ug boyutlu modelleme ve animasyon olusturma konularinda

uzmandir. Gorsel efekt ve animasyon endiistrisinde tercih edilen programlardir.

Rhinoceros 3D: Karmasik geometrilerin ve detayl1 {iriin tasarimlarinin modellemesi i¢in

tercih edilen bir aragtir.

Blender: Acik kaynak kodlu bir yapiya sahip olup, genis bir kullanici1 topluluguna ev
sahipligi yapmaktadir. Modellemeden animasyona kadar genis bir yelpazede hizmet

Verir.

)(k ;v.w %

Sekil 73: ‘‘Lems, Blender ile hazirlanmis sosyal medya igerigi (Beyza Cisem Atak,
2023).

Kaynak: https://www.instagram.com/p/Cq5nXq9oEoD/

Bu programlarin 2023'te sunmus oldugu 6zellikler, tasarimcilara daha detayli, gercekei
ve etkilesimli tasarimlar olusturma firsati sunmaktadir. Dijital tasarim programlari,
tasarimin sadece estetik bir degil, ayn1 zamanda fonksiyonel bir siire¢ oldugunu

gostermekte ve bu siirecin optimize edilmesine katkida bulunmaktadir. Bununla birlikte,
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bu programlarin etkin kullanimi i¢in siirekli giincellemelerin ve egitimlerin takip edilmesi

gerektigi unutulmamalidir.

Giiniimiizde ¢anta tasarimi, dijital dontlisiimiin etkisiyle yenilik¢i bir evreye girmistir. Bu
dontisimde, CLO3D gibi gelismis dijital tasarim araglarinin rolii biiylik 6nem

tasimaktadir.

CLO3D, gercekei 3D giysi simiilasyonlart olusturmak igin kullanilan giiclii bir
yazilimdir. CLO3D, tasarimcilarin fikirlerini hizla dijital ortama aktarmalarini saglar. Bu,
tasarim siirecinin hizlanmasina ve daha verimli bir ¢alisma ortaminin olugsmasina katkida
bulunur. CLO3D, farkli malzemeler, renkler ve tasarimlar {izerinde denemeler yapma
imkani1 sunar. Bu, tasarimcilarin yaratict smirlarint zorlamalarina ve yenilik¢i ¢anta
tasarimlar1 gelistirmelerine olanak tanir. Fiziksel prototipler olusturmadan once dijital
denemeler yapmak, malzeme ve iretim maliyetlerini diisiiriir. CLO3D kullanima,
gereksiz malzeme kullanimini azaltir ve ¢evresel etkiyi minimize eder. Bu, siirdiirtilebilir

tasarim anlayistyla uyumludur.

Sekil 74: ““CLO3D ile hazirlanmis Lems ¢anta tasarimi’’.

Kaynak: lemsstudio.com
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4.4.3 Materyal Secimi:

Materyal, bir nesnenin veya yapimin olusturulmasinda kullanilan temel bilesendir.
Fiziksel, kimyasal ve mekanik 6zellikleri, bir liriiniin fonksiyonu, estetigi ve dayaniklilig1
tizerinde dogrudan bir etkisi vardir. Her materyalin kendine 6zgii nitelikleri bulunmakta

olup, bu nitelikler tasarim ve iiretim siireglerinde belirleyici bir role sahiptir.

Canta tasariminda materyal se¢imi, son derece kritik bir dneme sahiptir. Segilen
materyalin 6zellikleri, cantanin genel estetigi, dokusu, agirlig1 ve dayanikliligini belirler.
Bu, sadece bir estetik meselesi degil, ayn1 zamanda cantanin islevselligi, konforu ve
omriiyle de dogrudan ilgilidir. Ornegin, bir cantanin suya dayanikli olmasin istiyorsak,

su gecirmez materyallerin kullanilmas1 gerekecektir.

Sekil 75: ““Su gecirmez teknik kumastan canta 6rnegi’’.
Kaynak: https://www.over-board.co.uk/

Ayrica, materyalin se¢imi slirdiiriilebilirlik agisindan da 6nem tasimaktadir. Giiniimiizde,
cevresel sorumluluk ve siirdiiriilebilir tiretim yaklasimlar1 giderek daha fazla 6nem
kazanmaktadir. Bu baglamda, yeniden kullanilabilir, geri doniistiiriilebilir veya biyo-
¢Oziinlir materyallerin kullanimi, ¢anta tasarim ve tliretim siireglerinde biiylik bir avantaj

saglamaktadir.

Cantanin estetik degeri ve yapisal dayanikliligi, se¢ilen malzemenin niteligi ile yakindan

iligkilidir. Cesitli malzeme alternatifleri mevcut olup, bu alternatifler arasinda deri, siiet,
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kanvas, naylon ve ¢evre dostu malzemeler gibi segenekler bulunmaktadir. Bu
malzemelerin her biri, farkli estetik ve yapisal 6zelliklere sahiptir. Dolayisiyla, uygun

malzemenin belirlenmesi, sadece estetik tercihlere dayanmamalidir.

Canta, esyalar1 tagimak i¢in tasarlanmis bir ara¢ oldugundan, se¢ilen materyal ¢cantanin
bu temel islevini yerine getirme kabiliyetini etkiler. Ornegin, agir esyalar tasimak igin

tasarlanmig bir ¢anta i¢in dayanikli materyaller tercih edilmelidir.

Canta yapiminda kullanilan malzemelerin dis yiizeyleri diizgiin bir dokuda olmalidir.
Goriiniisii etkileyecek catlak ve kusur bulunmamalidir. Cantalar deri, kalin keten, sentetik
kumas ya da suni derilerden hazirlanabilir. Canta yapiminda ana malzeme kadar ¢antay1

tamamlayan yardimci malzemelere de ihtiyag duyulur. Yardimci malzemeler ¢antanin

kumasina, modeline uygun se¢ilmelidir (MEGEP, 2007).

Sekil 76: ‘‘Making Of Loewe Amazona Bag Step 1°°.

Kaynak: https://www.bragmybag.com/loewe-amazona-bag-stripped-the-making-of/
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Materyal, cantanin genel estetigini ve dokunsal deneyimini dogrudan etkiler. Dogal deri,
liikks ve sofistike bir his verirken, kanvas kumas daha spor ve giinliik bir estetik sunar.
Canta materyalinin kalitesi, Uriinlin uzun Omiirlii olup olmadigimi belirleyen ana
faktordiir. Kaliteli bir materyal, yillarca siirebilecek dayanikliliga sahip olabilir.
Guniimiizde siirdirilebilirlik kavrami, tasarim ve tretimde Oncelikli bir mesele haline
gelmistir. Geri doniistiiriilebilir, yeniden kullanilabilir veya biyo-¢6ziiniir materyallerin
kullanimi, hem ¢evresel etkiyi azaltir hem de tiiketicilerin eko-duyarli tercihlerine cevap
verir. Materyal se¢imi, liretim maliyetlerini de dogrudan etkiler. Bazi materyaller,

nadirlikleri veya iiretim siireclerinin karmasiklig1 nedeniyle daha maliyetlidir.

Materyal se¢imi, bir c¢antanin estetik, fonksiyonel ve ekonomik degerini dogrudan
etkileyen kritik bir faktoérdiir. Bu nedenle, canta tasarimi ve lretiminde materyal
seciminin dogru yapilmasi, basarili bir iiriin yaratma siirecinin ayrilmaz bir parcasidir.
Materyal se¢im siireci, tasarimin genel amacini, hedef kullanici kitlesinin ihtiyaglarini ve
cantanin potansiyel kullanim senaryolarin1 dikkate alarak gercgeklestirilmelidir. Bu
yaklasim, tasarimin hem gorsel hem de islevsel olarak en iist diizey performans

gdstermesini saglar.
Farkli malzeme tiirlerine bu malzemeler 6rnek olabilir:

Deri: Dogal bir malzeme olan deri, dayaniklilik, liiks hissi ve estetik agidan bir¢ok
tasarimcinin tercih ettigi bir malzemedir. Ancak, iiretim siireci ve kaynak kullanimi

nedeniyle ¢evresel etkisi tartismalidir.

Suni Deri: Derinin estetik ve fonksiyonel 6zelliklerini taklit eden, genellikle polimer bazli
bu malzeme, daha uygun maliyetli ve vegan bir alternatif olarak tercih edilebilir. Farkli

kalite seviyeleri mevcuttur.

Kanvas: Hafif, dayanikli ve genellikle pamuklu bir dokuya sahip olan kanvas, 6zellikle

giinliik kullanima uygun, spor veya rahat tarzdaki ¢antalar i¢in popiiler bir segenektir.

Naylon: Hafif, suya dayanikli ve dayanikli olan naylon, 6zellikle seyahat ve spor ¢antalari

i¢in tercih edilen bir malzemedir.
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Malzeme se¢iminde, giiniimiizde siirdiirtilebilirlik kavrami giderek 6nem kazanmaktadir.
Biyo-tabanli plastikler, geri doniistiiriilmiis malzemeler ve siirdiiriilebilir kaynaklardan
elde edilen dogal iiriinler, tasarim siirecinde dikkate alinmalidir. Malzemenin agirligi,
dayaniklilig1, su gegirgenligi, esnekligi ve diger fiziksel 6zellikleri, ¢antanin hangi amagla
kullanilacagini belirler. Ornegin; bir seyahat ¢antasi i¢in su gegirmezlik 5nemli bir 6zellik

iken, bir gece ¢antasi i¢in estetik ve dokusu daha 6n planda olacaktir.

4.4.4 Prototip Olusturma Asamasi:

Prototip, bir {irliniin ilk tam 6lgekli ve islevsel modelidir. Temel olarak, bir fikrin ya da
konseptin fiziksel ya da dijital bir gerceklige doniistiiriilmesi siirecini ifade eder.
Prototipler, bir tasarimin pratige doékiilmesi ve test edilmesi i¢in kullanilir, bdylece
tasarimcilar, miithendisler ve diger ilgili taraflar tasarimin islevselligini, estetigini ve

kullanilabilirligini degerlendirebilir.

Prototip s6zciigiine karsilik gelen anlam, ilk &rnek, modeldir. Ingilizce prototype olan bu
kelimenin Ingilizce sozliikte agiklamasi, "Uriin, ticari olarak iiretilmeden &nce
gerektiginde tasariminin degistirilebilmesi icin test edilen bir {irlinden iiretilen ilk
birimlerden biri." Tasarim siirecinde prototip olusturmak; {irliniin 6zelliklerini kesfetmek,
tasarim konseptini gérmek, 1yi anlamak ve aktarmak, iirlinden geri bildirim almak ve
tiriinii gelistirmek i¢in olusturulan gercekei bir taslaktir. Prototip, gelecekteki modeller
icin temel teskil eden bir 6rnektir. Prototipleme, tasarimcilara tiretimden 6nce bir iiriiniin
islevselligini dogrulamak i¢in mevcut tasarimi test etme firsati verir. Prototipler 1:1
dlgekli hazirlanir. Uretimden dnceki {iriiniin son safhas1 oldugu icin bire bir sekilde test

edilir (Goktiirk, 2021).
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Sekil 77: ‘“‘Making Of Loewe Amazona Bag’’

Kaynak: https://www.bragmybag.com/loewe-amazona-bag-stripped-the-making-of/

Prototip, potansiyel kullanicilara sunuldugunda, iiriin hakkinda dogrudan geri bildirim
alma imkani1 verir. Bu, tasarimin kullanici beklentilerini ne kadar karsiladigint anlamak

ve gerektiginde tyilestirmeler yapmak i¢in degerlidir.

Prototip olusturma, iiretim siireci i¢in gereken malzemelerin, ekipmanlarin ve tekniklerin

belirlenmesine yardimci olur.

Bir tasarimin teorikten pratik uygulamaya gecisi, prototip olusturma asamasiyla
gerceklesir. Bu asama, tasarimin hem estettk hem de islevsel yOnlerini
degerlendirebilmek icin hayati bir 6neme sahiptir. Teorik fikirlerin pratige dokiilerek

gercek diinyada nasil isledigini gormek ve iirliniin son versiyonunu miikemmellestirmek
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icin kilit bir firsattir. Tasarimin fiziksel bir Orneginin elde edilmesi, potansiyel
eksikliklerin, hatalarin veya 1iyilestirme gereksinimlerinin erken asamada tespit

edilmesini saglar.

Prototip iiretiminde, modern teknolojilerden 3D yazdirma yoOntemlerine kadar gesitli
aracglar ve yontemler kullanilabilir. Bunun yani sira, geleneksel el isciligi ve dikis gibi
daha klasik yontemlerle de prototip olusturulabilir. Hangi yontemin tercih edilecegi,
tasarimin  Ozelliklerine, gereksinimlerine ve hedeflenen sonuclara bagl olarak
degiskenlik gosterebilir. Bu nedenle, prototip olusturma, tasarim siirecinin hem yaratici

hem de analitik yonlerini bir araya getiren kritik bir asamadir.

Prototipleme, tasarimin gercek diinyada nasil isledigini gdrmek icin kritiktir. Ilk prototip,
geri bildirim almak ve tasarimda gerektigi sekilde degisiklikler yapmak icin kullanilir.
Prototipleme, iirlin tasarim siirecinin kritik bir asamasini olusturur ve tasarimcinin

konsepti fiziksel bir formda degerlendirilmesine olanak tanir.

Elde cizimlerle baslayan bu siireg, dijital ortama aktarilarak detaylandirilir. 2D ve 3D
modelleme araclari, tasarimin daha gercekei bir sekilde gorsellestirilmesine olanak tanir.
Dijital ortamlarin tasarimciya sagladigi en 6nemli kazanclardan biri de farkli renk

paletleriyle ¢alisma imkan1 ve gesitliliktir.
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Sekil 78: ““ Fashionary, El ¢izimi ¢anta eskizleri ve teknik resimleri. *’

Kaynak: https://fashionary.org/collections/classic-womens-related/products/bag-design

4.4.5 Uretim Asamasi

Uretim asamasinda prototip onaylandiktan sonra, son asama olan iiretime gecilir. Bu
asamada, secilen malzemeler kesilir, dikilir ve birlestirilir, boylece final canta tasarimi

hayata gegirilir. Tiim hazirliklar son haline gelir ve iiretime gegilir.
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Sekil 79: “‘Ornek Canta Kalibr’’.
Kaynak: MEGEP, Giyim iiretim teknolojisi ¢anta, 2007

Uretim siireci, bir {iriiniin hayata gecirilmesidir. Son asama olan bu siire¢, secilen
malzemelerin kullanilmasi ile devam eder, genellikle deri, kumas veya metal aksesuarlar
gibi cesitlilik gosterir, ve bunlar tasarimin gereksinimlerine ve estetik standartlarina

uygun olarak hazirlanir.

Deri veya kumaglar belirlenen kaliplara uygun bir bi¢imde dikkatlice kesilir. Bu kesilmis
pargalarin birlestirilmesi agsamasinda, 6zel dikis makineleri devreye girer. Bu makineler,
cantanin farkli béliimlerini bir araya getirir, bu da ¢antanin ana yapisinin olusturulmasina
yardimci olur. Metal aksesuarlar (fermuarlar, tokalar, halkalar gibi) hem islevselligi hem
de estetigi tamamlamak amaciyla eklenir. Bu aksesuarlar, ya elle ya da makinelerle

dikkatlice ¢antaya eklenir.

Her iiretim agamasindan sonra, bir kalite kontrol siireci gergeklestirilir. Bu siireg, liriiniin
belirlenen standartlara ve kaliteye uygun olarak iiretildiginden emin olmay1 amaglar.
Kalite kontroliiniin ardindan, ¢antanin estetik ve marka 6zelliklerini yansitan detaylar
eklenir. Logo damgalari, slislemeler, i¢ astarlarin eklenmesi veya dis yiizeyin cilalanmasi
gibi son rotuslar bu asamada gerceklestirilir. Tiim bu adimlar, son kullanicinin
beklentilerini en 1yi sekilde karsilayacak bir iirlinle sonuglanir. Her bir asama, ¢antanin
kalitesini, dayanikliligin1 ve estetigini dogrudan etkileyen unsurlari igerir, bu nedenle her

bir siirecin biiyiik bir titizlikle yiiriitiilmesi esastir.
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Sekil 80: ‘‘DIOR, Lady Dior Canta yapim asamalar1’’.

Kaynak:https://www.dior.com/en_int/fashion/news-savoir-faire/folder-news-and-

events/the-savoir-faire-of-an-icon

4.5 Canta Tasariminda Yenilik Arayislar

Yenilik, yaraticilig1 kapsayan, ancak yaraticilik bilesenlerinin somut ¢iktilarinin alindigi
bir siirectir. Burada farklilasan belirgin 6zellik, yeniliklerin somut bir olgu oldugunda,

tiretilen ve uygulanan fikirlerin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmasidir (Tok Dereci, 2010).

Her sanat ve tasarim dalinda oldugu gibi, canta tasariminda da "yenilik arayis1" kavrami
stirekli bir degisim ve evrimin gostergesidir. Yenilik arayisi, basitge, mevcut olanin
otesinde yeni fikirler, teknikler ve yaklagimlar gelistirme siirecidir. Bu siireg, bir yandan
tasarim ve estetikte farklilik yaratirken, diger yandan da islevsellik, kullanic1 deneyimi

veya siirdiiriilebilirlik gibi alanlarda daha yiiksek standartlar belirler.
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“Yenilik” kavramu ile ilgili olarak Kotler, yeniligi bir kimse tarafindan yeni olarak
algilanan {iriin, hizmet ve fikir olarak tanimlamis (Koker ve Maden, 2012, s.97; Akt.

Kambar, 2016, s.161).

Giliniimiizde, hizla degisen tiiketici talepleri, teknolojik ilerlemeler ve siirdiirtilebilirlik
gibi kiiresel endiseler, tasarimcilar1 ve iireticileri ¢anta tasarimi ve liretiminde siirekli bir
yenilik arayisina itmektedir. Bu arayis, sadece estetik ve stil arayisiyla sinirli kalmayip,
malzeme secimi, Uretim yoOntemleri ve etik uygulamalar gibi derin konular1 da

kapsamaktadir.

Drucker, “isletme yonetiminin iki temel gorevi vardir: yenilik ve pazarlamadir” derken,

3

Kirim, “stelik artik pazarlamanin bile yenilik¢i olmasi sart, zira aksi halde sesinizi
tiiketiciye kolay duyuramiyorsunuz” diyor. Carslon ve Wilmot, isletmelerin yenilik
yapmalarinin énemini iddiali vurgulamak i¢in, “ ya yenilik yaparsin ya da oSliirsiin”

ifadesini kullanmiglar (Kose, 2012, s.1; Akt. Kambar, 2016, s.161).

Canta tasarimi ve Uretimi konusunda gilinlimiizde bir¢ok yenilik gormekteyiz.
Siirdiiriilebilirlik, teknoloji entegrasyonu, kisisellestirme ve cinsiyet normlari disina ¢ikan

tasarimlar, yenilik arayislarina drnek olabilir.

4.5.1 Uygulama, Malzeme ve Teknolojide Yenilik

Canta tasarimi, estetigin ve islevselligin bulustugu bir alan olarak, tasarimcilar i¢in
yaraticilik ve yenilik firsatlar1 sunar. Giincel teknolojilerin ve yeni malzemelerin ¢anta
tasarim1 ve Uretimi tizerindeki etkileri, bu alandaki uygulamalarin ve araclarin tasarim
siirecini nasil doniistiirdiigiinii ve final iiriinlin estetik ve islevsel niteliklerini nasil

zenginlestirdigini ele alir.

Gilinlimiizde siirdiiriilebilirlik ve ¢evre duyarliligi, tasarim diinyasinin énemli glindem
maddelerinden biri haline gelmistir. Teknolojik gelismeler, dijital tasarim aracglar1 ve ii¢
boyutlu (3D) baski gibi yenilikler, numune ve {iretim siireclerini hizlandirmakta, ayni
zamanda tasarimcilara daha dnce miimkiin olmayan yeni form ve yapilar olusturma

olanag1 sunmaktadir.
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Canta tasarimindaki yenilik¢i uygulamalarin ve teknolojik gelismelerin, tiiketicilerin ve
moda endiistrisinin beklenti ve algilarini nasil sekillendirdigini ve bu alandaki yenilikg¢i
yaklasimlarin sektor tizerinde nasil kalici bir etki yarattigini da goz 6niinde bulundurmak
gerekir. Yenilik arayislari, tasarimcilarin kreatif sinirlarini zorlamalarini, ayn1 zamanda
canta tasariminin moda ve tasarim diinyasinda siiren bir diyalog ve evrimin pargasi

olmasini saglamaktadir. Yenilik arayislarina birgok 6rnek vermek miimkiindiir.

Bir yenilik arayisi olarak kisisellestirme uygulamasi sik¢a kullanilir. Misterilerin artan
talebi lizerine, bircok marka kisisellestirilmis ¢anta secenekleri sunmaya baslamistir.
Kisisellestirme, moda diinyasinda biiyiik bir trenddir. Tiiketiciler, kisisel zevklerini ve
tarzlarin1 yansitan, benzersiz ve 6zgiin irlinler arama egilimindedir. Bu egilim, ¢anta
tasariminda da kendini gostermektedir, markalar, miisterilerine ¢antalarini kisisellestirme
secenekleri sunmaktadir. Bu, miisterilere, adlarinin bas harflerini veya sectikleri renk ve

malzemeleri kullanarak ¢antalarini 6zellestirme firsati sunar.

Yenilik arayiglarinda kisisellestirmeye bir 6rnek olarak aile fotograflarinizi veya 6zel bir

aninizi bastirabileceginiz Anya Hindmarch clutch gosterilebilir:

Sekil 81: “‘Anya Hindmarch Kisisellestirilebilir Clutch’’.

Kaynak:https://www.anyahindmarch.com/products/be-a-bag-frame-clutch-in-recycled-

satin-white
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Endiistriyel {iretimin artmasimna ragmen, el yapimi c¢antalar hala popiilerligini
korumaktadir. Bir¢ok liiks marka, cantalarini el isciligiyle iiretme gelenegini siirdiirtir.
Bu, cantanin kalitesini, dayanikliligin1 ve benzersizligini garanti eder. Uygulamada el

yapimi ¢antalar1 yenilik arayisi olarak gosterebiliriz.

Sekil 82: ‘“Prada personeli el yapimi ¢anta {izerinde ¢alisiyor.”’

Kaynak:https://www.gulftoday.ae/lifestyle/2022/01/19/prada-records-robust-growth-
despite-covid

Bunu yani sira tasarimcilar, ¢anta tasarimlarinda farklilik yaratmak igin yenilik¢i
malzemeler kullanmaktadir. Ornegin, PVC, neopren, silikon ve diger sentetik

malzemeler, geleneksel deri ve kumasin yani sira ¢anta tasariminda kullanmaktadir.

Yenilik¢i malzemelere 6rnek olarak glinlimiizden Roarvale markasinin giines 1s181yla ve
insan dokunusuyla temas ettiginde renk degistiren kumasi ile yaptig1 yenilik¢i ¢anta

tasarimini gosterebiliriz:
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GEFORE CONTACT WITH SUNLIGHT & 600Y AFTER CONTACT WITH SUNLIGHT & 60DY
HEAT HEAT

Sekil 83: ““‘Roarvale, The Vivid Bag, Giines 1s181yla ve insan dokunusuyla temas

ettiginde renk degistiren, tiirliniin tek 6rnegi ¢anta’’.
Kaynak:https://roarvale.com/

Canta tasarimi ve liretiminde yenilikler, canta endiistrisinde siirekli bir evrimi temsil eder.
Bu yenilikler, ¢cantalarin sadece moda ifadesi olmaktan 6te, teknoloji, siirdiiriilebilirlik ve

birgok trendi yansitan, modern yasamin énemli bir pargasi olmasini saglamaktadir.

Bazi ¢anta tasarimlari, moda ve sanatin birlesimini temsil eder. Tasarimcilar, ¢antalar1 bir
sanat eseri olarak kullanmay1 segerek, sira dis1 ve dikkat ¢ekici tasarimlar olusturur. Bu
cantalar, genellikle defilelerde veya 6zel etkinliklerde sergilenir ve genellikle sinirh
sayida dretilir. Bir sanat¢i ile igbirligi yapilabilir. Buna 6rnek olarak Longchamp
markasinin, iinlii sanatgr Tracey Emin ile sinirli sayida iiretilen bir ¢anta koleksiyonu

yaptig1 isbirligi gosterilebilir.
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Sekil 84: ‘‘Longchamp X Tracey Emin 2004°’.
Kaynak: https://www.lamodern.com/auctions/2017/03/modern-art-design/177

Geleneksel cinsiyet normlarina meydan okuyan bir¢ok moda evi, unisex ¢anta tasarimlari
olusturmustur. Bu ¢antalar, herkesin kullanabilecegi, cinsiyete 6zgii olmayan tasarimlar
sunar. Moda sektori, ¢esitliligi ve kapsayiciligi 6n plana ¢ikarmaya baslamistir ve bu,
canta tasariminda da etkili olmaktadir. Farkli beden, yas, cinsiyet ve kiiltiirlerden insanlar1

temsil eden canta tasarimlari, daha fazla ¢esitlilik ve kapsayiciligi tesvik eder.

Moda sektoriinde basari, genellikle adaptasyon ve yenilige baglidir. Teknolojiye ve yeni
iretim tekniklerine hizla adapte olan, tiiketicinin ihtiyaglarini anlayan ve bunlara yanit
veren markalar genellikle basarili olmaktadir. Canta tasariminda bu goriisti takip eden
markalar, bir adim 6ne ¢ikabilir. Bu durum, tiiketici ihtiyaglarina yonelik hizli yanitlar
verebilen ve en son teknoloji ve malzemeleri kullanabilen ¢anta tasarimecilart i¢in biiyiik

firsatlar sunmaktadir.

Teknolojinin gelismesi, ¢anta tasariminda ve iiretiminde yeni firsatlar sunmustur. 3D
baski teknolojisi, tasarimcilara ¢anta tasarimlarini daha 6nce hi¢ olmadigi kadar ayrintili
bir sekilde dzellestirme imkani saglar. Ayrica, akilli ¢antalar ve giyilebilir teknoloji,
cantalarin sadece moda ifadesi olmaktan ¢ikip, teknolojik islevsellik sunan bir aksesuar

haline gelmesini saglamistir.
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Teknoloji ve moda endiistrisi giderek daha fazla i¢ ice gegmektedir. Akilli ¢antalar, bu
entegrasyonun bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Bu cantalar, geleneksel ¢antalarin
islevselligini, teknolojik 6zelliklerle birlestirir. Ornegin, GPS izleme 6zellikleri, hirsizlik
karsit1 teknoloji, telefon sarj1 ve Wi-Fi baglantis1 gibi 6zellikler, bu ¢antalarin 6ne ¢ikan
islevleri arasinda yer alir. Akilli ¢antalar, LED 11kl ¢antalar ve hatta drone ¢antalar gibi
yenilik¢i iirlinler, ¢anta tasariminin gelecegine dair bir bakis agis1 sunmaktadir. Ayrica,
sanal ve artirllmis gergeklik teknolojileri, canta tasarim ve deneyimini yeniden

sekillendirebilir.

Sekil 85: ‘“ BALENCIAGA I BANG & OLUFSEN SPEAKER BAG”™’
Kaynak: https://www.bang-olufsen.com/en/us/story/balenciaga

Balenciaga'nin 51. Couture Koleksiyonu'ndan olan Speaker Bag, antrasit renkli anodize
aliiminyumdan yapilmistir. Danimarka'da iiretilmistir. Speaker Bag, 1925 yilindan bu
yana en yliksek kalite standartlarinda modern ses ekipmanlari iireten Bang & Olufsen ile
is birligi i¢cinde yapilmistir. Speaker Bag, hem ses miihendisligini hem de giyilebilir
zarafeti bir araya getirir. Kablosuz Bluetooth teknolojisi, kablo sinirlamalarindan uzak,
kolay dinleme ve esneklik saglar, i¢ bolme ise kisisel esyalar i¢in yer sunar. Heykelsi

formuna ulasmak i¢in, bu sinirlt sayida iiretilen parcalarin her biri, 35 kilogramlik kati
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aliminyum bloktan iglenerek c¢ikarilmis ve birka¢ glin boyunca el ile parlatilmistir

(Balenciaga Couture, 2023).

Bu tasarim, tasimabilir hoparlor kavramina yeni boyut kazandirmak ile birlikte ¢anta ve

teknolojinin yan yana geldigi bir inovasyondur.

Sekil 86: ‘‘Balenciaga ve Bang & Olufsen'dan ortak tasarim, Speaker Bag’’.
Kaynak:https://mixmag.com.tr/read/balenciaga-ve-bang-olufsen-dan-ortak-tasarim-
speaker-bag-news

Yeni teknolojiler, tasarimcilara bir ¢anta tasarimini {i¢ boyutlu olarak gorsellestirmeleri
ve hizla prototip olusturmalart i¢in imkan saglar. Ayrica, bu teknoloji sayesinde,
tasarimcilar bir canta tasarimimin iretim maliyetlerini ve stirelerini Onceden
hesaplayabilirler. Bu, hem tasarimcilara hem de fireticilere, tiriinlerini daha verimli ve

uygun maliyetli bir sekilde tasarlamalari ve tiretmeleri i¢in yardimci olabilir.

Yapay zeka ¢anta tasarimim ve iiretimini degistirebilecek giiclii bir yeniliktir.. Ornegin,
yapay zeka ¢anta tasarimlarinin ve trendlerinin analiz edilmesi ve gelecekteki trendlerin
tahmin edilmesi konusunda yardimci olabilir. Ayrica, yapay zeka, ¢anta tasarimlarinin ve

ozelliklerinin otomatik olarak olusturulmasina yardimci olabilecek algoritmalar
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gelistirebilir. Bu, ¢anta tasarim siirecini hizlandirabilir ve daha fazla verimlilik

saglayabilir.

Dijital ve sanal gerceklik teknolojileri, ¢anta tasarmminin gorsellestirilmesi ve
deneyimlenmesi yollarin1 degistirebilir. Tasarimcilar, bir ¢anta tasarimini {i¢ boyutlu
olarak modelleyebilir ve bu modeli dijital bir ortamda test edebilirler. Ayrica, tiiketiciler,
bir canta tasarimini sanal gercgeklikte deneyimleyebilir ve c¢antanin gergekte nasil

goriinecegi ve hissedecegi hakkinda bir fikir edinebilirler.

Sekil 87: ‘‘Hermes Birkin NFT”’.

Kaynak: https://www.elle.com/uk/fashion/a38536774/birkin-bag-nft/

3D baski teknolojisi, ¢anta tasarimi ve tiretimi alaninda biiyiik bir etkiye sahip olabilir.
Bu teknoloji, 6zgiin ve karmagsik ¢anta tasarimlarinin hizli ve uygun maliyetli bir sekilde
prototipini olusturma yetenegi sunar. Ayrica, 3D baski teknolojisi sayesinde, tasarimcilar
ve lreticiler, ¢antalarini kisiye 6zel bir sekilde tiretebilirler. Bu, ¢anta tasariminda yeni
bir dénemi temsil edebilir, ¢iinkii bu teknoloji, ¢anta tasarimcilarina ve fireticilere

benzersiz ve kisisellestirilmis ¢canta tasarimlari olusturma yetenegi sunar.
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Sekil 88: ‘“Uau project, 3D Print Bag”’.

Kaynak: https://www.goodmoods.com/fr/news/uau-project

4.5.2 Siirdiiriilebilir Yaklasimlar ve Cevre Duyarhhg:

Gelecekte c¢anta tasarimi, geleneksel ve dogal malzemelerin kullannmina yeniden
odaklanabilir. Biyolojik ve dogal malzemeler, ¢antalarin siirdiiriilebilir ve ¢evre dostu bir

sekilde iiretilmesine yardimci olabilir.

Siirdiiriilebilirlik ve etik iiretim trendinin pargasi olarak, ¢anta tasariminda kullanilan
malzemelerde de inovasyon goriilmektedir. Yenilik¢i ve g¢evre dostu malzemelerin
kullanimi, ¢anta tasariminda giderek daha onemli hale gelmektedir. Bu malzemeler
arasinda biyolojik olarak parcalanabilir plastikler, bambu, mantar, geri doniistiiriilmiis

tekstil liriinleri ve hatta bitkisel bazli deriler bulunmaktadir. Bu malzemeler, ¢antalarin
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tiretim siirecinde ¢evresel etkisini azaltabilir ve ayni zamanda c¢antalarin geri

dontistiiriilmesini veya kompostlanmasini kolaylastirabilir.

=2 \
b

Sekil 89: ““SONNET 155, Tekstil endiistrisinden kaynaklanan seliilozik iiretim atig1 ve
bitki bazl1 bir polisakkarit ve meyve suyu iiretiminden elde edilen bir malzeme ile

yapilan canta’’.
Kaynak: https://www.gp-award.com/en/produkte/sonnet

Tiiketicilerin ¢evre bilincinin artmasi ve daha siirdiiriilebilir lirtinler talep etmesi, moda
endistrisini ve 6zellikle ¢anta tasarim ve iiretimini etkileyen 6nemli bir faktordiir. Bu

durum, ¢anta tasarimcilari ve iireticileri i¢in hem bir zorluk hem de bir firsat sunmaktadir.

Siirdiiriilebilir ¢anta tasarim ve iretimine yonelik yenilikler, bu alanda yeni is

modellerinin ve iirlinlerin ortaya ¢ikmasini tesvik etmektedir.

Son yillarda moda diinyasi, siirdiiriilebilirlik konusunda daha bilingli hale gelmistir. Bu,
canta tasariminda ve lretiminde de goriilmektedir. Tasarimcilar, vegan deri, geri
dontistiiriilmiis malzemeler ve siirdiiriilebilir tedarik zincirleri gibi ¢evre dostu

alternatiflere yonelmistir.
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Tekstil ve moda endiistrisinde siirdiiriilebilirligi uygulamak isteyen marka, tasarimci ve
iireticilerin amaci net olsa da bu kurumlar siirdiiriilebilirligin nasil uygulanacagi
konusunda net degillerdir. Siirdiriilebilir moda tasariminda ¢esitli kavramlar,
uygulamalar, anlayislar ve gereksinimler siirdiiriilebilirlik temelinde tasarimcinin bakis
acistyla ve kiiclik o6lgekli boyutlarda gerceklesmektedir. Bu karmasik yapimin tek bir
modelle tanimlanmasi olduk¢a zordur. Siirdiiriilebilir moda tasarimi bir¢ok idealist
yaklasimin bulundugu karmasik giicler birlesimidir (Aakko & Koskennurmi-Sivonen,
2013, s. 14).

Farkli yaklasimlarin bir araya gelmesiyle ortaya ¢ikan bu kavram, iiretimden tasarima

giden bir skalada kendine yer bulur. Cetiner de bu yaklagimi boyle gézlemlemektedir:

Stirdiiriilebilir moda yaklagiminda iiriin ve iliretim sistemlerinin ¢evresel, sosyal ve
kiiltiirel degerleri dikkate alan yonii kuvvetlidir. Uriinler kimyasal her tiirlii islemi
reddeden cevre ve insan saghigini Oncelikli ilke edinen bu sistemde uzun Omiirlii ve
kalitelidir. Bu baglamda siirdiiriilebilir moda yikict moda sistemine kars1 sadece etik ve
eylemsel uygulamalar1 sunmakla kalmayip ayn1 zamanda giiniimiiz modasinin gorsellik
ve yenilik takintisinin yerine uzun yillar zevkle kullanilabilen iscilik ve deger yiiklii
triinler sunmaktadir Béylece materyal tiiketimi en aza indirgenerek saglikli ve kaliteli

tirtinlerle uzun mutluluklar hedeflenmektedir (Cetiner, 2020).

Ornegin, Stella McCartney, hayvan dostu ve siirdiiriilebilir malzemeler kullanilarak
tiretilen cantalariyla taninir. Stella McCartney, kuruldugu ilk giinden bu yana asla deri,

tily, kiirk veya hayvan derisi kullanmamastir.

Derinin gevresel etkisi son derece yliksektir. Hayvancilik, diinya sera gazi emisyonlarinin
yaklasik %18'ini olusturmaktadir ve yagmur ormanlarimizin yok olmasina neden

olmaktadir.
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Sekil 90: ““Stella McCartney, Logo Studded Grainy Alter Mat Crossbody Bag™’.

Kaynak:https://www.stellamccartney.com/us/en/women/autumn-2023-collection/logo-
studded-grainy-alter-mat-crossbody-bag-513860WP02342200.html

Bunun yanisira bagka ornek gostermek gerekirse, Hollandali tasarim markas1 reWrap,
stirdiiriilebilirlik prensiplerine baglilikla tiretim faaliyetlerini gerceklestirmekte olup; atik
minimizasyonu, ekosistem koruma ve bunu zenginlestirme amaciyla "Besikten Besige"
(Cradle to Cradle) tasarim yaklagimini benimsemektedir. Besikten besige, Cradle to
Cradle olarak adlandirilan, William McDonough ve Michael Braungart’in baslattig1 bir

tiretim-tiiketim dongiisii felsefesidir (Stirdiiriilebilir Moda Lisani, 2021).

reWrap markasiin tirettigi "Tree Bag" adini tasiyan el yapimi evrak ¢cantasinin kullanilan
tiim malzemeleri aga¢ kaynaklidir. Bu ¢anta, dayanikliligi, hafifligi ve suya dayaniklilig1
ile dikkat c¢ekerken; tamami geri doniistlirilebilir yapisiyla, kullanim Omriinii

tamamladiginda biyolojik olarak ayrigabilme kapasitesine sahiptir.
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Sekil 91: “‘reWrap’in evrak cantasi formundaki “Tree Bag” isimli el yapimi ¢antas1’’.

Kaynak: https://bigumigu.com, 2015

Moda sektoriindeki tiiketim hizi kiiresel iklim krizinin en biiylik nedenlerinden biri olarak
goriilmekte ve bu konudaki biling giin gectikge artmaktadir. Berber ve Keskin bu

yaklagimi sdyle kavramlastirir:

Modada yeni bir yaklasim olarak strdiiriilebilirlik, ¢ogunlukla ¢evre dostu iirlinler
tilketmek, geri doniisiimii tesvik etmek ve emegin karsiligi i¢in adil tazminat ve adil

ticaret gibi etik tiiketimlerle ilgili kurallar biitiintidiir (Berber, Keskin, 2021, s.146).

Siirdiiriilebilirlik ve etik tretim, moda diinyasinda giderek daha fazla ©nem
kazanmaktadir. Tiiketicilerin ¢evreye ve topluma zarar vermeden tretilen iriinler talep
etmeye baslamasi ¢anta tasarimini da etkilemektedir. Geri doniistiiriilmiis malzemelerden
iiretilen cantalar, adil ticaret canta markalar1 ve vegan deri ¢antalar gibi siirdiiriilebilir ve

etik canta secenekleri popiilerlik kazanmaktadir.

Gelecekteki ¢anta tasarimlarinda, fonksiyonalite ve estetik arasinda daha fazla denge
saglanmas1 beklenmektedir. Tiiketiciler, sadece giizel goriinen cantalar degil, ayni
zamanda pratik ve islevsel cantalar da talep etmektedirler. Bu, ¢anta tasarimcilarina, hem
estetik acidan ¢ekici hem de fonksiyonel olarak yiiksek performansl c¢anta tasarimlari

yaratma konusunda yeni zorluklar sunabilir.
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5. CANTA MARKASI OLUSTURMAK: LEMS MARKASI

Moda endiistrisinin dinamik ve rekabet¢i yapisi igerisinde, yeni bir ¢anta markasi
olusturmak, yalnizca tasarim becerileri ve yaraticilikla siirli kalmayan, kapsamli ve

stratejik bir siirectir.

Marka olusturmanin ilk adimi, kendi kimligini ve tasarim felsefesini belirlemekten geger.
Bu, pazardaki bosluklar1 tespit etmek, hedef kitleyi anlamak ve markanin estetik ve
fonksiyonel degerlerini tanimlamak anlamina gelir. Daha sonra, bu fikirlerin somut bir is

planina ve gergeklestirilebilir {irlin tasarimlaria doniistiiriilmesi siireci baglar.
5.1 Marka Nedir?

Marka, temelde bir s6z veya bir vaattir. Bu vaat, tiiketicilere belirli bir {iriin veya hizmetin
kalitesi, giivenirligi ve degeri hakkinda bilgi verir. Ancak markanin derinlikleri, sadece
fiziksel 6zelliklerle sinirli degildir; ayn1 zamanda duygusal, psikolojik ve sosyo-kiiltiirel

baglantilara da sahiptir.

“Moda sektoriinde markalasma ve kiiresel marka olma c¢ok biiylik 6nem tasimaktadir.
Ancak marka olarak insanlarin beyninde gercek bir yer edinmek, kisa siirede saglanacak
bir sey degildir. Markalasma bir siiregtir. Bu siire¢ tasarima, markaya, yaraticiliga,
yenilige, kaliteye, miisteri memnuniyetine, egitime ve marka iletisimlerine duyulan

inangla asama agama gerceklesir (Sevil, 2006).”’

“Bir trlinlin markalanmasinin temel sebebi diger iirlinlerinden ayirt edilmesini
saglamaktir. Markalamak kelimesi Ingilizce “branding”, kelimesinden gelir. Bu
kelimenin kokii Ingiltere'de kirsal kesimlerdeki kyliilerin sinirlar1 birbirlerinden ayirmak

icin damgalamasina dayanir (Gorgiili, 2006).””

American Marketing Association'a (1960) gore marka, bir satic1 veya satict grubunun mal
veya hizmetlerini tamimlamak ve farklilastirmak amaciyla kullandig1 bir isim, terim,

tasarim, sembol veya bir kombinasyon olarak tanimlanmistir.

Markanin amaci, tiiketicilerin zihinlerinde benzersiz bir izlenim olusturmaktir. Bu

izlenim, bir markanin diger rakip markalarla karsilastirildiginda sundugu degeri temsil
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eder. Marka degeri, tiikketicinin bir {irline veya hizmete olan giivenini, sadakatini ve

tanima yetenegini igerir.

Markalasma, sirketlere avantaj saglayan temel bir pazarlama aracidir. Bir iiriin ya da
hizmet i¢in akilda kalic1 ve ayirt edilebilen bir marka adi1 yaratmak rekabetgi bir iistiinliik
getirmektedir. Sirketlerin hayatta kalabilmesi ve karli bir sekilde gelismesi igin,

rakiplerden farkli bir marka yaratmasi biiyiik 6nem tasimaktadir (Arat, 2016).

Isim, iiriin veya hizmeti tanimlayan ve ayirt eden sozciik veya sézciikler. Logo, Gorsel
bir sembol veya tasarim elementi. Slogan, markanin misyonunu veya degerlerini
Ozetleyen kisa ve akilda kalic1 bir climle. Tasarim 06zellikleri; renkler, tipografi veya

ambalaj gibi 6zgiin ve tanimlayic1 gorsel 6geler.

Marka, tiiketicilere iiriin veya hizmetin kalitesi, kdkeni veya performansi hakkinda bir
garanti sunabilir. Ayrica, bir markanin konumu, hedef kitlesinin zihinlerinde olusturdugu
0zgiin imajla yakindan iligkilidir. Bu konumlandirma, reklam, halkla iliskiler, sponsorluk

anlagsmalar1 ve diger pazarlama stratejileriyle olusturulabilir.

Marka, bir iirlin veya hizmetin pazardaki kimligidir. Bu kimlik, tiiketicilere deger sunar
ve onlarin satin alma kararlar1 {izerinde derin bir etkisi vardir. Marka, sadece fiziksel
Ozelliklerle sinirli olmayip, tiiketicinin zihninde olusan duygusal ve psikolojik
baglantilar1 da igerir. Bu nedenle, giiclii bir marka olusturmak, bir sirketin basarisinda

kritik bir rol oynar.

“‘Giinlimiiz pazarinin bir markalar diinyas: oldugunu gosteren kanitlar her gecen giin
artmaktadir. Ornegin tiiketicinin, hangi 6zellikleri olursa olsun bir spor ayakkabi satin
alacaginda mutlaka “X” markas1 olmasini istemesi de bununla ilgilidir. S6z konusu bir
markaya tiiketicinin bu derece baglilik duymasi, sadece iiriiniin veya markanin sundugu

faydalarindan kaynaklanmamaktadir (Denli, 2007).”’

‘“Moda ve giyim biitiinsel bir iletisim tiridiir. Moda markalari; sagladiklari kimlik, imaj
ve statii ile sosyal etkilesim i¢inde olan bireylere kendini ifade etme firsati vermektedir
(Arat, 2016).”
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Marka, iiriinlerin veya hizmetlerin nereden geldigini belirten ayirt edici bir isim, sembol
veya isarettir. Markalar, tiiketicilerin tirlinleri ve hizmetleri ayirt etmelerine, kalite ve

degeri algilamalarini saglar. Kotler markanin tanimin1 yapmaktadir:

Marka, satict veya satict grubunun mal veya hizmetinin digerlerinden ayirt edilmesi igin
tasarlanmig isim, terim, isaret, sembol, tasarim veya bunlarin birlesiminden olusur

(Kotler, 1991).

Bu birlesim markay1 ortaya ¢ikarken Sevil marka ve moda arasindaki iligkiyi sdyle

tanimlamaktadir:

Moda tiiketicisi de markanin imajina, markanin kalitesine, markanin gilivenilirli§ine gore
moda sektoriinde g¢esitli markalara egilim gostermektedir. Moda sektdriinde bir iiriin ya

da hizmetin sahip oldugu marka imaji moda tiiketicisini bu iirlin ya da hizmete

cekmektedir (Sevil, 2006).
5.2 Bir Canta Markasi Nasil Olusturulur?

Moda endiistrisinde bir ¢ganta markasi olusturmak, girisimci ruha sahip bireyler icin hem
heyecan verici hem de meydan okuyan bir siirectir. Basarili bir markanin temelleri, giiglii
bir kimlik ve agik bir vizyon ile atilir. Bu evrede, markanin temel degerlerinin, hedef kitle
analizinin, benzersiz tasarim felsefesinin ve markanin hikayesinin net bir sekilde
tanimlanmast gerekmektedir. Tasarim siirecinde odaklanilmas1 gereken noktalar,

cantanin karsilayacag ihtiyaclar, igerecegi stil ve fonksiyonlar iizerinedir.

Yenilik¢i ve pazar trendlerine uyum saglayacak tasarimlar, markanin sektorde fark
edilmesini saglayan onemli faktorlerdir. Bu siireg, markanin pazara sunacag iirlinlerin
kalitesini, stilini ve marka imajim1 dogrudan etkiler. Dolayisiyla, bir ¢anta markasi
olusturmak, sadece tasarim becerisi gerektirmekle kalmaz, ayni zamanda pazarlama
stratejileri, tliketici davranislari ve moda endiistrisinin dinamiklerine dair derin bir anlay1s
gerektirir. Bu ¢ok yonlii siireg, moda endiistrisinde basarili bir markanin insasi igin kritik

Ooneme sahiptir.

Glinlimiizde tiiketiciler satin alma siirecinde tasarima daha fazla yonelmektedirler.

Tiiketiciler igin artik bir {iriiniin islevselli§inin yani sira tasarimi da énemlidir. Uriinii
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sattiran en Onemli etkenlerden biri de tasarimdir. O nedenle moda tasarimi ve moda
pazarlamasi kavramlar1 hazir giyim ile birlikte anilmaktadir. Moda tasariminda hazir
giyimle sunulan her tiirli taki, aksesuar, materyal giyim iriinlerinin biitiin halinde
tiiketiciye sunulmasini saglamaktadir. Hazir giyim triinlerinin pazara sunulmasi siireci;
pazar arastirmasi ile baslayip, tasarim, gelistirme, iiretim materyallerini satin alma,
iiretim, kontrol, siparisi yerine getirme, fiyatlandirma, dagitim, rakipler, aracilar ve
tiikketiciler ile iliskiler, satis ¢abalar1 gibi biitiin islemlerin yonetilmesi ile gergeklesir.
Pazarlama yOnetiminin basarisi, pazardaki rekabet derecesini etkiler. Siirecte en biiyiik
ve onemli sorunlardan birisini tasarim olusturmaktadir. Uriin niteligi ne olursa olsun,

tiiketici tercihleri ve rekabette tasarim biiyiik etkiye sahiptir (E. Ondogan, 2019, s.61)

Pazar dinamiklerini anlamak, rekabeti analiz etmek ve hedef kitleye ulasacak stratejiler
gelistirmek, markanin basarili bir sekilde konumlandirilmasinda biiyiik bir rol oynar.

Fiyatlandirma, dagitim kanallar1 ve tanitim faaliyetleri bu asamada planlanmalidir.

Kaliteli ve siirdiiriilebilir bir liretim siireci, markanin uzun vadeli basarisin1 destekler.
Tedarikgilerle iliskiler, iiretim maliyetleri ve lojistik yonetimi, bu siirecin Onemli

unsurlarindandir.

Etkili bir pazarlama ve iletisim stratejisi, markanin hedef kitleyle baglanti kurmasini ve
pazarda taninmasini saglar. Dijital pazarlama, sosyal medya, influencer isbirlikleri ve

geleneksel reklam yontemleri bu asamada kullanilabilir.

Markanin adi, logosu ve tasarimlart gibi fikri miilkiyet unsurlari, yasal koruma altina
alinmalidir. Bu, markanin 6zginliiglinii korumak ve haksiz rekabeti onlemek igin

gereklidir.

Canta markas1 kurmak, yaraticilik, stratejik planlama ve isletme yonetimi becerilerini bir
araya getirir. Bu siire¢, pazarda siirdiiriilebilir bir bagar1 ve marka sadakati olugturmak

icin kapsamli bir yaklasim gerektirir.
5.3 Lems Markasinin Tasarim Yolculugu

2021 yilinda Istanbul'da kurulan Lems markasi, yenilik¢i ve siirdiiriilebilir degerleri olan

bir marka olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu markanin temelini olusturan degerler,
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modanin sadece giyim ya da aksesuarla sinirli olmadigi, ayn1 zamanda bir sanat ve ifade
bigimi oldugu inanc1 lizerine kuruludur. Tasarimda siradisiligin ve yenilik¢i yaklagimlarin
on planda oldugu Lems, heykelsi form arayislari, canli renk paleti ve detaylara olan ince
Ozeniyle rakiplerinden ayrilmaktadir. Ancak markanin 6zgiinliigli sadece estetik
yaklasimiyla siirli degildir. Lems, nesne ve aksesuar tasariminda sanatla kurdugu

diyalog ile giindelik hayatta kullanilan nesnelere farkli bir yorum katmustir.

Bu baglamda, Lems markasinin c¢anta tasarimlarinin arkasinda yatan felsefe, bireyin
Ozglinliigiinii ve karakterini ortaya koyan pargalar yaratma iizerine kuruludur. Bu estetik
anlayis global bir bakis agisiyla, farkli kiiltiirlerden ve estetik anlayislardan beslenen
evrensel bir dilde ifade edilir.

Lems yerel ve zanaatkar tiretimi destekler. Bu, hem siirdiiriilebilir bir moda anlayisinin
hem de yerel kiiltiire duyulan saygimnin bir yansimasidir. Yerel sanatcilarla igbirligi

yaparak, marka yerel sanati destekler.

Lems, iiretim siireclerine takipgilerini dahil ettigi yenilik¢i bir anlayis sunar.
Kisisellestirilmis tasarim c¢anta imkaniyla herkesin tasarimlarini g¢antasinin {izerine
tagtyabilmesine olanak tanir. Boylece ¢anta tasariminin demokratiklesmesi konusunda bir

adim atar ve takipgilerinin de tasarim siirecine dahil olmasina izin verir.
Lems ¢anta markasinin manifestosu da bu anlayis1 tasir:

Yaratic bir stiidyo olan ve modanin ilhamiyla tasarim yapan Lems Studio, iiriin tasarim
ile sanat arasinda gelisen bir nesne ve aksesuar markasidir. Lems studio, heykelsi
sekillerin, renk patlamalarinin ve detaylara gosterilen onemin hayata gecirilmesiyle
giinliik hayatimizda sik¢a kullandigimiz nesnelere eglenceli bir bakis agis1 getirir. Lems
tasarimlari, farkli ve renkli estetigi ile taninir. Benzer estetik goriise sahip herkes i¢indir.

Yerel ve zanaatkar iiretimi destekler. (lemsstudio.com, 2022)

Markanin ilk tasarimi1 deadstock (stok fazlasi) kumas kullanilarak tasarlanmis zamansiz
bir tasarimdi ‘‘Dione’” adi verilmis bu tasarim miisterilere uygun fiyat ve estetik
vaadediyordu. Marka, giincel dijital tasarim araglarin1 kullanarak cantanin 3d

versiyonunu hedef kitlesi ile paylasarak hedef kitlesi ile iletisim yapti.
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Sekil 92: ‘‘Lems Dione Canta, 3D Dione Canta Calismasi1’’.
Kaynak: www.lemsstudio.com

Markanin bilinirligini arttiran ikinci tasarim ise Kutu Canta (Box Bag) modeli oldu.

Sekil 93: ‘‘Lems Silver Box Bag’’.

Kaynak: www.lemsstudio.com
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Bu tasarimdan sonra, 14 Subat Sevgililer Giinii i¢in 6zel olarak tasarlanmis love bag ile
yeni bir model tasarlandi. Bu model markanin ikonik tasarimina ilham oldu ve bu {iretim

sekli lizerinden marka bilinirligi olustu.

Sekil 94: “‘Lems Love Bag, Uzayip kisalabilen sap modeli’’.

Kaynak: www.lemsstudio.com

Markanin bilinirligini saglayan asil modeli olan ‘‘Bella Bag’’ ortaya ¢ikti. Bu modelin

farkli versiyonlari ile marka imza tasarimini 6ne siirmiis oldu.
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Sekil 95: “‘Lems Neon Acid Bella Bag’’.

Kaynak: www.lemsstudio.com

Bu tasarimdan sonra marka, c¢esitlerini arttirip bu ¢anta modeli {izerinden stratejisini

stirdlirmiigtiir. Marka tanmirligina katkida bulundugu gézlemlenmistir.

Sekil 96: ‘“Words Bella, Virginia, Judith Bags™’.

Kaynak: https://www.instagram.com/lemsstudio/
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5.3.1 Lems markasi ve ilham kaynaklar

Lems markasi, ¢agdas diisiinceye ve toplumsal yapilara 1sik tutan felsefenin, alt
kiltiirlerin ve 6zellikle kadinlarin yasamlarindan, diisiincelerinden ve deneyimlerinden

ilham alarak 6zgiin bir estetik anlayis1 ortaya koymaktadir.

Felsefe, insanliin varolusunu, gergekligini, bilgisini, degerlerini, akil yiiriitmesini, dilini
ve zihnini inceleyen bir bilim dalidir. Lems, bu sorgulamalarin getirdigi zenginligi
tasarimlarina aktararak, sadece estetik degil, ayni zamanda anlam yiiklii tasarimlar

sunmaktadir.

Toplumun ana kiiltiirinden ayri, farkli norm ve degerlere sahip kiiclik gruplarin
olusturdugu alt kiiltiirler, lems markasinin tasarimlarinda sik¢a hissedilen bir 6gedir. Alt

kiiltiirlerden alinan ilham, markanin {iriinlerinde 6zgiir ve siradis1 bir hava yaratmaktadir.

Marka Ozellikle kadinlarin yasamlarindan, diisiincelerinden ve deneyimlerinden ilham
alarak 0zgiin bir estetik anlayis1 ortaya koymaktadir. Markanin koleksiyonunda yer alan
canta modelleri, etkileyici kadinlarin adlarini tagiyarak onlarin ruhunu ve felsefesini

yansitmaktadir.
Ornek olarak:

Virginia Woolf ve Lems "Virginia" Canta: Modernist edebiyatin Onciilerinden olan
Woolf, kadinin toplumsal roliine, cinsiyet¢ilik ve simifsal ayrimcilifa dikkat ceken
eserleriyle bilinir. Markanin "Virginia" adli ¢anta modeli, Woolf'un bu ozgiir ve
sorgulayict ruhunu tasariminda barindirarak, kadmlarin giiclic ve bagimsiz yonlerini

vurgulamaktadir.
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Sekil 97: “‘Lems Asia Virginia Bag™’.
Kaynak: www.lemsstudio.com

Bella Hadid ve Lems Bella Canta: Cagdas modanin 6nemli isimlerinden olan Hadid,
0zgln stil anlayis1 ve cesur tercihleriyle taninir. Bella adli canta modeli, Hadid'in bu
yenilikg¢i ve iddiali durusunu ¢anta tasariminda yansitarak, modern kadinin

dinamikligini ve sofistikeligini sergilemektedir.

Sekil 98: ‘‘Lems Furry Bella Bag™’.

Kaynak: www.lemsstudio.com

Judith Butler ve Lems "Judith" Canta: Toplumsal cinsiyet kavramlar: tizerine

derinlemesine caligmalariyla taninan Butler, cinsiyetin performansla olustugu teorisini
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ortaya atmistir. "Judith" canta modeli, Butler'in bu radikal diislincelerini tasariminda

adapte ederek, cesur ve kullanigh bir tasarim sunmaktadir.

Sekil 99: “‘Lems Judith Pattern Black Bag’’.

Kaynak: www.lemsstudio.com

Mary Shelley ve Lems "Mary" Canta: Gotik edebiyatin en bilinen eserlerinden
"Frankenstein"in yazar1 Shelley, bilim, etik ve insanoglunun yaraticilig1 tizerine derin
sorgulamalar yapmustir. Ilk bilim kurgu romaniyla Mary Shelley yeni bir dénem
baslatmistir. "Mary" canta modeli, Shelley'in bu yenilik¢i ve sorgulayici ruhundan

etkilenerek tasarlanmistir.
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Sekil 100: ‘‘Lems Sunset Mary Bag™’.

Kaynak: www.lemsstudio.com

Lems markasi, felsefeden alt kiiltiirlere, tarihin ve giiniimiiziin etkileyici kadin figiirlerine
kadar genis bir ilham yelpazesiyle beslenerek, sadece moda degil, aym1 zamanda bir
diisiince ve yasam bi¢imini yansitan koleksiyonlar sunmaktadir. Etkileyici kadinlardan
alinan ilhamlar, markanin ¢anta modellerinde sadece isim olarak degil, ayn1 zamanda
tasarim felsefesi ve estetigi olarak da kendini gdstermektedir. Bu yaklasim, markanin
sadece estetik degil, ayn1 zamanda toplumsal ve felsefi bir misyon edinmesine olanak

tanimaktadir.
5.3.2 Lems markasinda Yenilik Arayislar

Tasarimda yenilik, sadece yeni bir estetik ya da farkli bir malzeme kullanimi degil, ayn
zamanda mesaj, reklam ve styling kullanilmasi ile de yapilabilir. Bu arayislari, ¢anta

tasariminda da gérmekteyiz.

Form, bir iiriiniin fiziksel yapisini ve islevselligini tanimlar. Canta tasariminda, formun
evrimi, sadece modanin degisen trendlerini degil, ayn1 zamanda kullanicinin ihtiyaclarini,

teknolojik gelismeleri ve malzeme inovasyonlarmi da yansitmaktadir. Ornegin, Lems
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markas1 kullanicilarin talepleri dogrultusunda daha biiyiik boyutlu teknolojik cihazlar

tasimaya uygun bir tasarim gelistirmistir.

Tasarimda mesaj, bir iirtiniin hikayesini, markanin degerlerini ya da bir toplumsal mesaj1
iletmek ile ilgilidir. Canta tasariminda, belirli donemlerde etnik desenler, siirdiirtilebilirlik

ya da toplumsal esitlik gibi mesajlar1 yansitan tasarimlar gérmekteyiz.

Lems, bir yandan kuruldugu ve iiretimini gergeklestirdigi sehir olan istanbul'un kiiltiirel
ve sosyal degerlerinden ilham alirken, diger yandan da global moda diinyasinin

dinamikleri ile uyumlu, yenilik¢i ve sira dist tasarimlar sunmaktadir.

Uretici firma igin tasarimin basarisi rakiplerinden ne derece farklilasarak yeni kullanim
degerleri yarattigina biiyiik l¢lide bagli. Kurallara uyarak rekabet etmenin birinci kosulu
tasarimin Ozgiin olmasi. Eger bir iriin, tasarimindaki yenilikle, rakip tiriinlerin benzer

amagla iirettigi tasarimlarin 6nemli 6lclide Oniine gegebiliyorsa yenilik¢i tasarim olarak

kabul edilir (Hasdogan & Sener, 2006).

Sekil 100: ‘* Lems Cantalar1, Elifnaz Ongéren, 2023

Kaynak: www.lemsstudio.com
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Glintimiizde, bir tasarimin basarist sadece fonksiyonelligi ya da estetigiyle degil, ayni
zamanda dogru reklam stratejileriyle de belirlenir. Cogu marka, sosyal medya
kampanyalarindan pop-up magazalara, influencer isbirliklerinden etkili gérsel reklamlara

kadar pek cok stratejiyle tiiketicilere ulagsmaktadir.

Bunu yani sira styling, bir iirliniin nasil sunuldugu ve tiiketicinin hayatina nasil entegre
edildigiyle ilgilidir. Canta tasariminda, bir cantanin bir giysiyle, aksesuarla ya da bir
yasam tarziyla nasil kombinlendigi, o ¢antanin popiilerligini ve algisin1 biiyiik dlgiide
etkiler. Bu, moda ¢ekimlerinden giinliik yasam kombinlerine kadar genis bir yelpazede

goriilebilir. Lems markasinin styling ¢ekimleri buna 6rnek olabilir.

Sekil 101: ‘‘Lems Styling Fotograflari, Elifnaz Ongéren, 2023°".

Kaynak: https://www.instagram.com/lemsstudio/
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Markalarin tasarimda bir baska yenilik ¢esidi olarak diger markalarla ve tasarimcilarla
etkilesimi 6nemlidir. Buna bir sanatg1 igbirligi, tasarim yarigmalar1 ve baska etkilesimler

ornek olabilir.

Tasarim diinyasinda, fikirlerin ve konseptlerin sirkiilasyonu, etkilesim yoluyla beslenir.
Tasarimcilarin  ve markalarin  birbiriyle olan etkilesimleri, sektoriin evrimine,
yenilik¢ilige ve yaraticiliga katkida bulunur. Bu etkilesimler, isbirligi, yarisma ve genel

etkilesim bigiminde gerceklesebilir.

Isbirligi, farkli yeteneklerin ve bakis acilarinin bir araya gelerek birlesik bir hedef
dogrultusunda caligmasini ifade eder. Tasarimcilar arasi veya markalar arasi isbirligi,
katilimcilarin kendi uzmanlik alanlarini birlestirerek daha kapsamli ve yenilikg¢i projelere
imza atmalarin1 saglar. Ozellikle farkli disiplinlerden veya kiiltiirel arka planlardan gelen
tasarimcilarin bir araya gelmeleri, cesitlilikten dogan bir zenginlik yaratir. Bu tiir

isbirlikleri, hem katilimcilarin hem de endiistrinin genelinin gelisimine katkida bulunur.
Lems markasinin bu konuda bazi is birlikleri su sekildedir:

Cagdas sanat¢1 Hediye Usta’nin tuvalinin Lems markasinin ikonik tasarimi olan Bella

cantasina uyarlanmasi tasarima deger katmis ve yenilik saglamistir.

Sekil 102: “‘Lems X Hediye Usta Is Birligi Canta Tasarim1’’.

Kaynak: www.lemsstudio.com
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Bir bagka 6rnek olarak Nisa Bayraktar ile is birligini marka sdyle aciklamaktadir:

Bu is birligi, gen¢ ve yetenekli c¢izerlerin sanatini destekleme misyonumuzun bir
parcasidir. Bu birliktelik ile, moda ve sanat diinyasin1 bulustururken, ayni zamanda yerel

yetenekleri desteklemeye de dnemli bir katki saglayabilirsin (Lems, 2023).

Sekil 104: *‘Lems x Nisa Bayraktar Is Birligi Mystery Mary Bag”’.

Kaynak: www.lemsstudio.com

Yarigma ise, tasarimcilarin ve markalarin kendi yeteneklerini, fikirlerini ve
yaraticiliklarini sinadig bir arenadir. Yarigmalardaki rekabet, katilimcilart daha ytiksek
standartlarda ¢aligmaya tesvik eder. Bu, sektdrdeki kaliteyi yiikseltirken, ayn1 zamanda
yeni fikirlerin ve yaklasimlarin ortaya ¢ikmasini tesvik eder. Yarigmalar, genellikle

inovasyonu tesvik etme ve sektdrdeki yetenekleri tanima amaci giider.
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Etkilesim, tasarimcilar ve markalar arasindaki genel iliskisel dinamikleri ifade eder.
Fuarlar, atolye calismalari, konferanslar ve seminerler gibi etkinlikler, bu etkilesimlerin
gerceklestigi platformlardir. Bu tiir etkilesimler, bilgi paylasimini, yeni trendlerin

tanitilmasini ve sektorel gelismelerin tartigilmasini tesvik eder.

Tasarimda ilham ve esinlenme siirecleri, tasarimcilarin ve markalarin birbiriyle
etkilesimde bulunma bicimleriyle sekillenir. Isbirligi, yarisma ve genel etkilesim,
sektorlin stirekli olarak gelisimini, yenilik¢iligini ve yaraticiligini destekleyen temel
dinamiklerdendir. Bu etkilesimler, tasarim diinyasinin zengin ve ¢esitli bir ekosisteme

doniismesine katkida bulunur.

5.4 Marka Kimligi ve Fikir Gelistirme

Moda endiistrisinde bir ¢anta markas1 yaratmak, derin bir yaraticilik ve 6zgiin bir marka
kimligi olusturma siirecini gerektirir. Marka kimligi, bir markanin temel karakterini ve

degerlerini yansitir.

Marka kimligi, diger benzer iriinlerden farklilagmay1 yaratan, tiiketiciye iriinii sahip
olma, tutarhilik ve giiven, duygusal bag, markay1 diger tiiketiciler ile paylasma
duygularin1 veren, iiretici i¢in ise pazarda giiclii bir konumlandirma olanagi sunan bir
kavram olarak tanimlanmigtir. Marka kimligi, {rlniin tiiketiciler goziinde nasil
algilandiklariin 6zii olarak ifade edilmektedir. Giiclii bir marka kimligi {liriiniin degerini

ve Onemini artiran bir olgu olarak yansimaktadir (Aaker, 1995).

Bir ¢anta markasinin marka kimligi, markanin kendini nasil ifade ettiginin toplamidir ve
markanin basarisinda belirleyici bir faktordiir. Bu kimlik, markanin tasarim felsefesi,
estetik yaklagimi, kullanilan malzemeler, tiretim metodlar1 ve hedef kitlesi gibi unsurlarla
bicimlenir. Canta tasariminda marka kimliginin tanimlanmasi, tasarim siirecinin her
evresinde yol gosterici bir rol oynar. Bu siiregte ele alinmasi gereken temel sorular

arasinda, markanin temsil ettigi degerler, hedef kitlesi, estetik ve tasarim felsefesi yer alir.

Ozgiin bir marka yaratmak igin yenilik¢i ve yaratic1 fikirlere ihtiya¢ vardir. Bu siireg,

pazar aragtirmalari, trend analizleri ve hedef kitleyle empati kurma gibi faaliyetleri igerir.
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Bunlarin yani sira, tasarimcinin kigisel deneyimleri, ilham kaynaklar1 ve yaraticiligi da
fikir gelistirme siirecinde 6nemli bir yere sahiptir. Bu ¢ok yonlii yaklasim, bir ¢anta
markasinin sektorde ayirt edici ve etkileyici bir kimlik gelistirmesine olanak tanir. Marka
kimligi, tasarimcinin sanatsal vizyonunu ve markanin misterilere sundugu degeri

yansitarak, tiiketicilerin algilar1 ve markaya olan bagliliklari {izerine etki yaratir.

Canta tasariminda 6zglinliik, siradanliktan styrilmak ve markanin ayirt edici 6zelliklerini
ortaya koymakla ilgilidir. Bu, benzersiz malzeme kullanimi, dikkat g¢ekici tasarim

detaylar1 veya yenilikgi liretim teknikleri olabilir.

Bir canta markasinin tasarim felsefesi, o markanin estetik ve islevsel yaklasimini
tanimlamaktadir. Minimalist, likks, avangart veya sirdiiriilebilir gibi farkli tasarim
yaklagimlari, markanin kimliginin temel taslarin1 olusturmaktadir. Tasarim felsefesi,
markanin yaraticilik siirecini ve son lriiniin nasil algilandigin1 yonlendiren bir faktor

olabilmektedir.

Bir markanin hikayesi, tiiketicilerle duygusal bir bag kurmanin ve markanin degerlerini
aktarmanin bir yoludur. Bu hikaye, markanin kokeni, ilham kaynaklar1 ve tasarimcinin
vizyonu Tlzerine kurulmalidir. Etkili bir marka hikayesi, tiiketicilerin marka ile

0zdeslesmesini saglayarak, sadik bir miisteri kitlesi olusturmay1 amaglar.

Marka kimligi ve fikir gelistirme siireci, bir ¢anta markasinin temelini olusturur ve
tasarimcinin yaraticiligini ve vizyonunu pazardaki yerini bulmasina yardimei olur. Bu
stireg, stirekli bir yenilik ve 6zgiin ifade arayis1 icerir ve markanin uzun vadeli basarisini

sekillendirir.

Moda diinyasinda bir canta markast olusturmanin merkezinde, etkileyici ve yenilik¢i

tasarim ve Urilin gelistirme siirecleri yer alir.

Marka kimligini gelistirirken, hedef kitlenin ihtiyaglarin1 ve tercihlerini anlamak ig¢in
pazar arastirmasi yapmak Onemlidir. Bu arastirma, hedef kitlenin demografik

ozelliklerini, yasam tarzlarin1 ve moda tercihlerini kapsamaktadir.

Yaratici fikirler ve yenilikler, bir canta markasinin pazarda 6ne ¢ikmasini saglamaktadir.

Bu siire¢, modanin mevcut trendlerine, teknolojik yeniliklere ve sanatsal ilhamlara agik
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olmay1 gerektirmektedir. Canta tasarimlarinda yenilik¢i Ozellikler, fonksiyonellik ve

estetik agidan kullaniciya deger katmalidir.
5.5 Hedef Kitle Tanimlamasi ve Sec¢imi

Moda endiistrisinde, Ozellikle canta markasi yaratmak ve ydnetmek séz konusu
oldugunda, hedef kitle tanimlamasi ve se¢imi, markanin temel stratejik planlama

siireclerinden biridir.

Etkili moda pazarlamasi i¢in, dncelikle hedef kitle egilimleri, demografik ozellikleri,
hedef Kitleyi etkileyen etkenler, analiz edilmelidir. Aksi takdirde hedef Kitleyi
belirlemeden, o6zelliklerini ayrintis1 ile bilmeden atilacak her adim, hazirlanan
koleksiyonun ve moda pazarlamasi ¢alismalarinin basarisizliga neden olacaktir (Duran,

2013; Akt. E. Ondogan, 2019).

“‘Girilecek pazar bolimii belirlendikten sonra secilen pazara nasil girilecegi
belirlenmelidir. Bir markanin fark yaratabilmesi i¢in hedef pazara yonelik olusturulan

pazarlama karmasi1 konumlandirma ile ilgilidir (Alakus, 2019).

““‘Genel olarak hedef kitle mesajin ulagmas1 amaclanan kisi, kiime ya da kitle olarak

tanimlanmaktadir.

Tekstil ve hazir giyim sektoriindeki markalar i¢in ise pazarlama g¢alismalarinda hedef
alman belirli bir grup miisteriler olarak tanimlayabiliriz. Hedef kitlenin tespiti
yapilmadan, ozellikleri tiim detaylar ile bilinmeden koleksiyon hazirlanmasi ve tiretim

faaliyetlerinde bulunulmasi sonucunda basarisizlik olasilig1 yiiksektir.

Hedef kitlelerin belirlenmesi i¢in analizi yapilirken hedeflenen kitlenin demografik
yonleri(yas, cinsiyet, egitim, meslek, gelir vb.), psikolojik yonleri(algilama, 6grenme,
aligkanliklar vb.), sosyolojik yonleri(kiiltiir, toplumsal sinif vb.) dikkate alinarak analiz
yapilir ve tanimlanir. Ayrica hedef kitleyi belirlemek icin, pazar arastirmasi ve rakip
analizi de 6nemlidir. Bu ¢aligmalarin gerektirdigi islemler uzmanlarca dogru yontemlerle

yonetilerek gerceklestirilmelidir (Atalayer & Bahar, 2016, s.14).”’
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Canta tasariminda hedef kitle analizi, yas, cinsiyet, gelir seviyesi, meslek ve egitim diizeyi
gibi temel demografik faktorlerin incelenmesini igerir. Bu analiz, tiiketicilerin yasam
tarzlari, ilgi alanlari, deger yargilar1 ve kisilik 6zellikleri gibi psikografik faktorlerin
degerlendirilmesini de kapsar. Ayrica, tiiketicilerin aligveris aligkanliklari, markaya olan
sadakatleri ve triin kullanim sikliklar1 gibi davranigsal 6zellikler de bu siirecin bir

parcasidir.

Belirlenen hedef kitleye uygun bir {iriin yelpazesi gelistirmek, tasarim ve islevsellik
acisindan kritik 6neme sahiptir. Bu yaklagim, tasarimin kullanicinin giinliik yasamina
entegre olmasin1 ve markanin &zgiin niteliklerini yansitmasini saglar. Uriin tasarimi ve
gelistirme  silireci, hedef kitlenin ihtiyaglari ve beklentileri dogrultusunda
sekillendirilmelidir. Bu strateji, markanin kullanicilarinin hayatlarina deger katmasini ve
pazarda fark edilir bir konum elde etmesini saglar. Hedef kitle analizi, moda
tasarimcilarina ve markalara, tiiketicilerin beklentilerini daha iyi anlamalar1 ve bu
dogrultuda daha etkili {iriinler yaratmalari i¢in temel bir rehber sunar. Dolayisiyla, bu
analiz, moda endiistrisinde siirdiiriilebilir basar1 ve miisteri memnuniyeti i¢in hayati bir

Onem tagir.

Hedef kitleye yonelik etkili pazarlama stratejileri, markanin mesajim1 dogru sekilde
iletmek ve potansiyel miisterilerle baglanti kurmak i¢in hayati 6nem tasir. Reklam
kampanyalari, sosyal medya stratejileri ve hedef kitlenin tercih ettigi diger iletisim

kanallar1 bu siirecin bir pargasidir.

Hedef kitle tanimlamasi ve secimi, bir ¢anta markasinin basarili bir sekilde piyasaya
stiriilmesi ve stirdiiriilebilir bir biiylime elde etmesi i¢in temel bir adimdir. Bu siireg,
markanin iiriinlerini, pazarlama ¢abalarini ve genel stratejisini sekillendirir ve markanin

pazarda dogru konumlanmasini saglar.
5.6 Marka ve Yasal Koruma

Moda tasarimi, 6zgiin fikirler ve yaratici ¢éziimler iizerine kuruludur. Bu baglamda, fikri
miilkiyet haklari, tasarimcilarin ve markalarin eserlerini koruma altina alarak, onlara

maddi ve manevi haklarin1 kullanma imkani tanir. Bu haklar; tasarimlarin
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kopyalanmasin1 Onlemek, markanin 0zgiinliiglini korumak ve rekabet avantajini

stirdiirmek i¢in hayati 6neme sahiptir.

Yeni ve 0zgiin canta tasarimlari, tasarim patentleri ile korunabilir. Bu, tasarimcinin,

tasarimin belirli bir siire boyunca tek sahibi olmasini saglar.

Marka adi, logo ve diger simgeler, marka tescili yoluyla korunur. Bu, markanin benzersiz

kimligini korumanin ve pazarda taninabilirligini saglamanin bir yoludur.

““Marka tescili, markay1 yasal olarak korur. Uretici firmaya rekabet ortaminda markay1
koruyabilme avantaji saglarken tiiketicinin haklarin1 korudugu icin tiiketiciye garanti
sunar. Marka tesciline sahip bir firma, markasinin taklit edildigi {iriinleri piyasadan

toplatabilir ve her tiirlii yasal hakkini kullanabilir (Alakus, 2019).”’

Moda endiistrisi, hizl1 degisimlerin ve yogun rekabetin oldugu bir alandir. Bu ortamda,
tasarimcilarin ve markalarin hukuki haklarinin korunmasi, hem yasal danigsmanlik hem
de proaktif bir yaklasim gerektirir. Ozellikle uluslararasi pazarda faaliyet gdsteren

markalar i¢in farkli iilkelerin hukuk sistemlerine uyum saglamak biiyiik 6nem tasir.

Moda tasariminda bir marka olusturmak, sadece yaraticilik degil, ayn1 zamanda yasal
bilgi ve strateji gerektirir. Bu siire¢, markanin uzun vadeli basarisi ve siirdiirtilebilirligi

i¢in kritik bir 6nem tagir.

5.7 Hizh Moda Markasi ve Tasarimci1 Markasi

Hizli moda (Fast fashion) markasi, genellikle genis bir tiiketici kitlesine yonelik tiriinler
iireten ve satan markalar1 ifade eder. Bu markalarin ana odak noktasi, modaya uygun
tirlinleri makul fiyatlarla sunmaktir. Hizli moda markalari, genellikle mevsimsel trendlere
uygun olarak iirlin koleksiyonlari sunarlar ve tiiketici taleplerini karsilamak i¢in genis bir

iiriin yelpazesi sunma egilimindedirler.

Moda endiistrisi igerisinde, c¢anta markasi olusturmanin iki temel yaklasimi

bulunmaktadir: hizli moda ve tasarimci markalari. Her iki yaklasim da moda diinyasinin
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cesitliligini ve tliketici tercihlerinin genis yelpazesini temsil eder, ancak aralarinda

belirgin farkliliklar mevcuttur.

Hizli moda markalari, trendleri hizla takip eden ve bu trendleri uygun fiyatlarla
tiikketicilere sunan yapilartyla taninirlar. Bu markalar, siirekli degisen tiiketici taleplerine
hizla yanit verebilmek i¢in kisa iiretim dongiileri kullanir. Bu yaklagimin temel amaci,
mevcut moda trendlerini genis tiiketici kitlelerine erisilebilir kilmaktir. Hizli moda
markalari, iirlinlerini diisiik maliyetlerle iireterek trendleri kullanir. Moday1 daha genis

bir kitleye yaymay1 hedefler.

““Moda egilimleri (trendler), genel olarak bir sezondaki moda iiriinlerinin nasil

gorilinecegi ile ilgili gorsel, yazili vb. tiim verileri igerir.

Uriin tasarimu ile ilgili olarak moda egilimi(trend) yaraticilart ve moda egilimi(trend)
takipgileri vardir. Oncii moda tasarimeilarmin disindaki cogu tasarimci gelecek sezondaki
ana tema ve moda egilimlerini(trendleri) belirlemek i¢in fuarlar takip ederler. Hizli moda
(fast fashion) iireten sirketler i¢in fuar ve defileler ¢ok biiyiik 6nem tagimaktadir. Bunun
sonucunda bu sirketler digerlerine gére daha cabuk yeni ve giincel tirlinleri piyasaya
sunabilmektedirler. Cogu tasarime1 diinya ¢apinda belirli araliklarla diizenlenen tekstil ve
hazir giyim fuarlarina katilarak renk, doku ve tasarim fikirlerinden ilham almaktadirlar.
Tasarimcilar, fuar ve defilelerden elde edilen moda egilimleri dogrultusundaki bilgi ve
fikirlerle, hizmet edilen miisteri kitlesine gore tasarimlarini yorumlamaktadirlar (Atalayer

& Bahar, 2016, s.12).”’

Tasarimct markasi, belirli bir tasarimcinin veya tasarim ekibinin estetik anlayigini ve
felsefesini yansitan iiriinler iireten ve satan markalar1 ifade eder. Bu markalar, genellikle
siirli sayida iiriin tiretirler ve her bir {irlin, tasarimcinin 6zgiin vizyonunu ve yaraticiligin

yansitir.

Tasarimci1 markalari, 6zgiin tasarim anlayislar1 ve yiiksek kalitedeki malzemeleriyle one
cikar. Bu markalar, kaliteye odaklanarak daha uzun iiretim siireglerine yatirim yapar ve
tirtinlerini genellikle daha yiiksek fiyatlarla sunar. Tasarimc1 markalari, benzersizlik ve

Ozglnliik vurgusuyla, 6zellikle moda bilincine sahip tiiketiciler arasinda tercih edilir. Bu
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markalarin tasarimlari, genellikle yaraticilik ve sanatsal ifadenin bir birlesimi olarak
kabul edilir.

Hizl1 moda ve tasarimci markalar1 arasindaki temel fark, Uriinlerin tasarimi ve liretim
stirecinde yatmaktadir. Hizli moda markalari, trendlere hizli bir sekilde uyum saglamay1
ve genis tiiketici kitlesine moday1 sunmay1 hedeflerken, tasarimci markalar1 6zgiinliik,
kalite ve benzersiz tasarim anlayisina odaklanir. Tiiketici tercihleri, bu iki yaklasim
arasinda onemli bir ayrim noktasidir. Hizli moda markalari, uygun fiyath ve trend odakl
iiriinler arayan tiiketicilere hitap ederken, tasarimci markalar1 daha bilingli ve 6zgiin

tasarimlara deger veren tiiketicileri hedefler.

Canta sektoriinde hizli moda ve tasarimci markalari, moda endiistrisinin ¢esitliligini ve
dinamizmini temsil eden iki 6nemli unsurdur. Her iki yaklasim da, moda diinyasinin farkl
ihtiyaglarim1 ve tiiketici tercihlerini karsilamada onemli roller oynar. Bu iki farklh
yaklasimin incelenmesi, moda endiistrisinin genel yapisin1 ve tiiketici davraniglarini

anlamada kritik 6neme sahiptir.

Hizli moda markalar1 genellikle genis bir tiiketici kitlesine hitap ederken, tasarimeci

markalar1 genellikle daha nis bir kitleye yoneliktir.

Tasarimcr markas1 olmanin getirdigi avantajlar, Lems markasinin siirdiiriilebilir moda
anlayisini destekler. Tasarimc1 markalari, genellikle kitle tiretimine kars1 durarak, daha
kontrollii tiretim yaparlar. Bu durum, Lems’in her bir iirliniine daha fazla dikkat ve 6zen
gostermesine olanak tanir. Ayrica, etik liretim yaklagimlari, markanin tiiketici nezdinde

giiven ve itibar kazanmasina katkida bulunur.
5.8 Moda Markalarimin Tiiketici Uzerinde Etkisi

Marka ve moda, tiiketici bilincinde derinlemesine entegre olmus iki kavramdir. Marka,
genel anlamiyla, bir iiriin veya hizmetin kokenini belirten, tiiketicilere bu {iriin veya
hizmetin kalitesi, 6zellikleri ve degeri hakkinda bilgi veren ayirt edici bir isaret veya
1simdir. Moda ise, belirli bir zaman diliminde toplumun genis kesimlerince kabul gérmiis

giyim, aksesuar, makyaj, sa¢ stil ve yasam tarzi trendlerini ifade eder.
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Moda markast kavrami, bu iki 6genin kesisim noktasinda ortaya c¢ikar. Akademik
anlamda moda markasi, belirli bir stil, kalite ve deger ile taninan, belirli bir moda iiriin
veya hizmetini pazarda temsil eden bir kimliktir. Bu kimlik, tiiketicinin zihninde sadece
bir iirlin gami veya koleksiyonla degil, ayn1 zamanda bir yagam tarzi, estetik anlayis1 veya
deger sistemiyle de 6zdeslesmektedir. Moda markalari, sadece iirettikleri veya sunduklari
irlinlerle degil, ayn1 zamanda tiiketicilere sunulan deneyim, hikaye ve duygusal baglanti
ile de fark yaratir. Bu baglamda, moda markasi sadece bir logo veya isimden ibaret
degildir; bu marka, belirli bir moda anlayisini, bir toplulugun degerlerini ve bu toplulugun
sosyal ve kiiltiirel konumunu yansitan ¢ok boyutlu bir yapidir. Dolayisiyla, bir moda
markasinin basarisi, lirlinlerinin kalitesi ve estetigi kadar, markanin tiiketicinin zihninde

yarattig1 duygusal ve psikolojik etkiyle de dogru orantilidir.
Markanin moda tiiketicisi lizerine olan dnemini Karaahmetoglu soyle gbzlemektedir:

““Moda tiiketicisi agisindan da marka biiyiik 6nem tagimaktadir. Moda tiiketicisi 6zellikle
markanin imajina, markanin giivenilirligine ve markanin kalitesine bakarak g¢esitli

markalara egilim gostermektedir (Karaahmetoglu, 2021).””

Moda endiistrisinde, Ozellikle canta sektoriinde, tasarim ve marka arasindaki iliski,

markanin basarisinda belirleyici bir rol oynar.

Tasarimin marka kimligi olusturmadaki rolii 6nemlidir. Marka kimligi, bir markanin
benzersiz karakterini ve pazardaki konumunu belirler. Canta tasarimi, bu kimligin somut
bir ifadesi olarak goriiliir. Tasarimin Ozellikleri, markanin estetik anlayisini, kalite

standartlarini ve hedef kitleye sundugu degerleri yansitir.

Tasarim, hedef kitle ile iletisim araci olarak kullanilabilir. Bir ¢anta tasarimi, markanin
mesajini ve hikayesini anlatmak i¢in giiclii bir arag olabilir. Tasarim unsurlari, markanin
tarihini, kurucu felsefesini ve estetik yaklagimini gorsel bir sekilde ifade eder. Ozellikle

ikonik tasarimlar, markanin taninirligini ve hatirlanabilirligini artirir.

Marka imaji, tiiketicilerin bir markay1 algilama seklidir ve tasarim, bu imajin

sekillendirilmesinde Onemli bir etkendir. Bir c¢anta tasarimi, modernlik, liiks,
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stirdiiriilebilirlik veya geleneksel degerler gibi farkl nitelikleri vurgulayarak, markanin

genel imajin1 gli¢lendirebilir.

Yenilikg¢i tasarim anlayiglari, markanin dinamik ve ilerici bir imaj kazanmasina yardimci
olur. Marka degerleriyle uyumlu tasarim kararlari, tiiketicilerin markaya olan giivenini ve
baghligim artirir. Ornegin, ¢evre dostu malzemeler kullanmak, markanin siirdiiriilebilirlik

degerlerini yansitir.

Piyasa trendlerine duyarlilik, markanin rekabetci ve giincel kalmasini saglar. Ancak,

trendlere duyarl olmak, markanin temel degerleri ve kimligiyle uyum ig¢inde olmalidir.

Tiiketiciler her zaman her seyi, ayni derecede Onemseyip, onlara ayni derecede
yogunlagmayip, ayni derecede kendileriyle alakali bulmayabilirler. Dolayistyla ilgilenim,
olaylari, nesneleri veya {irlinleri algilarken onlara ne derecede onem atfedildiginin,
tilkketicilerin bu iirlinleri kendileriyle ne kadar alakali bulduklarinin géstergesidir (Kog,

2007, s.244; Akt. Kambar, 2016, s.161).

Tasarim ve marka arasindaki iligki, ¢anta endiistrisindeki basari i¢in kritik 6neme sahiptir.
Tasarim, markanin kimligini ve degerlerini somutlastirirken, ayn1 zamanda tiiketicilere
yonelik ¢ekici ve anlamli bir mesaj da sunar. Bu siireg, yaraticilikla stratejik diislinceyi

birlestiren dengeli bir yaklasim gerektirir.

Moda endiistrisinde marka, tiiketicinin satin alma davranislart ve algilar1 iizerinde
belirleyici bir etkiye sahiptir. Moda tiiketicisinin {iirlin se¢imlerinde estetik ve
fonksiyonellik kadar, markanin sundugu sosyal ve kiiltiirel anlam da kritik bir rol
oynamaktadir. Markalar, sadece giyim veya aksesuarin fiziksel niteliklerini degil, ayni
zamanda bir yasam tarzini, sosyal statiiyii ve kisisel kimligi temsil eder. Bu baglamda,
tiiketiciler, belirli bir markay1 secerek kendilerini ifade eder, sosyal gruplara aidiyetlerini
belirtir ve kisisel degerlerini yansitir. Ozellikle geng tiiketiciler arasinda, markalarin
sosyal normlar ve popiiler kiiltiirle olan etkilesimi, marka se¢imlerinde belirleyici bir
faktor haline gelmistir. Bir moda markasi, tiiketicinin kendisini ve diinyaya bakisini
sekillendiren, derinlemesine psikolojik ve sosyolojik etkilesimlerle oriilii bir yapidir. Bu,
moda markalarinin, tiiketiciler lizerinde sadece ekonomik degil, ayn1 zamanda kiiltiirel ve

sosyal bir giice sahip olmasini saglar.
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5.9 Marka Cagrisimlari:

Marka ¢agrisimlari, ismi ve logosu, bir markanin degerlerini, kisiligini ve tiiketicilerle

olan iligkisini sekillendirir ve bu nedenle moda markalar1 i¢in hayati dneme sahiptir.

Cagrisimlar, tiiketiciler tarafindan iirlinlin somut ve fiziksel Ozellikleri ile birlikte
markanin sunum yada iletisim uygulamalarindan g¢ikarsanmaktadir. Cagrisim tiirleri,
dogrudan ve dolayli olarak iiriinle ilgili nitelik ve yararlar1 icerir. Ornegin markanim
reklamlarda sik goriinmesi, tiiketicilerde gii¢lii bir marka algilamasi i¢in cagrisim
yaratabilir. Marka cagrisimlari, pazarlama iletisimi i¢in ¢ok yonlii ve 6nemli islevlere
sahiptir. Cagrisimlar, bilgi islem siirecinde, olumlu tutumlar/ duygular yaratmada, satin
alma nedenini gelistirmede ve genisleme icin baz olusturma bigimlerinde deger
yaratmaktadir. Bu markanin yaratilmasinda ve olusturulmasinda temel bir degerdir

(Uztug, 2003, s.31; Akt. Sahin, 2007).

‘“Marka yonetimi i¢in belirlenen stratejiler, marka i¢in verilecek diger kararlar1 destekler.
Marka adi, markanin gorselligi ve marka tesciline yonelik kararlar marka olustururken

yonetimde temel kararlar1 olustururlar (Alakus, 2019).”

Marka cagrisimlari, tiiketicilerin bir markayla iliskilendirdigi duygulari, diisiinceleri ve
deneyimleri ifade eder. Bu ¢agrigimlar, markanin tiiketiciler tizerindeki etkisini belirleyen
en dnemli faktdrlerden biridir. Iyi yonetilen marka ¢agrisimlari, tiiketicilerin markaya

olan bagliligin artirabilir ve uzun vadeli miisteri iligkilerinin temelini olusturabilir.

Marka ad1, sembol, logo, renkler, ambalaj, grafik tasarim, baslik ve slogan gibi unsurlarin
toplamina gorsel kimlik denir. Moda pazarlamasi agisindan perakende magazalarinin
atmosferi, irilinlerin sunulusu, satis personelinin duruslart ve tutumlari, kullanilan

ambalajlar, renkler ve magazalarin mimari yapis1 da gorsel kimligin igine girer (Sevil,

2006).

Etkili bir marka ismi ve logo, markanin hedef kitle tarafindan kolayca taninmasini ve
hatirlanmasini saglar. Marka ismi, tiiketicilerin markayla ilk etkilesime girdigi noktadir
ve markanin kisiligini, degerlerini ve 6zgilinligiinii yansitmalidir. Logo ise, gorsel bir

simge olarak markanin degerlerini ve kimligini tiiketicilere aktarir.
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“Cagdas anlamda bir {iriiniin markalanmasi ve marka admin kullanilmasia sanayi
devrimi ile rastlamaktayiz. Bu donemde reklamcilik ve pazarlama tekniklerinin gelismesi
sonucunda, iiriinlerin 1yi bir marka adi ile piyasaya siiriilmesi biiyilk 6nem tanimaya
baslamistir. Marka adlar1 ve markalamay1 ortaya ¢ikaran en biiyiik sebep, lireticilerin,
ticaret ve tiliketiciler lizerinde bir denetim ve etkinlik saglama gereksinimidir. Bu
gereksinimin tarihsel siirecini inceledigimizde, sanayi devrimi doneminde iireticilerin
markasiz mallarini toptancilara ucuz satmak zorunda kaldiklar1 goriiliir. Bunun nedeni

tiretici ile tiiketici arasinda ¢ok az iletisim siirecinin olmasidir (Gorgiilii, 2006).””

Marka ¢agrisimlari markalar i¢in kilit 6dneme sahiptir. Markanin ¢agrisimlari biiyiik
Olciide pazardaki kaderini belirler. Marka konumu iizerine Erdil & Uzun’un yaklagimi bu

sekilde:

Gicli cagrisimlarla konumlanan bir marka, rekabet¢i olacaktir. Bir marka konumu
insanlarin markay1 nasil algiladigini gosterir. Cagrisimlar satin alma kararlar1 ve marka
bagliligi icin esas teskil eder ve ¢agrisimlar; bilginin hatirlanmasina yardim eder, markay1

farklilastirir, satin alma sebebi olusturur, pozitif duygular yaratir (Erdil & Uzun, 2010).

Lems logosu bu marka cagristmini saglamak icin 6zel olarak tasarlanmustir. ilk olarak
erisilebilir ve samimi bir ¢cagrisim olusturur. Logonun tasarimi asimetrik ve her harfin
farkli sekili sayesinde orjinallige ve cesitlilige atifta bulunarak markay1 bize anlatir.
Logoda biiyiik harf olarak ‘‘L’’ harfini kullanip diger harflerin kiiglik harf olarak

kullan1lmasi ve ayni boyutlarda kullanilmasi esitligi simgeler.

Lems

Sekil 105: “‘Lems Logo™’.

Kaynak: www.lemsstudio.com
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Marka ¢agrisimlarini saglayan en 6nemli noktalardan biri de markanin adinin ne olacagi
sorusudur. Marka adi, bir markanin kimliginin ve degerlerinin yansitilmasinda kritik bir
rol oynar. Ad, markanin hikayesini, degerlerini ve benzersizligini yansitmalidir. Isim
bulma siireci, pazar arastirmasi, rekabet analizi, hedef kitle analizi ve yaratici beyin
firtinalarini igerir. Dogru marka adi, tiikketicinin marka ile olan iliskisini giiclendirir ve
markanin pazarda one ¢ikmasii saglar. Uztug marka adlarinin marka kimligindeki

Onemini gozlemektedir:

Marka adlar1 ve markalamay1 glindeme getiren gelismelerden en onemlisi, lireticilerin
ticaret ve tiiketiciler lizerinde belli bir denetim ve etkinlik saglama gerekliligidir.
Ureticilerin giiclenmesi ile iiriinlerin markalasma siireci baslamis ve marka adu ile birlikte
logo ve gorsel semboller iiriinlerin farklilasmasinda temel bir ara¢ haline gelmistir

(Uztug, 2008).

Bu dogrultuda Lems markas1 da isim segme siirecinde titiz bir ¢alisma gostermistir. Ismini
tasarimcisinin Buglem Cingin’in isminden alir. Global dillerde kolay sdylenebilecek ve
akilda kalic1 kisa bir isim olmasina dikkat edilmistir. Ozellikle yaz1 ve okuma dilinde

kolay olmasi tercih sebebi olmustur.

Bir markanin kimligi ve imaji, marka ismi, logosu ve cagrisimlar: ile sekillenir. Bu
unsurlarin bir araya gelmesi, tiiketicinin markayla kurdugu iliskinin temelini olusturur.
Tiiketicilerin markayla olan duygusal baglari, markanin tasarim anlayist, tiriin kalitesi ve
miisteri hizmetleri gibi faktorlerle desteklenmelidir. Marka ¢agrisimlari, isim ve logo, bir
moda markasinin basarili bir sekilde pazarda konumlanmasinin ve tiiketicilerle giiclii bir
iliski kurmasinin anahtar unsurlaridir. Bu unsurlarin dogru bir sekilde yonetilmesi,
markanin sadece bugiiniin degil, gelecegin moda diinyasinda da gii¢lii ve etkili bir yer

edinmesini saglar.

Marka farkindaligi, tiiketicinin hafizasinda markanin rakipleriyle karsilastirmali olarak
aldig1 yerdir. Marka farkindaligi, tiiketicinin satin alma siirecinde 6nemli bir rol

oynamaktadir. Tiiketici bellegine kazinmis olan markalarin, satin alma siirecinde
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tiketiciler tarafindan daha yogun olarak tercih edildigi yapilan arastirmalarla

kanitlanmistir (Aktepe & Bas, 2018, s.81-89).

Marka taniirhigi, tiiketicilerin bir markay1 dnceki deneyimlerinden tanima yetenegidir.
Marka bilinirligi ise tiiketicilerin bir markay1 reklamlar, tanitimlar veya diger pazarlama
faaliyetleri araciligiyla hatirlama kapasitesidir. Bu iki kavram, bir markanin pazardaki
gliciinii ve etkisini belirleyen kritik faktorlerdir. Moda endiistrisinde marka taninirligi ve

bilinirligi, bir markanin basarisinda kritik rol oynayan unsurlardir.

Marka taninirligy, tiiketicinin bir markay1, logo, slogan, renk paleti gibi 6zgiin unsurlarla
tanima yetenegini ifade eder. Moda diinyasinda, belirli bir kesim elbise, ayakkabi veya

cantanin tasarimindaki 6zgiin bir detay, belirli bir markayla taninabilir.

Bir ayakkabinin taban rengi veya bir ¢antanin metal aksesuari, tiiketicilerin o {irtinii belirli
bir moda markastyla iliskilendirmesine yol agabilir. Ornegin kirmizi tabanlari ile bilinen
Christian Louboutin, marka taninirligmin tasarim 6zellikleri ile saglanmasina giizel bir
ornektir. Markanin1 logosunu veya ismini gérmeden o tasarimin kime ait oldugunu

anlayabiliriz.

Sekil 106: ‘‘Christian Louboutin Shoes’’.

Kaynak: https://www.ehillz.com/?product_id=126443782_84
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Marka bilinirligi ise, tiiketicilerin bir markay1 reklamlar, etkinlikler, magaza i¢i
deneyimler veya sosyal medya etkilesimleri gibi farkli mecralar araciligiyla ne kadar
hatirladig1 ile ilgilidir. Bu bilinirligi saglamak i¢in moda markalarinin hedef kitleleri
tizerinde siirekli bir biling olugturmasini gerektirir. Yiiksek bilinirlik seviyesine sahip bir
marka, tiiketicinin satin alma kararin1 dogrudan etkileyebilir, ¢iinkii bilinen bir markaya

yonelik giiven genellikle daha yiiksektir.

Moda markas1 baglaminda, marka tanmirlig1 ve bilinirligi, tiiketicinin marka tercihlerini
ve sadakatini sekillendiren temel faktorlerdendir. Bu nedenle, moda markalari, taninirlik
ve bilinirliklerini artirmak i¢in stratejik pazarlama ve iletisim kampanyalarina dnemli
yatirimlar yaparlar. Bu kampanyalar, markanin degerlerini, estetigini ve {liriin gamini
tilkketicilere etkili bir sekilde iletmeyi amaglar, boylece markanin sektordeki pozisyonunu

giiclendirir ve pazardaki rekabetgilik kapasitesini artirir.
5.10 Moda-Dijital Pazarlama ve Lems Markasi

Pazarlama, bir tiiketici davranist konusu olarak, moda ve modaya iliskin konularla
yakindan ilgilenmektedir. S6z konusu ¢aligmalarin sonucunda modanin kendisinin de bir
pazarlama nesnesi olabilecegi ortaya ¢ikmistir. Modanin iiretilebilir ve pazarlanabilir bir

deger olusu moda pazarlamasini ortaya ¢ikarmistir (Kaya, 2010).

Moda pazarlamasi literatiirde “Fashion Marketing” olarak yer alir. Moda pazarlamasi,
fikir ile baslar. Tasarim, koleksiyon hazirlama, tiiretim, sunum, siparis, dagitim,
tiiketicilerle iletisim, tiiketici memnuniyeti saglama olarak her asamada devam eder.
Moda pazarlamasinda tiiketici tercihleri diger liriinlere gore daha etkilidir. Moda tiiketici
tercihlerini, tiiketici tercihleri de moday1 etkiler. Dogru hedef kitle, dogru pazarlama
politikalar1 ise koleksiyonun basaris1 ve pazardaki rekabet giiciinde olumlu etki yaratir.
Moda pazarlamacilari, pazar kosullar1 ve tiiketici tercihlerine gore pazarlama karmalarini

siirekli gelistirir, modaya yon vermeye ¢alisirlar (E. Ondogan, 2019, s. 67).

“Kalite, marka yaratmanin ilk asamasidir. Ancak marka yaratma agisindan yeterli
degildir. Markalama icin kalitenin iyi pazarlanmasi gerekir. Bu ag¢idan bakildiginda

markalama, pazarlama stratejilerine bagl olarak sekillenen bir stirectir (Gorgiilii, 2006).””
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Moda pazarlamas;; moda markalarinin {rilinlerini veya hizmetlerini potansiyel
miisterilerle bulusturma siirecidir. Moda pazarlamas1 da diger pazarlama tiirlerinde
oldugu gibi ilk olarak farkli hedef kitleleri belirlemektedir, bu hedef kitlelerin tercihleri
belirlendikten sonra analiz edilmektedir. Dogru planlamalar yapildigi takdirde hedef kitle
bu iriinleri satin alma davranigina dogru ilerlemektedir. Moda endiistrisi ¢ok hizl
degisim ve gelisim gosterdigi i¢in pazarlama kampanyalarida uzun vadeye
yayillamamaktadir. Bu durum da moda pazarlamacilarim1 trendleri takip etmeye ve

farklilik yaratacak kreatif ¢calismalar yapmaya sevk etmektedir (Akbas, 2021).
Moda pazarlamasi kavrami Easey’in tanimladig1 tizere bir is felsefesi uygulamasidir:

‘“Moda pazarlama, isletmenin uzun vadeli hedeflerine ulasmak i¢in giysi ve giysi ile ilgili
iiriin ve hizmetlerin hedef miisterilerini odaga alan teknik ve is felsefesinin uygulamasidir

(Easey, 2002).”’

Moda pazarlamacilari, hedef tiiketicileri tespit eden ve bu gruplara yonelik nasil
pazarlama faaliyetlerinde bulunacagini bilen vizyonerlerdir. Onlar tasarimcilar ve

miisteriler arasinda baglant1 kurmaktadirlar (Pani & Sharma, 2012, s.2).

‘“‘Bagarili markalarin marka algis1 yaratabilmesi iyi bir marka yonetimine baghdir.
Ozellikle moda sektdriinde ¢ok hizli gelisen trendlere ayak uydurabilmek igin marka
yonetimi i¢indeki pazarlama faaliyetlerinin de markanin yapisina uygun planlanmasi

gerekmektedir (Alakus, 2019).”

Moda pazarlamasi, “herhangi bir moda isletmesinde iirlinlerin iiretiminden son
kullaniciya ulastirilmasina kadar gecen tiim faaliyetlerin biitliiniine verilen addir

(Curaoglu, 2013).”

Lems, uzun vadeli planladigi marka insasi siirecini ayni zamanda pazarlama, styling ve
reklam mesajlarinda da gelistirmeye ¢alismaktadir. Son teknolojik devrimlerden sonra
tasarimcilar igin internet biiyiik énem tasir. Oz, internetin tasarimcilarla olan iliskisini

pazarlama ag¢isindan sdyle tanimlamaktadir.

“Kitlelerin yogun ilgisini ¢eken internet, tasarimcilar i¢in de bir pazarlama aracidir.

Defileler, tasarimlari tasiyan {inliller, moda haberleri hizli bir sekilde insanlara
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ulagmaktadir. Tasarimcilar internet aracilifi ile yorumlari, elestirileri dolayisiyla da

miisterisinin ne istedigini sentezleme olanag1 bulmaktadir (Oz, 2016).”’

Sosyal medya pazarlamasi, markalasma ve iletisim hedeflerine ulagsmak icin sosyal aglar,
sanal diinyalar, sosyal haber siteleri ve sosyal fikir paylasim siteleri gibi sosyal
topluluklarin kiiltiirel baglamimni kullanan bir ¢evrimici reklamcilik bigimidir (Tuten,

2008; Akt. Savas, 2022).

‘“Modada degisim siirekli vardir. Baz1 degisimler pazarda hizl etkiler yaratabilirken bazi
degisiklikler daha yavas etkiler yaratmaktadir. Degisimlerin tamami markanin kontrolii
altinda olmayabilir. Bu sebeplerden dolayr moda pazarlama ¢evresi ¢ok iyi taninmali ve

bu cevredeki degisiklikler daha yakindan takip edilmelidir (Alakus, 2019).”’

Sosyal medya pazarlamasi, diger pazarlama iletisimi araclartyla birlikte pazarlama
hedeflerine ulagmaya yardimeci olmak igin sosyal medya platformlarin1 ve ilgili
teknolojilerini ve ozelliklerini kullanmaktir. Sosyal medya pazarlamasi kisaca sOyle
tanimlanabilir; bir mal veya hizmetin tanitiminin ve satisinin sosyal medya araglar

vasitasiyla gerceklesmesidir (Giiney, 2015).
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Sekil 107: “‘Lems Instagram Feed Sosyal Medya Pazarlamasi i¢erik Ornegi’’.
Kaynak: https://www.instagram.com/lemsstudio/

Gliniimiizde sosyal medya platformlarinin yaygin bir sekilde kullanilmasi ve sunmus
oldugu imkanlar markalarin bu durumu bir pazarlama taktigi olarak marka iletisimini bu
platformlarda siirdirmelerini saglamistir. Instagram’in gorsellik konusunda agirlikli
olmasi, fotograf paylasimi, etiketleme Ozelliklerinin olmasi markalarla tiiketiciyi bir
araya getiren bir alan olarak goriilmesini saglamistir. Firmalar {iriinlerini gorselligin 6n
plana ¢iktig1 sekilde tiiketicilere tanitmakta ve filtre ve efektler yardimiyla hedef kitleyi
cekmektedir. Bununla birlikte Instagram’da goriiniirliik markaya dair pozitif yonli

tutumun gelismesini saglar (Ocal, 2018; Akt. Savas, 2022).
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Lems, dijital pazarlama kapsaminda; kendi web sitesi (lemsstudio.com) ve sosyal medya

hesaplarinda (Instagram, Twitter, TikTok) verdigi mesajlarla giiniimiiziin trendlerine

atiflarda bulunup ayni zamanda hitap ettigi hedef kitlesinin i¢ goriilerine 6zel bir iletisim

stratejisi izlemektedir.

LEMS @lemsstudios - 24 Agu

Dark Fem

Sekil 108: ‘‘Lems Twitter Hesab1 Farkli Mecra Kullanimi Ornegi’’

Kaynak: https://twitter.com/lemsstudios

Ornek olarak; marka, sosyal medya iletisiminde son donemin yiikselen teknolojik

trendlerinden biri yapay zekay1 kullanmaktadir. Unlii yazar Virginia Woolf'tan ilham alan

canta modeli Virginia’nin tasarim hikayesini yapay zeka teknolojisi sayesinde, Woolf’un

sanal gorilintiisiiniin agzindan anlatan bir i¢erikle yapmaktadir.

Ohh! a bag named
virginia...

Hidden Stories, silent
memories...

lemsstudio
VirginiawoolfLems

lemsstudio Ah, Virginia isimli bir canta mi?
Bir cantanin benim ismimi tasiyor olmasi bir flort, bir oyun ve
belki de bir Gvgadar.

Bir canta, insanin tasididi her seyi icerir, degil mi?

Gizli hikayeler, sessiz anilar, kaybolmus ve bulunan umutlar...
belki de biraz fazla benzeriz ¢anta ile ben. Bir yazar olarak,
kelimelerin ve distncelerin saklandigi bir canta gibiyim, her
zaman bir sonraki ciimleyi, bir sonraki aniyi beklerken.

Ancak unutmayin, her bir cantanin icinde, bir baska hikaye, bir
baska dinya, bir baska #virginiawecolf yatar.

Sekil 109: “‘Lems Yapay Zeka Igerik Kullanim1®’
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Kaynak: https://www.instagram.com/reel/CuhlHb_gFs_/

Uriinlerin yer aldig1 fotograf ¢ekimlerini sosyal medyada paylasirken ‘‘Bir ¢antadan
fazlasi, bir imza.”” gibi paylasim metinleriyle cantanin sadece bir kullanim objesi
olmadigini, yasam tarzini ifade eden bir goriiniisiin tamamlayic1 oldugunun mesajin
vermektedir. Lems, takipgilerinin hayatin daha iginde yer almasini ve kendilerini en
0zgiin sekilde ifade etmeleri i¢in ¢anta tasarimlari tiretmektedir. Siirekli daha yaratici ve
stirdiiriilebilir olmay1 hedeflemektedir ve bunu yaparken de ilhamini kullanicilarindan
almaya calismaktadir. Kontrolsiiz bir biiyiime yerine marka yolculugunda adim adim

ilerlemektedir.

Sekil 110: ‘‘Lems Sosyal Medya Igerigi”’

Kaynak: https://www.instagram.com/p/CwVUqgXcs7xo/?img_index=1

‘““Moda markalarinin imaj olusumunda markaya ait {irtinlerin moda onctileri ya da rol
modelleri tarafindan tercih edilmesi durumu marka imajin1 sekillendirecektir. Bu sebeple

marka imajina uygun tutundurma faaliyetleri uygulanmalidir (Alakus, 2019).”’

Influencer pazarlama, olumlu tutum, marka ilgisi ve marka imajinin birlikte yaratilmasin

tesvik etmek icin sosyal medyada kanaat Onderleri, iinliiler, {inlii olmayanlar ve c¢ok
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sayida takip¢isi olan {inlii olmayan kisileri kullanmaya dayali bir pazarlama stratejisidir

(Martinez-Lopez vd. 2020; Akt. Savas, 2022).

Sekil 111: “‘Lems Influencer Is Birlikleri”’
Kaynak: https://www.instagram.com/lemsstudio/

Influencer pazarlamanin ana hedefi, satiglarda belirli bir miktar artis saglamak degil,
olumlu bir marka imaji, marka sempatisi gelistirmek ve marka ile ilgilenen tiiketicilerde

marka bilinirligini artirmaktir (Fries, 2019; Akt. Savas, 2022).

Sekil 112: “‘Lems Influencer Video Is Birlikleri’’

Kaynak: https://www.instagram.com/lemsstudio/
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5.11 E-Ticaret ve Siirdiiriilebilir Moda: Az Uretim ilkeleri ve Etik Uretim

Yaklasimlar

‘““Ngai ve Gunasekaran (2007) kablosuz bir telekomiinikasyon agi {izerinden
gerceklestirilebilen dogrudan veya dolayli olarak parasal degeri olan herhangi bir islem

olarak mobil aligverisi tanimlamistir (Kizir, 2019).”’

““Geleneksel aligveris ortamlarinda bulunan magaza kalabalifi, sira bekleme gibi
problemler c¢evrimici aligveriste yasanmamaktadir. Ayrica perakende satisa gore cok
cesitli ve alternatifli iiriinlerin olmasi, fiyatlarin genellikle daha uygun olmasi, avantajh
kampanyalarin bulunmasi, yedi yirmi dort aligveris yapma imkaninin olmasi, hizli erigim,
iriin bilgileri hakkinda bilgi alma gibi avantajlar da tiiketicileri ¢evrimigi aligverise

yonlendirmektedir (Seock ve Norton, 2007; Algiir & Cengiz, 2011).”’

Dijital cag ve internetten alisverisin yiikselisi hem iilkelere gére hem de tiiketici yas
gruplaria gore degisim gostermektedir. Online aligveris, irlin gesitliligi bakimindan
hepsini gorebilme agisindan 6zgiir iradeyle alindigi i¢in hem kolaydir hem de popiilerdir.
Son on yil boyunca énemli bir doniisiim yasayan geleneksel aligveris konsepti giderek
yerini e- ticarete birakti. Dijital ara yiizlerin giindelik hayatin igine hizli bir sekilde
girmesiyle etkilesim, oncelikle estetik boyuttadir. Deneyime dayali yaklasimin ortak
baslangic noktasi, geleneksel islevsellik ve kullanmiglilik Slgiitlerinin 6tesinde, estetik
niteliklerin dne gegmesidir. Bu yaklagim, estetik kaygilarla beraber etkilesimsel, bastan
cikarici, haz verici, maddi olmayan mesajlar ve deneyimlerle iletisim kurmanin bir
yoludur. Buradaki tema, bilgilendiren, heyecanlandiran, teknolojileri tesvik eden estetik
etkilesimdir. Estetik kompozisyonlarda yer alan bilgilerle yapilan deneyler, giinliik
yasama yeni boyutlar getirmis, sanat ve bilginin hayatlarimiza dijital ekranlarda bir araya
getirildigi “bilgilendirici sanat” olarak adlandirilan dijital tiirii gelistirmistir (Atalay,

2018).

E-ticaret, moda markalarina genis bir kitleye ulasma firsati sunarken, ayn1 zamanda
stirdiiriilebilirlik konusunda yeni zorluklar ve firsatlar da yaratir. Markalar, online

platformlar1 kullanarak, stirdiiriilebilir iiriinlerini daha bilingli bir tiiketici kitlesine
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sunabilir. Bu, markalarin ¢evresel ayak izlerini azaltmalarina ve siirdiiriilebilir tiretim

pratiklerini desteklemelerine olanak tanir.
Az ve etik iiretim markalarin siirdiiriilebilirligi agisindan bir¢ok fayda saglar.

Az tiretim, gereksiz stok birikimini dnlemek ve atig1 azaltmak icin kritik 6neme sahiptir.
Canta markalari, talep tizerine liretim veya sinirlt sayida liretim yaparak, kaynaklari daha
verimli kullanabilir ve asir1 liretimin yol agtig1 israfi 6nleyebilir. Bu yaklagim, tiiketiciye

6zel bir deneyim sunarken ayni zamanda g¢evresel siirdiiriilebilirlige de katki saglar.

Lems, tasarimci markast olmanin getirdigi sorumluluklari benimseyerek, modanin
sirdiriilebilirligine katki saglamak amaciyla Ozel stratejiler gelistirmistir. Lems’in
stirdiirtilebilirlik yaklagiminin temel taglarindan biri, deadstock (stok fazlasi) kumaslarin
kullanimidir. Bu yaklagim, atil durumdaki malzemelerin yeniden degerlendirilmesini ve
cevresel etkinin azaltilmasini saglar. Deadstock kumas kullanimi, ayn1 zamanda her
tirtiniin benzersiz ve siirli sayida olmasini garantileyerek, markanin 6zgiinligiinii arttirir.

Lems, bu stratejiyle hem cevreye duyarli hem de 6zgiin tasarimlar sunar.

E-ticaret ve siirdiiriilebilir moda, 6zellikle ¢canta sektdriinde, birbirini tamamlayan iki alan
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Az iiretim ilkelerini ve etik iiretim yaklagimlarin1 benimseyen
markalar, hem g¢evresel siirdiiriilebilirligi destekler hem de tiiketiciler arasinda olumlu bir
itibar insa eder. Bu biitiinlesik yaklasim, modern ¢anta endiistrisindeki basarinin

anahtarini olusturur.

E-ticaret platformlarini kullanarak, markalar siirdiiriilebilirlik mesajlarin1 daha genis bir
kitleye yayabilir ve tiiketici bilincini artirabilir. Egitici igerikler, siirdiiriilebilirlik
raporlar ve seffaf pazarlama stratejileri, tiikketicilerin bilingli se¢imler yapmalarini tesvik

eder.

Lems’in stirdiiriilebilirlik anlayisi, az stok ilkesi ve e-ticaretin etkin kullanimu ile birlesir.
Az stok ilkesi, gereksiz liretimin Oniine geg¢ilmesini ve kaynak israfinin azaltilmasini
saglar. Bu yaklasim, ayn1 zamanda stok maliyetlerini diisiirir ve markanin operasyonel

verimliligini arttirir. E-ticaret platformlar: {izerinden gergeklestirilen satiglar, Lems’in
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kiiresel erisimini genisletirken, fiziksel magazaciliga kiyasla daha diisiik karbon ayak

izine sahip bir is modeli sunar.

Sekil 113: “‘Lems Atdlye Ortami, Sosyal Medya Igerigi’’
Kaynak: https://www.instagram.com/reel/Cul-ym7rL42/

Etik tiretim, ¢alisan haklarina saygi, adil ticaret uygulamalari ve ¢evreye duyarli malzeme
kullanimini igerir. Canta markalari, liretim siireclerinde seffaflik saglayarak ve etik
kaynak kullanimi konusunda bilingli segimler yaparak tiiketicilere degerlerini
gosterebilir. Bu, marka sadakatini artirmak ve markanin itibarin1 giliclendirmek icin

onemli bir kriterdir.
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6. SONUC

Canta, toplumlarin ihtiyaglarini, estetik anlayislarini ve sosyo-kiiltiirel degisimlerini
yansitan bir nesne olarak degerlendirilmektedir. Antik ¢aglardan giiniimiize, ¢cantanin
formu, islevi ve sembolik anlami siirekli evrilerek modanin dinamik yapisindaki hizli
degisimde varligimi ve goriiniirliigiini korumaktadir. Canta, moda tasarimi ve iirlin
tasarimi alanlarina ait ortak prensipler ve 6geler barindirir bu nedenle her iki alanin ortak

tiriinii olarak moda olgusunun popiiler bir nesnesidir.

Modanin en goriiniir nesnelerinden biri olan ¢anta, tarihsel slire¢ boyunca giysi, stil ve
tasarimlarin tamamlayicisi olarak varligini siirdiirmiistiir. Cantalarin, giiniimiizde zaman
zaman egya tasiyici roliinden ayrilarak, islevin tamamen ortadan kalktig1 ve sadece estetik

ve sembolik bir deger iizerinden rol aldig1 goriilmiistiir.

Tarihsel siiregte canta tasariminda yenilik¢i yaklasimlar ve ikonik canta tasarimlari
incelendiginde, one ¢ikan etkilesim alaninin sanat oldugu gozlemlenmektedir. Diger
yandan, moda olgusunun hizli ve dinamik yapis1 géz onilinde bulunduruldugunda, ¢anta
tasarim alaninin esnek bir yapiya sahip oldugu anlagilmaktadir. Bu yapisi sayesinde, ¢anta

moda diinyasindaki degisimlere hizla uyum saglayarak eslik etmektedir.

Canta tasariminda giiniimiizde yenilik arayislarinda malzeme, teknoloji ve stil
birlikteliklerinde siirdiiriilebilirlik yaklagiminin etkileri 6ne ¢ikmaktadir. Bu siirecte,
cevre dostu malzemelerin kullanimi, enerji verimliligi ve atik azaltma stratejileri gibi
unsurlar 6n plana ¢ikarken, e-ticaret platformlarinin etkin kullanimi da markalarin
siirdiiriilebilirlik hedeflerine ulagmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Online satis
kanallarinin yayginlagmasi, ¢anta markalarma daha genis bir kitleye ulasma imkani
sunarken, ayni zamanda fiziksel magaza gereksinimlerini azaltarak ¢evresel ayak izini de

distirmektedir.

Ozgiin bir ¢anta markas1 olusturmak igin yenilik¢i bir yaklasima sahip olmak, sanat

tasarim ve teknolojiye dair giincel geligsmeleri okuyabilmek ve moda egilimlerinin
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tasarima etkilerini yonetebilme becerisi, markanin pazarda kendine 0Ozgii bir yer
edinmesini ve tiiketiciler arasinda benzersiz bir alg1 yaratilmasini saglar. Bu beceriler,
markanin uzun vadeli basarisini ve pazardaki rekabet giiciinii destekleyerek, kalic1 bir etki

yaratmasina olanak tanir.

Lems markas1 iizerinden yapilan incelemede, giincel moda endiistrisinde bir markanin
nasil pozisyonlandigina ve tasarim siireclerinin nasil ylriitiildiigline dair 6rnek bir model
olusturulmaktadir. Lems, 6zgiin tasarimlar1 ve siirdiiriilebilirlik anlayisi ile glincel moda
diinyasinda kendine 6zgii bir yer aramaktadir. Bu ¢alisma, ¢canta tasarimlarinin estetik ve
islevsel yonlerinin yani sira, marka yaratma ve pazarlama stratejileri agisindan bir vaka

sunumu niteligindedir.

Tasarimlarda devrimsel yeniliklerden ¢ok, styling ve diger yaratici kurgular her bir iiriin
tanitimina yenilikgi bir estetik katmaktadir. Bu siire¢, markanin hem ¢agdas hem de 6zgiin
imajim1 korumasina olanak taniyarak, tliketici ilgisini siirekli canli tutmayr miimkiin
kilmaktadir. Bu yaklasim, markanin dinamik ve yenilik¢i karakterini pekistiren, ayni
zamanda tiiketicilerin dikkatini ¢cekerek marka sadakatini artirma potansiyeline sahip bir

stratejidir.

Hizli moda markalar1 ve tasarimci1 markalari arasindaki temel farklar, {iretim hizi, maliyet
odaklilik ve tasarim 06zgiinliigli iizerine kuruludur. Tasarimci markalari, {irtinlerinde
benzersizlik, kalite ve hikaye anlatimi gibi 6zelliklere odaklanmaktadir. Hizli moda
markalar genellikle trendlere hizli yanit verme ve genis tiiketici kitlesine tiriinleri uygun
fiyatlarla sunma egilimindedir. Bu farkli yaklagimlar, her iki marka tipinin {riinlerinin

benzersizligi, kalitesi ve tiiketiciyle olan duygusal baglami agisindan belirleyici olur.

Yapilan literatlir arastirmasi ve bir tasarimci markasi olan Lems iizerinden verilen
ornekler, ¢anta tasarimi ve iiretimi alaninda yeni fikirler ve anlayislar sunmustur. Bu tez,
canta tasarimi ve Uretimi lizerine giincel akademik ve pratik bilgileri inceleyerek,
tasarimc1 markasi perspektifiyle sunulan bir vaka 6rnegi olarak one ¢ikmaktadir. Tiirkge
literatlirde ¢anta tasarimi alaninda eksiklik gézlemlenmistir ve bu alanda daha fazla

akademik calismalar yapilmasina ihtiya¢ duyulmaktadir.
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