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OZET

Moda tarihinin en basindan beri bireyler, ¢cevreleriyle etkilesim kurarken, iletisimin gorsel
yOniiniin belirgin oldugu farkindaligiyla gorsellige 6zel bir vurgu yapma egilimindedirler.
Bu durum, kisilerin giyim tarzini, genel goriiniislerini iletisim araglar olarak daha fazla
kullanmalarina neden olur. Bu yontem, ayni zamanda ilk izlenim olusturma, kisisel
kimlik ifadesi, kiiltiire] mesaj iletimi ve giyilen markanin temsil ettigi imaj gibi ¢esitli
amaclarla da kullanilir. Gorilinen apagik ortada oldugu i¢in giysi basta olmak {izere moda
tirtinleri, bir ideolojiyi temsil etmenin en etkili ve kolay yontemidir. Moda, neredeyse
yeni kimliklerin yaratildig: bir alan gibi gériinmektedir. Bu baglamda, 6zne ve beden ile
ilgilenen biyopolitika, moda araciligiyla bireylerin bedenlerini ve estetik tercihlerini
diizenleme ve sekillendirme siireglerine miidahil olmaktadir. Moda markalarini
biyopolitik baglamda ele almayr hedefleyen bu calismada, Michel Foucault’'nun

biyopolitika kavramina olan yaklagimi temel alinmistir.



Calisma, dort boliime ayrilmistir. Giris boliimiinde, tezin igerigine dair bilgiler
verilmistir. “Moda ve Iktidar Kavram1” adli ikinci béliimdeyse kavramlarin genel tanimi
yapilmistir. “Moda ve Politika: Iliskiler ve Ortak Kavramlar” adli ii¢iincii boliimde, moda
ve politika kavramlarinin birbirleri ile iligkileri incelenmistir. Moda endiistrisi ve tiikketim
toplumu, moda reklam iliskisi ele alinan konular arasindadir. Yine bu bolimde
stirduriilebilir moda kavramina ve reklamlarda kiskirticilik ve kadin bedeni konusuna
deginilmistir. “United Colors of Benetton & Oliviero Toscani” adli1 dordiincii boliimde,
Oliviero Toscani ve United Colors of Benetton markasinin birliktelikleri ve Oliviero

Toscani’nin bu marka i¢in yaptigi reklam afisleri incelenmistir.

Sonug olarak, giinimiiz moda diinyas: igerisinde “biyopolitika” kavraminin moda
markalar1 ve moda reklamlarindaki beden kullanimi ve OoOtekilestirme sorunlari
gosterilerek, elestirisi yapilmaya calisilmistir. Bu g¢aligmanin temel amaci, Michel
Foucault'un biyopolitika kavramini geleneksel siyasetten farkli bir sekilde nasil
degerlendirdigini aciklamak ve bu kavramin moda endiistrisine, tasarimcilara ve
tiiketicilere nasil bir katki saglayabilecegini sorgulamaktir. Amaglardan bir digeri ,moda
diinyasmin politika ile nasil i¢ ice gectigini tasarimci bakis agisiyla, 6rneklerle goriiniir

kilmaktir.
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SUMMARY

Since the inception of fashion history, individuals have shown a tendency to
emphasize visuality, being aware of the prominent visual aspect in their interactions with
their surroundings. This inclination leads people to use their clothing styles and overall
appearances as means of communication. This method serves various purposes, such as
creating a first impression, expressing personal identity, conveying cultural messages,
and representing the image associated with the brand one is wearing. Fashion products,
including clothing, are an effective and straightforward medium for representing an
ideology because they are prominently visible. Fashion appears to function as a realm
where new identities are nearly created. In this context, biopolitics, which deals with
subjects and bodies, intervenes in the processes of regulating and shaping individuals'

bodies and aesthetic preferences through fashion.

This study is divided into four sections. In the introductory section, information
about the content of the thesis is provided. The second section, "Fashion and the Concept
of Power," offers a general definition of the concepts. The third section, "Fashion and

Politics: Relationships and Common Concepts,” examines the relationships between



fashion and political concepts. The subjects of the fashion industry, consumer society,
and the relationship between fashion and advertising are discussed. Additionally,
sustainability in fashion and the issues of provocation and the female body in
advertisements are addressed. The fourth section, "United Colors of Benetton & Oliviero
Toscani," explores the partnership between Oliviero Toscani and the United Colors of
Benetton brand, as well as the advertising posters created by Oliviero Toscani for this
brand.

In conclusion, within the contemporary fashion world, this study aims to critically
examine the concept of "biopolitics” with regard to the use of the body and issues of
othering in fashion brands and fashion advertisements. The main objective of this study
is to explain how Michel Foucault evaluates the concept of biopolitics differently from
traditional politics and to question how this concept can contribute to the fashion industry,
designers, and consumers. Another aim is to demonstrate how the fashion world is

intertwined with politics from the perspective of designers through examples.



TESEKKUR

Tez silirecimin baslangicindan bu yana benden destegini esirgemeyen kiymetli
danismanim Dog. Vildan Tok Dereci’ye, her zaman destekleriyle yanimda olan kiymetli
ailem; annem Hiilya, babam Ali ve abim Birkan Demiraydin’a tesekkiirii borg¢ bilirim.
Calisma siiresince desteklerini esirgemeyen Ar. Gor. Kusay Tatli’ya tesekkiirlerimi

sunarim.
Uyar ustanin da dedigi gibi "Bir sey soyle, Sozii agsin 6ze degsin..."

Oze degmesi dilegi ile...

Istanbul, 2023 Buse Demiraydin



ICINDEKILER

Sayfa No.

OZET ...ttt i
SUMMARY .o e e e e e e s e s aabaees i
TESEKKUR ..ottt ettt ettt v
ICINDEKILER..........cooooiiieeoeoeeeeeeeeeeeeeee ettt Vi
GORSEL LISTESI......c.oiiiiiieeeeceeeeeee e, viii
KISALTMALAR . ...t r e e e e X
LLGIRIS. ...ttt 1
2. MODA VE IKTIDAR KAVRAMI .........ccccoooviiiiririieeieeeeeeeseeie s 2
Y e Yo - T = UL U PR 2
2.2. Biyopolitik Perspektiften DENIM ......ccccuiiiiiiiiiiciee et ee e e 3
2.3. Modanin Kadinsilikla OzdeslestiriImesi.........cveeieeeiieeieeeeiieeeeeceeeee ettt 9
2.4, FOuCaUlt UN TKEIAar KUFaMI.....c.oivieiieceicecicececteee ettt 12
2.5.Biyopolitika KaVramil ......cei ittt bae e e e araeas 16
2.6. Foucault'un Ozne, Beden ve Iktidar KaVIami .. .. oo ee oot eee e e eeeeaeenes 20
2.6.1. Giizellik Normlari.................ccoooiiii e 24

3. MODA VE POLITIKA: ILISKILER VE ORTAK KAVRAMLAR

..................................................................................................................... 28
3.1.M0da Ve IKtIdAr KAVIaMI...cuiiiviveeieeeeeieteeeeeetetee ettt s ettt es s se s es et seas e tesessesesenenes 28
3.2.Moda ve Politikanin Kesisme NOKEalar! ........cccoovceciiiiiiee et 30
3.3. Moda Enduistrisi ve TUKetim TOPIUMU ....cccviiiiiiiiee e 38

3.3.1.Sirdiirilebilir Moda ..o 46

3.4, MOda-ReKIAM TlISKIST ...veveveveererieeeeiiteeeet ettt sttt eaeenenes 50
3.4.1.Reklamlarda Kiskirticiik ve Kadin Bedeni.................cccccoviiiiiiniiinnnnne, 53

4. UNITED COLORS OF BENETTON ....ooooiiiiiiiiieee e, 60

Vi



4.1. United Colors of Benetton & OliViero TOSCANI ....cccvvuuueeeeiieeiiiiiiee ettt e e eeeve s

5.SONUC.......

KAYNAKCA

vii



GORSEL LISTESI

Sayfa No.
Gorsel 1: Rebel Without a Cause (Asi Genglik) Filminden Bir Sahne, 1955................. 6
Gorsel 2 : Denim Giysisi ile EIVIS Presley........ccooiiiieiiccece e 7

Gorsel 3: ikinci Diinya Savasi sirasinda fabrikadan ¢ikmis denim giysili kadin isciler.. 8

Gorsel 4: Panoptikon Mimari Cizimi ve Hapishane Orneklendirmesi ................cc.c...... 14
Gorsel 5: Cin Ceza Sisteminde Tek Tip Mahkum Giysileri........ccoocevvviieriienininiiennen, 19
Gorsel 6: ABD cezaevlerindeki tek tip Mahkum GiySileri........cccoooereniiiiiiiiiinicninnn, 20
Gorsel 7: Nike, Londra'daki magazasindan biiyiik beden manken gorseli.................... 25
Gaorsel 8 : Victoria Secret Mankeni, Ali TUtler.........c..cocoiiiiiiiiiii 26
Gorsel 9: Diesel ilkbahar-Yaz 2015 KamMpPanyast ........c..c..ceveuerveerereerernsenssesesessesnen, 27
Gorsel 10: Banglades’in baskenti Dakkamin Savar semtindeki tekstil fabrikasinin
yik1lmast 24 Nisan 2013 .....o.ooiiiiiieiii e 32
Gorsel 11: Banglades’in bagkenti Dakka'nin Savar semtindeki tekstil fabrikasinin
yiK1lmast 24 Nisan 2013 .....o.ooiiiiiieiieec e e 32
Gorsel 12: Trevyon Martin’in 6ldiirtildiigli glin giydigi Nike marka sweatshirt 26 Subat
2002 et bbbt 33
Gorsel 13 : Miami Heat oyunculari, LeBron James'in Twitter sayfasinda paylasilan bu
fotografta kaplisonlu SWeat GIYIYOT........cvvviiiriieiieirceec e 35
Gorsel 14: indirim Uygulayan bir Markanin Vitrini.............cccecveeveiiesieressereieenn, 45

Gorsel 15: H&M’in , Endonezya’daki adalardan gelen plastik sise atiklarini geri

dontistiiriilmiis polyestere doniistiiren Bottle2fashion projesi i¢cin Danone AQUA ile bir

kez daha i birligi yaptig1 tirlinlerden bir tanesi..........c.coooeveiiiiiieniiiiecee e 48
Gorsel 16: RELISH 2009 Bahar/ Yaz KoIeKSIYONU ........ccccceiiiiiiiiniie e 55
Gorsel 17: RELISH 2009 Bahar/ Yaz KoleKSIYONU ........cccccoiiiiiiieiiieiieneee e 55
Gorsel 18: RELISH 2009 Bahar/ Yaz KoleKSIyonu ..........ccccvviiiiiieniiiiiiiiieeciees 56
Gorsel 19: DOLCE GABANA Spring/Summer 2007 .........covveieneienenieneneseeeeeeens 58
GOTsel 20: OlIVIEIO TOSCANI .....ueeiviiuieiiieiteeie ettt ettt ee e 60
Gorsel 21:Sonbahar/ Kis 1989-1990, fotograf ve tasarim: O. Toscani- United Colors of
BBNETION ... 64

viii



Gorsel 22: ilkbahar/yaz 1990, fotograf ve tasarim: O. Toscani- United Colors of Benetton

........................................................................................................................................ 66
Gorsel 23: Sonbahar/kis 1991-1992, oto ve tasarim: O. Toscani- United Colors of
BEBNEILON ... 67

Gorsel 24: Ilkbahar/yaz 1992, foto: Patrick Robert/ Sygma, tasarim: O. Toscani- United

COl0OrS OF BENEIION ...t 68
Gorsel 25: ilkbahar/yaz 1992, foto: Therese Frare, tasarim: O. Toscani....................... 69
Gorsel 26: Sonbahar/kis 1993-1994 foto ve tasarim: O. TOSCaANI.......ccccveeviiveeiiiieeiiinnns 71
Gorsel 27:ilkbahar/Yaz 1994 foto ve tasarim: O. TOSCANI .........ccovevrvevevvcererirerenrenens 73
Gorsel 28: Sonbahar/kis 1993-1994 foto ve tasarim: O. ToSCaANI.........cceevvvveerireeeriinnnns 74
Gorsel 29: Charles de Castelbajac ve OliViero TOSCANI........cvvvevereieneieneneseeeeeeeas 77
Gorsel 30:Charles de Castelbajac Benetton Sonbahar /Kig 2020-2021 Defilesi ........... 78



Akt.

Yy.

Cev.

KISALTMALAR

Aktaran

Sayfa

Yiizyil

Ceviren



1.GIRIS

Moda; tarih boyu bir statii gostergesi, kisilerin sira dis1 6zellikleriyle ilgili ipuglari
veren bir olgu olmustur. Moda olgusu, bazi disiiniirlere gore en eski ¢aglardan beri
varligint siirdiirmektedir. Tarihi boyunca moda; akimlar, toplumsal ve ekonomik
degisimler, teknolojik gelisimler gibi ¢esitli faktorlerin etkisiyle ve kendi dogas1 geregi
degismeye devam etmistir. Moda, tekstil ve politika arasindaki iligki, bu alanlara 6zgi
literatiirde ve sahada birlikte ele alinmamis, bu konuda yeterli sayida calismaya
rastlanmamistir. Ancak moda iirlinlerinin tarihsel siire¢ igerisinde giig, statii ve hatta sug
unsuru sayilan bazi simgesel gostergelere doniistiigii gdzlemlenmektedir. Bu baglamda
Foucault’un goriintir kildig1 6zne, beden ve biyopolitika iligskisi, moda ve moda markalari
baglaminda bedenle iliskileri konusunda bize rehberlik edecektir. Moda endiistrisi de
varligini ve giiciinii siirdiirebilmek igin bu iliskiyi bilingli bir sekilde, farkl: stratejilerle
tiilketimi koriikleyecek bir sekilde siirdiirmektedir. Ozellikle 21. yy’da toplumun
ekonomik ve siyasi amaclart dogrultusunda da tiiketimin O6zendirilmesine doniik
mekanizmalar gelistirilmesi kagmilamaz bir hal almigtir. Bunlar arasinda moda
endiistrisi, moda markalarinin yani sira bireysel tiiketimi tesvik edici sdylemlerin
gelistirilmesini de saglayan, moda reklamlar1 ve moda dergileri gibi iletisim araglar
sayilabilir. Moda ile ilgili dergiler ve reklamlar, bedenle iliskili sdylemlerin en yogun
olarak vurgulandig1 araglardir. Foucault’un iktidar ve 6zne iliskisini anlamaya doniik
calismalarinda gelistirdigi biyopolitika kavrami i¢inde diislintildiigiinde olduk¢a anlamli

bir iligki olusturmaktadir.

Bu calismanin amaci, Foucault'un iktidar kuramiyla moda arasindaki iliskiyi
arastirarak, iktidarin moda tiizerindeki etkisini tasarimeci yaklagimiyla incelemektir.
Yontem olarak literatlir arastirmasi yapilmig ve bu kavramlar arasindaki baglami
nesnellestirmek icin United Colors of Benetton markasi se¢ilmistir. Ayni zamanda
caligmada tekstil ve moda alanindaki akademik ¢alismalara yeni bir bakis agis1 sunulmasi
hedeflemektedir. Biyopolitika kavramimin moda markalariyla iliskisini irdeleyen bu

caligmanin moda tasarimi alanindaki literatiire katki saglayacagi diistiniilmektedir.



2. MODA VE IKTiDAR KAVRAMI

2.1. Moda Olgusu

"Moda" terimi, Latince kokenli olan "modus" kelimesinden tiiremistir ve sinirlar1
belirlenemeyen bir anlami ifade etmektedir. Moda kavrami, farkl diisiintirler tarafindan
farkli sekillerde tanimlanmaktadir. Sproles'a gore moda, tiiketici tarafindan belirli bir
zaman ve durum igin uyarlanmig gegici dongiisel fenomenler olarak goriilmektedir. Bu
tanim, moda olgusunun gecici ve donemsel bir nitelik tasidigini vurgular. Jackson ise
“modern tiiketim toplumlarinda insanlarin yasam tarzlarinin ¢esitli goriiniimlerinin sosyal
statliyli ve basariy1 yansittigini” (Hines ve Bruce, 2007, s.169) ifade etmektedir. Moda
kurami iizerine yazan ilk disiiniirlerden Simmel’in “moda biitiin goériinimleri ve
kavramsal olarak, biitiin igerikleri biinyesine alabilir: Her giyim, sanat, davranis ya da
goriinlis formu moda olabilir” (Simmel, 2003, s.132) tanimi, Jackson’nun tanimini

destekleyici niteliktedir.

King ve Ring ise, “Bir moda, herhangi bir zamanda gortilebilir olan ve zamanla
bir sosyal sistem ya da bireylerin bir araya geldigi gruplarda degisen, 6zel maddi ya da
maddi olmayan bir fenomende, kiiltiirel olarak desteklenmis bir anlatim bi¢imidir.”
tanimiyla Simmel’i desteklemistir. Bu tanimlara gére moda, herhangi bir zamanda ortaya
cikabilen ve zaman icinde toplumlarin veya gruplarin degisen bir 6zelligi olarak
nitelendirilmektedir. Moda, zamana ve toplumsal kosullara bagli olarak degisen bir
ozellik tagirken aym1 zamanda kiiltiirel bir ifade bi¢imi olarak da kabul edilir. Bu
baglamda moda, toplumda meydana gelen degisimlerin yansimasi olarak ortaya ¢ikar ve
tiikketiciler tarafindan benimsenir insanlarin yasam tarzlarini yansitan sosyal statii

gostergelerini igeren genis bir alan1 kapsamaktadir.

Moda, toplumun degerlerini, tercihlerini ve sosyal iliskilerini yansitan bir
fenomen olarak goriilebilir. Bir toplumun moda anlayis1, o toplumun kiiltiirel normlarina,

sosyal statiilerine ve zamanin gerekliliklerine bagli olarak degisebilir. Moda, sadece



giyim alaniyla sinirli olmayip, sanat, davranis ve goriiniim gibi ¢esitli alanlarda da kendini
gosterebilir. Moda, siirekli degisen bir fenomendir ve bir donemde popiiler olan bir tarz
veya egilim, sonraki bir donemde yerini farkli bir tarza birakabilir. Bu degiskenlik, moda
kavraminin dinamik bir yapisi oldugunu ve toplumsal gelisimle birlikte evrildigini
gosterir. Moda, bireylerin kimliklerini ifade etmelerine ve toplumsal statiilerini
gostermelerine yardimci olan bir ara¢ olarak énemli bir rol oynar. Kawamura da moda
kavramimin somut bir nesne yerine, soyut sembolik bir iirin oldugunu belirtmektedir
(2005, s.16). Bu goriise gore moda, giyim araciligiyla ifade edilen bir inang olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Moda, somut bir iiriin olarak nitelendirilebildigi gibi, soyut ve sembolik bir iiriin
olarak da nitelendirilebilir. Moda, tarih boyunca giyim ve diger unsurlara yonelik algilar
etkilemistir. Moda, tiim alanlarin ortak noktasidir ve toplumsal degisimleri ve yenilikleri
yansitmanin yani sira sosyal, ekonomik, teknolojik ve politik alanlarin bir vitrini olarak
da kullanilmistir. Giysinin iletisim araci olarak rol aldigi tarihsel siliregten giiniimiize

kadar, moda giyilebilirlik islevinden daha fazlasini ifade etmistir.

2.2. Biyopolitik Perspektiften Denim

Moda degerlendirmesi toplumsal siniflandirmaya dayanir. Moda degerlendirmesi
sadece giysileri ve giyen kisileri kategorilere ayirarak siiflandirmaz, bu siniflandirma
ayrica giyen kisiyi alt kiiltiir, meslek, 1rk, ahlak ve diger tiim kaliplarla birlikte
kategorilere ayirir (Busch, 2017, s.77). Giysiler, moda sistemi i¢inde siniflandirmalarin
uygulandig1 6gelerdir. Ancak denim Ornegi bu smiflandirmanin disina ¢ikmis 6nemli

orneklerden biridir.

1850 yilinda, yirmi li¢ yasindaki Amerikali gen¢ Levi Strauss, altin arayicilarinin
taleplerini karsilamak ic¢in dayanikli pantolonlar iiretmek amaciyla kanvas olarak

kullanilan tente ve vagon ortiilerini kesmekle ise baglamis ve ilk “denim™i iiretmistir. Levi



Strauss kuskusuz denimi kullanirken moda kaygist duymamuistir. Biyopolitik baglamda
bakilacak olursa denim, kapitalizmin sdmiirgesi olan is¢iler i¢in yapilmistir. Moda ve
giyim nesneleri, toplumsal statii ve cinsiyet gibi belirgin isaretlerin ifadesi ve
smiflandirma ile 6ne ¢ikmaktadir. Ancak tarihsel siirecte pantolon ve 6zellikle denim;
tim bu smiflandirmalarin diginda kalan sinifsiz ve hatta politik bir giysi olarak moda
sisteminde yerini almistir. Bu baglamda konuyu agiklamak agisindan diger giyim
nesnelerine kiyasla konuya 6énemli bir vurgu yapmaktadir. Moda olgusunda pantolonun
kadinlar i¢in 6zgiirliik sembolii olarak algilanmasi, giysinin bir arag olarak kullanildigina
iliskin 6nemli bir konudur. Ozellikle denim pantolon, is¢i smifi igin tasarlanmasi ve
zaman i¢inde isyan sembolii haline gelmesiyle dikkat ¢eker. Ayrica, denim pantolonun
moda tarihi boyunca cinsiyetsiz ve sinifsiz bir nitelik kazanmasi bu baglamda denimi

onemli kilmaktadir.

Moda, antik donemlerden beri insanlar tarafindan kullanilmistir ve zaman iginde
degisen tarihsel, sosyolojik ve kiiltiirel faktorler tarafindan etkilenmistir. Antik
donemlerde, moda, sosyal statii ve zenginlik gostergesi olarak kullanilmigtir. Orta
Caglarda ise, Avrupa’da kilise ve rahipler tarafindan belirlenen diizenlemeler moda
stillerini belirlemis, Ronesans donemi ise, moda anlayisinin degistigi ve insanlarin estetik
anlamda kendilerini ifade etme isteginin arttigi bir donem olarak tanimlanabilir. 19.
ylizyilin ortalarinda, sanayi devriminin etkisiyle moda endiistrisi ortaya ¢ikmis ve moda
tiretimi ve tiiketimi hizlanmistir. 20. ylizyilda ise, moda {iretiminin kiiresellesmesi ve
popiiler kiiltiiriin etkisiyle moda stilleri hizla degismistir. Modanin tarihsel siireci,
insanlarm kiiltiir, sosyal statii, ekonomik durum ve cevre gibi faktorleri belirleyen ve
zaman i¢inde degisen sosyolojik dinamiklerle baglantilidir. Moda, insanlarin kimligini
belirleyen bir ara¢ olarak kullanilir ve insanlar arasindaki sosyal farkliliklar:

gozetmeksizin herkesi etkisine almaktadir.

Avrupa’da Orta Cag doneminde, farkli sosyal siniflar arasinda genis, bol veya dar
pantolon tercihleri goriilmekteydi. Ozellikle Fransiz Devrimi siirecinde, is¢i sinifi

arasinda yayginlasan pantolon giyimi, daha ekonomik ve erisilebilir giyim tarzlarinin



ortaya ¢ikmasina katki saglamis olabilir. Iscilerin benimsedigi tarzlar, moda diinyasinda
da etkisini gostermis ve giderek daha genis bir kesim tarafindan takip edilmistir. Bu
sayede pantolon, dnceden belirli bir sinifin tercih ettigi giyim 6gesi olmaktan ¢ikarak
yayginlasmistir. De Marly'e gore (1986, s.76): "Pantolon kentli gengler arasinda moda
olmustur ve Fransiz Devrimi'yle 6nemli bir siyasi anlam kazanmistir ve Pantolon antik
caglardan beri giyilmesine ragmen 19. yiizyila kadar hi¢ mod olmamustir (de Marly 1986,
s.8, 27; Tarrant 1994, s.38).

“Hollywood yapimi bir grup film ergen kimligine daha sonra milyonlarca
gencin taklit etmeye ¢alisacagi anlayis gelistirmistir. Bu filmlerde aktorler blucin,
siyah deri ceket ve tigort giymektedirler. Chenoune (1993, s.239) su yorumu
Yapmustir: “Ergenler... moda sézciik dagarcigindan ya da gramerinden tamamen
yoksun bu giysileri... kimlik bunalimlarinin dogrudan ifadesi biciminde terciime
ediyorlardi.” Bu baglamda, siyah deri ceket, blucin ve tisorte de isyankar
anlamlar yiiklenmistir. Ozellikle blucin modanin tarihsel siireclerinde de popiiler,

politik bir isyanct igin imge olmustur.” (Crane, 2000, 5.161)

Nicholas Ray'in yonettigi "Asi Genglik" adli sinema eserinde, James Dean'in
canlandirdig1 6fkeli geng¢ karakter, yanlis yolda olan bir ailenin ferdi olarak
anlatilmaktadir. Dean'in karakteri, kendisini heniiz sekillenmekte olan bir toplumun
gelecegi olarak tanimlamaktadir. O donemin gencleri, yeni bir toplumsal diizenin
temsilcisi olma arzusuyla " Rebel Without a Cause (Asi Genglik), 1955" kiiltiiriinii
benimserler ve bu akim, James Dean'in karakteri ile 6zdeslesir. Dean, bu hareketin ikonik
figiirii haline gelir ve genclerin idolii olarak yiiceltilir. Onun denim pantolonlari, kirmiz
montu, beyaz tigortli, ¢cizmeleri ve geleneksel sac¢ tarzi gibi Ogeler, onu takip eden
hayranlar arasinda ortak bir kimlik olugsmasini saglar. Bu semboller, gengler arasinda bir

dayanigma ve aidiyet hissi olusturarak, onu unutulmaz bir idol haline getirir.



Gorsel 1: Rebel Without a Cause (Asi Genglik) Filminden Bir Sahne, 1955

Kaynak: https://www.heddels.com/2013/04/a-cinematic-history-of-denim/ (Erisim Tarihi: 10.04.2023)

Levi's, yeni pazardaki biiyiik potansiyeli tanimis ve bir dizi Elvis Presley
Jeans iirliniinii piyasaya siirmistiir. Bu girisimle, insanlar yalnizca kovboy
tarzinda giyinmekle sinirli kalmamais, ayni zamanda asi genglik filmlerindeki gibi
Ozgiin bir moda anlayisina sahip olma firsatin1 elde etmislerdir. 1957 ile 1960
yillar1 arasinda, denim iirtinlerinin satislart Avrupa'da dort katina ¢ikmistir ¢iinkii

giderek daha fazla geng birey, bu trendi benimsemeye yonelmistir.


https://www.heddels.com/2013/04/a-cinematic-history-of-denim/

Gorsel 2 : Denim Giysisi ile Elvis Presley

Kaynak :https://denimblog.com/how-to/celebrity-icons-wearing-denim-throughout-history/(Erigim
Tarihi: 12.04.2023)

Denim, 1970'lerin sonuna kadar hiper-eril karakterler igin tercih edilen giysi
olmaya devam etmistir. Pantolonun isyankar anlam tagimasinda erkeklerin oldugu kadar
kadinlarin da rolii bulunmaktadir. Orta ve is¢i sinifi kadinlari, sistemi sembolik bir sekilde
meydan okuyacak kadar cesur davranarak beklenmedik bir tavir sergilemislerdir. Crane
(2003) su sdzleri sdylemistir: “Isciler igin tasarlanan denim giysiler, isciler arasinda bir
tiir standartlagsmaya neden olurken, kadin is¢ilerin pantolon giymesi hos karsilanmamis
ve hatta kadinliktan ¢ikmig yaratiklar" olarak goriilmiistiir. Bu nedenle, erkekler igin
iiretilen denim tulumlar Ingiliz kadm giftgiler tarafindan I. Diinya Savasi'ndan sonra
ancak etekle birlikte giyilebilmistir. Kadinlarin rahatlikla denim pantolon giymeleri ise
II. Diinya Savasi'ndan sonra Fransiz modasinin Amerikan giyim endiistrisine etkisiyle

gerceklesmistir.


https://denimblog.com/how-to/celebrity-icons-wearing-denim-throughout-history/

Gorsel 3: Ikinci Diinya Savas: sirasinda fabrikadan ¢ikmis denim giysili kadmn isciler

Kaynak :_https://www.heddels.com/2013/04/a-cinematic-history-of-denim/ (Erigim Tarihi: .20.02.2022)

Moda, tarih boyunca sinifsal bir gosterge olmasinin yani sira kadinsilikla
Ozdeslestirilmis bir mesele olarak da karsimiza g¢ikmaktadir. Moda 19. yiizyilda
kadinsilast1 (Hunt, 1996). Moda bir kadin meselesi degildi ve giysideki toplumsal cinsiyet
farkinin temsili sosyal sinifin temsilinden daha giiglii bir hal ald1 (Kawamura, 2016: 29).
Pantolonun kadinlar i¢in bir sembol haline gelmesi, moda diinyasinda kadinlarin giiciinii
ve Ozgiirliigiinii ifade etmek icin kullanilmistir. Moda tarihi, giyim tarzlarinin kadinlarin
kimligini ve bedenlerini nasil etkiledigi konusunda 6nemli bir bilgi kaynagi olmaktadir.
Moda, kadinlarin cinsiyet rolleri, giizellik standartlar1 ve toplumsal normlarla miicadele
etmelerinde 6nemli bir arag roliindedir. Pantolonun kadin giyimindeki evrimi, kadinlarin
bedenlerini 6zgiirlestirme miicadelesini ve kadinlarin giyim tarzlarinin siyasi, sosyal ve
kiiltiirel anlamlar tasidigin1 da agikca gostermektedir. Biyopolitik baglamda modanin
kadinsilagtirilma mekanizmalarmi anlayabilmek Onemli bir perspektif sunmaktadir.
Moda, kadinlarin kendilerini ifade etme, kimliklerini a¢iga vurma ve toplumsal normlara

meydan okuma araci haline gelmistir.


https://www.heddels.com/2013/04/a-cinematic-history-of-denim/

2.3. Modanin Kadinsihkla Ozdeslestirilmesi

Moda, siklikla dis goriiniisle ve 6zellikle kadinsilikla iligkilendirilir, bu nedenle
moda kavrami toplumda sinirl bir sekilde ele alinir. “Modanin bir sosyal olgu olarak abes
bulunmus olmasimin baslica nedeni, bu olgunun dig goriiniisle ve kadinlarla iliskili
olmasidir. Moda irrasyonel olarak tasavvur edilir ¢iinkii durmaksizin degisir, iceriksizdir,
dissal bir siis olarak is goriir ve entelektiiel bir unsur barindirmaz” (Kawamura, 2016, s.
28). Moda, kadinlar1 gériinmez kilan sosyal yapida, kadinlik kavramini bir gosteri 6znesi
olarak inga eder. Simmel bu konu da su sozleri sdyler “Kadinlar kiiltiirel olarak goriinmez
kalmis olsalar bile, [kadinlik] gittikge artan Olgiide bir gosteri olarak insa edilmistir.
Kimilerine gére moda kadinlara simif tabanli sosyal yapidaki konumsuzluklarinin
telafisini sunmustur” (Simmel 1957 [1904]; Veblen 1957 [1899]). Bu baglamda, moda
olgusunun kadinlarin toplumsal konumlarina etkisi, ¢esitli yonleriyle incelenmesi

gereken karmasik bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Moda, kadinsilastirmanin 6nemli bir aract haline gelmistir. Moda endiistrisi, kadin
bedenini objelestirerek, zne olan kadini bir nesne haline getirmektedir. Ik giinaha atifta
bulunarak, incir yapragidan burkaya (8zellikle Islam iilkelerinde giyilen, genellikle bas
ve viicudu Orten uzun bir giysi tiiril) gosterme ya da ortme taktikleri sergilenir. Kadin
bedeni, moda endiistrisinde gii¢ araci olarak kullanilir ve sik sik manipiile edilmektedir.
Bugiin, erkeklerin giyim davramiglarinin yasa gore derecelendirildigi bir kiiltiirde,
kadinlarin ise tek bir kategori altinda toplandigi iddiasinda bulunan Crane (2000), giyim
tizerinden yapilan siniflandirmalarin postmodern bir insaya, 6zellikle gengler arasinda ve
baskin kiiltiirle iligkilerinde kendilerini marjinal veya istisna olarak goéren irksal ve

heteronormatif olmayan bireyler arasinda daha yaygin olarak gerceklestigini belirtir.

Mary Wollstonecratf siislenmeye karsi duyulan biiyiik ilginin zeka eksikligine,
hoppaliga egilimli bir zihne delalet ettigine inandi (Ribeiro, 1995, s.3) ve “moda tavr1 bir

kolelik nisanidir... Birgok geng insanin erigsmek i¢in can attig1 [moda] beni daima kimi



modern matbuattaki yapmacik pozlar gibi c¢arpar, zevksiz bir yaltaklanmayla
kopyalandigr eskinin izinde; ruh ihmal edilmis, layikiyla Kkarakter olarak
adlandirilabilecek parcalarin hicbiri digerine baglanmamis” (Wollsctonecraft, 1792,
5.220). Wollstonecraft'in agiklamast moda ve siislenmenin sadece yiizeysel bir ugras
oldugunu diistinenler icin 6nemli bir referans kaynagi olarak goriilebilir. Ancak, moda ve
siislenmenin kisisel ifade ve 6zgiinliik araci olarak da degerlendirilebilecegi diisiincesine

katilmayanlar i¢in Wollstonecraft'in goriisleri agik bir elestiri niteligi tasimaktadir.

Finklestein, modanin feminist bir bakis agisindan nasil goriindiigiinii soyle

aciklamaktadir:

Feminist moda okumalari, modayr genellikle kadinlar: toplumun gercek
meselelerinden uzaklastiran bir c¢esit komploymus gibi resmetmigtir. Moda,
cogunlukla kadinlari daha alt bir sosyal diizene hapsetmenin aract olarak
goriilmiistiiv ¢iinkii  kadinlardan, erkeklerin profesyonel ilgi ve c¢abalarim
cezbetmeyen etkinlikler icin esit olmayan bir zaman ve para harcamalarini talep
eder. Moda ozsogurmay: siddetlendirir ve bu nedenle kadinlarin toplumsal,

kiiltiirel ve entelektiiel ufuklarini daraltir. (1996, $.56)

Kadinlarin moda araciligiyla sadece erkeklerin ilgisini cekmekle yetinmeleri ve
toplumsal konulara ilgisiz kalmalar1, feminist diisiincenin temel ilkelerine aykiridir.?
Feministler, kadinlarin erkeklerle esit haklara sahip olmadigina inanmakta ve bu nedenle
kadinlarin statiilerinin iyilestirilmesi i¢in miicadele etmektedirler. Moda genellikle
stereotipleri tersine gevirerek ve bizi kadinsilik maskesinden haberdar ederek toplumsal
cinsiyet smirlari ile oynamaktadir (Craik, 1994, s.187). Bu baglamda feminist moda
kavrami yerine biyopolitik moda kavrami kullanmak yanlis olmayacaktir. Biyopolitik
moda okumalart moda konusunda kadinlarin toplumsal ve politik farkindaliklarinin

artirilmasi gerektigini savunarak, kadinlarin 6zgiir iradeleriyle moda egilimlerini takip

1 Feminist terimi, kadinlarin esit haklara sahip olmalari, cinsiyetler arasi esitsizliklerin ortadan kaldirilmasi ve
kadinlarin toplumsal ve siyasal alandaki gii¢lerinin artirilmast i¢in miicadele eden bireyleri veya gruplari tanimlamak
icin kullanilan bir terimdir. Feminizm ise, kadinlarin siyasi, sosyal ve ekonomik esitligini savunan felsefi bir harekettir.
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etmelerinin yan1 sira, toplumsal konulara da duyarli olmalar1 gerektigini savunmaktadir.
Biyopolitik baglamda moda tartismalari, giyim ve kisisel siislenme konusunda toplumun
kadinlara dayattig1 standartlarin, kadinlarin 6zgiir iradeleri ve kisisel ifadelerinin 6niinde
engel teskil ettiini ve bu nedenle moda giyimin kadina yonelik baskinin bir pargasi

olarak insa edildigini vurgulamaktadir.

Bir tasarimciya gore, hangi giysilerin kadinlar hangilerinin erkekler i¢in oldugunu
belirleyen seyler kafanizin i¢indekilerdir der Menkes (1989, s.7). Tasarimcilar da moda
diinyasinda doga/kiiltiir ikiliginin siirlarini bulaniklastirmaya g¢alismaktadir. Moda
tasarimcilari bedeni ve cinsiyeti yeniden tanimlayan giysiler tasarlayarak, kadinlarin
kendilerini 6zgilirce ifade etmelerine yardimer olmak istemektedirler. Moda,
siiflandirma mekanizmalarinin yani sira, kadinlarin kendi bedenlerini ve cinsiyet
kimliklerini sorgulama ve kesfetme firsat1 sunan bir ara¢ olarak kullanilabilir. Moda
tasarimcilari, giysiyi baskici bir ara¢ olmaktan ¢ikararak, kadinlarin kendilerini 6zgiirce
ifade etmelerine yardimei olan bir ara¢ haline gelebilecegine inanmaktadirlar. Modanin
sadece kadinlarla iliskili bir konu olarak ele alinmasi, moda diinyasinin gergek yapisini
ve isleyisini anlamamiza engel olmaktadir. Moda, toplumun genelinde var olan kiiltiirel,
sosyal ve ekonomik faktorlerle yakindan iligkilidir ve tiim cinsiyetler tarafindan
benimsenmektedir. Moday1 sadece kadinlara 6zgii bir kavram olarak ele almak, moda
endistrisindeki erkek modelleri, tasarimcilart ve tiiketicilerini yok saymak anlamina
gelir. Dolayisiyla, modaya cinsiyetgilik perspektifiyle bakmak, moda olgusunu anlamak

icin yetersiz bir yaklagim olsa da biyopolitik olarak incelememiz i¢in alan agmaktadir.

Modanin biyopolitik boyutu, moda endiistrisinin insan bedeni iizerindeki etkisini
ifade etmektedir. Moda endiistrisi, genellikle bedenlerin belirli standartlara uygun hale
getirilmesi i¢in bir arag¢ olarak kullanilir. Bu nedenle, moda endiistrisi insan bedenlerinin
biyopolitik kontroliinii saglar ve belirli bir beden tipine uygun olmayan bedenlerdeki
insanlar1 dislar veya utan¢ duygusu yasatir. Tiiketim toplumlarinda, korku ve utang

tikketimin ayrilmaz bir parcasidir. Moda endiistrisinin 6nde gelen fonksiyonlarindan biri,

11



tiiketicilerin kendilerini tamamlama arayislarint ve kimliklerini belirleme ihtiyaglarini

sOmiirmek ve bunlara bir ¢6ziim olarak moda tirtinleri sunmaktir.

Cinsiyetin rol yapma yoluyla kuruldugunu (Butler, 1990) savunan postmodernist
cinsiyet teorilerine gore kadin, kimliklerini farkli bigimde canlandirabilir. Myers’a gore
(1987) moda imgeleri pasiflik ve zayifligi imlemekten ziyade fiziksel giizellik ve
cinsellikten saglanacak bir ¢esit erki selamlar. Skeggs (1993) bu durumu kurumlastirma
girisimlerinden birinde hegomonik kadmligin tiim kadinlarin birbirine benzedikleri
varsayimina dayandigini savunur: Timii erkek bakisinin pasif alicilaridir. Kadin
cinselligine getirilen eril tanimlamalara meydan okuyan kadinlarin 6rnek alinan kisisi
olarak Madonna’y1 gosterir. Moda endiistrisi kadin bedenini nesnelestirerek, pasif bir
obje olarak sunar ve kadin cinselligine eril tanimlamalar getirir. Bu durum, hegomonik
kadinligin tiim kadinlarin birbirine benzedikleri varsayimina dayandigi bir kurumlastirma
girisimidir. Moda endiistrisi kadin kimliginin kurulmasinda bir rol oynarken, aym
zamanda kadin bedeninin objelestirilmesi ve manipiile edilmesi gibi sorunlara da neden
olmaktadir. 11 Eyliil sonras1 Afganistan’da agilan “Kabil Giizellik Okulu” (The Kabul
Beauty School-2003) 6rnegi, modanin kadimsilastirilmasi tartigmalarinda 6nemli bir yer
tutar. "Okul Smir Tanimayan Giizellik" isimli bir sivil toplum kurulusu, temel olarak
Amerikan moda ve kozmetik sektorii tarafindan finanse edilen bir girisimdir. Bu proje,
somiirge halklarindan pazar yaratmay1 hedeflemekte olup, ayn1 zamanda Batili giizellik
standartlarinin somiirgelestirme araci olarak kullanilmasina iliskin ¢arpici bir 6rnektir. Bu
ornek ayni zamanda modanin kadin iizerinden yapilan biyo-iktidar kavramina da isaret

etmektedir.

2.4, Foucault’un iktidar Kurami

Iktidar kavraminmn anlamu iizerindeki tartigmalar, sosyologlar arasinda farkli
tarihsel siirecler ve diisiinsel disiplin ¢ercevelerine sahip olan bireylerin, kavrami kendi

bakis acilarina gore agiklama ¢abalarindan kaynaklanmaktadir. Foucault'a gore iktidar,
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bilgi merkezli bir yapiya sahiptir. Bu perspektif, toplumsal yapry1 ve iliskileri belirleyen

temel bir unsur olarak bilgiyi, iktidarin yonlendirici unsuru olarak kabul eder.

“Iktidar, bilmeyi engellemek bir yana, onu iiretir. Beden iizerine bir bilginin
tiretilebilmis olmasi, askeri ve egitsel disiplinler biitiinii sayesindedir. Fizyolojik, organik
bir bilgi ancak beden iizerindeki iktidardan yola ¢ikarak miimkiin olmustur.” (Foucault,
2019, s.46) Foucault, iktidar kavramini geleneksel anlamindan daha fazlasiyla ele alarak
postmodern donemdeki anlamini 6ne ¢ikarmistir. Biyo-iktidar kavraminin yani sira mikro
iktidar kavraminida literatiire kazandirarak farkli bir bakis agis1 sunmustur. Foucault'un
tanimladig1 biyo-iktidar kavrami, oncelikle pozitif bir nitelik tasimaktadir ve yasamin
tiretkenligini destekleyen bir iktidar bigimidir. Bu iktidar tiirii, yasamin giiglerini
sinirlamak amaci tasitmamaktadir. Yine Foucault'a gore, iktidarin dogast yagam bigimine,
yasamin nasilina miidahale etme hakkina doniligsmiistiir. Bu yeni iktidar anlayisi, 6liim
hakkini elinde bulundurmak yerine yagsamin sorumlulugunu iistlenme yetkisine sahiptir.
Bu baglamda, bedene kadar uzanan bir iktidar, genel olarak yasamin sorumlulugunu

iistlenen, canlilik ile ilgilenen biyoiktidar kavramini agiga ¢ikarmaktadir.

Iktidar kavramini daha iyi anlamak ve iktidarm yapisal 6zelliklerini ortaya
koymak i¢in, "panoptikon" kavramina yakindan bakmak Onemlidir. "Pan" kelimesi
"blitlin" anlamim tasirken, "optik" kelimesi ise "bakis" anlamini ifade eder. Bu terim,
"biitiinii g6zetlemek" anlamina gelen Panoptikon adin1 alir. Jeremy Bentham'a ait olan bu
kavram, Foucault'un da ileride etkilenecegi bir fikirdir. Panoptikon, kontrol eden

otoritenin ve iktidarin disiplin ve kontrol saglama yontemlerini temsil etmektedir.
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Gorsel 4: Panoptikon Mimari Cizimi ve Hapishane Orneklendirmesi

Kaynak: https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/138301 (Erisim Tarihi 21.04.2023)

Bentham'in Panoptikon'u bu kompozisyonun mimari figiiriidiir. Burada
isbasinda olan ilke suna dayanmaktadir: Cevrede halka seklinde bir bina;
merkezde, bir kule; bu kulenin igeri taraftan halkaya bakan genis pencereleri
vardir; ¢evredeki bina ise hiicrelere ayrimigtir, bunlardan her biri binada
enlemesine uzanmaktadir. Pantoptikon'da iki pencere bulunur, biri kulenin
pencerelerine denk diisen ve igeri bakan; digeri ise i1sigin hiicreden hiicreye
gecmesine miisaade eden ve disari bakan. Bu durumda biitiin gereken, merkezdeki
kuleye bir gézetmen ve her bir hiicreye bir deli, bir hasta, bir mahkiim, bir is¢i ya

da bir okul ¢ocugunu yerlestirmektir (Foucault, 1979, s.200).

Foucault'a gore, Bentham'in gelistirdigi Panoptikon konsepti, aslinda burjuva
sinifinin diisii ya da hayallerinden birini yansitmaktadir. Bu diisiin temelinde bulunan
fikir, bir kiginin bir yap1 igerisinde herkesi gozlemleyebildigi bir diizenlemeyi ifade eder.
Panoptikon, 6ziinde bir mimari yap1 olmasina ragmen daha derinlemesine incelendiginde
bir yonetim bicimi olarak islev gérmektedir. Bu yapi, sadece fiziksel bir diizenlemeyi
degil, ayn1 zamanda zihinsel bir iktidar uygulama bi¢imini temsil eder. Panoptikon,
goriinmez bir giiciin varligini hissettirmekte ve bireylerin davraniglarini ve diisiincelerini
sekillendirmektedir. Bu nedenle, Panoptikon'un etkisi daha genis bir toplumsal baglamda
diisiiniilmelidir. Foucault'a gore, bu yapisal diizenlemeler bireyleri disiplin altina alir ve

toplumsal normlara uygun davraniglari 6grenmelerine yardimci olmaktadir.
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Foucault’nun soziinii ettigi iktidar, bir devlet iktidar1 degildir. Foucault’a gére
algilanmasi gereken sey, “iktidarin yerinin devlet aygitt olmadigi, devlet aygitlarinin
disinda, iistiinde, yaninda ¢ok daha kiigiik diizeyde islev goren iktidar mekanizmalarinda
degisiklik yapilmadigr takdirde toplumda higbir seyin degismeyecegidir.” (Foucault,
2012, s.43). Bu perspektiften bakildiginda, toplumsal degisimin sadece devletin
miidahalesiyle degil, daha genis bir iktidar ag1 icinde gergeklesmesi gerektigi
vurgulanmaktadir. Foucault, bu iktidar mekanizmalarinin analiz edilmesi ve
dontistiirtilmesi gerektigini ifade ederken, toplumun doéniisiimiiniin bu kii¢iik diizeydeki
iktidar yapilarinin degisimiyle dogrudan iliskili oldugunu savunmaktadir. “Onun iktidar
anlayisinda iktidarin bir sekli yoktur, iktidar kim oldugumuzu, ne ile ugrastigimizi, suca
meyilli olup-olmadigimizi bilmek i¢in bize itiraf ettirir” (Akay, 2016). Yasal sistem diye
sOzii edilen mekanizmada cezanin uygulanabilmesi i¢in itiraf edilmesi gereklidir. Suglu
olan sugunu itiraf etmedikce infaz gerceklesmez (Foucault, 1992). Akay’a gore disiplin
toplumu, araglarin1 degistirse de itiraf kavrami burada da énemini korur. Ozne, kendi
gercegini itiraf eden ve iktidarlara boyun egen bir konuma gelir. Foucault, 6zne
kavramiyla ilgili olarak ozgiirlik ve o6zerklik meselesinden ziyade itaate dayali bir
dznelesmenin séz konusu oldugunu belirtmektedir. Foucault Ozne ve Iktidar kitabinda
(2014) iktidarin analizi yerine insanlarin 6zneye doniistiiriilme bigimlerine odaklanmanin
Onemine vurgu yapmaktadir. Ancak bu durum, aymi zamanda Foucault'un 6zne

araciligiyla iktidar analizi yapabilmesini saglayan bir paradoksu da ortaya ¢ikarmaktadir.

Foucault’yu kendinden 6nceki diger diistiniirlerden ayiran temel unsur; iktidarin
temel amacinin, 6zneyi kendisine tabi kilmak ve itaatkar bedenler yaratmak oldugunu
savunur. Ancak bu siire¢ sadece itaatsizligi engellemekle kalmaz, ayn1 zamanda 6zneyi
de iretir. Bu nedenle, 6zne ve iktidar birbirinden ayrilamaz ve oOzne, iktidarin
yaraticiliginin bir iiriinii olarak ortaya ¢ikar. Bourdieu’ya gore iktidar ayr1 bir inceleme
alan1 degildir, biitiin toplumsal hayatin merkezinde yatar (Swartz, 2011, s.18-19). Bu
noktada Bourdieu ve Foucault hemfikirdir.
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2.5.Biyopolitika Kavram

Biyopolitika terimi, Yunanca "bios" (yasam) ve "politika" (siyaset) kelimelerinin
birlesmesiyle olusmustur. Etimolojik olarak, bu kavramin kékeni "biyoloji" ve "siyaset"
kelimelerinin birlesimine de dayanmaktadir. Biyopolitika kavrami, bir¢cok felsefeci
tarafindan ac¢iklanmis ve tartisilmis olsa da bu arastirmada Foucault baglaminda
biyopolitika kavrami ele alinmaktadir. Biyopolitika kavraminin ortaya ¢ikisi, Michel
Foucault tarafindan 1970'lerde gelistirilen bir teorik g¢erceveyle yakindan iligkilidir.
Foucault, modern devletin insanlarin bedenlerini kontrol etme ve yonetme pratigi lizerine
odaklanan bir arastirmaci olarak taninir ve biyopolitika kavrami da bu ¢aligmalarinin bir
tiriiniidiir. Biyopolitika’nin asil konusu yasamdir. Ve yasamda, yasam hakkinda ikincil
olmak insani agidan s6z konusu degildir. Ote yandan Lemke (2013) biyopolitikay1 hayatla
ugrasan politika olarak tanimlamistir. Bu baglamda biyopolitika, insanlarin biyolojik
varolusu ile ilgili siyasi ve toplumsal diizenlemeleri inceleyen bir kavramdir. Yasamin
korunmasi, yonetilmesi ve kontrol edilmesiyle ilgilidir. Ancak, insan hayatinin degeri ve

Onemi tartisilmaz bir sekilde 6ncelikli bir konudur.

“Yunan halkinin temelde iki tiir toplum yasami vardi: Ethnos ve polis. Ethnos,
Yunan toplumlarinin ‘barbarlar gibi yasadiklar1 bir donem i¢in kullanilan bir kavramda.
Polis ise “kabile devletinden, yani ethnos’tan farkli olarak kent toplumunu, daha dogrusu
kenti bir ¢ekirdek igeren bir yapiy1 temsil etmekteydi” (Baker, 2012, s.80). Polis, ise
giiniimiizde genellikle gilivenlik ve kamu diizeni ile ilgili faaliyetleri ifade eden bir
terimdir. Ancak, polis teriminin politik anlam kazanmasinda etkili olan temel faktdr,
toplama islemidir. Toplama islemi, halktan gelen talepleri, sorunlari ve istekleri tespit
etmek amaciyla yapilan bir faaliyettir. Ozmakas bu konuda sdyle demistir; “politika dnce
bolme islemidir; toplama ancak bolmeden sonra meydana gelebilir” (2021, s.20). Bu
baglamda, "demos" olarak adlandirilan halk, toplumun ana odak noktasini olustururken,
politikanin gergeklestirilebilmesi i¢in demos disinda kalan bireylerin de varligi goz
oniinde bulundurulmalidir. Politigin temelinde, ortak alanda yonetim siirecini i¢eren bir

kavram vardir. Bu nedenle, politikanin sekillendirilmesinde toplumun rolii 6nemlidir.
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Ancak, politik faaliyetleri sadece toplamanin bir sonucu olarak ele almak yetersiz
olmaktadir. Toplama islemi, toplumun farkli kesimlerinin ayrigsmasini ve igerisinde
farklilasmasin1 gerektirir. Dolayisiyla, politik faaliyetlerin degerlendirilmesi sirasinda
toplama ve ayristirma siireclerinin birlikte ele alinmasi gerekmektedir. Bu sekilde,
politika daha genis bir perspektifte ele alinabilir ve toplumun farkli kesimleri arasindaki

iliskiler de dikkate alinabilir.

Foucault, biyopolitika ve biyo-iktidar terimlerini kullanmis olup, her iki terim
arasinda anlamsal bir farklilik belirtmemistir. Bu nedenle, bu ¢alismada da her iki terim
kullanilmis olup anlamsal olarak bir farkliliklari bulunmamaktadir. Foucault, biyo-iktidar
kavramiyla modern dénemdeki iktidarin nasil yasamin kendisi lizerinde yogunlastigini ve
kontroliiniin arttigin1 ortaya koymustur. Biyo-iktidar, sadece bireysel bedenlere yonelik
bir kontrol bi¢cimi degil, ayn1 zamanda tiim niifuslarin yonetimini hedefleyen bir iktidar
bicimidir. Foucault, modern toplumlarin biyo-iktidarin etkisi altinda oldugunu ve bu
etkinin sadece devlet tarafindan degil, ayn1 zamanda bilim, tip, psikoloji gibi diger alanlar
tarafindan da uygulandigin1 vurgulamaktadir. Biyo-iktidar, biyo-politika ile birleserek
yasamin ve sagligin toplumsal yonetiminde onemli bir rol oynayan yeni bir iktidar
bicimidir. Foucault, biyo-iktidarin ve biyo-politikanin birbirine karsilikli olarak bagiml
oldugunu ve modern iktidarin yasam iizerindeki kontroliiniin bu iki kavramin etkisiyle
giiclendigini savunmaktadir. Bu g¢ergevede, biyo-iktidarin toplumsal diizenlemeler
tizerindeki etkisi sadece disiplin ve cezalandirma ile sinirli degildir, ayn1 zamanda yasam
tarzlarini, saglik politikalarini ve canli yasamini da ilgilendirmektedir. Dolayisiyla, biyo-
iktidar ve biyo-politika kavramlari, Foucault'un modern toplumun iktidar yapilarinin
analizinde 6nemli unsurlardir. Jacques Ranciére “politikanin bir birlikte yagsama sanat1 ve
bir ortak iyiyi arama isi oldugunu; bu arayisin ve bu sanat ilkesinin, ortak iliskiler alani
ile 6zel hayatin ve aile ¢ikarlarinin ¢ikarci ve egoist hiikiimranlig1 arasinda agik bir ayrim
yapmak oldugunu” (2014, s.29) sdylemektedir. Bu baglamda politikanin asil amaci polisi

idare etmek, toplumu bir araya getirmektir yorumu yapilabilir.
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Biyopolitika kavrami, insana ve yasama saygiytr vurgulayan bir anlayigla ele
alinmalidir. Biyopolitika, modern devletin hayatin her alaninda var oldugunu ve
insanlarin biyolojik hayatini kontrol etmek ve yonetmek i¢in kullanildigini iddia eder. Bu,
modern devletin sadece insanlarin siyasi davranislarini kontrol etmekle kalmadigini, ayni
zamanda insanlarin fizyolojik, psikolojik, sosyal ve kiiltlirel hayatin1 da kontrol ettigini
savunur. Biyopolitika kavrami, modern devletin yiiriittiigii saglik politikalari, niifus
planlamasi, cinsiyet politikalar1 ve benzeri konulardaki miidahalelerine isaret eder. Bu
miidahaleler, toplumun belirli gruplarimi sekillendirmeye, kontrol etmeye ve hatta

baskilamaya yoneliktir.

Bedenler tizerindeki en bilindik kontrol herkese ayni giysileri giydiren iktidar
sistemi ile baslamaktadir. Ozellikle hapishaneler ve okullar biyopolitik disiplinlerin en
somut orneklerindendir. Hapishaneler, toplumun diizenini korumak i¢in suglu olarak
algilanan kisileri kontrol altinda tutmak i¢in tasarlanmistir. Tek tip kiyafetlerin hapishane
ve okul gibi kurumlarda giyilmesi dikkat ¢ekicidir. rup kimligini giiclendirmek ve birlik
duygusu olusturmak amaciyla tasarlanmig olsalar da otekinden ayristirma iizerine bir
okuma yapmak da miimkiindiir. Okullarda 6grencilerin benzer iiniformalar giymesi,
esitlik ilkesini tesvik ederek her Ogrencinin aymi standartlara uymasini saglar.
Hapishanelerde ise bu giysiler, mahkumlarin kimliklerini gizleyerek kagis veya ¢atisma

gibi durumlari 6nlemektedir.

Aynt iiniformalar giymek, bireysel farkliliklari ortadan kaldirarak homojenligi ve
toplumsal birlikteligi saglamak amaciyla kullanilan bir mekanizma olarak biyopolitik
baglamda incelenebilir. Bu mekanizma, otorite figiirleri tarafindan yonetilerek, bedenler
tizerindeki kontrolii ve yoOnetimi iceren bir ara¢ olarak islev gormektedir. Giyim,
toplumsal normlarin bir parcasi olarak g¢ogunlukla kamusal alanda sergilenen bir
davranigtir. Bireyler, giyimleriyle kendilerini ifade etmekte, baskalarina kendilerini
gostermek ve kendilerini kabul ettirmek i¢in giyinmektedirler. Bu nedenle, moda ve
modaya uygun olmayan giysilerin kullanim bi¢imleri, kurumsal alanin dogasindan

kaynaklanan etkilerle belirlenir. Kamusal alanlarin erisilebilirligindeki degisiklikler,
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bireylerin kendilerini nasil sunmalar1 gerektigi konusundaki goriisleri etkileyebilir. Bu
degisiklikler genellikle giyim yoluyla egemen kiiltiiri yitkma olasiligini1 artirabilmekte
veya azaltabilmektedir. Bu baglamda, ayni1 tiniformalar1 giymek, bireylerin bedenlerinin
disiplin aract haline getirilmesi yoluyla, kontroliin arttirilmasina katki saglar. Ancak, ayni
tiniformalar1 giymek, esitligi de saglayabildigi gibi Otekilestirmeye de neden
olabilmektedir. Bu uygulama, herkesin aymi sartlarda oldugunu ve hiyerarsik yapilarin
ortadan kaldirildigin1 gostererek, bireyler arasinda bir esitlik hissi yaratabilir. Ancak
hapishane gibi yerlerde 6tekinden ayri tutulmak i¢in ayni tiniformalarin giydirilmesi
esitlik saglamak yerine smiflandirmaya neden olmaktadir. Dolayisiyla, burada bir

biyopolitik paradoks karsimiza ¢ikmaktadir.
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Gorsel 5: Cin Ceza Sisteminde Tek Tip Mahkum Giysileri

Kaynak: https://www.bbc.com/turkce/haberler-dunya-40653666 (Erisim Tarihi:2 Eyliil 2023)
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Gorsel 6: ABD cezaevlerindeki tek tip Mahkum Giysileri

Kaynak: https://www.bbc.com/turkce/haberler-dunya-40653666 (Erisim Tarihi: 2 Eyliil 2023)

Michel Foucault'un belirttigi gibi, hapishaneler, okullar, kislalar ve hastaneler
birbirine benzeyen kurumlardir (1979, s.228), ¢iinkii hepsi insanlarin hareketlerini,
davraniglarini, diigiincelerini ve bedenlerini diizenleyen disiplinler tarafindan yonetilirler
ve Ozne olarak ayirmak yerine azinlik olani1 6tekinden ayirmaktadirlar. Bu baglamda,

0zne, beden ve iktidar kavramlarini yakindan incelemek faydali olacaktir.

2.6. Foucault’un Ozne, Beden ve Iktidar Kavram

Michel Foucault, 6zneyi anlamlandirma siirecinde 6znenin yani sira iktidar1 ve
bilgiyi de anlamaya yonelik bir yolculuga ¢ikmistir. Bu siirecte 6znenin, iktidarla olan
iliskisi ve etkisi ile bu olgularin 6zne tarafindan nasil algilandigina dair durumlan da
incelemistir. Foucault, 6zellikle 18. ylizyi1ldan bu yana olusan kurumlar iizerine yaptigi
calismalarla iktidarin tarihsel ve ideolojik bakis ac¢isindan ¢ok daha karmasik bir yapida
oldugunu gdstermistir. Foucault, iktidarin sadece goriiniir ylizeydeki etkilerinin dtesinde

daha derin bir mekanizmaya isaret eder. Giiniimiizde, 6zne ve iktidarin anlagilmasi, bu
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karmagik iliskiler agina, i¢ ice gecmis mekanizmalara ve bunlarin biitlinliigiine bakarak
miimkiin olmaktadir. Foucault’un sdylem analizi yontemi, 6zne, iktidar, biyopolitika ve
bunlarin bedenle olan iliskileri konusunda rehberlik saglayabilir. Foucault, moday1, insan
bedenini bir gorsel ve sembol olarak ifade etme araci olarak gormektedir. Moda ise, insan
bedeninin goriiniimiinii ve seklini degistirerek, bireylerin kimliklerini ve toplumsal
konumlarin1 belirlemede etkili olan bir arag¢ olarak islev gérmektedir. Ayni zamanda
moda, insanlarin beden imaji1 ve algisimi etkiler ve insanlarin kendilerine ve toplum

tarafindan nasil goriildiiklerini belirleyen bir gii¢ olarak konumlandirilabilir.

Glinlimiiz toplumu, tiiketime dayal1 bir yapiya sahiptir. Toplumun diizenlenmesi
ve denetlenmesine yonelik tiim mekanizmalar, tiiketim odakli bir perspektif etrafinda
sekillenir, doniisiir ve yeniden firetilir. Bu nedenle, toplumun ekonomik ve siyasi
hedefleri dogrultusunda tliketimi tesvik eden mekanizmalarin gelistirilmesi, bir
zorunluluk haline gelmistir. Bu mekanizmalar, magazalar, aligveris merkezleri gibi
fiziksel alanlarin yam sira, yasam alanlarini da iceren diizenlemeler ve bireysel tiikketimi
tesvik eden televizyon, dergi, reklam ve sosyal medya gibi kitle iletisim araclarindan
olusmaktadir. Bu iletisim araglari, Foucault’un iktidar ve ozne iligkilerini beden
lizerinden okumaya ¢alismak, biyopolitika kavrami i¢inde diisiiniildiiglinde, anlaml bir
iliski ag1 olusturmaktadir. Ozellikle kadin bedeni iizerinden gerceklestirilen giizellik ve
moda gibi endiistriler, bedeni denetim altinda tutmak amaciyla gelistirilen sdylemlerle
stirekli kilinmaktadir. Bu s6ylemler, beden odakli bir dagilim olusturarak, bedeni tiiketim
toplumunda bir arzu nesnesi olarak ele almaktadir. Bu konu moda endiistrisi ve tiiketim
toplumunda detaylandirilacak olup bu boliimde beden Foucault’un biyopolitika baglamda

incelenecektir.

Biyopolitika, bedenlerin kontrol edilmesine odaklanan bir kavramdir ve
modernizm sonrast donemde tliketim ekonomisinin temel bir unsuru haline gelmistir.
Gilinlimiizde iiretim yerine tiiketim odakli bir ekonomik yap1 bulunmaktadir. Bu dénemde,
beden artik iiretim islevinin yerini tiiketim isleviyle degistirerek iktidar i¢cin 6nemli bir

hal almistir. Saglik, kisisel bakim, geng goriinme, formda kalma etkinlikleri tiiketim
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ekonomisinin yapi taslaridir ve bedenin alanini da etkilemektedir. Ozellikle kadin bedeni,
tilketim ekonomisinin hedefleri dogrultusunda sekillenmektedir. Moda reklamlari,
bedenin disiplin altina alinmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Bedenin ince olmasi,
olusturulmus giizellik algisi, moda dergilerinin beden iizerindeki disiplin edilme
cabasmin bir sonucudur. Moda reklamlari, bu amacin gerceklestirilmesini saglayacak
adimlar1 anlatan bir rehber niteligi tasir. Bu, bedenin saglhigi ve goriinlimii disinda, diger
bedenlerle iliskisi ve diger bedenlerle olan benzerligi de bu birlikteligi gostermektedir.
Bu baglamda biyopolitika, kapitalizmin ve moda endiistrisinin gelismesinde énemli bir
rol oynamistir. Bu kavramin anlagilabilmesi i¢in, 6zne ile beden kavrami arasindaki
baglantiya dikkat edilmesi gerekmektedir. Biyopolitika, pozitif anlamda bireysel
bedenlerin yani sira tiim niifusun sagligi ve refahi i¢in uygulanan politikalarini da kapsar.
“Tarde’e (1903) gore, birey ilk basta otonom bir 6zne degildir, tam tersine Karma
felsefesine benzer bir sekilde, olaylar1 vuku buldugu bir alan olarak, tekrar ve taklit
¢izgisinin bulugma noktasidir. Bu diisincenin karsiti olarak Bozok su ciimleleri
sOylemistir: “Biyo-iktidar bireyleri 6zne yapan bir iktidar bi¢cimidir. Bireyi kategorize
eder, bireyselligin igerigini ve smirlarini belirler” (2011, s.43). Butler’a gore, Foucault,
iktidarin yalnizca beden iizerinde degil, bedenin i¢inde de isledigini 6ne siirer; bu iktidar
hem Oznenin sinirlarini gizer, hem de onun igine yayilir (Butler, 2005, s.84,88).
Foucault’a gore biyopolitikayr anlamanin yolu tiiketim 6zgiirliiglinii anlamaktan

gecmektedir.

Moda, tiikketim 6zglirliigiliniin bir yoniinii olusturarak bireylere tercih ettikleri tarz
yaratma firsati sunar gibi goriinse de bu oOzgirliiglin altinda endiistrinin tiiketici
davraniglarini etkileme ve kontrol etme egilimi yatmaktadir. Moda endiistrisi, tiikketicilere
giyim tercihleri konusunda onerilerde bulunarak onlarin kararlarmi sekillendirir. Bu
durum, paradoksal bir bi¢cimde, tiiketicilere 6zgiirliik sunarken ayni1 zamanda belirli bir
tilketim kalibin1 destekler ve dayatir. Bu nedenle, moda endiistrisi 6zgiir iradeye vurgu
yapar gibi gorilinlirken, tiiketicilerin tercihlerini yonlendiren bir ara¢ olarak islev

gormektedir.
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Glinlimiizde, bireyler i¢in bedenleri, kendi formu ve {izerinde tasidig1 her sey ile
birlikte, bir gosterge islevi gormektedir. Kozmetik, takilar ve sa¢ modelleri gibi
bilesenler, giysiyle birlikte bir kod olarak diisiiniilmelidir. Davis'e gore “farkli giysi
bilesimleri, onlar1 giyenler ve seyredenler icin siirekliligi olan anlamlar yaratabilir”
(1997, s.24). Bu nedenle, bireyler kendilerini toplumsal yapida konumlandirirken,
Oznelliklerini  saglamada etkindirler. Benliklerine ve kimliklerinin yeniden
yapilandirilmasinda kullandiklar1 bu araglar yoluyla simgesel bir goriniirliik
kazanmaktadirlar. Moda ve biyopolitika arasindaki baglanti, moda endiistrisinin insan
bedeni iizerindeki denetim ve kontrol potansiyelini ele almasi ve insan bedeni ve
yasaminin modaya uygun bir sekilde denetlenmesi ve yonetilmesinin sonuglarini
tartismas1 seklinde ortaya c¢ikmaktadir. Beden ve yasamin moda egilimlerine uygun
olarak sekillendirilmesi ve kontrol edilmesi, insan bedeninin ve yasaminin biyopolitik
yapisi lizerinde bir etkiye sahiptir. Ayn1 zamanda, moda endiistrisi tarafindan sunulan
beden ideali ve yasam tarzi, insanlarin kendilerine ve bedenlerine olan yaklasimlarini da

oteki ile kiyaslayip, etkileyebilmektedir.

Bu baglamda moda ve biyopolitika kavramlarini bir araya getirecek olursak, moda
endistrisinin bireylerin bedenlerini kontrol altinda tutan bir mekanizma oldugu ve
tilketim kiiltiiriiyle birlikte bir gosteri halinde oldugunu ifade etmek yanlis olmayacaktir.
Moda endiistrisi, tiiketiciyi cesitli yontemlerle etkileyerek belli bir denetim altinda
tutmakta ve bedenler lizerinde siirekli bir gozetleme hissi uyandirmaktadir. Moda, bir tiir
biyopolitika islevi gérmekte ve bireylerin bir egilime, sinifa, modaya uyma davranigini
diizenlemektedir. Moda endiistrisi, moda egilimleri ve reklamlar1 izerinden biyopolitika
kavramlari ile kesismektedir. Bu kavramlar, bireylerin bedenlerini konu alan ve bedeni

siiflandiran ve sinirlayan bir sistem olarak islev gormektedir.

Foucault, 6zneyi anlamak iizere ¢ikt1g1 yolculukta iktidar1 ve bilgiyi anlamaya, bu
olgularin 6zneyle iliskisini, etkisini ve olusturdugu sdylemleri bulmaya calismistir.
Foucault bunu yaparken 6zellikle iktidar algimiz konusunda ezber bozdugunu sdylemek

yanlis olmaz. Foucault, geleneksel olarak iktidarin sadece devlet ve kurumsal yapilarla
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iligkili oldugu anlayisim1 reddetmekte ve iktidarin her yerde var oldugunu, farkli
bicimlerde kendini gosterdigini gdstermektedir. Ozne iktidarin bir iiriinii olarak kabul
edilmektedir. Ozne, bir toplumun kurallar1 ve sdylemleri tarafindan sekillenir. Moda
endistrisinin icerisinde 6zne kendisini belirli bir sekilde gérmeye ve davranmaya
programlanmis olarak hissedebilir. Foucault'un disiinceleri, iktidarin ve bilginin
toplumsal yapiya nasil entegre oldugunu ve 6zne lizerindeki etkisini daha 1yi anlamamiza
yardimc1 olmaktadir. Bu anlayis, 6zneyi daha 6zgiir ve bilingli hale getirerek, toplumsal

yapiy1 daha i1yi anlamamizi saglamaktadir.

2.6.1. Guzellik Normlar

Baz sirketler ve markalar son zamanlarda farkli beden tiplerini ve farkli giizellik
ozelliklerini temsil etmeye baglamiglardir. Giizellik standartlart da iktidar iligkileri
aracilifiyla bireylere dayatilir ve belirli bedenleri veya goriintimleri kabul edilebilir hale
getirir. Ancak, son yillarda bazi sirketler bu normlara meydan okuyarak farkli beden
tiplerini ve giizellik 6zelliklerini sunmaya baslamislardir. Moda tasariminin estetik
kaygilarinin 6tesinde, bedenimizi belirli bir "normal" kategorisine sokmak i¢in bir arag
olarak kullanildig1 ve bunun da neoliberalizmin bir parcasi oldugu savunulmaktadir.
Moda endiistrisi, bedenin tasarim ve bi¢imlendirme siireglerine yogunlasarak, bireylerin
bedenlerini sekillendirme ve ifade etme bigimleri lizerine etki eden bir biyopolitika rnegi
sunmaktadir. Bu alandaki dikkat ¢ekici 6zellikler, bedenlerin moda tarafindan normlara
uygun olarak bi¢imlendirilmesi ve bu siirecte iktidar iligkilerinin etkili bir bigcimde
kullanilmasidir. Foucault i¢in beden -en genel anlamiyla- “olaylarin kaydolma yeri’dir
(2004, s.238). iktidarin asli konag1 bedendir. Giiniimiizde giizellik algis1 ve standartlari,

endiistri tarafindan sekillendirilmekte ve bize bu sekilde yansitilmaktadir.

Ornegin, spor fiiriinler iireten hazir giyim markasi olarak bilinen Nike'nin
Londra’daki magazasinda kilolu mankenlerin sergilenmesi, geleneksel giizellik

standartlarina meydan okuyan, beden pozitifligini ve beden ¢esitliligini vurgulayan bir
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yaklasim olarak algilanmaktadir. Nike, bu sekilde gesitli beden tiplerine sahip olan

kadinlarin spor yapma deneyimini yansitmay1 hedeflemektedir.

Gorsel 7: Nike, Londra'daki magazasindan biiyiik beden manken gorseli

Kaynak: https://bigumigu.com/haber/nike-londra-daki-magazasina-buyuk-beden-ve-engelli-mankenler-
yerlestirdi/ (Erisim Tarihi:26 Eyliil 2023)

Benzer sekilde popiiler bir i¢ giyim markasi olan, Victoria’s Secret'in 44 beden
mankeni Ali Tate Cutler, geleneksel giizellik standartlarina uymayan beden 6zelliklerine
sahiptir. Victoria's Secret'in 44 beden mankeni tercih etmesi, giizellik algisini
cesitlendirmek ve farkli giizellik 6zelliklerini temsil etmek amacini tasiyabilir. Bu ve
benzer ornekler, moda ve giizellik endiistrisindeki degisen egilimleri yansitmaktadir. Bu
kisi ve kuruluslar, geleneksel giizellik algilarina meydan okuyarak toplumsal normlari
sorgulamaya ve farkli giizellik 6zelliklerini onurlandirmaya caligmaktadir. Kahraman
(2005) tarafindan ifade edildigi tizere, giysi, beden i¢in degil, bedeni giysi i¢in bir arag¢
olarak kabul edildiginde, Foucault'un 6zne, beden ve iktidar iligkileri teorisine uygun bir
sekilde bedenlerin iktidarin denetimi altindaki konumuna kars1 direnis amacini
yansitabilir. Bu yaklasim, iktidarin denetimindeki bedenlere meydan okumay1
hedeflerken, sonug olarak giysi kavrami da doniisebilir. Bu direng sonrast beden giysiye

hizmet etmek yerine, moda {irlinii olan giysi bedene hizmet etmeye baslayabilir. Bu
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baglamda, moda endiistrisinin bedenin sekillenmesi lizerine odaklanmasi ve iktidar
iliskileriyle i¢ ice gegmis olmasi, biyopolitikanin karmasik bir 6rnegini sunmaktadir. Bu
durum, biyopolitikanin paradoksal yonlerini ortaya koymaktadir; ¢iinkii bir yandan
bireylerin bedenlerini kendi tercihlerine gore ifade etmelerine olanak tanirken, diger
yandan bu ifade bigimleri moda endiistrisi ve kapitalizm tarafindan sekillendirilir ve
pazarlanir. Dolayisiyla, bu durum, kapitalizmin gelisim asamalarindan biri olarak da

degerlendirilmekle birlikte biyopolitikanin igsel ¢eliskilerini yansitmaktadir.

Gorsel 8 : Victoria Secret Mankeni, Ali Tutler

Kaynak: https://onedio.com/haber/victoria-s-secret-mankeni-otanazi-karari-alan-anneannesinin-durumu-
hakkinda-ilk-kez-konustu-1150412 (Erisim Tarihi:26 Eyliil 2023)

2015 Ilkbahar Yaz sezonunda giyim markalar1 olan Diesel ve Ispanyol Desigual,
markalarinin ylizii olarak secilen Winnie Harlow, vitiligo adi1 verilen ciltte pigment
kaybina yol agan bir deri hastaligina sahip olmasi nedeniyle, moda ve reklam
sektorlerinde ¢ikmis ve bu hastalifiyla geleneksel giizellik normlarina meydan okuyan

bir manken olarak 6ne ¢ikmustir.
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Biyopolitika, modern iktidarin bireylerin yasamlar1 ve bedenleri {izerindeki
etkisini anlamaya yonelik bir kavramdir. Harlow'un vitiligo gibi geleneksel normlara
uymayan bir fiziksel 6zelligi temsil etmesi, bedenlerin ve giizellik algisinin iktidarin
kontrolii altindaki bir alan oldugunu gosterir. Ancak, Harlow'un bu sektérdeki varligi,
biyopolitikanin sinirlarini zorlayan bir direnisi de temsil etmektedir. Harlow'un basarisi,
farkli bedenleri ve 6zellikleri kucaklayan bir glizellik anlayisini tesvik ederek, biyopolitik
normlara meydan okuyan bir eylemi yansitmaktadir. Bu sekilde, Harlow'un mankenlik
kariyeri, biyopolitika teorisinin giizellik, beden ve iktidar iliskileri tizerindeki etkisini

incelerken etkili bir 6rnektir.

#DIESELHIGH

Gorsel 9: Diesel Ilkbahar-Yaz 2015 kampanyasi

Kaynak: https://www.huffpost.com/archive/ca/entry/winnie-harlow-stars-in-diesels-spring-2015-
campaign_n_6629584 (Erisim Tarihi:22 Agustos 2023)

Yukarida 6rneklenen moda markalari, biyopolitik bir perspektiften ele alindiginda,
tirtinlerini sadece temsil etmekten ziyade tiiketicilerde arzu nesnesi yaratmayi ve bir
toplumsal sinifa dahil olma arzusunu beslemeyi hedefleyen reklam kampanyalar ve iiriin

tanitimi ile dikkat ¢eken idol ve tanitim yontemleri kullanmaktadirlar.
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3. MODA VE POLITIKA: ILISKILER VE ORTAK KAVRAMLAR

3.1.Moda ve iktidar Kavrami

Moda, yasamin ¢esitli onemli unsurlarini igeren ve ¢ok yonlii bir yapiya sahip olan
bir fenomendir. Sadece giyim tarzi ve egilimlerle sinirli kalmayip aymi zamanda bir
enddstri, bir sistem ve gorsel bir sergi araci olarak da iglev géren moda, insan iligkilerini
de etkileyen endiistriyel bir giictiir. Medya ve egitim alaninda moda konusunda ortaya
cikan goriintiiler, moda diinyasinin ylizeyine odaklanarak smifsal iliskileri, iiretim
siireglerini ve dogal kaynaklarin tiiketimini goz ard1 etmektedirler. Ozellikle son yillarda,
moda pratigiyle aktif olarak ugrasan kisiler, moda endiistrisinin politik ve sosyal

boyutlarini fark etme egilimindedir.

Moda, bireylerin ifade tarzlarini etkileyerek, insanlar arasindaki etkilesimleri ve
iligkileri sekillendirerek 6nemli bir rol oynamaktadir. Moda endiistrisinde yer almak,
sadece moda egilimlerini takip etmekle kalmayip, ayn1 zamanda sosyal ve politik iliskiler
kurmay1 da gerektirir. Moda pratigi, sadece giyim tarzini veya egilimleri takip etmekle
siirli olmayip, ayn1 zamanda politik ve sosyal etkilesimlerin bir alani haline gelerek,
toplumsal normlar, kimlik ifadeleri ve kiiltlirel dinamiklerle derinlemesine iligkili bir
karmagikliga sahiptir. Bu nedenle, moda pratigi, sinifsal farkliliklar, iiretim stiregleri ve
dogal kaynaklarin tiiketimi gibi konulara dikkat ederek, insanlar arasindaki iliskilerin ve
politik etkilesimlerin bir parcasi olmaktadir. Bismarck “Politika bilim degil sanattir”
dediginde, politikanin “kolektif fikirlerin olusumu ve uygulamaya koyulmas: yoluyla
toplumun kontrol edilmesi eylemi” oldugunu belirtmistir. (Heywood, 1999, s.52) Bu
baglamda, politika gibi moda da bir sanat olarak degerlendirilebilir ve toplumsal yagsamin

bir¢ok yoniinii etkileyebilir.

Politika, toplumsal kosullar1 etkileyen ve insan iliskilerine yon veren bir dizi
eylemi ifade eder. Politika, moda gibi ¢esitli ideolojiler ve bakis acilariyla birlikte ortaya

cikar. Moda endiistrisi, politika kavrami icinde daha goriiniir olarak etkili bir rol
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oynamaktadir, ¢linkii moda, bir¢ok insani etkileyen bir giictiir ve toplumsal degisime
katkida bulunabilir. Bu nedenle, politika kavrami i¢inde moda olgusunun ve moda
endiistrisinin roliine odaklanarak, daha iyi bir diinya olusturma cabalarina katkida
bulunmak 6nemli olacaktir. Moda ve politika kavramlari, belirsizlikler icerebildigi gibi,
bircok ortak 6zellik de tasir. Bu iki kavramin ortak bir sorunu ecle alarak incelemek,
fikirlerimizi derinlestirebilir ve tasarimci olarak endiistri igerisinde ne kadar 6zgiiriiz
sorusunu anlamamiza yardimci olabilir. Politika ve moda i¢in ayni sorular1 sormak
miimkiindiir. Politika/moda nerede yapilir, politikayi/moday1 kim yapar, politika/moda
insan 1iyiligi i¢in midir, politikanin/modanin bir sonu var mudir, politika/moda bir

yolsuzluk alan1 midir, politikada/modada otorite kimdir?

Bu sorulan sorular moda ve politika olgular1 igin ortak sorularidir. Giiniimiiz moda
pratiginde; moda endiistrisinin genellikle olumsuz yanlar {izerinde konusulmaktadir.
Ancak modaya dair sorulan sorularin genellikle moda endiistrisini hedef alarak soruldugu
goriilmektedir. Moda adil ve esit bir toplum i¢in katki saglayabilir mi sorusunu sormak
onemlidir. Ancak buna karsin bu sorularin sorulmasi modanin politik bir kavram olmasim
giiclendirmektedir. Bu baglamda asil sorulacak soru, moda, endiistri ve reklamlar 6zneyi
ve bedeni oOtekilestirmekten vazgecip, 0zne i¢in Ozgiir bir alan yaratabilir mi? sorusu
olmalidir. Modanin “6zgiirlesmesi” modaya politik bir perspektiften bakmanin 6nemini
de giin yliziine ¢ikarma potansiyeli igermektedir. “Cilinkii moda herkesi etkiler, ancak
herkesi kendine dahil etmez; tiiketicinin kaynaklar1 yetersizdir ya da sistemi etkileme
giicli yoktur” (Bush, 2017, s.39) Moda endiistrisi, tiiketicilerin arzularin1 ve taleplerini
yaratirken, politika da toplumsal arzularin ve hazzin iiretilmesinde rol oynar. “Haz ve
iktidar birbirini gétiirmez; biri 6biiriine kars1 ¢ikmaz; birbirlerini izler, birbirlerine karisir
ve birbirlerini kigkirtirlar; karmasik ve olgusal uyarma ve kigkirtma mekanizmalariyla
birbirlerine baglanirlar” (2007m: 44 akt. Ozmakas,2021, s.68). Bu baglamda, moda ve
politika arasindaki iliski siki bir sekilde oriiliidiir. Birbirinden ayr diisliniilmeleri zor bir
gorev olarak karsimiza cikar. Her iki alan da toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik
dinamiklerle birlikte i¢ ice ge¢mistir, bu da onlarin birbirinden bagimsiz olarak ele

alinmalarini neredeyse imkansiz kilmaktadir.
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Moda, degisen kosullara gdre kendini yenileyebilen bir mecradir; uyum ve
uyumlulastirma giicli yadsinamaz. Sorokin (1974), geleneksel toplum yapisindan modern
toplum yapisina gecerken cemaat ve cemiyet ayrimini ortaya koyarak, geleneksel toplum
yapisinda cemaat igerisinde Orf ve adetleri 6ne ¢ikarirken, modern toplum yapisinda
modanin 6rf ve adetlerin yerini aldigini belirtir. Baudrillard’a (1988, s.26) gore, giincel
bir kiiltiir olan kitle kiiltiirinde gelenekler, orf ve adetler, aliskanliklar modanin
Ozgilrlestirici yapisi iginde serbest kalir, beden de modanin hizi igerisinde Ozgiirlesir.
Birey, hizli bir sekilde yer degistiren, hareketli bir yapiya sahiptir ve ahlaka baglilik
yerine moda bagimliligiyla hareket eder. Davranislarini ve tarzin1 vicdandan ziyade bakis
acist modellerine gore belirler ve cinselligini, geleneklerini buna gore degistirir. Giyim,
bireyin dis goriiniigiiniin en 6nemli ve ayrilmaz pargasidir ve iktidar tarafindan kullanilan
bir ara¢ olarak islev gormektedir. Giyim ve moda, kimliklerin sembollesme bi¢imine
katki saglar. Kimliklerin moda endiistrisi ve reklamlar1 sakincali olarak adlandirdig:
bircok durum olabilir. Bu adlandirma ile 6tekilesme agiga ¢ikmaktadir. Negatif anlamda
iktidarin veya 6tekinin manipiilasyona ugradigi alani daha iyi anlayabilmek i¢cin modanin
ve iktidarin da ilgilendigi politikanin ortak kavramlarmi detaylica incelemek

gerekmektedir.

3.2.Moda ve Politikanin Kesisme Noktalari

Leopardi'nin "Moda ile Oliim Arasindaki Diyalog" eserinden yola ¢ikarak,
modanin derin diisiinsel ve sembolik katmanlarina odaklandigimizda, moda kavraminin
yalnizca digsal bir ylizeyi yansittigini sdylemek yaniltici olabilir. Moda, sadece giyim
tarzlar1 ve egilimlerle sinirl kalmayip ayn1 zamanda toplumsal degerler, 6z sayg algilari
ve donemin ruhunu yansitan karmasik bir fenomendir. Bu baglamda, Benjamin'in
Pasajlar'inda ifade ettigi gibi, moda politika ile siki bir sekilde i¢ ice ge¢mis ve
birbirlerinden ayrilamaz bir nitelik kazanmistir. Moda, sadece digsal bir goriintimii degil,
ayn1 zamanda bir toplumun kimligini, diisiinsel egilimlerini ve hatta gii¢ iliskilerini ifade
etme bicimi olarak da 6nemli bir role sahiptir. Dolayisiyla, Leopardi'nin "Moda: Bay

Oliim! Bay Oliim" s6zleri, moda iizerinden yasamin gegiciligine ve toplumsal degisimlere
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dair derinlemesine bir diisiinceyi yansitirken, Benjamin'in perspektifi de moda ve
politikanin i¢ i¢e gegmis dogasini vurgulamaktadir. Mao’nun ise “Siddet Uzerine” isimli
eserinde su ciimlesini “Giig silahlarin namlusundan ¢ikar.” (Busch, 2017) Gii¢ kavramina
moda politikalar1 acisindan bakarsak, “Gilig, moda diinyasinin yaratici ifadelerinin
namlusundan ¢ikar." seklinde degistirmek oldukga ilgi cekici olacaktir. Modanin
igerisindeki politik kavramlar her zaman vardir ve var olacaklardir. Bu kavramlardan

bazilar1 sunlardir:

- Modada Siddet: Moda endiistrisinin belirli bir giyim tarzini veya egilimi dayatma ve
diger giyim tarzlarin1 dislama c¢abasidir. Daha pozitif bir yerden yaklasacak olursak
moda endiistrisinin insanlar {lizerindeki giiclii etkisi diye tanimlanabilir. Ancak
modada siddet ¢ok yonliidiir. Modada siddet olgusunu inceleyebilmemiz igin,
endiistri tarafindan giiclendirilmis olan siddet denilen kavramlari incelememiz

gerekir.

Modada siddet dendiginde akla en cok gelen, bilinen ve goz ardi edilen ise
sweatshoplardlrz. Buradaki siddeti 6rneklerle goz 6niine sermek miimkiindiir; siddet, 24
Nisan 2013'te Banglades'te binlerce isc¢inin Oliimiine sebep olan tekstil fabrikasinin
yikilmas1 gibi, fabrikalardaki kazalarla bir anda goriiniir hale gelebilir. Bu ve benze
olaylar, siddetin ve tehlikenin liretim siireclerinin bir parcasi haline geldigi modern
endiistriyel yapilarin bir yansimasidir. Fabrikalarda meydana gelen kazalar, is¢ilerin
calisma kosullarinin yetersizligi, giivenlik Onlemlerinin eksikligi ve kar amacinin

oncelikli tutulmasi gibi faktorlerin bir sonucu olarak ortaya ¢ikar.

"24 Nisan 2013 tarihinde Banglades’in baskenti Dakka'nin Savar
semtindeki bir fabrikanin yikilmast olayinda, 1000 tane tekstil is¢isinin oliimiiniin

ardindan, moda iiretiminin ahlaki hatta kotii yonleri sorgulanabilir hale geldi.

2 Sweatshop:kotii caligma kosullarna sahip ve diisiik iicretlerle ¢alisan iscilerin istihdam edildigi iiretim tesislerini
tanimlayan bir terimdir. https://www.merriam-webster.com/dictionary/sweatshop 17 Aralik 2021
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Bes para etmez kot pantolonlar igin binlerce kisinin oliimii kabul edilemez bir

seydi. Peki su¢lu kim?” (Busch, 2017, 5.26)

Gorsel 10: Banglades’in bagkenti Dakka'nin Savar semtindeki tekstil fabrikasinin yikilmasi 24 Nisan
2013

Kaynak: https://www.aljazeera.com.tr/haber/bangladeste-bina-coktu (Erisim Tarihi: 8 Aralik 2023)

Gorsel 11: Banglades’in bagkenti Dakka'nin Savar semtindeki tekstil fabrikasinin yikilmasi 24 Nisan
2013

Kaynak: https://t24.com.tr/foto-haber/bangladeste-coken-bina-sonrasi-olenlerin-sayisi-113e-cikti,3806/8
(Erigim Tarihi: 26 Eyliil 2023)
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Banglades'te yaklasik 4,500 tekstil ve konfeksiyon firmasinin faaliyet gosterdigi
bilinmektedir. Bu firmalarin bir¢ogu, Batili hazir giyim gruplari i¢in iiretim yapmaktadir
ve bu liretimler genellikle agir ¢alisma kosullarinda gerceklesmektedir. Bu kosullarda
calisanlarin biiylik bir kismini ise kadinlar olusturmaktadir. Bagimsiz bir haber kaynagi
olan "Independent,” Primark adli ingiliz giyim markasimin bir fabrikasinn ¢okmesi
olaymm1 okurlarina duyurmustur. Haberde ozellikle vurgulanmistir ki, ¢oken binada
Primark ve diger Ingiliz giyim markalarina iiretim yapan atdlyelerin bulundugu
belirtilmektedir. Bu durum, Banglades'teki hazir giyim endiistrisindeki iiretim kosullar

ve glivenlik sorunlariyla ilgili daha fazla endise yaratmistir.

Modada siddetin baska aci bir 6rnegi ise; 26 Subat 2012 tarihinde Trevyon
Martin’in 6ldiiriilmesi olayidir. Bu olaya Busch su yorumu yapmaktadir: “Ornegin, 26
Subat 2012°de Trevyon Martin’in sokak ortasinda bir giivenlik gorevlisi tarafindan
vurulmasinin sebebi sadece irkgilik degil, ayn1 zamanda “sucgu temsil” eden sweatshirt

giymesiydi” der.
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Gorsel 12: Trevyon Martin’in oldiiriildiigii giin giydigi Nike marka sweatshirt 26 Subat 2012

Kaynak: https://www.nydailynews.com/news/crime/pictures-trayvon-martin-hoodie-bloodied-clothes-
released-prosecutors-article-1.1113426 (Erisim Tarihi: 20 Aralik 2023)
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Kiiltiir elestirmeni Henry Giroux, cinayetteki asil nefret sebebinin sweatshirt
olmadiginin, 6ncelikle geng bir zencinin kapiisonlu sweatshirt giydigi i¢in 6ldiiriilmesine
ortam saglayan bir toplumun sorgulanmasi gerektiginin altin1 ¢izmektedir. (Giroux,
2012). Giroux sozlerine su sekilde devam eder: Gengler kendilerini bir grup insan
tarafindan olusturulan materyalist ihtiyaglar {izerinden ekonomik bir savas alanina
dontistiiriilmiis olan bir diinyada bulunuyorlar. Gittikge daha cok insan kendilerini
patolojik, suca itilmis ve devlet siddetine agik bir konumda buluyor. (Giroux, 2012) Bu
baglamda giiniimiizde hakim olan siddet, tiikketim kiiltiiriiniin insanlara dayattig
degersizlik hissinin dogal bir sonucu olarak ortaya ¢iksa da “Martin’in vurma sebebinin

ten renginden ¢ok kiyafetine dayandigini inandigini sdyleyenler olmustur”

Dress Codes'un yazart Richard Thompson Ford'a gore, o yillarda
kapiisonlu sweatshirt giymek -ozellikle zenciler i¢in- sug teskil etmekteydi. Ford'a
gore, “Medyada 'Siyah serseriler' ile iliskilendirildigi i¢in bazi insanlar, hatta
siyahiler dahil kapsonlu sweatshirt giymekten kag¢inmislardir. Bazilari ise
kapiisonlu sweatshirtii kucakladi: kapiisonlunun kamusal imaji onu wrksal bir
gurur ve bagkaldirt sembolii olarak goriildii. Ford bu olay igin sunlart ekledi:
"Siyah bir adam olarak kapiisonlu giymek, bazi insanlarin size giivenmemesine,

polis tarafindan rahatsiz edilmenize ve hatta oldiiriilmenize neden olabiliyordu”.

(https://www.theguardian.com/fashion/2021/feb/27/trayvon-martin-hoodies-black-young-people
(Erigim Tarihi: 20 Aralik 2023)

Martin’in 6limii, ABD’de polis siddeti ve irk¢ilik konusunda bir tartigma
baslatmistt ve “hoodies up” slogan1 birgok kisi tarafindan Martin’e destek vermek ve
benzer olaylarin yasanmasini 6nlemek icin kullanildi. Bu baglamda “hoodies up” slogani
insanlarin kaplisonlu sweatshirtlerini giyerek, birbirleriyle dayanisma i¢inde olduklarini

ve bir ses olusturmak i¢in bir arada bulunduklarini gosteren bir séylemdir.
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Gorsel 13 : Miami Heat oyunculari, LeBron James'in Twitter sayfasinda paylasilan bu fotografta kapiisonlu
sweat giyiyor.

Kaynak: https://www.npr.org/2012/03/24/149245834/tragedy-gives-the-hoodie-a-whole-new-meaning
(Erigim Tarihi: 3 Mayis 2023)

Moda iirtinleri ve insan biyopolitikanin etkisi altindadir. Bu baglamda moda, siddetli
ve glicsiiz hilkmetme sekli olan dislayiciligin bir yansimasi olabilir. Martin’in dlmesine
neden olan sweatshirt bugiin belki de herkesin dolabinda en ¢ok bulunan giysidir. Moda
egilimlerine zamaninda uymayan giysiler giyenler, deri renklerine bagl olarak giyen

kisilerin dislanmasina, reddedilmesine ve hatta 6liimiine neden olabilirler.

- Modamn Otoritesi: Bir kisinin sahip oldugu tarz ve giyim tercihleriyle ilgili olarak
diger insanlar tarafindan takdir edilmesi ve saygi gormesiyle ilgilidir. Bu durum,
kisinin giyim tarzinin diger insanlarla paylasabilecegi bir etkilesim alani yaratarak,

onlarin saygi ve takdirini kazanmasina olanak tanir.

- Modanin Demokratiklesmesi: Moda 6zgiirligii, genellikle moda egilimlerine uygun
giyim seceneklerine kolay erisim saglamayi ifade etmektedir. Modada 06zgiirliik
yalnizca tiiketim kiiltiirii tarafindan belirlenir ve sinirli bir hareket alani sunar. Ayrica,

moda 6zgiirliigii sosyal ve gevresel etkilere sahip olabilir.
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Ancak, 6zgiirliige engel olan tek sey iradedir. Arendt bu durumu sdyle dzetler: “Irade,
mantik ve arzu arasindaki arabulucudur ve irade tek basina 6zgiirdiir. Ayrica mantik, tiim
insanligin, arzu ise biitiin canlilarin ortak noktalarin1 ortaya g¢ikarirken, sadece irade
tamamen bana aittir.” (2003, s.14). Arendt 6zgirligin temel unsuru olarak iradeyi
konumlandirmaktadir. Ayn1 zamanda moda 6zgiirliigii bir paradokstur. Bireysel se¢im
yapabildigine inanma yanilgisi, reklamlar ve endiistri tarafindan bize anlatilan modanin
giyinen kisiyi essiz yapacagi yanilgisi ve tiiketicinin kendi 6zgiir iradesini kullanarak
sistemi agabilecegi yanilgisi, moda 6zgiirliigliniin merkezinde bir paradoks olarak yerini
almaktadir. Oscar Wilde “Cogu insanlar diger insanlardir” der (1905/1999, s.73). Insanlar
digerlerinden farkli olmakla birlikte, ayn1 zamanda diislincelerini, fikirlerini o6teki
olanlardan, cevresindekilerden ve idollerinden alirlar. Bu baglamda, moda da “Gteki
insanlarin varligindan dolay1” yasamin siirdiiriir ve bizler “6teki insanlar” tarafindan

kabul goriir veya yargilaniriz.

- Moda Korkusu: Yargilanma temeline dayanan moda korkusu gerekli olan biitiin
araglar1 kullanarak arzular iizerinden korkuyu yonetmektedir. Korku kavrami

Bauman’in (2006) soyledigi gibi belirsizidir.

Moda korkusu arzu ve haz ile baglantili olan bir paradokstur. Kiiltiir elestirmeni
Michael Hardt ve Antonio Negri konuyla ilgili olarak su yorumlar1 yapmistir:
“Goriintiiler arzu ve haz (mal edinme arzusu ve tiikketme hazzi) sayesinde varligini
stirdiiriiyor gibi goriinse de aslinda korku iletisimiyle yiiriitiilir. Yani, gortntiiler
korkuyla yakindan iligkili olan arzu ve haz formlar1 olustururlar. (Hardt & Negri, 2000,
5.323)

Moda endiistrisi, bireylerin arzularint ve hazlarim etkileyerek siirekli bir tiiketim ve
yenileme egilimi icerisine sokmak amaciyla manipiilasyonlar gerceklestirebilir. Moda
egilimleri hizla degisir ve tarzlar kisa bir siire iginde eskime egilimi gosterir, bu da
bireyleri siirekli yeni iirlinler satin almaya yonlendirir. Ancak bu siirecte, bir korku ve

belirsizlik duygusu da mevcuttur. Siirekli yenilik talebini dayatan moda, bireyleri stirekli
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bir degisim baskisi altinda tutar ve modanin belirsiz dogas1 nedeniyle bireyler gelecekte
hangi tarzlarin popiiler olacagini 6ngdéremezler, bu durum da siirekli bir endise ve kaygi
hissiyle yasamalarina neden olur. Hans Jonas’in (1980) bahsettigi biitiinciil korku
(varolugsal korku) i¢in, modanin da yonlendirici ilkesi diyebiliriz. Trendlerin faniligi
moday1 “ileriye” tasidigi i¢in, toplumsal sonuglardan korkmak, modanin yonlendirici
duygulardan bir tanesidir (Busch, 2017, s.65) Ancak toplumsal sonuglardan korkmak,
"hatali" olmak veya "uymamak" gibi korkularin moda endiistrisinin yonlendirici
duygular1 haline gelmesine neden olmaktadir. Ayn1 zamanda moda endiistrisi, insanlarin
kendi tarzlarin1 yaratma 6zgiirliiglinii vurgulayarak bireysellestirici bir etki yaratsa da
aym zamanda toplumsal baskilar1 ve endiseleri de tetiklemektedir. insanlar, moda
endistrisinin dayattig1 standartlara uymaya calisarak toplum i¢inde bir smifa ait
olabilmek i¢in ¢aba gosterirler. Bu durum, bireyleri "modaya uygun" olmaya tegvik eder
ve "moda dis1" goriinmekten kaginmalarina neden olur. Bauman’in dedigi gibi, tiikketim
toplumlarinda korku, metalasmanin ayrilmaz pargasidir. [...] Korku kavramina belirsizlik
atfederiz: tehdit olarak goriilen ve bununla ilgili ne yapacagina dair bilgisizligimizdir bu.”
(Bauman, 2006, s.2) Insan iligkilerinin ve dayamigmanmin giiciinii kaybettigi yeni
bireycilik, diger yliziinde kiiresellesme simgesi olan bozuk paranin bir yiizidiir.”
(Bauman, 2006, s.146) Modanin bireysellestirici etkisi, kisinin ifade ozgirliigiini
vurgularken ayn1 zamanda toplumu umutsuzluga géotiiren bir paradoks haline de gelebilir.
“Ticari agidan zenginlestirilmis modanin 6nde gelen fonksiyonlarindan biri, bu yeni
iitopya formlarmi ve iitopya arayis1 pratiklerini servis etmektir. Utopyanin
“bireysellestirilmis” versiyonu, “iyi toplum” fikri ve umudunun ¢okiisiiyle Ortiisiir.
(Bauman, 2013) Bu baglamda moda endiistrisi, tiiketim toplumunun Onemli bir
pargasidir. Moda endiistrisi, tiliketicilerin siirekli olarak yeni iriinler ve egilimler
arayisiyla beslenen bir endiistri oldugundan, moda korkusu dogal olarak bu siirecte ortaya
cikmaktadir. Tiiketicilerin kendilerini tamamlama arayiglarini moda iiriinleriyle

doldurma ve bunlarin kimliklerinin bir pargasi haline getirme egilimine yol agmaktadir.
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3.3. Moda Endiistrisi ve Tiiketim Toplumu

Tiiketim, ekonomik, sosyal, psikolojik ve kiiltiirel boyutlart olan bir olgu olup,
giiniimiizde bir yasam bi¢imine déniismiistiir. Insanlarin neyi, nereden alarak ve nasil
tiikkettikleri onlarin kimliginin bir pargasi olmus ve insanlarin toplumsal yasamdaki yerleri
tiikkettiklerine gore belirlenmeye baslamistir. Tiiketim bir var olma modudur ve birey
ancak bu yolla kimlik ve prestij sahibi olabilmektedir (Saylan, 2009, s.30). Baudrillard
ise tliketim i¢in sdyle sOyler: Tiiketim bir mittir. Yani ¢agdas toplumun kendine dair
kurdugu ciimledir. Toplumumuzun kendisi hakkinda sdyledikleridir. Tiiketimin tek
objektif gergekligi ise, sagduyu giiciinii elde eden tiiketim fikridir. (1998, s.193) Tiiketim
toplumu, bireylerin sahip olduklari endiistrinin liretmis oldugu mallarin ve hizmetlerin
sayis1 ve tiirli lizerinde odaklanan bir yap1 olarak tanimlanabilir. Bu yapida, tiiketiciler,
titkketim aligkanliklarinin stirekli olarak degisen taleplerini karsilamak i¢in daha fazla mal
ve hizmet satin almaya yonlendirilirler. Tiiketim toplumunda, bireyler genellikle
mutluluk ve basartya ulasmanin mal ve hizmetlerin sahip olunmasi ile iliskili olduguna
inanirlar. Tiketim toplumu kavrami, endiistriyel devrim sonrasinda, mal ve hizmet
tretimindeki artisin bireylerin hayatinda daha fazla tiiketim yarattig1 fikrinden
kaynaklanmaktadir. Moda endiistrisinin tiiketim toplumu ile iliskisini kisaca, liretim ve
tikketimin siirekliligin devami olarak agiklamamiz miimkiindiir. Bu i¢ ice ge¢mis yapi,
glinlimiizde de bir¢cok alanin igerisinde paradoksal bir bigcimde goriilmekte ve cesitli

elestirilere de maruz kalmaktadir.

Sosyolog Maria Mies bu konuda soyle diyor: “Uretim ile tekrar iiretim ve tiiketim
sathalar1 arasinda bu kadar biiylik bir mesafe olusu, yedigimiz, igtigimiz, lizerinde
calistifimiz seylerin hangi sartlar altinda iiretildigini, bunlarin ¢evresel ve toplumsal
maliyetini, lrettigimiz atiklarin yiikiinii tasiyan niifusun akibetini géz ardi etmemize
neden oluyor.” (Mies & Bennholdt- Thomsen, 1999, s.141). Bu nedenle, giiniimiiz
diisiiniirleri “insanlarin yasamak i¢in mi tiikettiklerini” yoksa “tiiketmek i¢in mi

yasadiklar1” sorusuna cevap aramaktadirlar (Bauman, 1999, s.93).
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Glinlimiizde, insan tiirliniin ekolojisinde dnemli bir doniisiime sebep olan akil
almaz bir tiketim ve bolluk ger¢ekligi mevcuttur. Tiim c¢evremizde nesnelerin,
hizmetlerin ve mallarin ¢ogalmasi, insanlarin artik diger insanlar tarafindan degil, daha
cok nesneler tarafindan kusatilmig olmasina sebep olmustur. Diinya’nin en islek
sokaklarindaki magazalar, evrenin tiim zenginliklerini sergileyen ¢esitli {iriinlerle
dolmaktadir. Bu tiriinler, reklamlarla kendilerini daha da goriiniir kilmaktadirlar. Arzu
nesnesinin dolagima girdiginde sundugu imge tam olarak kendisidir. Tiiketilebilir
maddenin, yani metanin bu kendini tekrarlayan sdylemi biiyiik bir kolektif metafor
araciligiyla armaganin imgesine doniismekte ve senlige 6zgili tiikenmez ve goz alici

savurganligin semboliine doniismektedir.

Felsefeci Jean Baudrillard’in da belirttigi gibi, “Toplumumuz bir tiiketim toplumu
olarak dile gelir ve bu sekilde diistiniir. Toplum bir sey tiikettigi siirece, tiiketim toplumu
olarak kendini de tiiketir.” (Baudrillard, 1998, s.93) Mesele tiiketimin ¢ok ya da az
“liretmesi” ya da “liretmemesi” degil, daha fazla tiiketimi siirekli “yeniden iireten” bir
tilkketimdir. Moda Oyle olaganiistii bir devridaim iginde kendi kendini yiiriitiir ki,
kuvvetler arasindaki kendi i¢ gerilimi yoluyla, sonsuz bir hareket dongiisii i¢inde kendini
yeniden tiretmeye devam eder. (Bauman, 2010). Moda endiistrisi, siirekli bir yeniden
tiretim ve doniisiim stireciyle birlikte hareket etmektedir ve ayn1 zamanda igerisindeki
giicli ve etkileri dengelemeyi siirdiirmektedir. Moda, tam anlamiyla bir totaliter sistem

olmasa da bazi yonleriyle totaliter sistemlere benzerlikler gosterebilir.

Moda, tiiketicilere teorik olarak dzgiir se¢cimler yapma firsati sunmasina ragmen,
gercekte bu secimler genellikle moda endiistrisi tarafindan kontrol edilip,
yonlendirilmektedir. Moda diinyasi, bazi totaliter sistemlerde goézlemlenen 6zellikleri
benimseyerek, tiiketicilerin se¢imlerini kisitlayan bir baski uygulayabilir. Bu baglamda
moda endiistrisi, genis bir yelpazede faaliyet gdsteren bir sektor olarak tanimlanabilir, bu
sektor moda triinlerin tasarimindan iiretimine ve pazarlamasina kadar bir¢cok asamayi1
kapsar. Tiiketim toplumunun bir pargasi olarak, moda endiistrisi siirekli olarak yeni
egilimler ve tarzlar sunarak tiiketicilerin ihtiyaglarini ve isteklerini karsilamay1 hedefler.
Bu amag¢ dogrultusunda, moda endiistrisi tliketimi tesvik etmeyi ve tiiketici taleplerine

yanit vererek ekonomik biiylimeyi desteklemeyi amaglamaktadir.
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Bourdieu (1984), ¢alisan smiflarin giyimlerinin gergek¢i ve islevsel kullanimini
vurgulamaktadir. Kendi paralarinin karsiligint bulmayi ve satin aldiklar1 seylerin
dayanikli olmasini arzuladiklarini ifade etmektedir. Moda endiistrisi, toplum iginde
ayrismay1 tesvik eden bir islevi yerine getirmekte ve bu baglamda moda, belirli bir
toplumsal sinifin digerlerinden ayrilmasini saglayan bir gosterge olarak kullanilmaktadir.
Tiiketim ideolojisi, bu ayrigmay1 gorsel olarak vurgular ve belirli bir statiiyii yansitan
tiriinler araciligiyla kendini gosterir. Tiiketim ideolojisi, moda endiistrisinin yarattig1
ayrimciligi diizeltici bir rol oynadigi sekilde sunulmustur. Ancak gergekte tiiketim
ideolojisi, okul ideolojisi gibi, esitlik ilkesi lizerinden bir rol oynamaktadir. Ancak bu
esitlik, tamamen ylizeysel bir diizeyde kalmaktadir. Bu konuda Baudrillard (1997) sunu
sOyler: “esitlik en somut sey s6z konusuyken aslinda soyuttur.” (Baudrillard, 2003, 5.65)
Ayrica iktidar ve gercek ayrimcilik sistemi tam tersi paradoks ile esitlik tizerinde
demokrasiyi isleyecektir. Ve kisi bu toplumsal sinifin ig¢erisinde var olmaya c¢alisacaktir.
“Var olma savas1”; formili sira dist bir durumu tanimlar, kural daha cok iktidar
miicadelesi, “daha fazlaya ve “daha 1yisi” ne sahip olma ve “daha hizl1”, “daha sik” sahip

olma istencidir. (Nietzsche: Iktidar Istenci akt. Baudrillard, 2010, s.43)

Moda endiistrisi, var olma miicadelesindeki markalar arasinda rekabet ederek ve
birbirleriyle yarisarak bollugu ve tiikketimi tegvik etmek amaciyla faaliyet gostermektedir.
Sistemin siddet icermeyen bir yapiya doniistiigii, somiirii ve catismanin yerini bolluk ve
tikketimin aldig1 bir ortiik diizende evrim geg¢irir. Bu durumda sistem degismez ve kendi
yasalarimi siirdiiriir. Endiistri tarafindan iretilen zararlarla birlikte bolluk da ortaya
cikmaktadir. Sanayi devrimiyle birlikte yeni kitliklar ortaya ¢ikar: mekan ve zaman, temiz
hava, yesillik, su, sessizlik gibi unsurlar. Eskiden yaygin olarak kullanilan {iriinler, sadece
ayricalikli kisilerin erisebildigi liiks iiriinlere doniisiirken, tiretilen {liriinler veya hizmetler
kitlelere sunulur hale gelir. Giiniimiizde ise nesneler daha fazla 6nem kazanmaktadir.
Insanlarin alim giicii giysi alimina kadar indirilmistir. Moda endiistrisi ile, nesnelerin
sayilari, tekrarlamalari, gereksizlikleri ve bigimlerinin asir1 bollugu, sadece statiiyii temsil

etmektedir.
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Moda endiistrisi ve arzu nesneleri, dogrudan statii kavramiyla baglantilidir. Moda
nesneleri, basarili tasarimlar ve etkileyici islerle birlestirilerek, toplumda yiiksek statii
sembolii olarak kabul edilir ve insanlarin arzuladig1 nesneler haline gelir. Giysiler , sosyal
statiilerini ifade etme ve onaylama egilimlerini tatmin etme yoludur. Moda endiistrisi,
belirli markalarin, liiks iirtinlerin ve egilimlere uygun giysilerin prestijli ve yiiksek statii
sembolleri olarak sunulmasini tesvik eder. Yiiksek sosyal statiiye sahip olma arzusu,
insanlarin moda nesnelerini satin alma ve kullanma motivasyonunu biiyiik ol¢iide etkiler.
Bu baglamda, moda endiistrisi ve arzu nesneleri, insanlara statiilerini yiikseltme ve

statiiyii on plana ¢ikaran bir rol oynarlar.

Moda diinyasi, insanlarin toplumsal statiilerini vurgulama, taninma istegi ve kabul
gorme arzusuyla dogrudan iligkilidir. Giyim tarzlar, tercih ettikleri markalar ve moda
egilimlerine olan sadakatleri, bireylerin statiilerini ifade etmelerine yardimci olur. Moda
endiistrisi, tiiketicilerin moda nesnelerine olan talebini sekillendirir ve bu iiriinlere olan
arzularm artirir. Tiiketiciler, moda diinyasindaki degisen egilimlere ayak uydurarak,
kendilerini toplum iginde ifade eder ve sosyal statiilerini yansitma firsati bulurlar. Moda
endiistrisinin ve statiinlin iliskisi, tliketicilerin moda nesnelerine olan arzularini
sekillendiren ve bu iirlinlere talebi artiran bir etken olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
konuda Baudrillard sunu sdylemektedir: Evrensel uzlasima gore Tanri liitfu yoluyla
kurtulus, diger kurtulustan daha degerlidir. Alt ve orta siniflarda rastlanan biraz da budur.
Bu siniflarda “nesne yoluyla kanitlama”, tiiketim yoluyla kurtulus, i¢inde bulundugu
sonsuz ahlaki kanitlama siirecinde bir kisisel Tanr liitfu, Tanr1 vergisi ve kader statiisli
edinmek i¢in iimitsizce tikanip kalir. Oysa bu statii, kendi miikemmelliginden baska

yerde, kiiltlir ve iktidar yoluyla kanitlayan iist siniflarin ayricaligidir. (2023, s.67)

Moda endiistrisi, tiiketicinin isteklerini miikemmel bir sekilde yerine getirir, ancak
hicbir zaman gergek bir toplumsal degisime izin vermez. Baudrillard’in dedigi gibi
“Moda, yenilik istegiyle mevcut diizende degisim yapmak ihtiyact arasindaki bir

anlagsmay1 i¢inde barindirir.” (Baudrillard, 1981, s.51) Bauman ise sunlar1 sdyler: Moda,
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sonu gelmeyen bir yenilikler silsilesiyle siirdiiriilen “mevcut diizenin” (piyasa
bagimlilig1) mekanizmasi gibi goriiniiyor. Yeniliklerin devamliligi, mevcut diizene zarar
vermeyen ve onunla ilgisi bulunmayan kisisel basarisizliklar (kaginilmaz olarak) tiretir.

(1987, 5.165)

Endiistri  devrimi, tiiketici davranislarinda, tercihlerde ve satin alma
aligkanliklarinda 6nemli degisimlere neden olan bir doniim noktast olmustur. Bu
donemde, teknolojik ilerlemeler ve iiretim siire¢lerindeki gelismeler, iiriin ¢esitliligini
artirmisg ve tiikketiciye daha fazla secenek sunmustur. Endiistri devrimi dncesinde, tirlinler
genellikle el yapimi, sinirh sayida ve yerel olarak iiretilirdi. Ancak endiistri devrimiyle
birlikte, seri liretim yontemleri ve fabrika sistemleri yayginlasmis ve seri tiretim miimkiin
hale gelmistir. Bu donemde, toplumda yasanan dontisiimle birlikte, tiiketici de evrim
gecirmistir. Oncelikle, iiriinlerin daha genis bir cesitlilikte ve daha uygun fiyatlarla
sunulmasi, tiiketicilerin ihtiyaclarin1 ve taleplerini daha kolay karsilayabilmesini
saglamistir. Seri Uretim sayesinde, tiiketiciler artik daha fazla iirlin se¢enegiyle karsi
karstya kalmis ve daha cesitli begenilere hitap eden iiriinler bulabilmistir. Endiistri
devrimiyle birlikte tiiketiciye sunulan {triinlerde kalite ve dayamiklilik artis1 da
gozlenmistir. Daha once el yapimu iirlinler genellikle sinirli sayida iiretildigi i¢in pahali
ve liks olarak kabul edilirken, endiistri devrimiyle birlikte seri liretim ve makine
kullanim1 sayesinde daha dayanikli ve uygun fiyatli iirlinler daha genis kitlelere

ulagmistir. Bu da tiiketiciyi iirlin satin almaya tesvik etmistir.

Endiistri devrimi ayrica tiiketiciye daha kolay erisilebilirlik saglamistir. Uriinlerin
seri Uretimle birlikte daha fazla sayida ve daha genis cografyalara dagitilmasi,
tiikketicilerin iirtinlere daha kolay ulasabilmesini miimkiin kilmistir. Bu da tiiketicinin
seceneklerini artirmig ve satin alma kararlarimi etkilemistir. Bu baglamda, endiistri
devrimi doneminde tiiketici, teknolojik ilerlemelerin ve {iretim siireglerindeki
degisimlerin etkisiyle evrim gecirmistir. Tiiketiciler, daha fazla secenek arasindan
kendilerine uygun iiriinleri segme &zgiirliigiine sahip olmuslardir. Uriinlerin daha hizli
tiretilebilmesi ve tiiketiciye daha hizli ulastirilabilmesi, tliketici beklentilerini
yiikseltmigtir. Bu da modanin hizla degistigi, egilimlerin daha sik giincellendigi bir

dénemin baglangicini isaret etmektedir. Williams endiistri devriminin tiiketiciyi nasil
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degistirdigini sOyle aciklar: “Endiistriyel degisiklikler genis Olgekli {iretimi olanakli
kilmistir. (Boylece) Zenginlik illiizyonu giyside deneyimlenebilir olmustur, 6zellikle
“zenginligin kadim sembolii olan ‘ipek elbisenin demokratiklesmesinde; bu da giyimde
benzerlik illiizyonunu ortaya c¢ikarmistir; insan irkinin kadin yarisi igin biyiik bir
rahathk.” (Kawamura, 2005, s.147). Ancak, kitlesel {tretimle birlikte moda

demokratiklesmis ve tiiketim aliskanliklar1 da degismeye baslamistir.

“Yenilik modern toplumdaki insanlar i¢in karsi koyulamaz bir uyusturucuya
dontistii” (McCraken, 1998, s.40). Buna karsit olarak Crane sdyle der: “Tiiketiciler
bundan boyle “kiiltiirel bagimlilar” ya da moda 6nderlerini taklit eden “moda kurbanlar1”
olarak degil, tarzlar1 ve kendi kimlik ve yasam tarzi anlayislarina gére secen insanlar
olarak algilanir. Moda bir buyruktan ziyade, bir se¢im olarak sunulmustur”. (2000, s.15).
Modern insan, ebedi bir arzuya sahiptir ve moda bundan beslenir. Willams’in dedigi gibi,
“Elitist tiiketici bir an bile dinlenmez, hi¢cbir zaman bir denge yakalayamaz; ortak
duyunun bir adim 6niinde olmak i¢in nesneleri durmaksizin satin almaya ve 1skartaya
cikarmaya, toplamaya ve atmaya devam eder.” (1982, s.139). Uriinlere olan talep, sosyal
hiyerarsinin belirsizligi baglaminda ortaya ¢ikabilir, Miller'in ifadesine gore, bir nesneyi
modaya uygun hale getiren sey, onun zamanin akisini yansitma yetenegidir. Bu sebeple,
her sey zamanla demode olmaya mahkumdur. Moda genellikle bilgideki taklit ve ayrim
sistemi iginde isler. Nesnelerin degisim dinamigini, i¢inde yer aldig1 sosyal sistemin

istikrarini giiglendirmek i¢in bir arag olarak kullanilmaktadir.

Maddi iiriinler, sahipleri hakkinda farkli mesajlar iletir ve bu mesajlar1 ¢é6zmek
tarth¢inin gorevidir. Statii arayist, “benligin sunumu’nun sadece bir vehgesidir (Goffman
1959). Maddi kiiltiir, insanin tirettigi nesnelere iliskin sembolik 6zelliklere atifta bulunan
bir anlayis1 ifade eder. Bu anlayis, maddi nesneler araciligiyla iletilen statii mesajlarim
igerebilir. (Kawamura, 2005, s.156) Moda, tiiketicileri sadece zengin ya da {ist siniflardan
gelen kisilerle sinirli olmayan bir kavramdir. Moda, kendilerini sosyal veya ekonomik
olarak diger kitlelerden istiin goren insanlarla da sinirli degildir. Bir nesne, satin
alinmadan once imal edilir. Bu nedenle, tiiketim faaliyetlerini genellikle imalatin
gelisiminin veya diger liretim bigimlerinin bir sonucu veya ikincil bir siire¢ olarak gérme

egilimindeyiz. Ancak postmodern kiiltlirde, bu smirlar yikilmaya baslamaktadir.
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Bourdieu’ya (1984) gore bir sosyal sinift digerinden ayiran da siif temelli olan bu mesru

begenidir.

Moda endiistrisi maddi iriin tiretir ve bu maddi tiriinlerin kendini siirekli yenilik
baglaminda tanimlayan ve bununla &viinen bir sektordiir. Ancak, kapitalist sistemde,
modanin gercekte hicbir zaman gercek anlamda "yeni" bir sey sunamadigi goriilmektedir.
Bunun yerine, moda endiistrisi, kendini tekrar ederek varligini siirdiirmektedir. "Yeni" ve
"nesne" kavramlari, kapitalist mantigin bir pargasi olarak, hizli moda (fast fashion) olarak
bilinen tiikketim kiiltlirine hizla yayilmaktadir. Hizli moda, ekonomik kazan¢ amagh
iiretilmektedir ve sonug olarak insanlarin dolaplarini doldurarak siirdiiriilemez bir tiiketim

kulturine katkida bulunmaktadir.

Gruendl’e gore, tarima dayali ilkel toplumlar ilkbaharda bitki Ortiisiiniin
canlanisin1 heyecanla bekliyorlardi, bu ylizden mahsul zamanlarinin gelisini karsilayan
ritiieller iiretmislerdi. Tiiketim toplumlari ise, periyodik olarak yeni egilimlerin geligini
bekliyorlar. Atalarimiz gibi, biz de doga tlizerinde kontroliimiizli saglamak i¢in ritiieller
tiretiyoruz. Ritiieller giicii iiretiyor, giice belli bir form kazandirmiyorlar (2007, s.45) Bu
baglamda Gruendl tarafindan vurgulanan 6nemli nokta, sezonluk satislarla ilgilidir ve bu
siirecte koleksiyonlarin donemsel olarak degistigi ve eski koleksiyonun sembolik olarak
yok edildigi vurgulanmaktadir. Sezon sonu satiglari, yeni koleksiyonun gelmesi
oncesinde bir ritiiel olarak degerlendirilir. Bu siiregte, dnceki koleksiyonun yerini alacak
olan yenti iirlinlerin tanittimina ve satisina odaklanmak i¢in 6nceki koleksiyonun ortadan
kaldirilmasi gerekmektedir. Sezon sonu indirimleri, bu gecis siirecinde bir 6nem tagir.
Indirimler, tiiketici ilgisini cekmek ve mevcut stokun hizla tiikenerek yer acilmasini
saglamak amaciyla uygulanir. Cansiz mankenlere de kirmizi tigortler giydirilerek, bu
donemin gorsel sembolizmi ve ritiiel unsurlart vurgulanir. Ritiielin devamlilig1 icin ise
mevcut stoktaki tirlinlerin satilmasi dnemlidir. Sezon sonu satiglari, tiiketicilerin daha
onceki koleksiyon iirlinlerini edinerek, yeni koleksiyonun gelmesine hazirlik yapmalarini
tesvik etmektedir. Bu sekilde, tiiketicilerin talepleri ve satis hacmi ydnlendirilerek,
tedarik zinciri ve moda sektoriindeki dontlistimler yonetilebilir hale gelir. Gruendl'in

vurguladigir bu siire¢, moda endiistrisindeki dongiisel dogay1 ve tiiketim kiiltiiriiniin
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etkisini yansitmaktadir. Sezonluk satislar ve ritiieller, moda markalarinin koleksiyonlari
yenileme ve tiiketici taleplerini yonlendirme stratejilerinin bir pargast olarak

goriilmektedir.

Gorsel 14: Indirim Uygulayan bir Markanm Vitrini

Kaynak: https://create.vista.com/tr/unlimited/stock-photos/383478616/stock-photo-
many-mannequins-wear-red-shirt-word-sale-stand-front-store/ (Erisim Tarihi: 30 Mart 2023)

Gruendl'in bu ¢alismasi, Felsefeci Georges Bataille'in (1988) fikirlerinden ve
"genel ekonomi" kavramindan yola ¢ikarak siirdiiriilebilirlik konusunda farkli bir
perspektif sunmaktadir. Eski kiiltiirlerin kaynaklar1 israf ederek siirdiirdiikleri yasam
tarzinin aksine, giiniimiizde siirdiiriilebilirlik giderek Onem kazanmaktadir. Artan
cevresel biling ve kaynaklarin kisitli olmasi, insanlar1 kaynaklar1 daha verimli ve dikkatli
bir sekilde kullanmaya yonlendirmistir. Bu durum, enerji verimliligi, geri doniisiim ve
yenilenebilir enerji kaynaklarina yonelme gibi siirdiiriilebilirlik  6nlemlerini
gerektirmektedir. Siirdiiriilebilirlik, kaynaklari gelecek nesillere aktarabilecek ve atik

iretimini azaltacak sekilde kullanmak anlamina gelir. Bu baglamda, kiiltiirel ritiiellerin
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de siirdiiriilebilirlik ilkelerine uygun bir sekilde tasarlanmasi ve uygulanmasi 6nem tasir.
Kaynaklar1 koruma, israfi azaltma ve dengeli kullanma temelinde siirdiiriilebilir bir
gelecek insa etmek, insanligin mirasini atik iiretmek yerine siirdiirtilebilir bir sekilde

devam ettirmek anlamina gelmektedir.

Foucault’a gore biyopolitika kavramini anlayabilmenin yolu liberalizmin dogasini
kavramaktan geger. Yeni yonetim sanati olarak tanimladigi liberalizm ona gore teminat
altina alinmig bir 6zgiirliik sunmaktadir. Bu 0zgiirliik tiikketimin 6zgirliigiidiir. Yeni
yonetim sanat1 6zgiirliige ihtiya¢ duyarken bir yandan da 6zgiirliigii tiikketir. Bu da demek
oluyor ki aslinda 6zgiirliigi tiretiyor da. Foucault’un ifadesiyle “liberalizmin 6zgiirliikk
formiilii “6zgiir ol’ degil “6zglir olman i¢in gerekeni tiretecegim” sdylemidir (Foucault
2008: 63). Bu baglamda, moda endiistri ve tiiketim toplumunda tiikketimin bile,
tiiketildigini soylemek yanlis olmayacaktir. Bu baglamda siirdiiriilebilir moda 6rnegi ele

alinabilir.

3.3.1.Siirdiirilebilir Moda

Sifir-atik prensiplerine dayali moda tasarimi anlayisi, moda sektoriinde atik
dretimini minimum diizeye indirmeyi hedefleyen ve siirdiiriilebilirlik hedeflerine
ulagsmay1 amaclayan yenilik¢i bir yaklasimdir. Bu cergevede, kalip kesiciler moda
sektoriinde atik miktarin1 azaltmak icin en yetkin uzmanlardir. Ancak, moda
hiyerarsisinde, kalip kesiciler genellikle moda tasarimcisinin altinda bir pozisyonda yer
almaktadir. Sifir-attk moda tasarimi ise yeni bir duyarliik ve sorumluluk
gerektirmektedir. Bu yaklasim, moda sektoriinde siirdiiriilebilirlik hedeflerini 6ne
cikarmayr ve atik {dretimini azaltmak i¢in yenilik¢i c¢oziimler gelistirmeyi
amaglamaktadir. Moda tasarimcilari, tasarim siirecinde kalip kesicilerin becerilerini
kullanarak atik iiretimini azaltmaya ve geri doniisiime katkida bulunmaya

odaklanabilirler.
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Glinlimiizde, kiiresel sorunlar olan siirdiirtilebilirlik, geri dontisiim, ¢evre kirliligi
ve kaynak tlikenmesi gibi konular giderek daha biiylik bir 6neme sahip olmaktadir. Bu
nedenle, bircok sirket ¢evresel etkilerini azaltmak ve siirdiiriilebilirlik ile geri doniistimii
tesvik etmek amaciyla cesitli yenilikler yapmaktadir. Biiyliik moda sirketleri arasinda
hazir giyim markasi olan H&M gibi bir¢ok oncii firma, siirdiiriilebilirlik ve geri doniisiim
konusunda &ne c¢ikmaktadir. Ornegin, bir hazir giyim markas1 olan H&M, geri
dontistiiriilmiis pet siselerinden yapilan giyim iirlinleri ile siirdiiriilebilir moda alaninda
inovasyon yapmaktadir. Bu iiriinlerin {iretiminde atik plastik siseler kullanilarak dogaya
zarar verilmesi engellenmektedir. Ayn1 zamanda, bu tirlinlerin iiretimi i¢in daha az su ve
enerji kullanilmakta ve karbon ayak izi azaltilmaktadir. H&M'in bu inovasyonu, moda
sektorlinde ¢evreci uygulamalarin artmasi ve siirdiiriilebilirlik konusunda farkindaligin
artmas1 agisindan biiyiikk bir Oneme sahiptir. Bununla birlikte, tiiketicilerin de
stirdiiriilebilir iiriinlere yonelmesi ve geri donlisiim yapmast son derece Onemlidir.
Tiiketicilerin bilingli bir sekilde hareket etmesi ve dogaya zarar vermeyen iriinlere
yonelmeleri, sirketleri daha siirdiiriilebilir ve ¢evre dostu uygulamalar yapmaya tesvik
edecektir. Siirdiiriilebilirlik ve geri doniisiim, kiiresel sorunlar karsisinda giderek daha

fazla 6nem kazanmakta ve isletmelerin bu konuda adimlar atmas1 gerekmektedir.

Siirdiiriilebilir moda alaninda H&M gibi sirketlerin gergeklestirdigi inovasyonlar,
cevre dostu uygulamalarin yayginlagmasi ve farkindalifin artmasma 6nemli katkilar
saglamaktadir. Bu sirketler, geri doniisiim ve siirdiiriilebilirlik konularinda onciilitkk
ederek, moda endiistrisinde yeni standartlar belirlemektedir. Ozellikle H&M'in geri
dontistiiriilmiis pet siselerinden iiretilen giyim triinleri gibi yenilik¢i yaklagimlari, atik
azaltma ve dogal kaynak kullanimini sinirlama konusunda ilham verici bir 6rnek teskil
etmektedir. Siirdiiriilebilir moda uygulamalarinin yayginlagsmasi ve etkili olmasi igin
tiikketicilerin de aktif bir rol oynamasi gerekmektedir. Bilingli tiiketim aliskanliklari,
dogaya zarar vermeyen ve slirdiiriilebilir iirlinlere yonelim, sektdrde daha fazla ¢evre
dostu uygulamalarin tesvik edilmesine yardimci olacaktir. Tiiketicilerin bu konuda
bilinglenmesi, stirdiiriilebilir moda tercihlerini desteklemesi ve geri doniisiim
faaliyetlerine katkida bulunmasi, moda endiistrisindeki siirdiiriilebilirlik ¢abalarmin

basarili olmasina katki saglayacaktir. Bu baglamda, siirdiiriilebilir moda sirketlerinin
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inovasyonlarina olan ilgiyi artirmak ve tiiketicileri bilin¢lendirmek igin egitici
kampanyalar, etkilesimli platformlar ve bilgilendirici etkinlikler gibi ¢esitli yontemler
kullanilabilir. Tiiketicilerin dogaya saygili tirlinleri tercih etmelerini tesvik etmek icin
fiyatlandirma politikalar1 ve marka degerleriyle uyumlu pazarlama stratejileri de dnemli
bir rol oynamaktadir. Siirdiiriilebilir moda sirketlerinin inovasyonlari, ¢evre dostu
uygulamalarin yayginlagsmasini saglamada biiyiik bir etkiye sahiptir. Ancak, tiiketicilerin
bilin¢li davranislart ve siirdiiriilebilir iiriinlere yonelmeleri de biiylik 6nem tasimaktadir.
Tiiketicilerin tercihlerinde siirdiiriilebilirlik faktdriinti gozetmeleri, moda sektdriinde daha
fazla ¢evre dostu uygulamalarin benimsenmesine ve dogal kaynaklarin korunmasina

katk1 saglayacaktir.

Gorsel 15: H&M’in , Endonezya’daki adalardan gelen plastik sise atiklarini geri donistiirtilmiis
polyestere doniistiiren Bottle2fashion projesi i¢in Danone AQUA ile bir kez daha is birligi yaptigi
iirlinlerden bir tanesi

Kaynak: https:/iwww.instyle.com.tr/hm-plastik-atiklari-gunluk-modaya-donusturuyor-20440 (Erisim Tarihi:26
Eyliil 2023)

H&M’in ¢ocuk giyim miidiirii Kidswear Sofia Lofstedt bu kampanya hakkinda

yaptig1 agiklamada, “Bu ¢ocuk koleksiyonunun plastik atiklara ikinci bir hayat vermesi
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fikrini seviyoruz. Bottle2fashion projesinden geri doniistliriilmiis polyester kullanmak,
Endonezya adalarini temizlemeye yardimci olmamiz ve sahip oldugumuz kaynaklari
yeniden kullanmamiz anlamina geliyor. Bu yenilik¢i ruhu aldik ve farkli pargalar i¢in
cesur, gelecege yonelik bir hava yarattik. Ve en 6nemlisi, diinyanin dort bir yanindaki

geng kahramanlarimiza siirdiiriilebilir moda saglamaya devam edecegiz” demistir.

Ancak, Otto Von Busch'un goriisiine gore “Cop liretimi konusunda son derece
yiiksek bir verimlilige sahip olan moda sektorii, ¢op endiistrisinde 6ncii bir konuma
sahiptir. Pet siselerin geri doniisiimiiyle elde edilen kumaslara talep artinca, baz1 geri
dontigiim tesislerinde yeterli sayida tiiketim sonrasi plastik sise bulunmadig igin, sise
tireticisinden yeni plastik siseler satin alip bunlar1 “geri doniistiirdiiler” Bu nedenle, su
siselerinin kullanildiktan 6nce mi yoksa sonra m1 kumasa doniistiirtildiigiiniin pek bir fark

yaratmadigini vurgulamaktadir (2017, s.87).

Siirdiiriilebilir tasarimin paradoksu, iiriinlerin tiretim siirecindeki ¢evresel etkileri
en aza indirmeye calisirken bile, her {iriiniin biitiin olarak stirdiiriilemez bir sisteme katki
sagladig1 gercegidir. Bu, modanin siirdiiriilebilirliginin, moda endiistrisi genelinde yaygin
bir sekilde benimsenmesi gereken sistematik bir yaklasimi gerektirdigini ortaya
koymaktadir. Ancak, moda endiistrisinde siirdiiriilebilirligi tesvik etmek i¢in yapilan
calismalar, yalnizca siirdiiriilebilir malzemeler kullanmak ya da friinlerin geri
dontistiiriilmesine yonelik ¢oziimler sunmakla sinirli kalabilir. Modanin 6tesindeki moda
icinse, daha fazla secenek vardir. Bu yaklasim ile sadece tirliniin siirdiirtilebilirligi degil,
aym zamanda tikketim aligkanliklarinin sorgulanmasini da igerir. Modanin tiiketim
kiiltiirtinden ¢ikarilmasi ve triinlerin daha uzun 6miirlii olmasina odaklanir ve sadece
tiretim siirecine degil, ayn1 zamanda tiiketicilerin tliketim aligkanliklarina da odaklanarak

daha stirdiiriilebilir bir moda endiistrisi i¢in kapsamli bir ¢dziim sunmaktadir.

“Unlii hazir giyim markast H&M’in 2013 yilinda uygulamaya koydugu “eskileri
getir projesi”, giysi yigma sisteminin mesrulastirilmasi olarak adlandirilabilir. Depolama

alani saglayicilari, stokguluga nasil destek saglamis oluyorlarsa, H&M de ayni sekilde,
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fiziksel depolama alani sorunsalini giin yiiziine ¢ikararak, stokculuga zemin hazirlamis
olarak gortlebilir” (Busch, 2017, s.89). Giiniimiiz tiiketim kiiltiiriinde, nesnelerin tekrar
kullanimi1 yerine tiiketilmesi yaygin bir tercih haline gelmistir. Bu yaklagim, nesnelerin
zaman i¢inde yeniden deger kazanma potansiyelini yok sayarken, ayni zamanda bizimle
yaslanma ve anilarimizda yer edinme firsatint da elimizden almaktadir. Nesnelerin
Omriiniin sona ermesiyle birlikte, tiilketim hizina ayak uydurmak ve siirekli olarak yeni
seyler satin almak algis1 yayginlasmaktadir. Ancak bu yaklasim, dogal kaynaklarin hizla
tilkenmesine ve g¢evre kirliliginin artmasina neden olmaktadir. Dolayisiyla, tiiketim
kiiltiirline kars1 siirdiiriilebilir bir yaklasim benimsemek, nesnelerin dmriinii uzatarak
onlarin yeniden kullanilmasi ve deger kazanmasi i¢in firsatlar yaratmak, dogal kaynaklari
korumak ve gelecek nesillere yasanabilir bir diinya birakmak igin 6nemlidir. Moda
tasarimi, ekonomik biiylimeyi amaclarken aym1 zamanda insan ihtiyaglarinin ve
arzularmin g¢esitliligine odaklanan bir pratikler biitiiniidiir. Stirdiiriilebilir yaklasim,
israfin azalmasina katkida bulunur. Ancak, biiyiime sonrasi bir ekonomi modelinde, moda
baglaminda bir kisinin sembolik bir israf olusturmasi sinirl olabilir. Bu mesele biiyiik

o6l¢iide firmalarin, iireticilerin ve tasarimecilarin ¢oziim arayacagi alan olmalidir.

3.4. Moda-Reklam Tliskisi

Reklam kelimesinin kokeni, Fransizca "réclame" kelimesinden gelmektedir. Bu
kelime, "iddia, protesto, bagirarak ileri siiriilen sey, ilan" anlamlarina gelir. Reklam
kelimesi, ticari veya tanitim amagl olarak iiriinlerin veya hizmetlerin tanitilmasi igin
yapilan iletisim faaliyetlerini ifade etmektedir. Reklam kelimesi, kdken olarak Latince
"reclamere" fiilinden tiiretilmis bir isimdir. Bu fiil, "yliksek sesle ileri slirmek, tellal ile
ilan etmek" anlamina gelir. Reklam kelimesi, ticari veya tanitim amacl olarak {iirlinlerin
veya hizmetlerin tanitilmasi i¢in yapilan iletisim faaliyetlerini ifade etmektedir. TDK
Sozliigline gore ise reklam; bir seyi halka tanitmak, begendirmek ve bdylelikle siirtimiinii

saglamak i¢in denenen her tiirlii yol olarak ifade edilmektedir.
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Reklam, insanlari istege bagli olarak belirli bir eyleme tesvik etme, belirli bir
diisiinceye yonlendirme, ilgilerini bir {iriine, hizmete, fikre veya kurulusa ¢ekme, ilgili
bilgileri sunma, tutumlarin1 degistirme veya belirli bir goriisii benimsetme amaciyla
kullanilan, iletigim araglar1 araciligtyla sunulan veya farkli sekillerde dagitilan ve belli bir
ticret karsiliginda olusturulan (parasal destek saglayan kisi veya kurulusun kimligi agik

olan) duyurudur.

Reklam, John Berger'in "¢ekicilik iiretme siireci" olarak tanimladigi bir yontemdir
(Berger, 2014, s.131). Bu siireg, tiiketicilere iiriin, hizmet veya marka hakkinda bilgi
verme, imaj olusturma, hatirlatma, ilgi uyandirma, dikkat ¢ekme, motive etme, istek
olusturma gibi hedeflere yonelik olarak gergeklestirilir. Reklam, markanin hedef kitlesi
tizerindeki imajmmi ve farkindaligim1 artirarak, tiiketicileri {riinlerini satin almaya
yonlendirmeyi amaglar. Reklam sayesinde gercek yasamla hayaller arasinda bir koprii
kurulmaktadir. Yine Berger’e gore; reklamlarla, her birimize bir nesne daha satin alarak
kendinizi ya da yasamlarimizi degistirmemiz Onerilir. Reklam imgesinde, aldigimiz
nesnenin bizi zenginlestirecegi savunulur; oysa, o nesneyi almak i¢in para harcadigimizda
biraz daha yoksullasiriz” (Koncavar, 1999, s.238). Toscani bu konudaki serzenisini su
ctimlelerle dile getirmistir: “Bu ekonomik bunalim déoneminde neden tiikketmeli? En basit
bir sagduyu kurali bize, corap degistirir gibi ayakkabi degistirmemiz gerektigini
ogiitliyorken. Kaygi i¢indeki halk, kalite, saglamlik, dayaniklilik artyor ve ne pahasina
olursa olsun tiikketimin sagmaligini anliyorken? (Toscani, 1996, s.27). Reklam,
yoksullukla birleserek tiiketicinin ruhunu sadece belirli bir nesneye olan ihtiyaglarla
sinirlar ve onlar1 bir vitrin veya katalog gibi algilar. Yoksulluk, reklam endiistrisinin
hedefledigi kitlelerin gercekligidir. Reklamlar, yoksul bireyleri hedef alarak, onlarin
ithtiyaclarmi vurgulayip arzu ettikleri seyleri sunarak umut asilar. Bu sekilde, reklamlar
yoksul insanlarin ruh halini, sadece vitrin veya katalogdaki iirlinlere odaklanmaya ve
tikketim diislincesine hapsolmaya yonlendirir. Bu siirecte, reklamlar tiiketicilerin ruhunu

sadece ihtiyaglar ve tiikketim nesneleriyle sinirlayan bir arag olarak iglev goriir.

Reklam, toplumun gegici prestij arzularina dayali olarak, kurnaz bir strateji

kullanarak, bireylerin her birini hedeflemeyi amag¢lamaktadir. Reklam, bireyin tek basina
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degil, farklilagtiric1 iligkiler baglaminda hedef alir ve derin motivasyonlar1 ele aldig:
izlenimini verse de iletisimini genellikle gosterisli bir tarzda stirdiirmektedir. Bu siiregte,
reklam, kendilerine yakinlik hisseden bireyleri bir grup etrafinda birlestirmeyi ve
toplumun hiyerarsik yapisini degerlendirme ve yorumlama siirecine dahil etmeyi
amaclamaktadir. “Reklamin hakikati bizi aldatmadig1 yoniindedir, ayn1 zamanda reklam
dogru ya da yanlisin da otesindedir. Reklam, 6grenmek ve anlamak {izere degil, umut
etmek temelinde bicimlendigi i¢in yaydig1 kehanet daha inandiricidir. Moda da ayni
strateji i¢indedir; moda, cirkin ve giizelin Otesinde isleyen bir mekanizmadir”
(Baudrillard, 2010). Reklam, gorsel bir solen olarak sunulan ve islenen bir unsur olan
bedene atifta bulunur. Ozellikle kadin bedeni, reklam ve moda diinyas1 i¢in verimli bir
arag olarak kabul edilir. Beden, moda tarafindan en giizel ve en bereketli tiikketim nesnesi
olarak sunulur ve moda araciligiyla fetislestirme diizeyi daha da artar. Beden, moda ve
reklamin biiyiilii diinyasi, haz ve statii arayisinda bireylere anahtar sunar. Modanin bu
kars1 konulamaz cazibesi, etkileri, kullanilan yontemler ve sonuglar, giinlik yasam

kiiltiiriiniin olusumunda medyanin belirli 6zelliklerinin de etkisi altindadir.

Moda dergilerinde goriilen alternatif bir moda giindemi; kadinlar1 gii¢lii basarili,
amaglarini gergeklestirme ve digerlerini yetisine sahip bir bigimde resmetmektedir (Davis
1992 akt. Crane, 2018, s.310). Moda markalari tarafindan sunulan imajlarin 6nemi, her
gecen giin artmaktadir. Bu markalar, farklilasma saglamak amaciyla olusturduklar
imajlarla dikkat c¢ekmektedirler. Reklam, bu imajin olusturulmasinda kilit bir rol
oynamaktadir. Bu nedenle, moda markalarinin genellikle provokatif ve ¢arpict
reklamlarla iliskilendirildigi goriilmektedir. Bu baglamda reklamlarda kiskirticilik
kullanilarak tiiketiciyi cezbetmek, ilgisini ¢cekmek, bagimlilik yaratmak, siniflandirmak,
etiketlemek ve yonlendirmek gibi amacglar hedeflenmektedir. Moda endiistrisinde,
reklamlar araciligryla moda markalar1 dikkat ¢ekici bir sekilde farkindalik yaratmaktadir.
United Colors of Benetton markasi ile bir donem ¢alismis olan Oliviero Toscani reklamda
ve afislerinde kigkirticilik temasini kullanan ve markanin logosunu kullanarak tiiketiciyi

ve toplumu bilin¢lendirmeye ¢alismis spesifik 6rneklerdendir.
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3.4.1.Reklamlarda Kiskirticiik ve Kadin Bedeni

Reklamlar, insanlarin ihtiyaglarina ve {irtinlere gore ayarlanmis gibi goriinse de,
gercekte Galbraith'in ifade ettigi gibi, reklam sanayi sistemi i¢in tasarlanmistir.
Reklamlar, sadece ihtiyaclara odaklandiklarini gostererek sistemin Onemine vurgu
yaparlar. (Baudrillard, 2023, s.83) Belirli bir nesneye olan ihtiyag¢ diisiincesiyle birlikte,
tilkketicinin ruhunun sadece bir vitrin veya katalogla sinirli oldugu varsayimi ortaya
atilabilir. Ancak, tiiketici deneyimi ¢ok daha genis bir perspektife sahiptir ve yalnizca
nesnelere odaklanmaz. Tiiketiciler, liriinlerin anlamini anlama, markalarla duygusal
baglar kurma ve kisisel kimliklerini ifade etme gibi daha derin motivasyonlara sahiptir.

Tiiketici deneyimi, sadece gorsel sunumlarla sinirli olmayan zengin bir i¢erige sahiptir.

Modern reklamcilik, gereksinimleri gidermeye degil, gereksinimler
yaratmaya, eski kaygilari yatistirmak yerine yenilerini tiretmeye ¢alisir. Kitle
kiiltiirii tiiketiciyi iyi yasam imgeleriyle kusatarak, bu imgeleri séhret ve bagarinin
pariltisiyla birlestirerek, siradan insani sira disi begeniler edinmeye, kendisini
digerleri karsisinda ayricalikl olan azinlikla ozdeglestirmeye ve diislemlerinde
cok biiyiik bir rahatlik ve bedensel zariflik icinde yasayan bu azinliga katilmaya
ozendirir (Lasch, 2006, s.283).

Bu baglamda 6rnek verecek olursak; ¢amasir makinesi, mutfak esyasi olarak
kullanildiginda, konfor saglama ve prestij gibi rolleri iistlenir. Bu durumda tiiketimin
ikinci bir alani olusur. Bu alanda, ¢camasir makinesinin yerine gegebilecek herhangi bir
nesne, anlam yaratma islevi gorebilir. GOstergelerin mantigina benzer bigimde, nesneler
artik bir islev veya belirli bir ihtiyagla baglantili olma zorunluluguna sahip degildir.
Bunun tamamen nesnelerin baska bir seye yanit verme yeteneginden kaynaklandig:
sOylenebilir. Tiiketimi, sadece haz faktdriinii disarida birakarak tanimlayabiliriz.
Reklamlar, "BIR DE ISA'YI DENEYIN" seklinde ifade ederek haz i¢in ¢agrida bulunur.
Bu durumda, Isa'y1 denemek anlamina gelir. Tiiketim, insanlar1 herhangi bir tiirden hazz1
"atlamaktan" korkuyla hareket etmeye tesvik eder, bu nedenle her seyi denemek

onemlidir. Ancak, belirli bir temasin veya deneyimin size hangi duyusal deneyimi
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saglayacagil asla Onceden tahmin edilemez. Sistem, giderek artan bir zorlama ile
bastirildik¢a, aym1 zamanda giderek daha fazla tiiketici bireycilik iiretmek zorunda

kalmistir. Bu durum, tiiketim toplumunda derin bir ¢eliskiye neden olmaktadir.

Reklamlar, donemsel olarak degisebilen egilimlere ragmen genel olarak giizel ve
miikemmel insanlari, 6zgiir ve sinirsiz yasam tarzlarinin merkezine yerlestirerek eglence
sunmaktadir. Modellerin ifadeleri, birbirleriyle etkilesimleri, miizik, 1s1k ve aksesuarlar
gibi unsurlar, rakipler arasinda akilda kalict olmay1 ve giindemde yer etmeyi, lizerinde
konusulmay1 hedefleyerek ¢agrisim yoluyla dikkat ¢ekmektedir. Bu reklamlarin temel
temasini, toplumsal normlar tarafindan dayatilan yazili olmayan kurallar nedeniyle
insanlarin arzuladigi ancak yasayamadigi ve bastirmak zorunda kaldig: cinsel arzular,
yonelimler, 6liim, siddet ve tabu olarak kabul edilen konular olusturmaktadir. Tiiketicinin
alisilagelenden ve beklenenden daha fazlasini gostererek sasirtilmasi, markanin akilda
kaliciligin1 saglamak i¢in Onemli bir stratejidir. Markalar her zaman pazarda One
cikabilmek icin en etkili yontemlere bagvurmay1 amaclamislardir. Tiiketicilerin dikkatini
cekebilmek i¢in reklamlarin digerlerinden farkli ve ilgi ¢ekici olmasi gerekmektedir. Bu
noktada, reklamlarin en 6nemli unsurlarindan biri olan gorsellerin se¢imi biiyiik 6nem
tasgimaktadir. Reklamlarin temel amaci, bir liriiniin bilinirligini artirmaktir. Daha genis bir
anlamda ifade etmek gerekirse, reklamlar insanlar1 harekete ge¢meye tesvik ederek
ataletin iistesinden gelmelerini saglar. Reklamlar, tiiketici tirlinlinii ve kiiltiirel olarak insa
edilmis bir diinyanin temsilini belirli bir reklam ¢ergevesinde birlestirerek, olasi bir anlam
iletisim yontemi olarak islev goriir. Moday1 daha somut bir sekilde gorsellestiren
reklamlar, tiikketicilerde moda trendlerine uyum saglama istegi uyandirmak icin ¢ekici ve

arzulanabilir olmalidir. (Steele 1996 akt. Crane, 2018, s.310).
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Gorsel 16: RELISH 2009 Bahar/ Yaz Koleksiyonu

Kaynak: https://observers.france24.com/en/20090203-you-like-that-huh-relish-advertising-campaign-
milan-sexual-abuse (Erisim Tarihi:20 May1s 2023)

Gorsel 17: RELISH 2009 Bahar/ Yaz Koleksiyonu

Kaynak: https://observers.france24.com/en/20090203-you-like-that-huh-relish-advertising-campaign-
milan-sexual-abuse (Erisim Tarihi:20 May1s 2023)

Relish markasinin 2009 bahar/yaz koleksiyonu i¢in hazirlanan kampanya,
Italya'min Milano merkezli bir marka olan Relish tarafindan olusturulmustur. Bu

kampanya, Rio de Janeiro'nun Ipanema sahilinde iki polis tarafindan tutuklanma
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asamasindaki kadinlar1 tasvir etmektedir. Reklam, bir olayin kesitini yansitacak sekilde
tasarlanmis olsa da polislerin bu iki bireyi tutuklama sebepleri hakkinda net bir bilgi
vermemektedir. Bununla birlikte, reklamin cinsel siddet i¢erdigi yorumu yapilabilir.
Reklam, polisin gorevini yerine getirirken siddet ve cinsel tacizde bulundugunu
gostermektedir. Kampanyanin baslamasindan kisa bir siire sonra, italya'da kampanyanin

yayinlandig1 ve ¢ekimlerin yapildig1 Brezilya'da elestiriler ve protestolarla karsilasmistir.

Kampanyay1 protesto edenler, Relish markasinin kadin modelleri acik bir sekilde
seks iscisi olarak resmettigini iddia etmektedir. Marka tiiketicilerini olumlu ve giiclii
olarak tanimlarken, reklam kampanyalarinda yer alan kadin figiirlerin bu tanimlardan ¢ok
uzakta, giicsiizlestirilmis, karsi cins tarafindan siddet gdren, hakaret ve cinsel tacize

ugrayan bir konumda tasvir edilmesi dikkat ¢ekici ve ironik bir durumdur.

relish

- (P’?

Rt |

Gorsel 18: RELISH 2009 Bahar/ Yaz Koleksiyonu

Kaynak : https://observers.france24.com/en/20090203-you-like-that-huh-relish-advertising-campaign-
milan-sexual-abuse (Erisim Tarihi:20 May1s 2023)
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Relish markasinin moda reklamlarini analiz ederken su sorulari sormak miimkiin
olacaktir:

" Relish markasi, giyim iirlinlerinin reklamin1 yaparken kadinlarin polisler tarafindan
siddete ugramasinin nedeni giysilerinden mi kaynaklaniyor?"

"Relish markasi, bu kareyi polis, erkegi tutuklarken ayn1 sekilde uygular miydi?
"Uniformal1 erkeklerin dar ve kisa elbiseler giyen kadimlara siddet uygulamalar,
cinsel agidan ¢ekici bir davranis midir, bir marka bunu normallestirecek kareler ile

giindeme gelmeli midir?

Relish markasimin reklam kampanyasinin asil amaci bu sorular iizerinden olmasa
da baz1 goriislere gore, s6z konusu reklamin "eger normalin disina ¢ikarsan siddet
goriirsiin” mesajini da ilettigi iddias1 absiirt olmayacaktir. Bu reklam kampanyasi,
otoriteyi ve iktidar1 temsil eden figiirlerin, ortalamanin diginda davranan veya
giyimleriyle "normal" disina ¢ikan kadinlara siddet uygulamasini tekrar iiretme ve
bireylere iletimine katkida bulunabilir. Ancak belirtmek gerekir ki, bu iddia kisisel
yorumlara dayanmaktadir ve reklamin tasarim amacinin dtesinde bir anlamlandirma

igerebilir.
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Gorsel 19: DOLCE GABANA Spring/Summer 2007

Kaynak: https://observers.france24.com/en/20090203-you-like-that-huh-relish-advertising-campaign-
milan-sexual-abuse (Erisim Tarihi:20 Mayis 2023)

Dolce & Gabbana'nin reklam kampanyasi, cinsel siddeti cekici bir sekilde
yansitmaya yoOnelik bir egilim tasidigini gostermektedir. Marka, resmi web sitesinde
"Dolce&Gabbana Kadmi"n1 "giiclli, kozmopolit, dzgiiven sahibi ve dikkat ¢ektiginin
farkinda olan" gibi olumlu nitelendirmelerle tanitmaktadir. Ancak, markanin
reklamlarinda kullanilan goérsel dil, bu tanimlarla 6rtiismemektedir. Ozellikle bazi
reklamlarda, kadin modellerin "kurban" gibi tasvir edildigi iddia edilebilir. Sirket,
toplumdan gelen tepkiler ve 6zellikle toplu tecaviiziin yiiceltildigi iddialariyla ilgili artan
elestirilerin ardindan reklamlarini geri ¢ekmistir. Bu baglamda, reklamlarda kigkirticilik

temasinin marka bilinirligini ve etkiyi artirip artirmadigi konusu tartismaya agiktir.

Ozellikle moda ve reklam sektorlerinde, kadin bedeni sikca kullanilan
vazgecilmez bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu sektorlerde moda fotograflari,
kadin bedenini sergileme, iiriinleri tanitma ve marka imajin1 olusturma amaciyla yogun
bir sekilde kullanilmaktadir. Bu nedenle, kadin bedeni reklam ve moda diinyasinda

onemli bir rol oynamakta ve iiriinleri pazarlama stratejilerinin temel bir unsuru haline
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gelmektedir. Evelyne Sullerot kadinlikla ilgili su climleleri s6ylemistir: “Kadina kadinlik
satilir. Sagligina ve viicut bakimina 6zen gostermeye, koku siiriinmeye, giyinmeye, tek
bir kelimeyle yoktan var olmaya' inanarak kadin kendini tiiketir." Bu durum, kendi
kendiyle iliski de tiiketilen bir iligki haline gelmektedir. Reklamlarin aslinda anlami
yoktur, sadece anlamlandirmalari ortaya c¢ikarir. Bu anlamlandirmalar ve onlarin
beraberinde getirdigi davranislar, kisisel olmak bir yana tamamen farklilastirici, marjinal
ve birlestiricidir. Reklamin yaratigi anlamlar, farkliliklarin sanayi tarafindan tiretildigi bir

siirecin bir parcasidir.
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4. UNITED COLORS OF BENETTON

4.1. United Colors of Benetton & Oliviero Toscani

Gorsel 20: Oliviero Toscani

Kaynak: https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/357995 (Erisim Tarihi: 2.10.2022)

Italyan fotograf¢i ve reklamci Oliviero Toscani, 28 Subat 1942 Milano’da
donemin onemli fotografcilarindan biri olan babasi Fedele Toscani gibi fotografcilik
alaninda iin kazanmis bir isimdir. Babasi, Italya'da énemli olaylar1 belgeleyen bir
fotografciydi ve Mussolini'nin fotograflarini da ¢ekerek iin kazanmisti. Oliviero Toscani,
Ozgiir ruhlu bir kisilik olarak taniniyordu. Mimariye ilgi duymasina ragmen, babasinin da
etkisiyle fotografciliga ilgi duymustur ve Ziirih'teki bir okulda fotograf¢ilik egitim
almigtir. Mezun olduktan sonra ve Elle, Vogue, L’Uomo Vogue, GQ, Harper’s Bazaar,
Esquire ve Stern gibi uluslararas: dergiler i¢in moda fotografciligi yapmistir (Gtirel ve
Bakir, 2008). Toscani, Jesus Jeans, Fiorucci, Valentino, Chanel, Prenatal, Esprit ve

Benetton gibi firmalarin markalagsma yolculuklarinda da 6nemli bir rol oynamuistir.

Benetton markasi, 1965 yilinda italyanin Treviso sehrinde Luciano Benetton ve
ailesi tarafindan kurulmustur. ilk zamanlarda yiin giysiler iiretip satan marka ve kisa

siirede Italya'da popiiler hale gelmistir. Daha sonra, Benetton markas1 uluslararas1 pazara
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acilmig ve farkli tiirlerde giyim iiriinleri iiretmeye baslamistir. 1970'lerde, Benetton
markasi, alisilagelmemis renklerdeki giyim triinlerinin tasarimi ve iiretimini yapmaya
baslamistir. Bu farkli renkler, markanin genis bir miisteri kitlesine hitap etmesini
saglamis. 1980'lerde, Benetton markasi, yaraticithigi, Ozginligii ve kiskirtict
kampanyalariyla tin kazanmistir. 1980'lerin sonunda, Benetton markasi adin1 "United
Colors of Benetton” olarak degistirmistir. Bu degisiklik, markanin farkli renklerdeki
giyim tirlinlerine olan vurgusunu vurgulamay1 amaglamistir. Ayrica, bu isim degisikligi,
markanin evrensel mesajiyla da uyumlu bir sekilde, farkl kiiltiirlerin birlesmesini ve

cesitliligi kutlayan bir ¢agrisim saglamistir.

Luciano Benetton’in 10 yasindayken kamyon soforii babasini kaybetmesinin
ardindan kiz kardesinin ordiigii rengarenk kazaklar1 satarak bagladig: seriivende ileriki
yillarda da rengarenk tekstil iiriinleri ile 6ne ¢ikan firma, 1882 yilinda fotograf¢i ve
tasarimc1 Oliviero Toscani ile kreatif direktor olarak ¢alismaya baslamasi sonrasinda
reklam politikas1 ve beraberinde reklam kampanyalarindaki yaklasim biiyiik bir degisime
ugramis, United Colors of Benetton markalasma noktasinda tiim firmalara 6ncii olmustur.
Walter Landor’un “Uriinler fabrikalarda, markalar zihinlerde iiretilir” (Kurtbas, 2016,

S.78) sozleri markalagsmanin 6nemini ¢arpict bir sekilde ortaya koymaktadir.

United Colors of Benetton markasi, giiniimiizde sosyal sorumluluk ve insan
haklar1 konularindaki farkindaligi arttiran kampanyalariyla da taninir hale gelmistir.
Benetton, kendisini ¢ok uluslu bir sirket olarak tanitmakta ve giysi tanitiminda farkli bir
yaklasim sergilemektedir. Sirketin sanat yonetmeni Oliviero Toscani, "United Colors of
Benetton" baslig1 altinda, moda reklamciligini tarihsel ve ideolojik bilinci tesvik etmek
icin kullanarak, irk ve ulusal kimlikler, din ve HIV/AIDS gibi konular1 ele almistir.
Ornegin, marka, HIV/AIDS ile miicadele etmek igin "Italya'da AIDS Var" kampanyasini
baslatmistir. Ayrica, "Diinya vatandaglar1" ve "Diinya uygarli§1" gibi temalar1 iceren
reklam kampanyalar1 da yaratmistir. Toscani, farkli etnik kokenlerden gengleri bir araya
getirerek irksal hosgoriiyii tesvik etme amaci tasimis ve politiklestirilmis goriintiiler

olusturarak dikkat ¢cekmistir. Benetton markasi reklamciligi, diger moda reklameilarini
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cinsel ve irksal kimliklerin muglakliklariyla ugrasmaya tesvik etmistir ve sanatsal ve
ideolojik olarak en ileri diizeyde kalmayir basarmistir. Benetton markasi, farkl
renklerdeki giyim {irtinleri ve yaratici reklam kampanyalariyla taninmis olup, United
Colors of Benetton olarak yeniden markalagsma, markanin kiiltiirel ¢esitliligi kutlayan

evrensel bir mesaji yansitmasi agisindan anlamlidir.

Moda dergilerindeki reklamlar, genellikle idealize edilmis bir beden profili
sunarak cagin giizellik anlayisini yansitmaktadir. Bu reklamlar, bedeni bir tiikketim
nesnesi olarak gérmenin yaygin oldugu toplumsal bir ortamda, tiiketim kiiltiiriiyle uyum
icinde bir biitiinliikk olusturur. Bu reklamlar, sadece moda iiriinlerinin satisini artirmakla
kalmaz, ayn1 zamanda insanlarin beden algisin1 ve giizellik anlayisini da sekillendirir. Bu
sOylemin aksine, Oliviero Toscani, reklamin tek amacinin {iriinii daha fazla satmak
olmadigina inanmaktadir. Toscani’ye gore, reklamin temel amaci, moda markasinin
ozelliklerini ve rakiplerinden farkliliklarini ortaya koymaktir. Bu da tiiketicinin markay1
hatirlamasin1 ve tercih etmesini saglayacak bir farklilik yaratarak gerceklestirilir.
Toscani'nin yaklagimi, klasik reklam uzmanlarindan farklidir ve pazar aragtirmalarina
kars1 ¢ikmaktadir. Benetton ile ¢aligtig1 siire boyunca, hicbir pazar arastirmasi yapmadigi
bilinmektedir. Bu baglamda biyopolitik baglamda, moda markas1 United Colors of
Benetton ve Oliviero Toscani birlikteligini incelemek Foucault’un iktidar

mekanizmalarina doniik caligsmalara 151k tutacak ve yol gosterici olacaktir.

Toscani'ye (1996) gore, reklam uzmanlarinin en biiyiikk yaraticilik engelleri,
endiistri kurallarina siki sikiya bagli kalmalar1 ve kendilerini kisitlamalaridir. Toscani,
geleneksel reklam anlayisimi elestirmekte ve reklamin tamamen yeniden diisiiniilmesi
gerektigini savunmaktadir. Bu fikrini su sozlerle sdylemistir: “Dev boyutlu paralar1 bosa
harcama sucu, toplumsal yararsizlik sugu, yalancilik sugu, akla kars1 islenen suglar, sagma
ve bos seylere tapindirma sugu, dislama ve irk¢ilik sugu, sivil barisa karst islenen sug,
dile kars1 islenen sug, yaraticiliga karsi islenen sug, yagma sucu” olarak tanimladigi

fikirlerini on bir baslik altinda toplar (Toscani, 1996, s.19).
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“Birkag yil i¢inde, 6zgtin bir iletisim ile United Colors of Benetton kendini,
baska hi¢chir hazir giyim markasimin basaramadigi derecede, uluslararasi bir
diizeyde tanmitmis bulunmaktadir. 1994 yiuinda markamn tiim diinyada tutulma
derecesi iizerine incelemeler yapildi. United Colors of Benetton adi artik
markalarin akilda tutulmast a¢isindan Chanel’i geride birakmis ve en ¢ok taninan

bes diinya markasi grubuna girmistir'(1996, s.48)

Oliviero Toscani Reklam Bize Siritan Bir Lestir kitabinda su soruyu sormaktadir;
“Glinlimiizde, tiim arabalar birbirine benzemektedir, hatta kimi yapimcilar Avrupa’da
birka¢ marka i¢in tek bir liretim zinciri kurmayi bile tasarliyorlar. O halde?.. Farkliligini,
yeni bir diinya gorilisii benimsemeden, yeni tutumlar takinmadan, yeni bir yaraticilik
ortaya sermeden tanitabilmek olast mi?” (1996, s.23) Moda marka zincirlerinin
giiniimiizde kurulmus olmasi, yeni bir yaraticiligin miimkiin olmadig1 anlamina gelmez.
Ancak, c¢esitli magazalara girdigimizde benzer {riinlerle karsilagma hissiyat
yasamamizin nedeni, moda tasarimcilarinin neden bunu yapmadigl veya yapamadigi
sorusunu akla getirebilir. Reklam ise, genglik, saglik, disilik ve erkeklik gibi isteklerimize
bagimli bir sekilde sunulan bir yiiceltilmis evren olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Iletisim
(reklam) diinyas1 yineler durur, “Reklam mutluluk satar” diye. Demek mutluluk
satiliyor?” ve sunlar1 ekler Toscani; “reklam bir kus kapan1 aynasidir, kuslari ¢ekmek i¢in
giinese tutulan yanar doner bir ayna. Mutlu budalalar gibi tiiketme zevkini dve Ove

sonunda istahimizi1 keser. (1996, s.25)

Reklam, ¢ogu insanin gercek hayatta yasayamayacagi bir yasam tarzini sunarak
caligma stresinden, maddi sikintilardan ve hayatin zorluklarindan kurtulma umuduyla
onlarin duygularin1 kamc¢ilamaktadir. Reklamin bu tiir manipiilatif teknikleri, tiiketiciyi
aslinda mutsuzluga siiriiklerken, stirekli yeni gereksinimler yaratan bir tiiketim
kiiltiirtiniin pargast haline getirmeyi hedeflemektedir. Reklam tiiketici isteklerini satin
alarak, onlarin yasamlarini etkilemekte ve manipiile etmektedir. Bu durum, politikada
oylarin satin alindig1 gibi, tliketicilerin isteklerinin de satin alinmasi olarak

yorumlanabilir.
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“Reklam, parfiimler siiriinmiis bir lestir. Oliiler i¢in hep, iyi korunmus, sanki giiliimsiiyor

gibi” derler. Reklam i¢in de dyle. Olmiistiir, ama hala siritmaktadir. (1996, .38)

UNITED COLORS

OF BENETTON.

Gorsel 21:Sonbahar/ Kis 1989-1990, fotograf ve tasarim: O. Toscani- United Colors of Benetton

Kaynak: https://innovativedesignhistory.wordpress.com/2014/04/08/the-united-colors-of-
benetton-campaign-history/ (Erisim Tarihi: 8 Aralik 2022)

Diinya ¢apinda bir diisiince catismasina yol agan ilk afis, karaderili bir kadinin
kucagindaki bir beyaz bebek afisi olmustu. Cocuk, sanki ninni sdyleniyormus gibi
tutuluyordu ve meme emmekteydi. Duygulandirict bir goriintii. Peki neden bu fotograf?
Her seyden oOnce iiriin ile -Benetton giysileri- kampanya arasindaki tam kaydirilma
dikkatinizi ¢ekmis olmali. (1996, s.41)

Toscani'nin bu afisiyle sergiledigi tutum hiimanist bir nitelik tasimaktadir. Bu
tutum, sadece tliketimden Oteye gegerek, felsefi ve politik bir marka olusturma yolunda
atilan ilk adimlar1 temsil etmektedir. Oliviero Toscani, Benetton'un {irettigi her renkteki
kaliteli kazaklarin diinya genelinde yedi bin magazada satildigina dikkat ¢ekerek, bu

afisin geleneksel anlamda reklam yapmakla ilgisi olmadigini belirtmektedir. Toscani’ye
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gore, bu afiste amaglanan sey, halkla felsefi bir perspektif ve iwrklarin birlegsmesi
konusunda uyum saglamak ve toplumu bilin¢glendirmektir. Toscani, insanlar1 harekete
gecirmeye yonelik bir ¢aba gosterdigini ve sadece iirlin satisini artirmakla smirh

kalmadigini vurgular.

Benetton- Toscani birlikteliginden sonra kampanya, kisa zamanda Benetton’un
yeni adina doniigen, markanin tanitim sloganina, “United Colors (Birlesik Renkler)”
sozline dayanmaktadir (1996, s.41). Toscani, bu sloganin birlikteligi insan odakli bir
girisime doniistiirdiigiini sdylemekte ve United Colors of Benetton 'un ileri goriislii bir
marka oldugunu belirtmektedir. Bu durum, United Colors of Benetton i¢in tiiketimden
Oteye gegen bir felsefi marka imaj1 gelistirme amacinin para kazanma amaci tasisa da
Toscani bu fotograflar ile daha fazla kazak satmay1 planlamiyordu. Toscani bu konu da
su yorumu yapmustir; “Benetton da para kazanmak istiyor, tipki 6teki isletmeler gibi.
Gergekte bunu hepimiz isteriz, ancak baskaligi yaratan izlenecek yoldur” (1996, s.42)
Toscani reklamlarin diisiinmeye zorlamasini istemektedir. Giiglii ve kiskirtict olan

gostergeler insanlar tarafindan merak edilir ve okunur.

Toscani, 1990 yilinda renkler ve wrklar {izerine yeni bir kampanya baslatmstir.
“Iki ¢iplak bebek, biri kara derili, biri beyaz, her biri oturagma oturmus, birlikte oyun
oynuyorlardi. Inanilmaz bir ilgi ile karsilasti ABD’de bu renklam, Andy Award of
Excellence adindaki 6diilii kazandi. Yalniz Milano direndi, sosyalist belediye, afisin
yapistirilmasini istememistir” (1996, s.44). Bu reklamla birlikte Toscani, her toplumda
farklilik gosteren olgu ve kavramlarin moda markast {izerinden bir ortam

olusturabilecegini diisiinmeye baslamstir.
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Gorsel 22: lkbahar/yaz 1990, fotograf ve tasarim: O. Toscani- United Colors of Benetton

Kaynak: www. innovativedesignhistory.wordpress.com (Erisim Tarihi: 10 Aralik 2022)

Toscani, Benetton Group’un kurucusu Luciano Benetton’nun onerisi iizerine bu
konuyu icine sindiremeyen Toscani korfez savasi icin kampanya calismalarina
baslamigtir. Kampanyaya baslamadan 6nce Toscani; “Cok diigiindiim bu konu tizerinde.
Ik savas gériintiimii animsadim. 1948’deydi. Alt1 yasindaydim. “Corriere della Sera”
gazetesinin basin fotografcisi olan babamla birlikte savas mezarliginda resmi bir térene
gitmistim. Haglarla dolu genis bir aland1. Tiim bu 6liiler!” (1996, s.45). Oliviero Toscani,
Korfez Savast'yla ilgili yapacagi reklam kampanyasi i¢in ilhamini bu anidan almistir. Bu
ani, onu derinden etkilemis ve kampanyasinda benzer bir etki yaratmaya karar vermistir.
Toscani, kampanyasi i¢in Paris'e yakin olan Chemin des Dames bolgesine gitmis ve orada
savas mezarliklarimi bir tiir "stlipermarket" olarak tanimlamistir. Bolgede, her ulustan en
fazla 25 yasinda insanlarin mezarlart bulunmaktadir ve Toscani, kampanyasi icin
yemyesil bir ¢ayir iistiinde siralanmis beyaz haglarin fotografini ¢ekmistir. Bu fotografi
kampanyasinda kullanmistir. Soyledigine gore “Sonradan ayirtina vardim ki, bir Davut
yildizi onca Katolik hagin arasina girivermis. Cok kimse bunu fotograf hilesiyle
ekledigimi sanmis” (1996, s.46). Bu kampanyanin amaci Toscani ve Benetton iginde

savagin anlamsizlig1 ve barisi hatirlatmaktir. Her savasin sonu mezarla bitmektedir.

66



1991 basinda, Toscani’nin yeni Benetton kampanyasi. “Kazak satmak i¢in 6liimii
ve savasl sOmiirmekle beni Oylesine sugladilar ki, bu kez tam karsiti bir fotograf
diisiindiim. Yeni dogmus, plasentas: iizerinde, heniiz anasina gobek bagiyla baglh bir

cocuk fotografi gektim” (1996, 5.47).

UNITED COLORS
OF BENETTON.

Gorsel 23: Sonbahar/kis 1991-1992, oto ve tasarim: O. Toscani- United Colors of Benetton

Kaynak: https://www.theguardian.com/fashion/2017/nov/30/benettons-controversial-art-director-
oliviero-toscani-returns (Erisim Tarihi: 10 Aralik 2022)

“Bunu, tam Korfez Savasi ortasinda, o kaygi ve bunalim giinlerinde, bir umut
goriintiisli olarak algilamaktaydim. Yasam, genel ¢okiintiiye, umutsuzluga karsin siiriip
gidiyordu. Bu kez “sansiir edilemez” bir goriintii sundugumu santyordum. Daha da kotiisti
oldu. Hemen hemen tiim Avrupa basmimin saldirisina ugradim, Italya’da, Fransa’da,
Ingiltere’de reklam, sdzde kendini dncii sayan gazeteler tarafindan bile geri cevrildi.
Sicilya’da, Palermo belediye bagkani onu yirttirdi. Mafyanin her giin bir kisi 6ldiirdiigi
bir kentte, bir yeni dogmus bebek goriintiisii, elbette kiskirtma sayilacakti!” (1996, s.47)

“Karaderili bir asker dimdik duruyor, silahin1 ¢apraz asmus, diiniin Ingiliz somiirge

onbasilar1 gibi, ne var ki sirtinda tiifek ya da toren kilict yerine bir insan uyluk kemigi
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asmus” (1996, s.48) demistir Toscani. Bu afise ingilizler tepki gdstermistir. Londra’daki
bir basin toplantisinda Ingiliz basini fasist olarak suglamistir Toscani’yi. Elinde uyluk
kemigi tutan karaderili askeri yamyam olarak kullandigini belirtmislerdir. Bunun {izerine
Toscani, su agiklamay1 yapmustir; “Herkes durumu kendine gére yorumluyor. Luciano
Bennetton igin ve benim i¢in bu fotograf, bir karaderili subayin, Afrikadaki eski Ingiliz
somiirge subaylarini nasil tipatip taklit edebildigini gosteriyor” (1996, s.61). Oliviero
Toscani’ye gore reklam, tarafsizdir, bostur, ilgisizdir. Boyali bir resme benzetmistir

reklami. O doneme damga vuran bir diger afisini de Pieta sahnesine benzetmistir.

UNITED COLORS

OF BENETTON.

Gorsel 24: Tlkbahar/yaz 1992, foto: Patrick Robert/ Sygma, tasarim: O. Toscani- United Colors of
Benetton

Kaynak: https://defilmblog.be/archive/2005/06/06/het-leven-volgens-oliviero-toscani.html/ (Erisim
Tarihi: 10 Aralik 2022)

“Theresa Frare’in ¢ekmis oldugu, babasi tarafindan kucaklanan, 6liim halindeki
AIDS hastasi fotografindan s6z ediyorum. AIDS hastalarmin toplumdan diglanmalarina
kars1 savasim vermek icin bu goriintiiyli diinyanin her tarafinda duvarlara astim.
Altyazisiz. Etkisinin zayiflatmak veya hafifletmek iizerehicbir yorum katmadan™ (1996,
s.47). Toscani, Tibor Kalman ile galisirken, Tibor Kalman'in Frarae'nin fotografini
goérmesi sonucunda, bu fotografin reklam kampanyalarina dahil edilmesini 6nermis ve

aile ve fotografci ile iletisim kurulmustur. United Colors of Benetton firmasi, 1992 yili
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reklam kampanyasinda Frare'nin fotografini kullanirken, aileden ve fotografc¢idan izin
almistir. Fotografin orijinali siyah beyazdi, ancak Benetton firmasi tarafindan
renklendirilerek markanin logosu eklenerek yaymlanmistir. Toscani, siyah beyaz
olmasinin ger¢ekei goriinmesini engelledigini ve daha gergekei bir goriiniim elde etmek
icin renklendirildigini belirtmigstir. Bilgisayar tabanli renklendirme teknikleri heniiz
yaygin olarak kullanilmadig: i¢in, Ann Rhoney fotografi elle boyayla renklendirmis ve

bu versiyonu tiim diinyada yayinlanmistir.

‘ UNITED COLORS

OF BENETTON.

Gorsel 25: Ilkbahar/yaz 1992, foto: Therese Frare, tasarim: O. Toscani

Kaynak: https://www.icp.org/browse/archive/objects/united-colors-of-benetton-aids-david-kirby

(Erigim Tarihi: 11 Aralik 2022)

Toscani, bu ¢alismayr AIDS hastalarinin toplum tarafindan dislanmasi ve yalniz
Oliimiiniin kacinilmaz bir kader oldugu algisim1 degistirmek amaciyla yapmistir. Bu
caligma, bir hastanin son anlarinda ailesiyle birlikte olabilecegini ve hastaligin aile
bireyleri arasinda yayilmasimi Onleyecek Onlemlerin alinabilecegini vurgulamaktadir.
Toscani, AIDS hastalarinin insanlik dis1 bir sekilde dislanmasina karsi ¢ikmis ve bu
hastaligin yayilmasint onlemek igin farkindalik yaratmayir amaglamistir. Ancak
Toscani’nin sdylemine gore: “Her zamanki gibi, medyalarin kii¢iik kuramcilarinin dortte

licti beni yerlesik kurallari hige sayan bir utanmaz, bir rezil olarak sugladilar. Onlara gore
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simdi de ben, kazak satmak icin hastalik ile, act1 ile, mutlak yikimla oynuyormusum. Bir
oyun mu? Hayir, bir savas. O dénemde, tiim AIDS ile savasim kampanyalar1 hastalari

gostermekten ¢ekiniyor, buna yanagsmiyorlardi” (1996, s.51).

“...Gazeteciler, kimi olanca yirticilig1 ile David Kirby’nin annesiyle babasinin
cevresinde toplanmislar. Onlara, “Neden oglunuzun fotografinin yaymlanmasina izin
verdiniz?” diye, “Sokaklarda, afislerde gérmek sizi lizmiiyor mu?” diye soruyorlar.
Kendisine yoneltilen sorulara hicbir 6fke veya kin gdstermeden cevap veren baba,
herhangi bir diigmanlik beslemeden, igtenlikle ve sadece gerceklere odaklanarak
gazetecilerin sorularina su yaniti vermektedir: “Oglum sagliginda, AIDS ve hastaligi
onlemek konusunda tiim diinya aydinlatilsin diye savasim verdi. O korkung fotograf ve o
uluslararas1 afis kampanyasi sayesinde yiiksek sesle konusmus oluyor. Biz de
Benetton’un giiclinden ve iiniinden, tiim llkelerde insanlarin, yiiz yilize gelinmekten
c¢ekinilen bu iirkiitiicli, bilinmedik hastaligi sonunda 6grenmesi ve onunla savagmasi i¢in
yararlanmig, kullanmis olmaktayiz” (1996, s.58). Toscani su elestirilerin ve aileye
yoneltilen sorularin iizerine su soruyu sormaktadir: Nigin tek, yapyalniz, dupduru bir

fotograf da bir makale kadar ilgi ¢ekici, siyasal anlamla yiiklii olmasin?

Avrupa'da, United Colors of Benetton 'un 1993 sonbaharinda yaymladigi ve
tizerinde "HIV pozitif' dovmesi bulunan ¢iplak teni gosteren afis, halk arasinda en
siddetli, en ¢1lgin, ancak ayni zamanda en ilging ve politik tepkilere neden olmus ve
reklam diinyasinda goriilmemis bir diglanma dalgasin1 baglatmistir. Toscani'nin
ABD'deki bir yolculugu sirasinda, yerel bir kanalda AIDS ile miicadele igin yeterli
eylemin alinmadigina dair bir 6grencinin sikayeti {izerine etkilendigi bilinmektedir. Bu
ogrencinin, koluna "HIV pozitif" yazili bir dovme yaptirarak ¢iplak bir sekilde okula
gittigi ve bu olaym Toscani'nin dikkatini ¢ektigini belirtmektedir. Toscani, bu olaydan
ilham alarak yeni bir afis tasarim1 yapmaya baglamistir. Bu kampanyanin amaci ise David
Kirby afisi ile ayn1 amaci giitmektedir; insanlara ciddi bir mesaj vermek ve AIDS ile

miicadele konusunda daha fazla farkindalik yaratmaktir. Luciano Benetton, bu
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kampanyanin O6nemini vurgulayarak, insanlarin sonunda bu konuya ciddiye alarak

yaklasacaklarini sdylemistir.

Gorsel 26: Sonbahar/kis 1993-1994 foto ve tasarim: O. Toscani

Kaynak:https://www.enciclopediadarte.eu/big_img.asp?foto=3.jpg&id=746&titolo=HIV+positive
(Erisim tarihi: 11.12.2022)

“Bu fotografin esini bana Amerika Birlesik Devletleri’ndeyken gelmisti.
California’da bir oteldeydim, Los Angeles’a gidecektim. Yerel televizyonu
seyrederken, bir okulda yapilan bir réportaja rastladim. AIDS ile savasim i¢in
hi¢bir eyleme gecgilmedigine ¢ok tiziilen bir 6grenci, koluna “HIV pozitif” diye
dovme yaptirmis. Ciril ¢iplak, bu dévmeyle gitmis okuluna. Okul gozlemcileri
hemen onu yakalamis, gel gor ki bu sofu Amerikalilar, ¢iplakligint degil de

dovmeli kolunu értmeye ¢cabalvyorlarmig! (Toscani, S.77)

Toscani'nin AIDS karsiti kampanyasi biiyiik bir tartisma yaratmistir ve ABD ile
bir¢cok Avrupa iilkesinden elestiriler almistir. Ancak Toscani'ye gore kampanya amacina
ulagsmigtir ve en olumlu tepkileri Hollanda ve Japonya'daki AIDS karsiti aktivistler

vermistir. Toscani, bu afisi diger afisleri gibi yorumlamaya agik birakmistir ve fotografi
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cok giiclii bulmustur. Yapilan elestiriler i¢in sunlar1 sOylemistir: “Diinyamizin kendi
kendinin kopyasini ¢ikartip sonunda gergek ile rekabete girisen bir goriintiiler ve ekranlar
evrenine  doniistiigiinii  heniiz anlamamuglar. Dergilerdeki fotograflarin  veya
televizyonlarda dans eden fotograflarin sadece bir yansima, sadece anlamsiz birer kopya
olmasimi ve gergegi ancak kendilerinin dile getirebilmesini istiyorlar. Ama yaniliyorlar,

goze goriilen gergektir. Goriintii, gergegin kendisidir. A¢ik bir gergek™ (1996, 5.82).

1993 yilinin sonlarina dogru, eski Yugoslavya'nin tiim bolgelerini etkisi altina
alan savasin yayilmasi, Avrupa genelinde ve Dogu'ya dogru kimlik temelli ¢atisma
riskinin artmasina yol agmustir. Ancak Toscani'ye gore, Avrupa basini, Prens Charles ve
Leydi Di'nin aile sorunlarina odaklanarak savagin varligina yeterince dikkat cekmemistir.
Bu durum, Toscani'nin savasin varligimi vurgulama amaciyla nasil bir farkindalik
yaratabilecegi ve Benetton kampanyasi araciliiyla bu savasi nasil aktarabilecegi
konusunu diisiinmeye itmistir. “Bir sabah, kusatma ve bomba yagmuru altindaki
Saraybosna’da 22 yasindaki geng¢ bir kadindan, Marina Pejic’den mektup aldim. Sdyle
diyordu: “Dikkatimi ¢ekti, ne zaman bir kampanya baslatsaniz, konu ne olursa olsun, tim
diinya ondan konusuyor. Nig¢in bu utan¢ verici savast kinayacak bir afis

gerceklestirmiyorsunuz?” (1996, s.84).
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UNITED COLORS
OF BENETTON.

Gorsel 27:1lkbahar/Yaz 1994 foto ve tasarim: O. Toscani

Kaynak: https://tr.adforum.com/talent/30371-oliviero-toscani/work/21464 (Erisim tarihi: 9.12.2022)

Toscani, mektubu okuduktan sonra afiste 6lii veya ceset kullanmak istemedigini
belirtmistir. Hedefinin insanlar1 sarsmak degil, duygulandirmak oldugunu ifade etmistir.
Diisiincesini Pejic'e agiklamis ve bir posta kutusuyla birlikte kamuflaj pantolonu ve
fanilay1 almistir. Kutuyu agtiginda, savasta 6len bir askerin sirtindan ¢ikmis olan kirik bir
palaska, kurumus kan ve bir kursun deligi gormiistiir. Ve bir de not yazmaktadir. Notta,
“Marinko Gagro, mektup da Sirplar tarafindan 6ldiiriilen oglunun admin ve geride
biraktig1 esyasinin, savasa karsi baris i¢in kullanilmasini arzulayan babasindan geliyordu.
Ogrenimini bitirmek ve evlenmek isteyen oglu bari bosu bosuna, bir hi¢c ugruna élmiis
olmasin diye” (1996, s.85). Ve reklam yayimlanmistir. Afisin {stiinde sunlar
yazmaktadir: Ben, Gojko Gagro, 1963 yilinda, Citluk iline bagli Blatnica’da dogmus
Marinko Gagro’nun babasi, 6len oglum Marinko’nun adinin ve ondan geriye kalan her

seyin, baris igin ve savasa Karsi kullanilmasini arzu ediyorum” (1996, s.85).
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Sirp-Hirvat ¢atigsmasi sirasinda 6len bir militanin kanli giysilerinin fotografi, her
savagin Oliimle bitecegini ve baris ihtiyacini simgelemektedir. Bu tiir olaylar, United
Colors of Benetton 'un ahlaki incelemelere tabi tuttugu somiiriicii tiretim yontemiyle ilgili
degildir. Toscani ve United Colors of Benetton’un iddia ettigi; konular hakkinda
farkindalik yaratmanin énemidir. Ancak bu tiir fotograflarin United Colors of Benetton
markasina daha fazla dikkat ¢ekip ¢ekmedigi tartismalidir. Bu konuda Toscani su sozleri
sOylemektedir; “O Bosnali geng¢ askerin acikli goriintiisii bana, reklama deggin tiim
kuskulardan daha gii¢lii, Benetton’un Kkiiciik yesil dikdortgeninden daha Onemli
goriiliiyor. Soyleyecegini kendi sOyliiyor. Nigin Benetton imzali bir pano iizerinde

algilanamaz, bakilamaz olsun?” (1996, s.89)

UNITED COLORS
OF BENETTON.

Gorsel 28: Sonbahar/kis 1993-1994 foto ve tasarim: O. Toscani

Kaynak: https://ogrencikariyeri.com/haber/benettonin-farkindalik-yaratan-carpici-kampanyalari (Erisim
tarihi: 7.12.2022)
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Toscani tarafindan tasarlanan "Hearts" adli reklam afisi, diinyadaki {i¢ biiyiik 1rk1
"beyaz, siyah ve sar1"y1 baris ve dostluk temasiyla bir araya getirmesi nedeniyle oldukca
takdir edilmistir. Bu kampanyada, dogum yeri, etnik kdken, irk, din veya ten renginin
Oonemsiz oldugu ve insanlarin birbirine i¢tenlikle benzedigi mesaj1 verilmistir. Bu afiste
kullanilan tislup, irkgiliga karst bir durus sergilemek amaciyla hazirlanmis ve "United
Colors of Benetton" sloganiyla herkesin yalnizca insan oldugunu vurgulamayi

hedeflemistir.

Che Guevera’min eski gerilla yoldasi yazar Regis Debray, Oliviero
Toscani’nin fotograflarinin neden baskalariminkine oranla daha kolayca
miizelere gittigini ¢ok giizel aciklamistir: “Klasik reklamcilik, avangarttan (6ncii)
yvetmis yil geri kalmusti, realitypub (gercegi konu alan reklam) sonunda bu a¢igt
kapatiyor. Sanat ile yasam arasindaki, goriintiiler ile nesneler arasindaki
ucurumu kapatmak, Marcel Duchamp ’dan sonra hepimizin hedefidir. Benetton
vasaklanacak olursa, ka¢ sanat galerisinin yasami tehlikeye diiser ki? ve ekler

Toscani; reklam bir endiistriyse, ayni zamanda bir sanattir da. (akt. Toscani,

1996, 5.91)

Toscani’ye gore; giyim reklamciligina ait asil soru, neden sadece giizel ve ilgi
¢ekici modelleri kullanmak zorunda hissedildigi sorusudur, ¢iinkii canlilik ve yasam
¢Ozlimsiiz sorunlar ve karmasik sorularla her zaman kars1 karsiya kalmaktadir. Eger
reklameilik, glinliik hayatimizin igerisinde yiizeysel ve tekdiize gergeklerle bizi inandirma
yetkisine sahipse, neden sokak, afis panolar1 ve kamusal alanlar gibi herkesin
gorebilecegi yerlerde giinliik gerceklerimizin en O©nemli olgularini sergilenmesi
engellenmektedir? Ciinkii fotograflar tarihsel belgelerdir ve her fotograf deger tasir. Bir
kenarda unutulan bir vesikalik fotograf bile birka¢ yil sonra dahice bir portreye
doniisebilir. Tim eski fotograflar Oteki ve Ozne arasinda duygusal bir etki
uyandirmaktadir. Fotograf¢ilik, sanat ile belge kavramin birlestirirken belgesel degeri
tasima degeri aciga c¢ikmaktadir. Fotograf sonsuzluga bir ¢agri ve anilara bir davet

niteligindedir. Ayn1 zamanda toplumsal elestiri arac1 olarak da islev gorebilir. Ancak
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fotograflarin baslica odagi hala giysiler olmaya devam etmektedir. “Giiniimiizde moda
artik kendini yenilemiyor. Oldugu yerde donilip duruyor, halki sinirlendiriyor, artik
sagirtmaz oldu. Endiistri, tasarimcilara sik1 pazarlama kurallar1 koyarak, onu 6ldiirmekte.
Moda ile pazar arasindaki aracilar on katina yiikseldi, bundan sonra kendi yasalarini zorla

benimsetiyorlar, her ne pahasina olursa olsun, satmak yasasini” (1996, s.111).

“Ben reklam yapmiyorum. Ben satmiyorum” diyen Oliviero Toscani kigkirtict ve
provokatif bir yaklagimla reklam yaparak United Colors of Benetton markasi ile
calisirken yaptig1 kampanyalarla diinya capinda taninmis 6nemli bir isimdir. Toscani'nin
reklam anlayisi, bir markanin sosyal yasami etkileyen konulari ele alarak marka kimligi
altinda toplumsal gercekleri topluma sunmasiyla dikkat c¢ekmektedir. Ayrica, bu
provokatif reklamlar ticari kaygilari olan bir hazir giyim markasimin logosuyla birlikte
kullanmas1 ve Toscani’nin bu yontemi kullanmasinin ardindaki gerceklerin tartisma
konusu olmasi da 6nemlidir. Burada elbette Luciano Benetton’un acik goriislii ve ilerici
birisi oldugunu atlamamak gerekmektedir. Bir tekstil markasi toplumsal gergeklere dikkat

cekerek gercegi goz ardi etmeden sektorde Onciiliik etmeyi basarmistir.

Toscani'ye gore, reklamin anlam tasimasi, bir kimlik olusturmasi, bir imgeyi
merkeze almasi ve degerleri basit ve dogrudan bir sekilde tiiketicilere iletebilmesi
gerekmektedir. Toscani, reklam kliselerine bagli kalmadan kendi benzersiz tasarimlariyla
geleneksel reklamciligr yikmis ve gelecek nesil reklamcilara yeni bir yol agcmustir.
Benetton reklamlarinin basarisinin temel argiimani, insanlarin cinsiyet, ten rengi, din,
siifinin 6nemli olmadig1 vurgusudur. Oliviero Toscani, reklam kavrami ve reklamin
ardindaki tasarimci kavramiyla ilgili yeni bir perspektif sunmus ve United Colors of
Benetton 'un diger markalardan farkliligini ortaya koymustur. United Colors of Benetton
elbetteki kazaklarini tiim diinyaya satmaktadir. Ancak United Colors of Benetton bir
yasam bi¢imi satmamis ve etik olmayan yollardan gitmeyi tercih etmemistir. Aksine
gercek olaylar ve goriintiileri kullanarak reklam kampanyalarin1 sekillendirmistir.
Toscani'ye gore, toplumsal degisim siirecinde reklam kavrami, gercegi gozler Oniine

sermeli ve risk almaktan ¢ekinmemelidir.
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1982 yilinda Luciano Benetton ile bagladiklar1 yolculuk 2000 yilina kadar devam
etmis ve is ortakliklar: 18 yil stirmiistiir. 2018 y1linda ise Fransiz inlii tasarime1  Jean-
Charles de Castelbajac’in United Colors of Benetton’un kreatif direktorii olmustur. Bu
birlikteliklerinde United Colors of Benetton Oliviero Toscani’nin afislerindeki gorseller,

cesitli giysiler tizerinde sergilemistir.

Gorsel 29: Charles de Castelbajac ve Oliviero Toscani

Kaynak: https://www.chicandfurious.com/benetton-x-castelbajac/ (Erisim tarihi: 5.10.2023)
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Gorsel 30:Charles de Castelbajac Benetton Sonbahar /Kis 2020-2021 Defilesi

Kaynak: https://madame.lefigaro.fr/style/campagnes-cultes-united-colors-of-benetton-defilent-sur-le-
podium-180919-166996 (Erisim tarihi: 6.10.2023)
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5.SONUC

Biyopolitika, gliniimiiz felsefe alaninda en ¢ok kullanilan kavramlardan biridir.
Ancak moda ile olan iligkisinin tekstil ve moda literatiiriinde yeterince ele alinmadigi
tespit edilmistir. Felsefe alaninda giincel olan bu kavramin, moda ile iliskili alanlardaki
varligt gozden gecirildiginde Ozgiin bir elestiri ortaya koyma potansiyeli oldugu

distiniilmektedir.

Kapitalist amaglar giiden moda endiistrisinin, biyopolitik baglamda etkisi ele
alindiginda; moda ve moda endiistrisi, bir iktidar temsili olarak bedenle ilgili normatif bir
anlayis sunmaktadir. Bu anlayisa gore, bedenin normlara uygun, giizel, arzu edilen, ince,
uzun, saglikli ve kigkirtic1 olmasi beklenir. Bu perspektif, kapitalizmin temelini olusturan

tiiketim siireglerinin iglemesi i¢in gereken saglikli bir beden algisini desteklemektedir.

Bugiiniin moda endiistrisinde, sadece {iirlinii iiretmek ve satisin1 hedeflemek
stratejik bir yontem olarak gecerliligini kaybetmistir. Yogun rekabet ortaminda, sirketler
farklilik yaratma hedefiyle moda ve iktidar iligkisini stratejik faaliyetlerde
kullanmaktadir. Oliviero Toscani ve United Colors of Benetton markasi, bu farklilig
aktivist tavirlariyla, ortaya koyan oncii 6rneklerin basinda gelmektedir. Bu markanin,
geleneksel reklam anlayisina karsi ¢ikarak ve sosyal sorumluluk g¢ercevesinde diinyayi
sarsan fotograflart ve reklam kampanyalariyla tasarim diinyasinda fark yarattigi
goriilmektedir. Kar amaci giiden bir kurulusun, faaliyetlerini siirdiiriirken marka adini
degistirmesi, acikca ideolojik bir durus olarak yorumlanabilir ve bu baglamda oncii bir

yaklagimdair.
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Bu c¢aligsma, politika ile moda arasindaki iliskiyi sorgulayan, birtakim sorulara
cevap bulmayr da amaglamistir. Politika-moda nerede yapilir, politikayi-moday1 kim
yapar, politika-moda insan iyiligi i¢in midir, politikanin-modanin bir sonu var mudir,
politika-moda bir yolsuzluk alan1 midir? Sorular1 bunlardan birkag1 olarak siralanabilir.
Tasarimcilarin, bu sorularin varligint multidisipliner bir bakis acisiyla fark etmeleri ve bu
konulara duyarlilik gelistirmeleri gerektigi diisiiniilmektedir. Tasarimcilar, (iirlin
tasarlamanin 6tesinde, sistemi sekillendiren ve farkli yaklasim bigimlerini yapilandiran
onemli figiirlerdir. Bu baglamda, i¢inde bulunduklari eylemin amacini ve temsil ettigi
mekanizmalar1 sorgulamalidirlar. Moda endiistrisinin karmasik ve kompleks yapisini
anlamak ve elestirel bir perspektif gelistirmek, tasarimcilarin roliinii daha iyi
belirlemelerine yardimci olacaktir. Tasarimeilarin bu sorulari sormasi, Toscani'nin ifade
ettigi gibi sorular1 sormak ve bu sorularin yanitlarini aramak, hizla yeni bir perspektife

dogru ilerlemenin ve degisime agik olmanin bir gostergesidir.

Ozetle bu arastirma, hazir giyim markasi iizerinden moda ve iktidar kavramlari
arasindaki iligskiyi ortaya koymaktadir. Ancak, ¢alisma igerisinde ele alinan sorularin tam
anlamiyla yanitlanabilmesi i¢in moda tasarimu literatiiriiniin yan1 sira multidisipliner bir
yaklasimla moda ve iktidar kavramlarim1 farkli bakis agilariyla ayrintili bir sekilde
arastirmak gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Moda olgusunun karmasik ve hizli degisen yapisi,
bu konunun insan odakli bir¢ok farkli alanla iligkili oldugu gercegi, bu sorularin farkl
baglamlarla ve farkli disiplinler tarafindan incelenmesini gerektirmektedir. Bu ¢aligma
tek basina bu sorulara cevap ararken, kavramlar arasindaki iliskinin anlagilmasina katki
saglayarak yeni arastirma sorularinin ortaya ¢ikmasina vesile olmustur. Calismada
hedeflenen kazanimlardan bir digeri de, gelecekte yapilacak olan arastirmalara ilham

kaynagi olacak yeni sorularin iiretilmis olmasidir.
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