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Tiirk Tekstil ve Hazir Giyim Endiistrisi, gliniimiiziin kiiresel diizeninde ge¢mise oranla
yaratic1 ve esnek diisiinebilen, var olan bilgi ve teknolojiyi kendi 6zgiin yontemleriyle
somut iirline doniistlirebilen, farklilik yaratabilen ve girisimei tasarimcilara ihtiyag
duymaktadir. Ozellikle rekabet¢i piyasa kosullarmi saglamak noktasinda; endiistrinin
tasarimcilarla isbirligi yapmasi, bugiin kiiresel pazarda yer edinebilmeleri ve varliklarini
sirdiirebilmeleri icin 6n kosul haline gelmistir. Endiistriyel siirecte rol alacak
tasarimcinin girisimci-stratejist roliinii iistelenebilmesi i¢in gerekli deneyime bilgi ve
becerilere sahip olmasi gerekmektedir. Bu baglamda tasarimcidan beklenen, sadece
iirline odaklanmig bir yaklasim degil, tasarima iligkin tiim sisteme ve siirece yonelik
yaratict becerilerini yonetebilmesi ve disiplinler arasi anlayis1 benimsemis olmasidir.
Disiplinler arasi anlayis; yaratici fikrin tiriine doniismesi, iirliniin tanitimi, pazarlanmasi

ve dagitimindaki farkli uzmanlik alanlarini kullanabilme yetisidir.

Tasarimcmin yaklasiminda ve tasarladigi iirliniin niteliklerinde markalasma siirecini
olusturan degerler; markanin fiziksel 6zellikleri ve nitelikleri, marka farkindaligi, marka
imaj1, markaya bagimlilik, iletisimdeki tutarlilik, marka duyarliligi, iiriin kalitesi, pazar
pay1, dagitim, fiyatlandirma ve {iriin yeniligi olarak siralanabilir. Bu siirecte en dnemli

bilesen tasarim nitelikleri olsa da markalasmada biiyilk 6nem tasiyan tanitim ve

* Marmara Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Tekstil Sanatlar1 Boliimii, Arastirma Gérevlisi

* * Marmara Universitesi, Glizel Sanatlar Fakiiltesi, Tekstil Sanatlar1 Boliimii, Arastirma Gérevlisi



pazarlamaya iliskin biitce ve organizasyon destegi olmaksizin bu siireci olusturmak

miimkiin gozilkmemektedir.

Tasarimcmin kendi imzasiyla var olabilmesi ve markalagsma silirecinin isleyisi,
tasarimcinin - rol aldigr konumun farkliklarma gore degisiklik gostermektedir.
Tasarimcimin sahip oldugu yaratici fikirlerin tiriine doniismesini temel olarak bes farkl

konumda ele alabiliriz.

1. Tasarimci, kendi ofisi veya atolyesinde tasarim yapar ve pazarlama
organizasyonunu da kendisi gergeklesebilir. Bu kosulda ortaya ¢ikan firiinler
genellikle tek parca sanat-tasarim nesnesi niteligi tasimaktadir. Bu siirecte
tasarimcinin farkli uzmanlar, tasarim disiplinleri, mesleki orgiitler ve endiistri ile
iligkisi ve igbirligi bliyiilk 6nem tagimaktadir. Tasarimcinin girisimei ve yonetici

nitelikleri bu konumda 6nemli rol oynar.

2. Tasarimct kendi ofisi ve atdlyesinde tasarlar ancak iiretim ve pazarlama
organizasyonu konusunda disaridan destek alir. Uriinler tek parga veya smirli

sayida iiretilen 6zel koleksiyonlar1 olusturur.

3. Tasarimci endiistriyel siliregte proje temelli tasarlar, endiistrinin gereksinim
duydugu projeleri kendi 6zgiin yontemiyle gergeklestirir. Uretim ve pazarlama

organizasyonu endiistriye aittir.

4. Tasarimct bir firmaya baglh olarak calisir, firmanm tasarimlarimi yapar veya
yonlendirir. Firma markas1 yaninda, kendi imzasin1 tastyan tirlinler de tasarlar,

tanitim ve pazarlamadan firma sorumludur.

5. Tasarimcmnin liriin odakl yaklasim ile smirli kalmadigi, tasarim kavramini ve
kiiltiiriiniin endiistriyel siireclerde dogru algilanip ydnlendirilmesine Onciiliik

eden tasarim danigmanlig firmalarinda yer almasidir.



Tiim bu konumlar igerisinde diisiiniilen, tasarimcinin kendi imzasin1 liriin veya siireglere
tasimas1 Ozellikle ileri teknolojilerin ve hiz faktoriiniin etken oldugu endiistriyel
stiregclerde bireysel ¢abanin 6tesinde bir olgudur. Kisaca tasarimcinin markalagmasi
olarak adlandirabilecegimiz bu siireg, sirasiyla tasarimcinin nitelikleri, firma veya
iilkenin tasarim kiiltiirli ve tasarimda genis goriisliiliigii, tanitim ve pazarlama yontemi,

sahip olunan sermaye ve teknolojinin giiciinden etkilenmektedir.

Tasarimcmin kendi imzasini tasiyan iirtinleri iiretip, sunmasi konusundaki organizasyon
yapist ve tasarimci-endiistri igbirligine dikkat ¢ekmeyi hedefleyen bir proje, 1957°de
Bauhaus anlayist ile egitime baslayan ve gegen 50 yil siiresince yaratici nitelikleri
kuvvetli tasarimcilar yetistirmekte ncii olan, Marmara Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiiltesi’nin 50. yil kurulus etkinliklerinde gerceklestirilmistir. Tekstil Sanatlar1
Boliimii, bu etkinlikler kapsaminda “T-Gémlek Odiilli Ogrenci Yarismas:” ni
diizenlemistir. Tasarimcmin markalasmasi gerekliligini vurgulayan yarigsmada, Tekstil
Sanatlar1 Boliimii Ogretim Uyeleri ve ana sponsor Dizayn Empirme Y&énetim Kurulu
Baskan1 Hayrettin Dogan’dan olusan jiirinin degerlendirmesi sonucunda sekiz adet eser
odiile layik goriilmiistiir. Se¢ilen bu tasarimlar, tasarimci adaylarinin iiretim siirecine
dogrudan katilimiyla iiriine doniistiiriilmiistiir. Uriine ddniistiiriilme asamas1 SenkoTeks
firmasmin destegiyle gergeklestirilmistir. Tasarimci imzasini tasiyan etiketler ise
Dizayn Etiket’in katkilariyla, projenin tanitimi i¢in grafik tasarim caligmalar1 da bolim
ogrencisi Murat Bing6l tarafindan yapilmistir. Tekstil Sanatlar1 Bolim Galerisi’nde
sergilenen sekiz adet 6diillii T-gomlek, 50.y1l anisina bes renk varyanti ile sinirli sayida
iiretilmis olup Fakiilte’nin mezunlar giiniinde davetlilere sunulmustur. Uriine
doniistiiriilmiis sekiz eserin ve yarigmaya katilmis tiim eserlerin yer aldigi “T-Gomlek

Odiillii Ogrenci Yarigmasi Sergi”si 19 Haziran tarihine kadar goriilebilir.

Bu projenin basarisi, Bolim 6grencileri, 6gretim iiyeleri, egitime destek veren Boliim
mezunlar1 ve bu konuya duyarli tekstil firmalarinin beraberliginden dogan isbirligi

sonucunda ortaya ¢ikmasidir. Bu igbirligi, egitim siirecini tamamlamamis olan tasarimci



adaylarin, yaratici fikirlerini hayata gecirilebilmesi konusunda gereksinim duyduklari
profesyonel ve endiistriyel destegin Onemine dikkat ¢ekmeyi hedeflemistir. Ayrica
tasarimc1 adaylarinin yaratici fikirlerini endiistriyel siirecte liriine doniistiirme becerisi,
kendilerini ifade edebilme ve bu siirecte rol alma konusunda deneyim kazanmalari

acisindan da 6rnek bir uygulama olmustur.
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Marmara Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Tekstil Sanatlart Boliimii, tasarmmci
yetistirmedeki &ncii tavrin1 “T-Gomlek Odiillii Ogrenci Yarisma”sini diizenleyerek ve
bu silireci tasarimci adaylarma yasatarak gostermeyi hedeflemistir. Tiirk Tekstil
Sanayi’nin yenilik¢i tasarimcilara olan ihtiyaci disiintildiiglinde sanayinin, tasarim
egitimini “yerinde egitim” gibi projelerle desteklemesi gerektigi goriilmektedir. Bu
konuda Istanbul Hali Ihracatgilar1 Birligi’nin (IHiB), “3. Hali Tasarimi Yarigsmas1”
kapsaminda magazalar ve liretim alanlar1 ile hem geleneksel hem de endiistriyel hali
iretimine iliskin tanitimin, gorsel egitimin ve uygulamanin yararini 6rnek olarak

gosterebiliriz.

Tasarimcmin markalagma siirecinde, tiniversiteleraras: ve iiniversite-sanayi isbirliginde
gerceklestirilecek ortak projeler biiyiik énem tagimaktadir. Universitelerde kurulacak
proje ekipleri ve endiistriyi temsil eden birim veya komisyonlar arasinda her iki tarafin
da gereksinim ve beklentilerini karsilayacak uzun vadeli proje ¢alismalari, tasarim
kiiltiirtinii  tanitip yerlestirmek ve i3 yapma kosullarmi anlamak agisindan O6nem

tagimaktadir. Bu kapsamda, Ogrencilerin katilabilecegi es zamanli disiplinler arasi



icerige sahip projeler de tasarimci adayinm tasarim ve tasarima iliskin diger ¢aligma

alanlarina ait bilgi ve deneyim kazanmalarinda yararli olacaktir.

Egitim ayagmin yaninda, profesyonel asamaya gelindiginde tasarimcinin iyi bir
iletisimci, girisimci, firsatgt olmasi ve kendini siirekli farkli alanlarda gelistirmesi
bireysel yaraticiligi One c¢ikartmak igin Onem tagimaktadir. Tasarimcmin meslek
orgiitleri ile iligkisi, igbirligi, endiistriye olan yakinligi, ulusal ve uluslararasi platformda

kendini sunabilme becerileri de markalasma siirecinde biiyiik rol oynamaktadir.

Tim bunlarin 6tesinde tasarimciya ve tasarima Oncelikli 6nem veren isletmeler i¢in
devlet destegi birgok alanda bu siireci kolaylastrmakta, O6zendirmekte ve
hizlandirmaktadir. Bu baglamda devlet politikalari, meslek orgiitleri, ticari isletmeler ve
diger kurumlar tasarimin 6nemine dikkat ¢ekerken tasarimcinin kendi imzasi ile var

olabilmesini de desteklemelidirler.

Ciinkii tasarimci1 yaraticiliginin simgelesmesi olan imzasinin kullanilmasi, tanitilmasi

yaraticiligm nesnesi olan liriiniin de aranilan deger olma etkisini arttir.



Sergiden genel goriiniim, Tekstil Sanatlar1 Boliim Galerisi.
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