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MODA TASARIMININ DIJITAL PLATFORMLARDA TEMSILI

Moda tasarimi ge¢cmisten giiniimiize bir¢ok farkli sekilde temsil edilmis ve
tasarimcilar 6zgiin temsil bi¢imlerini olusturmuslardir. Defileler ve bu defilelerde
giysileri tastyan modeller, fotograf c¢ekimleri, farkli tekniklerle olusturulmus
illiistrasyonlar ve eskizler, sahne sovlart veya farkli reklam kampanyalar1 bunlardan
bazilaridir. Modada veya gorsel sanatlarda kullanilan temsil bigimleri glinlimiize

gelene kadar bir¢ok degisim ve gelisim gdstermistir.

Teknolojinin hayatimiza girmesiyle birlikte bu tekniklerde de gelismeler
olmustur. 21. ylizy1l ortamindaki degisiklikler, bilgisayarlar ve internet tarafindan
temsil edilmektedir ve ¢esitli teknolojilerin gelisimi, sadece insan yasaminda degil,
ayni zamanda moda tasariminin ve sanatin yaratilmasinda ve temsilinde de yeni yonler
ve degisiklikler ortaya ¢ikarmaktadir. Gorsel sanatlar alaninda, teknolojik degisimler
aktif olarak kullanilmakta, her giin degismekte, yeni ifade alanlar1 genisletmekte ve

sanatin kendisini zenginlestirmektedir.

Sanatcilar ve tasarimcilar, dijital kiltiirdeki tasarim ortaminin karmasik
olmasi ve kullanicilarin ihtiyaglart ve kullanim kaliplarinin hizla degismesi nedeniyle

temelde farkli zorluklarla kars1 karsiyadir. Sadece tasarlanan nesnenin islevi ve rolil
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degil, ayn1 zamanda tasarim araglari, yontemleri ve kullanici ortami da biiyiik
degisimler gecirmekte ve bu nedenle temsil i¢in yeni yonler gerekmektedir. Bu yeni

esneklik, tasarim ve temsil alanini dijitalizm ile yaratici bir sekilde degistirmektedir.

Bu calismanin amaci ilk olarak geg¢misten giinlimiize modada temsil
bicimlerinin neler olduguna deginmek ve O6zellikle Dijital Cagda modanin temsil
platformlari, yontemlerinin ve araglarinin neler oldugunun arastirilmasidir. Bu
stirecteki degisimin yakin gelecege nasil evrilecegi konusu da ayrica ¢alismanin hedef
cikarimlar1 arasindadir. Calismada konuya iliskin terim, kavram ve olgularin
arastirilmasinda literatiir arastirmast yontemi kullanilmis ve veriler gorseller ile

desteklenmistir.
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ABSTRACT
REPRESENTATION OF FASHION DESIGN ON DIGITAL
PLATFORMS

Fashion design has been represented in many different ways from the past to
the present and designers have created unique representations. Some of these are
fashion shows and models wearing clothes, photo shoots, illustrations and sketches
created with different techniques, stage shows or different advertising campaigns. The
forms of representation used in fashion or visual arts have undergone many changes

and developments until today.

With the introduction of technology into our lives, there have been
developments in these techniques. Changes in the 21st century environment are
represented by computers and the Internet, and the development of various
technologies brings about new directions and changes not only in human life, but also
in the creation and representation of fashion design and art. In the field of visual arts,
technological changes are actively used, changing every day, expanding new fields of

expression and enriching the art itself.

Artists and designers face fundamentally different challenges as the design

landscape in digital culture is complex and users' needs and usage patterns change
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rapidly. Not only the function and role of the designed object, but also the design tools,
methods and user environment are undergoing major changes and therefore new
aspects are required for representation. This new flexibility is creatively replacing the

field of design and representation with digitalism.

The aim of this study is to first touch on the forms of representation in fashion
from the past to the present, and to investigate the representation platforms, methods
and tools of fashion, especially in the Digital Age. The subject of how the change in
this process will evolve into the near future is also among the target inferences of the
study. In the study, the literature research method was used to investigate the terms,

concepts and facts related to the subject and the data were supported by visuals.
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ONSOZ

Temsil, gorsel sanatlarda uzun yillardir sanatgilar ve tasarimcilar tarafindan
bir ifade bigimi olarak kullanilmaktadir. Bu tez calismasinda, temsil kavraminin gorsel
sanatlar ve ozellikle moda tasarimi ¢ergevesindeki tarihsel siireci ve dijital ¢ag ile

birlikte gecirdigi evrimler aragtirilmistir.

Gilintimiizde tasarim disiplinlerinde tasarimcilar yalniz bir nesneyi veya iiriinii
tasarlamakla sorumlu degillerdir. Tasarim faaliyetlerinde yaratict siire¢ nesnenin,
eylemin tasarlanmasi, iiretilmesi ve sunulmasi/temsili asamalarinin tiimiinden olusan
kompleks bir siirectir. Tasarim disiplinlerinde sanat ve teknoloji igbirligi yaklagim
bigimlerini, iiretim siireglerini ve temsil yontemlerini de etkilemektedir. Ozellikle
dijital teknolojilerin etkisi altindaki degisen algi siirecleri, ifade bigcimleri ve insan ve
yasama iligkin olgular biitiinii sanat ve tasarimin temsil bi¢imlerini de degisime

zorlamaktadir.

Tasarim alanlar1 yenilik yariginda ayakta kalabilmek ve rekabet edebilmek
icin giincel gelismelere ayak uydurabilme hatta Oncli olma yariginda isbirligi
stireglerinde girisimci olmak durumundadirlar. Basta tasarimcilar olmak {izere moda
endiistrisinin tiim aktdrleri 6zellikle dijital teknolojilerin moda ile iligkisini anlamaya
calismakta ve yavas yavas tim siireclerinde rol almak i¢in girisimlerde
bulunmaktadirlar. Teknoloji ve moda tasarimu iligkisinin en goriiniir 6rnekleri temsil

bigimleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Temsil kelime anlamu itibariyle anlasilmasi zor bir kavram olmasiyla birlikte
bu tez ¢alismasinin ilk bdliimlerinde temsil kelimesi, “sunmak (eski adiyla teshir)”
yerine kullanilmigtir. “Orijinalin yerine gegmek” veya “onun adina hareket etmek”
anlamlarinda kullanilan temsil ise dijital ¢ag ile birlikte daha ¢ok anlam kazanmistir

ve son boliimde bu anlamlar1 yerine kullanilmistir.
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Calismanin planlanmasi asamasindan olusumuna kadar ilgi ve destegini
esirgemeyen, engin bilgi ve tecriibelerinden yararlandigim, yonlendirmeleriyle
calismami bilimsel temeller 15181nda sekillendirmeme destek olan sayin hocam Dog.
Vildan TOK DERECI’ye tesekkiirlerimi sunarmm. Yiiksek Lisansa basladigim
zamandan bu yana manevi destegini benden hi¢ esirgemeyen anneme ve bu siirecte
birlikte calistigimiz, ¢alismalarima destek olan arkadasim Meltem ESENYEL’e ¢ok

tesekkiir ederim.

Talip Yasin YAVUZ

Istanbul, 2022
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1. GIRIS

Moda tasarimi ¢ok eski zamanlardan beri farkli sekillerde temsil edilmistir.
Tasarimcilar illustrasyon, model, defile, fotograf vs. gibi benzersiz temsil bigimlerini
kullanarak kendi ifade yontemlerini olusturmuslardir. Modada temsil, ncii ingiliz
moda tasarimcisi Charles Frederick Worth’un Paris’te tasarimlari sergilemek igin
cansiz mankenler yerine canli modeller kullandigr 1860’lara kadar uzanmaktadir.
Teknolojinin hayatimiza girmesiyle birlikte bu tekniklerde gelismeler olmustur. Son
derece rekabet¢i olan moda endiistrisinde, dijital yenilikler moda tasarimi temsili
konusunda 6nemli bir kanaldir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte modanin veya
moda tasariminin dijital platformlarda temsil edilmesi, markalarin ya da tasarimcilarin
hedef kitlelerine ulasmasini ve rekabetgci bir ortamda islerini aktif olarak yiiriitmesini

saglayabilecegi diigiiniilmektedir.

Gilintimiizde tasarim disiplinlerinde tasarimcilar yalniz bir nesneyi veya iiriinii
tasarlamakla sorumlu degillerdir. Tasarim faaliyetlerinde yaratict slire¢ nesnenin,
eylemin tasarlanmasi, iiretilmesi ve sunulmasi/temsili agamalarinin tiimiinden olusan
kompleks bir siirectir. Tasarim disiplinlerinde sanat ve teknoloji igbirligi yaklagim
bigimlerini, iiretim siireglerini ve temsil yontemlerini de etkilemektedir. Ozellikle
dijital teknolojilerin etkisi altindaki degisen algi siiregleri, ifade bigcimleri ve insan ve
yasama iligkin olgular biitiinii sanat ve tasarimin temsil bi¢imlerini de degisime

zorlamaktadir.

Bu baglamda tez ¢aligmasi {i¢ ana boliimden olugmaktadir. Birinci boliimde
moda olgusu ve moda tasarimui ile ilgili temel bilgiler ve kavramlar a¢iklanirken, sanat
ve endiistrilesme ile etkilesimlerinden bahsedilmektedir. ikinci boliimde ise temsil
kavrami iizerine yogunlasilarak, modanin tarihsel siiregteki temsil bigimleriyle ilgili
arastirmalar yapilmistir. Calismanin 6zgiin kismini olusturan son boliimde ise, i¢inde
bulundugumuz dijital ¢ag ile birlikte moda tasarimiin temsilinde meydana gelen

degisimler, yenilikler ve yaklagimlar yer almaktadir.



2. MODA TASARIMI

2.1. Moda Olgusu

Sinirlanamayan anlamina gelen Latince “modus” kelimesinden tiiretilen
moda, en genel tanimiyla degisimi temsil eder. Genellikle giyim ile es anlamli kabul

edilse de insan yagaminin tiim alanlarini etkileyen bir olgudur.

Simmel’a gore moda, bir taklit ve dolayisiyla toplumsal esitleme bi¢imidir,
ancak paradoksal olarak, durmadan degiserek, bir zaman1 digerinden ve bir sosyal

tabakay1 digerinden ayirir (Simmel, 541).

Modanin baslangici, insanlarin degisme arzusunun ortaya ¢ikmasiyla XIV.
Yiizyil olarak kabul edilmektedir. Konuyla ilgili ciddi aragtirmalarin yapilmasi ise
XIX. Yiizyilda baslamistir. Insanlar basta giyinme icgiidiisiiyle hareket etseler de
sanayilesme ile popiiler olmaya baslayan moda, XX. Yiizyilda biiyiik gelisme
gostermistir ve zaman iginde teknolojinin de yardimiyla “giyim” kavraminin disina
cikarak farkli ifade bi¢imlerine esdeger hale gelmis ve toplumlarin kimliklerini temsil

etme gorevini listlenmisgtir.

Sosyal olarak kabul edilen bir anlayis veya goriiniim olarak tanimlanabilen
modanin, genellikle ilgili ve belirli bir siire i¢in gecerli kabul edilen bir olgu oldugu
diistincesi yaygindir. Moda sadece giyime 0zgii bir olgu olmayip, toplumun genis bir
kesiminde belirli bir zamanda yasamanin, konugsmanin, sosyallesmenin, giyinmenin

bir veya birden fazla bigimini yansitabilir.

Moda giyimle sinirli olmamakla birlikte, giyim modanin temel dayanagidir
ve baska hi¢bir moda liriiniiniin bu kadar ¢ok alt iiriinii yoktur (Yurteri,1986). Moda
ve giyim, ayni1 seyin farkli bi¢imlerinin en iyi sekilde gosterilebilecegi alanlardir. Akla
gelebilecek her giysi, cok c¢esitli stillerde, renklerde, kesimlerde, dokularda ve
kumaslarda olabilir. Moda ve giyim, bu giysilerin kiiltiirel ve sosyal kimligi

olusturmak ve ifade etmek icin kullanildig: alanlardir. Baska bir deyisle, sosyal ve



kiiltiirel kimlikleri olusturmak icin kullanilan stil, renk, kesim, doku ve kumaslardaki
farkliliklar nedeniyle, giyimin goriiniimiiniin farkli kiiltiirel ve sosyal gruplarin
varliginin bir sonucu oldugu sdylenebilir (Barnard, 2002). Dolayisiyla moda teknoloji
etkilesiminin en gorlinlir oldugu alan da giysi tasarimi alani olarak karsimiza

cikmaktadir.

2.2. Moda Tasarimi

18. yiizyildan baslayarak daha c¢ok tekstil alaninda gelisim gOsteren Sanayi
Devrimi sonrasi gelisen giyim anlayisinin ve yeni yasam bi¢iminin temel nedeni
“moda” olmustur. Her seyden 6nce moda, din (inang), estetik, ahlaki ve sosyal normlar
alanindaki degisiklikleri ve ayrica giyim ve davramig hakkindaki hakim goriisleri

gosterir (Siiriir, 1983).

Moda, 6nemli tarihi olaylarla yakin etkilesimi nedeniyle yiizyillardir insanlik
icin ¢ok dnemli olmustur. Kiiresel trendler ve teknolojinin gelismesi nedeniyle moda,
giiniimiiz diinyasinda ¢ok daha biiyiik bir rol {istlenmistir. Giiniimiizde moda tiikketim
acisindan ¢ok genis bir alan1 kapsamaktadir. Artik bu tiiketim sektoriinde moday1 en

iyi anlatan ve onu gercek bir sektdre doniistliren alan giyim olmustur.

Bireysel tasarimcilar tarafindan yonetilen sirketlere veya moda evlerine
dayanan moda endiistrisi, 19. Yiizyilda, 1858’den itibaren kendi yarattig1 giysilere
kendi etiketini diktiren ilk tasarimci olan Charles Frederick Worth ile baglamistir. i1k
moda tasarimcisi, basit bir terziden daha fazlasi olan Charles Fredrick Worth, on
dokuzuncu yiizyilla damga vurmustur. Paris’teki moda evini kurana kadar, giysiler
anonim terziler tarafindan yapilirdi ve donemin moda standartlarini sadece kraliyet
ailelerine mensup kisiler tarafindan giyilen giysiler belirlerdi. Worth, miisterilerinden
siparis almak yerine ne giymeleri gerektigini onlara dikte etme isini gercekten yapan
ilk tasarimciydi. Worth ile birlikte, Callot kardesler, Jeanne Paquin, Jacques Doucet
ve Jeanne Lanvin, dnceki nesillerin terzileriyle karsilagtirildiginda, ilk modern moda

tasarimcilart arasinda kabul edilmektedir.



Paris, yliz yildan fazla bir siiredir uluslararas1 modanin merkezi konumunda olmustur
ve Fransiz modacilar Avrupa ve Bati diinyas: i¢in moda trendlerini belirlemistir.
Ancak Paris’in tartismasiz moda lideri konumu, II. Diinya Savasi tarafindan
bozulmustur. Paris’in Naziler tarafindan isgal edildigi bu savas sirasinda, Amerikal
tasarimcilar ve iireticiler moda merkezi Paris’ten kopmustur. Sonug olarak, Amerikali
tasarimcilar daha ciddi taninmaya baglamigtir. “American Look™un yaraticis1 olarak
bilinen Claire McCardell, ilhaminin bir kismimi endiistriyel ve kirsal iscilerin yerel
kiyafetlerinden almistir. Hattie Carnegie, Vera Maxwell, Bonnie Cashin, Anne Klein
ve Tina Leser gibi kariyerleri gelisen diger Amerikali tasarimcilar glindelik Amerikan
yasam tarzini yansitan spor giyimin gelisimini sekillendirmeye yardimer olmuslardir

(Sterlacci, t.y.).

Ote yandan endiistrilesme siireci birgok alanda oldugu gibi moda alaninda da
yetkin tasarimci ihtiyacini glindeme getirmis ve tasarim okullarinin kurulusuna
onciiliik etmistir. Ilk tasarim okulu 1915°te ingiltere’de kurulan Tasarim ve Endiistri
Dernegi (Design and Industries Association) olmustur. Sanat ve tasarim programlarini
degerlendirmek ve yeterliklerini gérmek icin Amerika’da kurulan Ulusal Sanat ve
Tasarim Okullar1 Dernegi, tasarim egitimini yapilandirmayr ve denetlemeyi

amaglamaktadir (Pres ve Cooper, 2007 akt. Dereci, 2010).



2.3. Moda, Sanat ve Tasarim Iliskisi

Tasarim(dizayn) kelimesi Latince “disignare” kelimesinden gelmektedir.
Ronesans’tan sonra “tasarim” kelimesi Ingilizce’ye Fransizca “dessiner” ve Italyanca
“disegno” kelimesinden tilireyerek “design” olarak girmistir. Bu kelime bugiin ¢izim,
eskiz, planlama ve tasarlama anlamina gelmektedir. Hem bir fikir hem de o fikri ifade

etmek icin kullanilan araglar anlamina gelmektedir (Barnard, 2002).

Sanat, her bireyin farkli teknik ve yontemlerle kendi duygularini ifade etme

firsat1 buldugu ¢ok 6zel bir alandir.

Sanat ve tasarim kisisel duygular1 ifade etme araci olmakla birlikte, yaraticilik
isleviyle kisiler arasi iletisimde de yeri cok dnemlidir. Siibjektif olarak ortaya ¢ikan
ancak daha sonra toplumla biitlinlesen bu yaraticilik, ¢agin getirdigi firsatlara gore

sekillenmektedir.

1960 yilindan sonra sanatsal farkindaligin gelismesi ve yeni ifade bigimleri,
sanatin ve sanatcilarin sanat eserine iliskin algisin1 baska bir boyuta tagimistir.
Modernizmden giiniimiize degisen bu bakis agisi, sanat ve tasarimin gilinlimiiz
ortaminda, sanatta ve tasarimda Ozgiir ifade bicimlerine ne tiir haklara sahip
olabilecegi ya da olmayabilecegi iizerine diisiinmemizi sagliyor. Ciinkii sanatcilar
ylizyillar 6nce dogay1 oldugu gibi yansitirken, 20. Yiizyilda soyut sanat, Dadaizm,
land-art gibi cesitli sanatsal akimlar ortaya ¢ikararak alisilmadik bir ifade bigimi
gelistirmislerdir. Bu durumun sebebi ise insanlarin siirekli arama ve arayis iginde
olmalaridir. Bir iiriinii tasarlamak i¢in bireysel olarak kullanilan yontemler hem
zamana hem de teknolojiye gore farklilik gosterebilir; ekonomik, kiiltlirel ve sosyal
faktorler goz ardi edilemez. Burada kiiltiir, bilimsel anlamda uygarlig1 ifade ediyorsa,

insan alaninda egitimi, estetik alaninda ise sanat1 temsil etmektedir (Giiveng, 1972).

Moda i¢in ise endiistriyel bir sanat alanidir denebilir. Moda giizellik, anlam
veya ifade (stil) gibi sanatin temel kavramlarini kapsar. Moda, topluma giizellik,
giyime anlam veya stil verir. Bu sanatsal kavramlar toplumsal ve tarihsel olarak

degisse de modadaki degisim ¢ok daha hizlidir. Bu degisim bile bazen paradokslari da



beraberinde getirmektedir. Cagdas sanatla birlikte sanat ve moda arasindaki iliski cok

daha yakin ve karmasik bir hal almistir (Alpat, 2019).

Sanat ve modanin paralel tiikketimi, modern gelisimin son bdliimiinde,
islevleri igin satin alinan nesnelerden, nesnelerin toplumsal 6nemleri i¢in satin alindig1
gosterisci tilketime gecerek gerceklesti. i1k basta sanat egitim amagl kullanilmaktaydi.
Aydmlanma Cagi’nda sanat tiiketimi, bireysel algi ve ideal giizellik sinirlart iginde
islemeye baslamustir. Iletisimin zaman ve mekan boyutlarina dayandig1 ve artik sabit
bir giic olmadig1 anlasilmistir. Toplumsal olarak daha degisken ve tek bir yapisal
diizene daha az bagimli olan orta sinifin yiikselisi ile sanat, tiiketici tepkisine ve
elestirisine donmiistiir. Sanat artitk ulasilamaz bir sehvetli ideali veya ruhsal
mitkemmelligi temsil etmeyi birakip, popiiler olan1 ve siradan olmayani temsil etmeye
baglamistir. Belirli bir tiiketicinin bireysel diinya goriisii, daha once tiim kiiltiire hitap
eden ortak bir alginin yerini almigtir. Batt modernizmi, genel estetik ilkeleri ve sanatin
toplumsal 6nemini belirlemek i¢in yari-bilimsel arastirmalara dayanarak bu 6zellik ile
miicadele etmistir. Ancak benzer deneysel ilkeler, yeni bireysellesme kurallarini
belirlemek icin kendi sosyo Kkiiltliirel ge¢misini kendilerine uygun gordiikleri ve
arastirdiklar1 her sanatsal harekete eslik etmistir. Postmodern siirecte, geg
modernizmin sanat algimizi belirleyen tezahiirleri ile birlikte sanat tiiketimi, ahlaki

yiiceltmeden eglenceye doniismiistiir (Lehmann, 2010).

Moda ise; koruyucu, miitevazi ve dekoratif bir pragmatik birlesime
dayanmaktadir. Giyim baslangicta sicaklik, korunma ve siislenme i¢in kullanilsa da
hizla yaygin tiikketimin bir gostergesi haline gelmistir ve kumas ve aksesuarlarin
pariltis1 ve bollugu ile temsil edilen sosyal statliyli gdstermektedir. Ancak tiiketimle
ilgili baz1 sinirlamalar da getirilmistir. Tiiketici ne kadar para harcarsa harcasin, belli
renkleri veya malzemeleri sadece soylular veya din adamlar1 kullanabilmektedir. 18.
Ve 19. Yiizyillarda tiiketim daha ¢ok teshir amacliyd;; Oyle ki moda, maddi
zenginligin en agik gostergesi olarak kullanilmaktadir. Bir evden veya arabadan daha
gorkemli olan giysiler, kullanicinin arzu ettigi sosyal statiiyli temsil eder. Ciinkii moda,
mimari ve sanat koleksiyonlarina gére daha dogrudan, kolay ulasilabilir ve daha ucuz

bir zenginlik gostergesidir. Sanattan farkli olarak moda tiikketimi, dncelikle bilgi veya
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egitime degil, gorsel algiya, kiginin zenginliginin bir tlir duyarhiligina ve farkindaligina

dayanmaktadir (Lehmann, 2010).

2.4. Modanin Endiistrilesmesi

Britanya Imparatorlugu Hindistan’in kontroliinii ele gegirdikten sonra,
Britanya Imparatorlugu yerel kaynaklardan biri olan pamugu isleyerek diinya
ticaretine sokmaya ¢aligmistir. 1700’lerin sonlarina kadar kumas iiretimi genellikle
kiigiik ailelerde veya atdlyelerde yapilirdi, ancak Ingiliz imparatorlugu’nun pamuk
iretimindeki Onlemleri sayesinde tarihte ilk kez tekstil tiretimi kii¢iik bir grup
tarafindan degil, yiizlerce calisan tarafindan makinelesmis bir sistemle yapilmaya
baslandig1 goriilmektedir. ingiliz isgaline kadar Hintliler pamuk {iretiyordu, ancak
Ingilizlerin bu iiretimi serilestirmek ve hizlandirmak i¢in yeni teknoloji gelistirmesi ve
is¢iler arasindaki is boliimii olusturmasi, bugiin bildigimiz fabrikalardaki iiretime ¢ok
yakin bir sistemdi. Elbette hizlanan tekstil liretimi de tiiketici talebini artirmaktaydi.
Bu iiretim modeli, buhar giiciiniin icad1 ve yar1 manuel dokuma tezgahlari ve taraklama
gibi endiistriyel teknolojilerin siirekli gelisimi ile Ingiliz Sanayi Devrimi’nin

baslangicina kadar devam etmistir (Bellis, 2018).

Sanayi Devrimi, Thomas Newcomen’in 1712°de buhar makinesini icat
etmesiyle baglamistir. 1760’1arda gelistirilen buhar makinesi, 18. Yiizyilin sonlarinda
dokuma tezgahlarinda kullanilmaya basland1 (Ozkan v.d., 2018). Bu gelismeler ayn
zamanda tekstil endiistrisinin de baslangici olmustur. Sanayi Devrimi hizla ilerledik¢e
elektrik kullanimi yayginlasti ve seri iiretim kavrami basladi ve yayildi (Ozsoylu,
2017). Uretim ¢ok hizlandig1 igin “seri iiretim” denilen bir kavram ortaya ¢ikmustir.
Ayni giin igerisinde ayni iirlinden yiizlerce adet iiretilip satilabilmektedir. Seri liretim

ve kitlesel tiikketim bu sekilde baslamistir.

Gegmiste moda kavrami, sanayi devriminden sonraki haline gore cok
farkliydi. Belli donemlerde yeni ve farkli giyim sekilleri ortaya ciksa da, pahali
giysilerin modas1 ge¢gmezdi ve degerli goriilirdii. Bu donemde meydana gelen
degisimler, yalnizca burjuva kesimini etkileyen, yavas ilerleyen ve kiiciik

degisimlerdi. Monarsi doneminde sosyal siniflar1 gdsteren giyim tarzlari1 vardi. Bu
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insanlarin kiyafetlerini degistirmek kolay degildi. Bu donemlerde meslek ve kast
arasinda gecis olmadigi gibi, kilik kiyafette de kurallar ayniydi. Sanayi Oncesi
donemde roller tanimlanmis ve degistirilemez olarak kabul edilmistir. Ancak sanayi
devrimi ile birlikte moda siradan insanlarin hayatina girmeye baslamistir. Sanayi
devrimiyle birlikte makinelesmeye gecilmesi ile iiretim artmistir. Makinelesmenin
artmasiyla liretim maliyetlerinde ciddi diisiisler yagsanmistir. Bu zamandan sonra artik
geemiste oldugu gibi moda sadece yliksek statiilii insanlara degil, halkin her tabakasina
yayilmaya baslamistir. Sanayi devrimiyle birlikte insanlarin yasam standartlarinda
kokli  degisimler yasansa da moda bu degisimlere ayak uydurup yerini

saglamlastirmstir (Usenmez, 1992).



3. MODA TASARIMINDA TEMSIL

3.1. Temsil

Temsil, “yerine getirmek, sergilemek” anlamina gelen Latince
repraesentare’den gelir. Bir temsil, yasal rehberlik biciminde veya sanatsal ifade
biciminde olabilir. Temsil eylemi, bir orijinalin yerine ge¢mek veya onun adina

hareket etmekle ilgilidir (Vocabulary, t.y.).

Temsil kelimesi, Tiirkgeye Arapg¢a musul kelimesinden tiireyerek gegmistir.
Musul, andirmak ya da benzemek anlamlarina gelirken, temsil, bir kisi veya kurulus

adina hareket etmek, baskalar1 adina karar vermek anlamina gelir.

Antik c¢aglardan beri temsil, edebiyat, estetik ve gostergebilimin
anlasilmasinda merkezi bir rol oynamistir. Platon ve Aristoteles, edebiyati yalnizca bir
temsil bi¢imi olarak gdren erken edebiyat teorisinde kilit isimlerdir (“Representation”,
2022). 40.000 yildan fazla bir siiredir insanlik, farkli teknikler kullanarak ve farkli
nedenlerle illiistrasyonlar yaratmistir. Aristoteles’e gore, sozlii, gorsel veya miizikal

olarak yapilan her temsil insan i¢in dogaldir (Vukcevich, 2002).

3.2. Sanat ve Tasarimda Temsil

Kendi basina bir eylem ve tutum olan sanat, kendi yapisi, varligi ve
tutumlariyla tiimiiyle bir sunumdur. Sanat¢i, paylasmak ve anlatmak istediklerini
belirli temsil bi¢imleri ile ortaya koymaktadir. Sunumun bir amaci varsa; sunulan
nesne bir aragtir. Sunulan nesnenin igerikle eslesmesi ve olabildigince dogru bir
sekilde iletilmesi sanatc¢i i¢cin dnemlidir. Sanat¢inin sunumuna yon veren ve bir sanat
formu olarak en 6nemli agamasi olan sunum nesnesinin, sunulan kisilere en iyi sekilde
aktarilmasi, bu iic asamali iletisimin amacina ve sonuglarina ulagmasi i¢in gereklidir.
Sanat eyleminde, sanatc1, sanat eseri ve izleyici bulunmaktadir (Oztiirk, 2011). Bu iic
asamadan biri olmadan sanat yaratilamaz ve sunulamaz. Bu durum, sanat

sosyolojisinde su sekilde agiklanmaktadir:



“Hig¢bir sanatgi, yalnizca kendisi igin bir yapit meydana getirmez; tersine o,
yapitimin baskalarinca gériilmesi, okunmasi, dinlenmesi, su veya bu bigcimde
alimlanmasint  bekler. Bunun ic¢in de sanat¢imin yapitimin baskalarina
iletilmesi gerekir. Bu iletme, bir toplum icinde belli ara¢ gereglerle

gerceklesir” (Soykan, 2009).

Sunum, sanatin temel hareketlerinden biri olarak ele alindiginda sanat ve
sanat objelerinin sunum i¢in yaratildig1 sdylenebilmektedir. Sanatta sunulan eser ve bu
eserin sunumu, sunulan kisi yani izleyici i¢indir. Sanat¢inin durusu, diisiinceleri ve
sanatsal tavri da bir sunum olarak nitelendirilebilmektedir. Bu durus ve sunum en net

bi¢imde sanat¢inin eserlerinde gériilmektedir (Oztiirk, 2011).

Tarih boyunca, ilk sanat eserlerinden ¢agdas sanat eserlerine kadar, sanatin
donemlere gore degisiklik gosteren sunum bigimleri olmustur. Icerik ve bigim olarak
sanatin sunumlar1 ve sanat¢ilarin tutumlari, sanat tarihindeki donemleri belirlemis,

ylizyillar boyunca sanat eserlerinin sunumlarina yon vermistir.

Sanat ve tasarim nesnelerinin sunumlarinda en yaygin kullanilan bi¢imlerden
biri sergilerdir. Sergi, sunum ile ayni anlama gelmesinin yani sira ¢esitli eser, iiriin,
fikir ya da teknigin tanitim araclart ile birlikte hedef kitleye sunmak, satmak, tanitmak
amact ile Onceden belirlenmis alanlarda olusturulan bir tanmitim isi olarak
tanimlanabilmektedir. Sergiler, tasinabilir ya da tasinamaz boyuttaki eserlerin bir

mekanda topluca goriilmesi amaci ile kamuya sunulmasidir (Eyice, 1942).

Sergi, sahip olunanlar1 gerek gostermek gerekse ticaret amaciyla bagkalarina
sunmak i¢in olusturulan bir diizendir. Sergilemek eski kullanimiyla teshir etmek
anlamina gelmektedir. Gary Edson, sergi kelimesinin anlamin1 genisleterek her cesit

gosterim anlaminda kullanmistir. Sergiyi diisiinceleri degistirmek, bilgilendirmek,
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davraniglart yonlendirmek ve iletisim amacgli bilgi ve fikir transferi olarak

tanimlamistir (Edson, 2005).

Sanat ve tasarim nesneleri miize, galeri, fuar vb. yerlerde cesitli zamanlarda
halka sunulabilir. Fuar alaninin kisa siireli kiralanmasi nedeniyle fuarlarin sergilenme
ve sunum siiresi birkag giin ve/veya hafta ise bu siire galerilerde en az iki hafta,
miizelerde ise bir ay veya daha fazla olabilir. Bu siireler serginin amacina, sergilenen

eserlere ve hedef kitleye gore degisebilmektedir (Ayan Ergen, 2013).

Miizeler, bulunduklan {ilke veya bolgelerin sosyal yapisini, gelenek ve
goreneklerini, kiiltiirel diizeyini, diisiince sistemini ve degerlerini yansitan
kurumlardir. Farkli iilkelerde veya iilkenin farkli bolgelerinde yasayan insanlarin
birbirleriyle iletisim kurmasini, haberlesmesini ve bilgi aktariminda bulunmasini
saglayan tanitma aracidir (Erbay, 2001). Miizelerin gorevi, bir sanat eserini veya
kiiltiirel degeri olan bir eseri topluma ve gelecek nesillere gosterilebilmesi igin

saklanmasi, bakimlarinin yapilarak korunmasi ve sergilenmesidir (Resim: 1).

Resim 1: “The Kyoto Costume Institute”.
Kaynak: https://oshihaku.jp/kengaku/facility/00000067/
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Sanat galerilerindeki sergiler ise miize galerilerindeki sergilerden farkli
sekilde yapilandirilmigtir. Galeri sergileri Oncelikle satis icindir ve kar amaci

giitmektedir. Koleksiyoncu ile sanat¢iy1 bir araya getirmeyi amaglamaktadir.

Sanat galerileri; resmi, 6zel ve sanal galeri sergileri olarak siniflandirilabilir.
Galeri sergileri, kisisel, karma, grup, yarisma veya miizayede sergileri olabilecegi gibi,

bireysel veya retrospektif' sergiler de olabilmektedir (Resim: 2).
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Resim 2: “David Zwirner Gallery’de Yayoi Kusama sergisi”.

Kaynak: https://www.veranda.com/luxury-lifestyle/artwork/g36453103/best-art-galleries/

Sergileme ve sunum ydntemleri, gereksinimlerin ve teknolojinin zaman

icinde geg¢irdigi evrime bagli olarak siirekli degisen ve yenilenen bir bigim almaktadir.

! Bir sanatginin yagami boyunca iirettigi yapitlardan érnekleri kronolojik bir diizen iginde sunan sergi.
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3.3. Modanin Temsili ve Tarihsel Siireci

Gorsel iletisim moda alicist i¢in bir Onceliktir. Moday1 genis kitlelere
ulastirmak i¢in ¢esitli planli temsil bigimleri kullanilir. Belirli bir sezon i¢in piyasaya
stiriilen {irtinlerin sunumundan magazadaki asamalara kadar goriiniirliik ve satis odakli
temsiller olusturulur. Medya ve tiiketiciler i¢in defileler, vitrin diizenlemeleri, magaza
yerlesimleri gibi sunumlar olusturulmakta, tiiketime yonelik cesitli planlamalar
yapilmaktadir. Moda {irlinleri agirlikli olarak gorsel ¢ekicilik amaciyla magazalara
yerlestirilmekte ve bu sayede ilgi gormektedir. Diana Crane’in tiim bu gorsel
diizenlemelerin moda aligverisini ne oOlgiide etkiledigi ile ilgili sozleri su sekilde
olmustur: “Tasarimcilar, tasarladiklar: kiyafetleri satin alma giiciine ve arzusuna
sahip miisterileri ¢ekmek icin ¢alismalarini bu gruplar icin anlaml ve anlasilir
kategorilerle cercevelemeyi gerekli bulmuslardwr. Statii kazanmanin bir baska yolu,
tasarimlarimin estetik degerini vurgulamak ve bir sanat¢iya veya sanat¢i-zanaatkdra
statii vermektir” (Crane, 2003). Bu yontemde oldugu gibi, koleksiyonun

hazirlanmasinda ve sunumunda sanat 6n plana ¢ikarilmalidir.

3.3.1.Modada Temsil Bicimleri

3.3.1.1. Moda Dergileri

Derginin ilk icadinin 1600’lerin sonlarina denk geldigi goriilmektedir.
Insanlar “The Treasure Hidden Secrets” ve “Honest Matrons and Virtuous Virgins”
adli yaymnlardan, Elizabeth ¢aginin veba gibi akut olaylar1 hakkinda bilgi almaktaydi.
Kralice Anne’nin saltanati sirasinda, bu igerik kadin merkezli bir izleyici kitlesine
sahip oldugu icin kadin giinliiklerine veya cep brosiirlerine de doniistliriilmiistiir.
Yayinlar, egiticidir ve bir okuyucu toplulugu yaratan ve aligverisi miimkiin kilan
onciilerdir. Editdr ve yayinct Edward Cave’in “Gentlemen Magazine” adli yayinin
kurdugu 1732 yilina kadar, bu yayinlara dergi ad1 verilmemistir. Fransa’da XIV. Louis

doneminde, dergiler genellikle zamanin aristokratlar1 tarafindan giyilen, asaleti tasvir

13



eden, ilham veren ve terzileri yonlendiren resimli moda eskizlerini yayinlamaya

baslamistir (Glam Observer, 2020).

On dokuzuncu ylizyilin ortalarinda moda tasviri graviir afislerle siirliydi.
Diinyanin ilk moda dergisi olarak kabul edilen “La Mode Illustré” (Resim: 3) 1860
yilinda Madame Emmeline Raymond tarafindan kurulana kadar bir yasam tarzi ya da
bir goriiniim satma endisesi yoktu. Dergi, icerdigi illlistrasyonlar ile insanlara ilham
olmustur ve bir moda algisi yaratmistir. La Mode Illustrée, Ingiltere ve Amerika
Birlesik Devletleri’ndeki birgok yabanci abonesiyle uluslararasi alanda basarisini

kanitlamistir (Geczy ve Karaminas, 2015).

Resim 3: “1986 yilindan La Mode Illustré dergisinin sayfalarindan bir 6rnek”.

Kaynak: https://www.retronews.fr/journal/la-mode-illustree/25-octobre-1896/2017/4913458/4

2 Kasim 1867°de James, John, Joseph Wesley ve Fletcher Harper kardesler
tarafindan yonetilen New Y ork merkezli bir yayincilik firmasi olan Harper & Brothers,
Harper’s Bazaar’in ilk sayisini ¢ikarmistir. 17 Aralik 1982°de ise American Vogue’un
ilk sayis1 ¢ikarilmustir. Iki yaymn, moda medya sektdriiniin 6nde gelen temsilcileri
haline gelmistir ve bugiin hala gii¢lii oyuncular olmaya devam etmektedirler (Resim:

4), (Glam Observer, 2020).
14



Resim 4: “1965 Nisan ayina ait Harper’s Bazaar kapagi”.

Kaynak: https://www.avedonfoundation.org/harpers-bazaar-april-1965

Dergiler ilk ¢iktiginda basili kagit lizerinde bir dizi haber veya bilgi sunan
geleneksel bir medya araciydi. Moda dergileri, markalar ve tiiketiciler arasinda bir
koprii gorevi gormektedir. Konulart bakimindan kiiltiirel olan moda dergileri aile
degerleri, sosyal konular, burclar, kadin sagligi, tatil ipuglart ve en son moda
trendlerine yer vermektedir. Boylece kisi moda dergilerinde neyin trend oldugunu, en
iyl kombinleri, en iyi makyaj ve sa¢ modellerini 6grenip, medya ve eglence diinyasi
gibi bir¢ok alandan bilgi ve dneriler alabilmektedir. Bu baglamda dergilerin dogrudan
satig i¢in bir rehber oldugu sOylenebilir. Dergi sektorii, moda iirlinlerinin tanitilmasi
ve satilmasi i¢in dnemli bir kanaldir. Ancak bu dergiler bolgesel, ulusal ve kiiresel
diizeylerde kapitalist iiretim ve tiiketimle iligkilidir. 2022 yil1 verilerine gére moda
dergilerinin yillik degerinin yaklagik 40 milyar dolar oldugu ac¢iklanmistir (“How
Fashion”, 2022).

Barthes’a gore moda fikri, yalnizca yazili metinlerden olusmaktadir. Ciinkii

modanin anlamini iletmenin en belirgin yontemi yazil sézciiklerdir (Barthes, 1990).
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Yani moda dergileri moday1 ileten araclardan biridir. Moda dergileri editorler,
fotografcilar, stilistler, sanat yonetmenleri, makyaj sanat¢ilart ve sa¢ tasarimcilarinin
olusturdugu bir ekip ile, bu dergilere reklam veren moda ve kozmetik markalarinin yer
aldig1 metinsel ve gorsel bir hikaye biitlinliiglinii kapsamaktadir. Moda dergilerinin bu

anlamda moda sunumuna ciddi derecede katkisi bulunmaktadir.

Kaynak: https://museemagazine.com/features/2018/11/19/stone-washed-jeans-oh-my-the-impact-of-

wintours-vogue-debut

Kadin moda dergileri, giizellik ve yasam tarzlar1 sunan editoryal bir yayindir.
Bunlar1 dikte etme islevi ise moda editorleri tarafindan gerceklestirilmektedir.
Editorler, okuyucular1 ve reklamcilart memnun edecek sekilde yiiksek kaliteli moda
kiyafetleri satmak icin bir ortam yaratmaktadir. Moda editdriiniin okuru tiiketime
yonlendirmenin yani sira talebin anlasilmasinda, kitlesel sadakatin saglanmasinda,
hayran kitlesinin olusturulmasinda ve memnuniyet saglanmasinda énemli bir rolii
vardir. Dergi satiglarii en {ist diizeye cikarmak i¢in dergilerin hedef tiiketici
demografisi ile yakin bir bag kurmasi 6nemlidir. Bu anlamda modanin Oscar Toreni
olarak bilinen Met Gala’nin kurucusu ve kariyeri boyunca hedef kitlesini yakindan

takip eden Vogue Amerika’nin editorii Anna Wintour, sektoriin en etkili isimlerinden
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biri olarak kabul edilmektedir. Ayn1 zamanda 2008-2009 yillarinda yasanan kiiresel
ekonomik ¢okiisten sonra ekonomiyi canlandirmak amaciyla kurulan “Fashion’s Night
Out’un yaraticisi olan Anna Wintour, Vogue Amerika’da ise basladiginda ilk olarak
dergiyi genglestirmeyi amaglamistir. Vogue kariyerindeki ilk sayis1 olan Kasim 1988
yayminda kapak modeli olarak Michaela Berculla’y1 secen Wintour, Berculla’ya
Guess marka kot pantolon iizerine Christian Lacroix marka 6zel tasarim bir bluz
giydirerek (Resim: 5) yliksek moda ile giinliik sokak stilini bulusturmay1 hedeflemistir
(Wintour, 2012). Wintour’un bu yaklagimi, 1980’lerde perakende ve sokak modasinin
yiikselisi géz Oniine alindiginda, yliksek moda ve sokak stilinin kesisimi bakimindan
bir ilk olarak goriilmektedir. Bu durum, genis bir okuyucu kitlesini ¢cekmek i¢in dogru
bir girisim olarak kabul edilmektedir. Moda dergilerindeki esitlik¢i moda temsillerinin
okuyucular tarafindan begenilmesi, dergi iceriklerini yeni ve erisilebilir moda kavrami
cergevesinde sekillendirmistir (“Vogue”, 2022). Vogue dergisi ise bu yaklasimiyla
farkl kitlelerdeki kadinlara ulasmay1 basarmistir. Ayni zamanda Diana Crane (1999)
ise, yaptig1 arastirmalar sonucunda %71 oranla kadinlar tarafindan en ¢ok tercih edilen
derginin Vogue oldugunu vurgulamistir (Crane, 1999). Giiniimiizde Instagram’da 40
milyondan fazla takipgi sayis1 bulunan Vogue’un, en ¢ok takip edilen moda dergisi

oldugu goriilmektedir.

3.3.1.2. Defileler

Defile, bir moda tasarimcisi ya da moda markasi tarafindan 6zel bir zamanda
veya moda haftas1 sirasinda yeni koleksiyonunu sergilemek i¢in diizenlenen bir
etkinliktir. Ozellikle ilkbahar/yaz ve sonbahar/kis olmak {izere her sezon defileler
diizenlenmektedir. En son moda trendlerinin sunuldugu yer burasidir. En etkili ii¢
moda haftasi, alt1 ayda bir gerceklesen New York Moda Haftasi, Paris Moda Haftasi
ve Milano Moda Haftasidir. Londra ve Berlin moda haftalar1 da diinya c¢apinda
onemlidir. Tipik bir defilede, mankenler bir tasarimei tarafindan yaratilan giysilerle
podyumda ytirtimektedir. Her modelin belirli bir kiyafetle podyumda goériinme sirasi
genellikle tasarimcinin koleksiyonunu nasil sunmak istedigine gore planlanmaktadir.

Bu durumda, izleyicinin gorevi sadece tasarimcinin ne sdylemeye ¢aligtigini anlamaya
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caligmak degil, ayn1 zamanda her bir giysiyi gorsel olarak ambalajindan ¢ikarmak ve
her bir parganin detaylarini takdir etmeye calismaktir. Bazen defileler, modellerin
sabit, ayakta veya bir dekorda oturdugu gosterilerdir. Birgok ¢agdas tasarimci, moda
gosterilerini ayrintili setler ve canli miizik veya hologramlar gibi cesitli teknolojik
bilesenler gibi ek unsurlarla teatral performanslar olarak sunmaktadir (Bradford,

2014).

Bugiin sokak stilinden modern bir fenomenmis gibi bahsedilmektedir, ancak
sokakta yeni tasarimlar ve stil belirleme ¢ok uzun zaman dnce baslamistir. Hatta ilk
moda sovlarinin sokakta gergeklestigi sdylenebilir. Insanlar modaya uygun, kalabalik
yerlerde ylirlimeyi severdi ¢iinkii bunu kiyafetleri sergilemek ve baskalarinin ne
giydigini gozlemlemek icin bir firsat olarak gérmiislerdir. Herkes, genellikle zengin,
kraliyet ailesi ya da {inlii olan, modada sz sahibi insanlar1 izlemekteydi. Terziler bu
sokaklarda en son trendleri izleyip misterilerine buna goére tavsiyelerde
bulunmuslardir. Parisli terzilerin 19. Yiizyilin baslarinda bunu bir firsat goérmeleri
sasirticidir. O donemde tiyatro gibi sosyal toplantilar da popiilerdir. Paris’te gecit
toreni yapmak i¢in son moda 1smarlama giysilerini giyen geng erkekler, sehrin moda
bolgeleri ve popiiler etkinliklerde boy gostermistir. 1800’lerin baginda bu ilk modeller
erkekti ¢linkii kadinlarin gecit toreni yapmasi uygunsuz olarak goriilmiistiir (Stark,

2018).
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Resim 6: “Charles Frederick Worth tasarimini sunan Marie Vernet”.

Kaynak: https://barbarafreres.de/en/the-first-fashion-designer/

1860’lardan once tasarimecilar, yeni tasarimlarini gosterilere katilmaya davet
edilen kapal1 bir grup insana sergilemek icin cansiz mankenler kullanmistir. Bu tiir
etkinliklere yalnizca taninmis alicilar, kraliyet ailesinin {iyeleri ve diger segkin insan
gruplarinin katilmasima izin verilmekteydi. Paris’teki yeni tasarimlarinda ilk kez
mankenler yerine canli modeller kullanan 6ncii Ingiliz moda tasarimcisi Charles
Frederick Worth olmustur. Worth, Paris’teki salonunda Imparatorice Eugenie ve Sarah
Bernhardt’t agirlayarak giysileri onlarin Olciilerindeki canli modellerin iizerinde
sunmustur. Model olarak ise ilk kendi karis1 Marie Vernet’i (Resim: 6) kullanmigtir
(Moore, 2018). Bu olay o zamanlar bir defileden farkli olarak, “moda gegitleri” olarak
adlandirilmistir. Yine de bu gegit torenlerine yalnizca kapali bir grup insan
erisebilmekteydi. Sebebi ise tasarimcilarin, tasarimlarinin ve fikirlerinin ¢alinmasi
konusunda korku duymasi olarak gosterilmektedir. Yavas yavas bu defileler Paris’ten

New York’a ve Londra’ya yayilmaya baslamistir. Ilk Amerikan defilesi 1903 yilinda
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Ehrlich Brothers’in New York City magazasinda ger¢eklesmistir (Resim: 7). Bu trend
hizla popiilerlik kazanmis ve birka¢ yil icinde diger popiiler magazalar da bu tiir
defilelere ev sahipligi yapmaya baglamistir. Bu gosterilerin ¢ogunda, tasarimlar
cogunlukla kadin alicilar i¢in yeniden tasarlanmis veya Paris’te gosterilen stillerin bir
kopyasi olusturularak 6zel miisterileri, gazetecileri ve alicilar1 bir araya getiren bir
izleyici kitlesi i¢in moda sovlar1 diizenlenmistir. 1918’e gelindiginde moda evleri,
defile gosterilerinin gerceklesmesi i¢in sabit tarihler belirlemistir. Bu gdsteriler ayni
yil igerisinde iki kez gercekleserek yurtdisindan alicilart ¢ekmekteydi (Dinesh
Exports, 2021). 20. Yiizyilin ortalarindan itibaren, moda gosterilerinin daha ayrintil
ve teatral hale gelmesi ile, resimde goriildiigii gibi modeller i¢in 6zel olarak insa
edilmis yiikseltilmis podyumlar kullanarak daha biiyiik mekanlarda yapilmistir ve yeni

tasarimlarin sunumunda giderek daha belirgin bir rol oynamistir (Resim: 8).

Resim 7: “1903’te Ehrlich Brothers magazasi tarafindan yapilan ilk Amerikan moda sovu”.
Kaynak: https://sassofstyle.com/2015/12/15/history-of-new-york-fashion-week-and-the-upcoming-

changes/
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Resim 8: “Christian Dior podyum defilesi, 1953”.
Kaynak: https://www.vogue.co.uk/fashion/gallery/history-of-the-fashion-show

1960’larin sonlarinda, hazir giyimin ortaya ¢ikisi ve modanin popiilerlesmesi
defilelerin amacin1 ve formatini degistirirken tasarimcilarin rolii de degismistir.
Thierry Mugler ve Jean-Paul Gaultier gibi yeni isimlerin ortaya ¢ikmasiyla hazir
giyim, haute couture sunumlarmin kati ritiiellerinden uzak ¢ok sayida olasilik
olusturmustur. Moda tasarimcilar1 sahne yonetmenleri haline gelerek podyumlari
yaratict vizyonlarimi ifade ettikleri kisa gdosterilere doniistiirmiislerdir. Alexander
McQueen’den, Yves Saint Laurent ve Martin Margiela gibi tasarimcilar, moda
tarihinde devrim yaratan moda sovlar1 yaratmiglardir (Bois-Martin, 2022). Yves Saint
Laurent’in 1998 yilinda Diinya Kupasi finalinde gerceklestirdigi gosteri ve Alexander
McQueen’in 1999 Ilkbahar/Yaz koleksiyonu igin gergeklestirdigi gdsteri bunlara iyi

birer rnek olarak tarihte yerini almigtir.
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Resim 9: “Yves Saint Laurent’in 1998 Diinya Kupas1 defilesi”.

Kaynak: https://museeyslparis.com/en/biography/defile-au-stade-de-france

Yves Saint Laurent, moda sovlarinin savurganlhigindan ¢ok zarafetiyle
bilinmesine ragmen, 12 Temmuz 1998’de Diinya Kupas: finali sirasinda Stade de
France’da diizenlenen defilesi istisna olmustur. Stadyumun tribiinlerinden 84.000
kisinin izledigi defileyi televizyon ekranindan 1,7 milyar kisi tarafindan izlenmistir.
Toplamda, on bes dakikalik gosteri i¢in arsivinden sectigi tasarimlarini Carla Bruni,
Adriana Karembeu ve ilham perisi Laetitia Casta gibi bir dizi siiper modele giydirerek
unutulmaz bir moda sovu gerceklestirmistir. Alt1 boliimliik bir koreografide, kiyafetler
temaya gore diizenlenmis ve modeller final i¢in alanin ortasinda birleserek iinlii
Ukraynali grafik tasarimeci Cassandre (1901-1968) tarafindan yaratilan ikonik YSL

logosunu olusturmuslardir (Resim: 9).
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Resim 10: “Alexander McQueen’in 1999 Ilkbahar/Yaz defilesinin kapamigindan Shalom Harlow ve

boya piiskiirten robotlar”.

Kaynak: https://museeyslparis.com/en/biography/defile-au-stade-de-france

Ayni sekilde akillara kazinan bir bagka sov ise Alexander McQueen’e aittir.
Birgok sansasyonel performansiyla iinlii olan McQueen, 1999 Ilkbahar/Yaz defilesi
icin kullanilmayan bir depoda hem moda tarihine hem de kendi moda evinin tarihine
damgasin1 vuracak bir gosteri diizenlemistir. Modeller, araba govdelerini boyamak
icin kullanilanlara benzer sekilde, odanin her iki yanina yerlestirilmis iki hareketsiz
robotun etrafinda yiiriidiikten sonra defilenin finali i¢cin model ve oyuncu Shalom
Harlow salonun ortasindaki yerini almistir. Doner bir tablanin iizerinde dururken,
iizerinde kemerli, beyaz, askisiz bir elbise bulunmaktadir. Hareketli robotlar, beyaz
elbisenin iizerine siyah ve sar1 boya piiskiirtiirken, opera miizigi giderek gerilimini
artirmaktadir (Resim: 10). Doner platform durduktan sonra Shalom Harlow
podyumdan ¢ikmadan dnce yiiziine boya sigramig halde kameralara dogru ytiriiyerek
poz vermistir. Ne McQueen ne de saskin seyirciler bu performansin sonucunu tahmin

edemezdi ve meselenin 6zili de burada yatmaktadir (Bois-Martin, 2022).
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Kaynak: https://edition.cnn.com/style/article/bella-hadid-coperni-spray-on-dress/index.html

McQueen’in etkileyici sovunun bir benzerini gliniimiizde Coperni markasi
Paris Moda Haftas1 kapsaminda, 2023 ilkbahar/Yaz defilesinde siiper model Bella
Hadid ile gergeklestirmistir. Patentli piiskiirtme teknolojisi Fabrican’in yaraticisi
Manel Torres ve iki bilim adami neredeyse aninda giyilebilir bir malzemeye doniisen
bugulu bir siviy1 uygulamadan 6nce siiper model Bella Hadid i¢ ¢camasirindan bagka
bir sey giymeden ¢iplak bir sekilde podyuma ¢ikmistir. Yaklasik 10 dakika boyunca
konuklar hayranlikla izlerken, Torres ve ekibi Coperni’nin tasarimini ger¢ek zamanli
olarak yaratmistir (Resim: 11). Markanin bas tasarimcisi Charlotte Raymond’un
sahneye ¢ikip hala kurumakta olan elbisenin yakasini agip, dramatik bir bacak
yirtmact kesmesiyle elbise tamamlanmistir (Resim: 12). Elbise satisa ¢ikmayacak olsa
da teknolojinin ve tasarimin sinirlarini zorlamanin ve moda tarihine gecebilecek bir an

yaratmanin dnemi vurgulanmistir (Tse, 2022).
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Resim 12: “Coperni ilkbahar-Yaz 2023 defilesinde Bella Hadid”.

Kaynak: https://edition.cnn.com/style/article/bella-hadid-coperni-spray-on-dress/index.html

21. ylizyilin baglarindan itibaren defileler moda takviminin diizenli bir parcasi
haline gelmistir. Couture tasarimcilarinin resmi sendikasi (en seckin ve pahali moda
evlerinden olusan) tarafindan yilda iki kez Paris’te diizenlenen moda sovlarinin amaci
tasarimcilarin moda trendleri ve marka imaji hakkindaki fikirlerini sergilemektir.
[Ikbahar ve sonbaharda kadm ve erkek giyiminin ayri ayri sunuldugu hazir giyim
defilelerinin en 6nemlileri Paris, Milano, New York ve Londra’da diizenlenen Moda
Haftalari’'nda gerceklesmektedir (Resim: 13). Ancak, Tokyo’dan Sao Paolo’ya kadar
uluslararasi alanda diizinelerce baska Moda Haftalar1 vardir. Couture gosterilerinden
cok daha biiyiik ticari 6neme sahip olan bu gosteriler, 6ncelikle moda gazetecilerine
ve biiylik magazalar, toptancilar ve diger biiylik pazarlarin alicilarina yoneliktir.
Medyada genis yer bulan defileler, modadaki degisimleri izleyicisine yansitip moday1

ilerletmektedir (Britannica, 2010).
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Resim 13: “Paris Moda Haftas1 kapsaminda Chanel’in 2021 ilkbahar/Yaz defilesi, 2020”.
Kaynak: https://www.npr.org/2020/10/09/921242869/we-must-keep-on-paris-fashion-week-exudes-

hope-in-uncertain-times

3.3.1.2.1. Moda Haftalarinin Tarihteki Ik Ornegi

Ik resmi Moda Haftas1 1943’te Amerikan Moda Endiistrisi’nin ilk tanitim
organizasyonu New York Dress Institute’un basin direktorii Eleanor Lambert
tarafindan diizenlenmistir. Diinyanin ilk diizenlenen moda haftasi1 olan etkinlik, “Basin
Haftas1” (Resim: 14) olarak adlandirilmistir. II. Diinya Savasi sebebiyle Amerikan
moda endiistrisinin Fransiz moda sovlarimi goérmek i¢in Paris’e gidememesinden ve
Amerikali moda gazetecilerinin yazilarinda Amerikan modasinin yeniliklerinden
bahsetmemesinden dolayi, Amerikali tasarimcilar1 sergilemeyi amaglamistir. Basin
Haftasi’nin basarili olmasinin ardindan normalde Fransiz tasarimlariyla dolu olan
Vogue gibi moda dergileri giderek Amerikan modasin1 6ne g¢ikarmigtir. 1950’lerin
ortalarinda, organizasyon “New York Basin Haftasi” olarak adlandirilmigtir

(Maksymets, 2018).
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Resim 14: “Basin Haftas1, New York, 1943”.

Kaynak: https://www.smithsonianmag.com/arts-culture/new-york-fashion-week-past-and-present-
29030652/

3.3.1.3. Vitrinler

Fransizca “vitrine” kelimesinden dilimize gecen vitrin kelimesi, TDK’nin
yaptig1 tanima gore; “Bir diikkkdn veya magazanin disaridan camla ayrilan ve mal

sergilemek i¢in kullanilan yeri, sergen” (TDK, t.y.).

Oxford Tiirkge Sozliigiinde ise bir diikkkan veya magazanin caddeden camla

ayrildig1 ve mallarin sergilendigi yer olarak tanimlanmigtir (Oxford, t.y.).

Vitrinler, bir perakendecinin iletisim ve gorsel pazarlama stratejisinde 6nemli
bir ara¢ olarak kabul edilir (Sen, Block, Chandran, 2002). Aligveris siirecinde
tiiketicinin ¢evresinin ayrilmaz bir pargasidir ve bu nedenle perakendede tiiketici
davraniglar1 lizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Vitrinler iki ana amaca hizmet eder:
magazayl ve lUrlinlinii (6rn. Promosyon {iriinleri, mal ve moda) tanimlamak ve

tilketiciyi satin alma davranigina tesvik etmek (Berman, Evans, 1992).
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Vitrinler magaza hakkinda ¢esitli bilgiler saglar. Temsili bir iiriin sunan
magaza, genel bir imaj olusturabilir. Ayrica magaza, modaya uygun veya mevsimlik
driinler sunarak modern goriinebilir. Bir magaza, indirimli iriinler sunarak fiyat
bilincine sahip tiiketicileri ¢ekebilir. Sunulan iirlinle pek ilgisi olmayan gosterisli
goriintiiler sergileyerek yayalarin dikkatini cekilebilir (Berman, Evans, 1992). Bu
nedenle, tiiketiciler genellikle bir iiriin grubundaki veya giyim magazalarindaki son

trendler ve yenilikler hakkinda bilgi edinmek i¢in vitrinleri kullanabilirler.

Magaza vitrinlerinin ortaya ¢ikis1 18. Ve 19. Yiizyila dayanmaktadir. Uretilen
“modaya uygun” mallarin daha hizli bir sekilde satilmasi ve bunlar1 satan biiyiik
magazalarin ¢ogalmasiyla birlikte aligverise tesvik artmistir ve magazacilik evrim
gecirmigtir. Bu diikkanlarin yeni vitrin tekniklerine Onciiliik ettigi sdylenebilir.
Oncesinde pazarlarda oldugu gibi stoklarini yigarak yapilan satiglar yerini, gerekli
olmayan mallar1 ayirip, diizenli ve bilingli bir sekilde olusturulmus magaza
vitrinlerinde sunulmasiyla yapilan satiglara birakmistir. Bununla birlikte rekabetin en
giiclii oldugu sehirlerde magazalarin daha biiylik ve daha sik degisen vitrinleri olmaya
baglamigtir. 1786’da Londra’ya gelen bir ziyaret¢i magaza vitrinleri i¢in sOyle
yazmustir: “Kadinlara giysilerin ipek, chintz veya muslinden olup olmadiklarini
gostermek i¢in kurnazca bir fikirle, giysiler ince ve yiiksek pencerelerin arkasina
kivrilarak asilmisti. Boylece kumagsin hissi oldugu gibi goriinmektedir. Bir kadin
elbisesinin ~ siradan  kwvrimlarinda  kumagin  detaylarini  inceleyebiliyordu.”
(Adburgham, 1964). Bu yorum, on sekizinci yiizyilin sonlarinda, daha sonraki nesiller
tarafindan gelistirilecek olan pazarlama teknikleri konusunda bir farkindalik oldugunu

ve vitrinlerde tiriinlerin sergilenmesi lizerine gelismelerin oldugunu gostermektedir.

1840’lara gelindiginde dev cam iiretimi i¢in yeni teknolojiler tanitilmasiyla
vitrin tarihinin doniim noktalarindan biri yaganmistir. Bu, pencerelerin daha biiyiik ve
daha parlak olabilecegi ve dekorasyonun daha c¢ekici olabilecegi anlamina
gelmekteydi (Artuyt, 2019). Cam iiretimindeki gelismeyle birlikte 1850’lerde, uzun ve
kesintisiz vitrinlerde plaka cam kullanan ¢ok katli binalardaki biiylik magazalarin
gelisi, yeni bir vitrin estetiginin habercisi olmustur. Moda iiriinlerinin, mankenlerle
gercege yakin oda ortamlarinda sergilenmeye baglanmasiyla “Ag¢ik vitrinler” olarak

bilinen bu pencereler, gorsel etki i¢in ¢ok miktarda maldan ziyade, temalara ve
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anlatilara dayantyordu. Vitrinler artik iirlinleri baglamsallastirip, onlara yerel veya
kiiltiirel 6zellikler vererek temsil etmektedir. Ayrica pratiklik ve fiyat disinda da
nitelikler kazandirmaktadir. Bu gorsel temsillerde armatiirler, stantlar ve mankenler de

zaman i¢inde kendi haline gelmistir. Louis Vuitton’un Kiev magazasimin vitrin

diizenlemesine bakarak vitrin tasarimlarmin sanattan etkilendigini sdylemek

miimkiindiir (Resim: 15).

Resim 15: “Kiev Louis Vuitton magaza vitrini”.

Kaynak: https://www flickr.com/photos/franganillo/50141623562

3.3.14. Moda Fotografi

Moda fotograflar1 ve moda fotograf¢ciligi, modanin sahip oldugu prestiji
bor¢lu oldugu alanlardir. Iyi bir vitrinde bile tiiketicinin begenisini kazanamayan bir
iiriin, moda fotograflar1 sayesinde bir sanat objesi haline gelebilmekte ve dikkat
cekebilmektedir. Bugiin pek ¢ok moda markasi, prestijlerini ve imajlarinin kaliciligini,

moda dergiciligine ve moda fotografciligina borgludur.
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Fotograf sanatinin bir tiirii olarak moda fotograf¢iliginin XIX. Yiizyilda La
mode Practique (1898), Harper’s Bazaar (1867) ve Vogue (1892) gibi moda dergileri
sayesinde dogduguna inanilmaktadir. Dergilerinin sayfalarinda modaya uygun
baskilar yerine resimler kullanan editdrler, bir yandan rekabeti yenmeye, diger yandan
da halkin dikkatini kendilerine sunulan stil ve kiyafet secimine ¢ekmeye caligsmislardir.
Bu gorevde editorlere, birgogu bu tiir bir isbirligi sayesinde moda fotografcilig
alaninda {in kazanmis olan fotograf¢ilar yardimci olmustur. 20. Yiizyila gelindiginde
moda fotografciligl, kamu ilgisinin olaganiistii yiikselisiyle birlikte yeni bir statii
kazanmistir. Tasarimcilarin sovlari ve koleksiyonlarin sergilenmesi moda diinyasinda

mega etkinlikler haline gelmistir (Howell, t.y.).

L'Art de la Robe 10

Resim 16: “1911 yilinda Edward Steichen tarafindan fotograflanan Paul Poiret tasarim1”.
Kaynak: https://blog.fitnyc.edu/materialmode/2013/05/1 1/steichen-poiret-the-first-fashion-
photographs/#jp-carousel-445
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Baron Adolphe De Meyer, tarihsel olarak ilk moda fotografgisi olarak kabul
edilse de fotograf¢c1 Edward Steichen, modern moda fotograf¢iliginin dnciilerinden ve
20. Yiizyil fotograf tarihine en 6nemli katkilar1 sunan biri olarak kabul edilmektedir.
Moday1 fotograf yoluyla bir sanat olarak tanitmay1 amaglayan Steichen, Paul Poiret
tarafindan tasarlanan balo elbiselerinin fotografini ¢ekmistir (Resim: 16). Daha sonra

ise Vogue ve Vanity Fair’de bas fotografci olarak gorev almistir (Newton, 2018).

Resim 17: “Martin Munkacsi, Su Birikintisinden Atlamak, 1934”.
Kaynak: https://theculturetrip.com/north-america/usa/new-york/articles/martin-munkacsi-father-of-
fashion-photography/

30’lu yillarin sonlarina kadar modanin ve moda fotografciliginin merkezi
Paris olmustur. Fransa’nin bagkenti, diinyanin dort bir yanindan doénemin iinlii
fotografcilarini kendine ¢ekmekteydi. Moda fotografciliginin onciilerinden biri olarak
kabul edilen Adolf de Meyer, Horst P. Horst ve Vogue i¢in ¢alisan George Hoyningen-
Huene gibi birgok Alman fotograf¢i Paris’e tasinmistir. ikinci Diinya Savasi’nin

baslamasindan kisa bir siire sonra ise moda fotografciligi yarisi, moda dergilerinin
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dogum yeri olan New York’ta baglamistir. Edward Steichen, Cecil Beaton ve Macar
fotografci Martin Munkasci gibi pek ¢ok kisi New York’ta iin kazanmistir. Munkésci,
o zamana kadar tamamen statik ve basmakalip pozlara dayanan moda fotografciligina

hareketi getiren ilk kisi olmustur (Resim: 17).

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra moda dramatik degisimler gecirmistir ve
1950’lerde ve 1960’larda ¢ok sayida yeni tasarimci ortaya ¢ikmistir. Ayni zamanda
Twiggy ve Jean Shrimpton gibi modellerin goz dnilinde olmasiyla birlikte modellik de
yeni bir 6nem kazanmistir. Bu degisikliklerle birlikte fotograf¢iliga yeni yaklagimlar
gelmis ve moda fotografciliginin en taninmig isimlerinden bazilar1 tarihe damgasin
vurmustur. 1950°lerin ortalarina gelindiginde, moda fotograf¢iliginin 6nceki on
yillarindaki yapmacik stiidyo ¢ekimleri ve modellerin agirbash zarafeti yerini daha
akici, spontane ve enerjik yeni bir estetige birakmistir. Bu yeni kusagin 6nde gelen
isimleri arasinda Norman Parkinson, William Klein, Lillian Bassman ve David Bailey
yer almaktaydi. Tartigmasiz, o donemde ortaya ¢ikan en etkili iki moda fotografcisi
Richard Avedon (Amerikali, 1923-2004) ve Irving Penn (Amerikali, 1917-2009)
olmustur ve her ikisi de tiliri derinden etkileyen minimalist bir estetigi

benimsemislerdir (Parker, 2014).

1970’lere gelindiginde toplumsal degisimler, 6zellikle de feminizmin, moda
endiistrisini ve kadmlarin temsil edilme bigimini etkiledigi goriilmektedir. Sarah
Moon, Deborah Turbeville ve Eve Arnold gibi daha fazla kadin fotografci, Vogue ve
Harper’s Bazaar gibi yayinlara yeni bakis agilari getirmistir. Amerika Birlesik
Devletleri’'ndeki ekonomik durgunluk ve kot pantolonun icadi, hem erkekler hem de
kadinlar i¢in daha pratik ve rahat tarzlarin donemini baslatmistir. 1970’lerden
1980’lere kadar hazir giyim kavraminin yayginlasmasi ve 1980’lere gelindiginde
yaygin tiiketicilik, moday1 reklam kampanyalar1 ve televizyon reklamlariyla beslenen,
hizla biiyliyen uluslararast bir endiistri haline getirmistir. Patrick Demarchelier
tarafindan fotograflanan Cindy Crawford, Christy Turlington ve Naomi Campbell gibi
siiper modeller, kusursuz goriintiileri nedeniyle idollestirilmistir. Armani ve Calvin
Klein gibi markalar i¢in yaptiklar1 ¢aligmalarla taninan Herb Ritts (Amerikali, 1952-
2002) ve Bruce Weber (Amerikali, d.1946) gibi fotografcilarin erkeklik kavramina
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yeni bakis acilar1 getirmesiyle erkek modasi da kendi endiistrisini olusturmustur

(Parker, 2014).

80’ler moda fotografciligi i¢in yeni ve cesur bir donemin baglangicidir.
Onceki 60 yilin cogunda aktif olmayan ticarilesme aniden yiikselise gecmistir. Avrupa
ve Amerika’nin gelismekte olan orta sinifi ne giydiklerine daha fazla ilgi gosterdikce
moda daha genis bir ¢ekicilife sahip olmaya baslamustir. insanlar paralarini Calvin
Klein, Levi’s ve Ralph Lauren gibi moda markalarina harcamaktan mutluluk
duymaktadir. 1981°de 15 yasindaki Brooke Shields’in yer aldig1 ¢arpici bir kampanya
bunu miikemmel bir sekilde yansitmaktadir (Resim: 18). Richard Avedon tarafindan
cekilen Calvin Klein kot pantolon reklaminda Shields gururla Calvin’leriyle arasina
hicbir seyin giremeyecegini sOylemistir. Bu bir reklamcinin not defterinden firlamig
bir climle olmasina ragmen halkin dikkatini ¢ekmistir. Neredeyse bir gecede Calvin

Klein kot pantolonlarini ¢ok arzulanan bir iiriin haline gelmistir (Silbert, t.y.).

Calvin KieinJeans

~

Resim 18: “Calvin Klein kampanyasinda Brooke Shields”.
Kaynak: https://vogue.com.tr/haber/flashback-80lerden-gunumuze-calvin-kleinin-en-dikkat-ceken-

kampanyalari

90’l1 yillarda Donna Karan tarafindan canlandirilan giiglii kadin rol
modellerinden Ralph Lauren tarafindan temsil edilen Amerikan rityasina kadar bir dizi
klasik reklam kampanyalar1 iretilmigtir. 90’lar bir¢ok kisi tarafindan reklam

kampanyalarinin altin ¢agi olarak goriilmektedir. Cinselligin yani1 sira, markalar
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kampanyalarinin merkezine siipermodeller konumlandirilmistir ve onlarin dogal
giizellikleri ile arzulanan iirlinler arasinda bariz bir baglanti kurmuslardir. Calvin Klein
bir kez daha bu yeni hareketin 6n saflarinda yer alarak 1992°deki iinlii kampanyasiyla
dikkat ¢ekmistir. Mark Wahlberg’in taze yiizlii Kate Moss ile birlikte yer aldigi, Bruce
Weber tarafindan gergeklestirilen miitevazi siyah-beyaz c¢ekim bu yeni yonelimin
Oziinii yakalamistir. Her ikisinin de iistsiiz, acik¢a markali i¢ camasirlart giydikleri
basit gdriintii, mesaj1 iletmek icin gereken tek sey olarak goriilmiistiir (Resim: 19). Bu
kampanyayla birlikte Calvin Klein satislarinda biiytik bir artis olmus ve diinya ¢apinda

taninan bir marka haline gelmistir (Silbert, t.y.).

Resim 19: “Mark Wahlberg ve Kate Moss Calvin Klein kampanya ¢ekimi, 1992,

Kaynak: https://grantland.com/hollywood-prospectus/no-diggling-charting-mark-

wahlbergs-transformation-from-crotch-centric-underwear-model-to-sexless-movie-star/

Moda, imajlar yoluyla miisteriye ulasmaktadir. Miisteri, iiriinlere, nesne
olarak bakmadan Once, o iiriiniin yaratacagi gorsel etkiye bakmaktadir. Eskiden de
iiriinlerin halka ulasmasi igin Hollywood yildizlar1 kullanilmaktaydi. Uriinlerin
kombinlenmesi, tagima bi¢imi ve diger prestijli markalarla birlikte tanitilmas, tiiketici

dikkatini ¢ekmek acisindan olduk¢a onemli olmaktadir. Moda tiiketicisi, iirlin satin
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alirken, iirliniin yansittig1 imaj1 da satin almak istemektedir. Giysi aligverisi yapan her
tiiketici i¢in ayn1 yargiya varilmasa da bir {lirliniin g6z 6ntindeki imajindan etkilenilerek
aligveris yapildigi da bir gercektir. Moda fotografciliginda, giysileri oldugu gibi
fotograflamaktan &te, giysilerle belli bir ruh hali olusturup bu yolla dikkat ¢ekerek,
akilda kalmak olduk¢a 6nemlidir (Geczy ve Karaminas, 2015).

Moda endiistrisindeki bir fotografin kendisi benzersizdir, ¢iinkii hem belgesel
hem de sanatsal caligmay1 birlestirmektedir. Fransiz filozof Roland Barthes, “The
Fashion System” adl1 kitabinda moda fotografciligindan bahsederken diinyaya bir arka
plan olarak bakmay1 Onermistir. Bu arka plan belirli bir anlamsal ifadeye
doniistiiriilebilmektedir (Barthes, 1990). Moda anlayisini belirlemek, ciddiyet ve belli

bir tuhaflik arasinda hassas bir denge kurmaktadir.

Barthes’a gore moda fotografciliginin {i¢ genel egilimi bulunmaktadir:
-Birincisi, giysileri tasvir eden katalogdaki fotograflar olarak gercek
temsilidir.

-Ikincisi, modanin gercek hayatin sanata doniistiigii bir tiir tarihe atifta
bulundugu romantiklestirilmis temsille iligkilidir.

-Ugiincii egilim ise modelin diizensiz bir durumda ya da gergek¢i olmayan bir
karsilagtirmada gosterildigi, romantizmin, nedenin olmadig1 ve tamamen
absiirdliiglin hiikiim siirdiigii bir temsildir. Barthes, moda fotografciligini
herkesin “cirkin” bir fotograf elde etmek istedigi bir seytan ¢ikarma ayini

olarak tanimlamistir (Barthes, 1990).

Glinlimiizde moda fotograf¢iligi, ticari ve sanatsal calismalar arasindaki
smirlarin giderek bulaniklagsmasiyla birlikte pek cok bigime biirinmektedir. Mario
Testino, Ellen von Unwerth, Roxanne Lowit, Juergen Teller ve David LaChapelle gibi
bircok ¢agdas sanatginin ¢aligmalarini karakterize eden belli bir siirrealizm duygusu,
dijital manipiilasyon kullanimiyla yiiksek modanin, {inliilerin ve giizel insanlarin

1s1ltili diinyas1 araciligiyla giinliik gergeklikten bir kagis sunmaktadir (Parker, 2014).
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4. DIJITAL CAGDA MODANIN TEMSILI

Dijital teknolojilerin gelisimi, biiyiik sosyal degisiklikleri beraberinde
getirmis ve bir¢ok sektor i¢in onemli sonuglar dogurmustur. Digital’in sundugu birgok
avantaj, kullanicilar, markalar, {iriinler, reklamcilar ve halkla iligkiler uzmanlar1 igin
yeni alanlar ve yeni i¢goriiler saglamistir. Bu baglamda, moda temsilinin kapsami da
dijital icin belirleyici bir faktordiir. Dijitalin hayatimiza girmesiyle birlikte yeni temsil
platformlar1 ortaya ¢ikmistir. Bu boliimde gegmis donemlerden beri siiregelen moda
tasariminin temsil bigimlerinde dijital ¢ag ile olusan degisimler, gelismeler ve

yenilikler tizerinde durulmustur.

4.1. Dijitalizm

Dijitalizm, bilgisayar teknolojisi ile dijital bir kiiltiirde yasama durumu olarak

tanimlanmaktadir (“Digitalism”, t.y.).

Insanlik, gelisiminin ¢ogu icin biiyiik dlciide esasen analog bir diinyada
yasadi. Yalnizca son zamanlarda bilgisayar ve elektronik iletisimdeki gelismelerle

birlikte, analog deneyimlerimizle esit olarak dijital yonler ger¢ekten dnemli hale geldi.

Dijital teknolojinin matematiksel temeli yiizyillardir var olmustur. ilk dijital
teknoloji, abakiis ve ardindan daha karmasik hesaplama makineleri gibi mekanik
cihazlardir. Ancak mobil akilli telefonlarin rutin olarak taginmasi ve niifusun énemli
bir yiizdesi tarafindan kullanilmastyla birlikte glinlimiiz toplumu giderek daha fazla
dijitallesiyor. Bu, bireye, arkadas toplulugu ve diger baglantilarla ilgili olarak cografi
ayriligina bagli olmayan, artirilmig bir deneyim saglar. Bu, insanlar arasindaki
iliskilerin dogasin1 degistirir. Bireyler, dijital diinyalarinda fiziksel olarak bagkalarina
yakin, ancak onlardan uzak bir “dijital balon” i¢cinde yasayabilirler (Bowen&Giannini,
2014). Daha spesifik olarak, dijital goriintiiler her zamankinden daha kolay bir sekilde
olusturulabilir ve paylasilabilir. Bazen dijital goriintii, bireyin ger¢eklik deneyiminin

Onemli bir bolimiini ustlenir.

Dijitalizm, degisimi, yeniligi ve yaraticiligi yonlendirebilir. Giderek
durdurulamaz, kars1 konulmaz, dijital olan her seye dogru ilerleyen bir gii¢ haline

geliyor. Bir insan faaliyeti dijital hale gelir gelmez, dijital enerji yaratarak ivme
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kazanir. Dijital benlik kaginilmazdir ve ag baglantili, kiiresel, kisisel, profesyonel,

gercek ve hayali bir benlik anlamina gelir (Bowen&Giannini, 2014).

Dijital yasam ve gercek hayat, bazen iligkili, bazen degil, paralel ve eszamanli
davranig akislarinda hareket ediyor gibi goriiniiyor. Hatta fiziksel ve dijital deneyimler

ve etkilesimler arasindaki ¢izgiler bulaniklasiyor (Lawrence&Stump, 2012).

Dijitalizm, sanatcilarin da sanatlarmi ve sanatsal kisiliklerini yaratma ve
iletme seklini degistiriyor. Sanatcilar, ¢esitli dijital yollar aracilifiyla sanatini temsil
edebilir. Boylece, sanatc¢1 dijital bir kimlik yaratmada aktif bir rol alabilir. Dijitalizm,
orijinal sanat eserini neyin olusturdugu fikrine meydan okuyarak, nasil ve korunup

korunmayacagina dair meseleleri giindeme getirir (Bowen&Giannini, 2014).

4.2. Sanat ve Tasarimin Dijital Teknoloji ile Tliskisi

Teknoloji, sanat ve tasarim i¢inde yasadigimiz diinyayir her giin yeniden
sekillendirmektedir. Saglam bir temel olarak bildigimiz meta kavramlarini tekrar hayal
etmek, yalnizca doga hakkindaki goriis ve diisiincelerimizi sinirladigimizi gostermekle
kalmaz; Yeni kesifler ve deneylerle zihnimizi baska bir alana yonlendirir ve yeni
ufuklarin yolunu acar. Bugiin sanatta yaraticilik algimiza meydan okuyan yeni estetik

algilarin yani sira mantigin sanal ve bilimsel sonlar1 var.

Sanat ve tasarimin internetle olan iliskisi 6zellikle son yillarda ¢ok artmistir.
90’larin ortalarinda baslayan internetin yayginlagsmasiyla birlikte sanatgilar da
interneti sanat i¢in bir mecra olarak kullanmaya bagladilar. Sanal diinyanin sinirsizligi,
yaraticiligin itici giicli olarak goriiliiyor. Bu yeni firsat sayesinde sanatgilar ilk kez
caligmalarin1 herhangi bir baska kurulusa bagli kalmadan, sansiir ve kisitlama
olmaksizin, herhangi bir kontrol olmaksizin gerceklestirme Ozgiirliigiine sahip
olduklarini hissediyorlar. Takip eden yirmi y1l boyunca, bir¢ok sanat eseri internette
dolast1 ve hala dolasmaya devam ediyor. Bugiin binlerce sanat¢inin kendi kisisel web
siteleri var. Bu web sitelerine ek olarak, miizeler, sanat portallari, bloglar ve galeri web

sitelerinde sanatcilara ve eserlerine yonelik reklamlar da bulunmaktadir (Bodur, 2010).
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4.3. Modada Dijital Doniisiim

Kitle iletisim araclar1, yazili, isitsel veya gorsel eserlerin dagitimini, yayimini
veya iletisimini saglayan herhangi bir teknik olarak diisiiniilebilir (Ozdemir, 1998).
Yeni kiiltiirel formlarin ortaya ¢ikmasi ve yeni medya ile kiiltiirel doniigiim, insanlarin
ve dijital teknolojinin nasil etkilesime girdigini ve bir arada var oldugunu da ortaya
koymaktadir. Boylelikle yeni teknolojilerin insanlarin hayatlarini, kisisel imajlarin1 ve
giincel kavramlar1 nasil degistirdigi hatta sekillendirdigi sorusu 6n plana ¢ikabilir.
Sonug olarak, yeni medya teknolojileri sanat eserleri, moda ve yeni trendler gibi
kiiltiirel trtinlerin dijitalleserek daha genis bir kitleye ulasmasini sagliyor (Baslar,
2013). Bu baglamda sosyal medya platformlari, yeni teknolojileri kullanan insan

sayisinin fazla olmasi nedeniyle daha etkili bir platformdur.

4.3.1.Dijital Moda Tasarim

Dijital moda olgusu, Endiistri 4.0> baglaminda ortaya ¢ikmaktadir.
Uygulamalar endiistriyel tiretimden farkli olsa da Endiistri 4.0’{in birlikte ¢alisabilirlik,
sanallagtirma, merkeziyetcilik, gercek zamanli yetenek, hizmet yonelimi ve
modiilerlik gibi tasarim ilkelerini benimsemektedir (Hermann, 2015).

“Dijital moda” terimi, medya ve tasarimcilar tarafindan sanal iiriin gelistirme ve
gorsellestirme icin bir arag olarak kullanilmaktadir. 3D tasarim teknolojileri, gorsel
efekt, endiistriyel tasarim, mimari, animasyon ve oyun tasarimi alanlarinda yeni
teknolojiler degildir, ancak moda tasarimcilari i¢in yeni ve gelismekte olan bir alandir
(Bye ve Sohn, 2010). Son zamanlarda, 3D programlarda daha iyi ve yumusak malzeme
simiilasyon tekniklerinin gelistirilmesi ile, gercek¢i kumas ve kalip gorliniimlerine
ulagilabilmesi, moda tasarimcilarina 6zel sanal tasarim programlarinin yaratilmasi ile
sonuclanmistir (Makryniotis, 2018). Browzewear ve CLO3D (Resim: 20) gibi

yazilimlar buna 6rnek olarak gosterilebilir. Bu yazilimlar sayesinde avatar iizerinde

2 “Endiistri 4.0; Is siirelerinin veriye dayal bilimsel metotlarla yonetildigi, Nesnelerin interneti, Biiyiik
Veri ve Makinalar Arasi Iletisim teknolojilerinin birlikte kullanilmasi ile ortaya ¢ikan yeni Sanayi

Devrimi'ne verilen isimdir.”
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kumasg, renk ve desen Ozellestirmeleri ile tasarimlar yapilarak, avatarlara cesitli
hareketli pozlar verilmesi ile sunulabilmektedir (Spahiu, 2014). Bunlarla birlikte;
CAD (Bilgisayar Destekli Tasarim) uygulamalari sayesinde insanlarin gercekte var
olmayan sanal kiyafetleri satin aldig1 “dijital moda” adi1 verilen bir sektoriin olustugu

goriilmektedir.

Resim 20: “Clo 3D Dijital moda tasarimi programina ait araytliz gortintiisii”.

Kaynak: https://abcseams.com/clo-3d-virtual-prototyping/

Dijital moda, dijital diinyada giyimin tasarimini, koleksiyonunu ve
kullanimim ¢evreleyen bir kiiltiirdiir. Teknolojik yeniliklere ve fiziksel modanin
stirdiiriilebilirligi konusundaki endiselere yanit verirken, dijital modanin olanaklar:

yaratici bagimsiz tasarimcilar ve ana akim markalar tarafindan benimsenmektedir.

Sadece dijital giysiler iireten “The Fabricant” (Resim: 21), ilk dijital moda
markasi olarak kabul edilmektedir. The Fabricant, 2018 yilinin baginda, reklamci, film
yapimcist ve gorsel efekt uzmani1 Kerry Murphy tarafindan kurulmugtur. Giysi tasarim
stireci hikdye panosu hazirlama ile baslar ve ¢izimler, fotograflar veya incelemeye
dayali olarak fiziksel giysilerden yararlanilarak bir avatar {izerinde uygulama
gergeklestirilir. Ortaya ¢ikan dijital giysiler ise hikaye, dijital deneyim, moda tasarimi
ve animasyonu birlestiren son iiriinlerdir. The Fabricant icin dijital moda, fiziksel

diinyanin kisitlamalarindan arinmig bir hayal kurma alanidir (Larosse, 2019).
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Resim 21: “The Fabricant tasarimcilarinin Puma’nin Sonbahar/Kis 2021 koleksiyonu i¢in yarattig1 bir
goriiniim”.

Kaynak: https://www.thefabricant.com/puma

4.4. Modanin Dijital Platformlarda Temsili

Modanin dijital platformlara tasinmasi ile birlikte kullanicilara internette hizli
ve verimli ulagim imkanlarinin saglanmasi ve diinya c¢apinda kisi ve kuruluslar
arasinda verimli paylasimlarin  yapilmasi, bu yeni iletisim teknolojisinin

popiilaritesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Rekabetin yogun oldugu moda sektdriinde, dijital platformlarda sunulan
yenilikler isletme sahipleri i¢in son derece 6nemli bir kanaldir. Dijital moda sunumlari,
isletme sahipleri tarafina pratik bir kullanim sunarken, hedef kitleye dogrudan ulagsma

imkani da verir. Teknolojideki geligsmelerle birlikte moday1 veya moda tasarimini
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dijital ortamlarda temsil etmek, markalarin hedef kitlelere direkt ulasmasini saglamis
ve firmalarin rekabet ortaminda aktif olarak faaliyet gostermesine olanak saglamistir

(Ozmen, 2018).
4.4.1.Modanin Sosyal Medya Platformlarinda Temsili

Sosyal medya sadece eglenmek ve insanlarla etkilesime girmenin disinda
markalar i¢in de dnemli bir satis ve temsil platformu olmustur. Internet kullanicilarinin
kendi fikirlerini, deneyimlerini ya da igeriklerini ifade etmek i¢in resim, ses, video,
metin kullandigi Web teknolojileri ve uygulamalar1 “sosyal medya” olarak
adlandirilmaktadir. Sosyal medya, kullanicilarin topluluk bilincinin benimsendigi bir
platformda paylasilan icerikler olusturdugu bir¢ok farkli kanali kapsayan ¢evrimici
medya olarak tanimlanabilir. “Firmalarin miisteriler ile iletisim kurabilecegi ve
miisterilerin birbirleriyle dogrudan fikir alisveriginde bulunabilecegi Web 2.0 tabanli
sosyal medya, blog, twitter, youtube, facebook gibi ¢esitli mecralar sunarak insanlarin
iletigimine yeni bir boyut kazandirmis, sosyal ve kisisel hayatlarim sekillendirmistir”
(Aydogan, 2010). Son yillarda bu mecralara Instagram ve Tiktok gibi uygulamalar da

eklenmistir.

Modanm dijjital platformlara taginmasinin, moda bloglarinin ortaya
cikmasiyla gerceklestigi sdylenebilir. Bloglar, sosyal medya olarak adlandirilan seyin
bir parcasidir ve bu, yayilmak icin tasarlanmis medya oldugu anlamina gelmektedir.
Bloglar, siradan insanlarin medya yaratmasi ve yarattiklarini ¢evrimi¢i paylasmasi

yoluyla iletisim kurmaktadir (Rettberg, 2008).

Jorn Barger tarafindan 1997 yilinda ilk kez “Weblog” tanimi yapilmstir.
1999 yilinda Blogger’in bu hizmeti iicretsiz bir sekilde sunmaya baslamasiyla kisa
stirede yaygmlagmistir. “Weblog” veya kisa ismiyle “Blog”, en genel tanimiyla,
yazarin adim1 ve yazilma tarihini belirleyen, kronolojik sirayla yayinlanan ve
okuyucunun yorum yapabilmesi igleviyle etkilesime izin veren bir yayin mekanizmasi
olarak tanimlanabilir. Web sitelerinden farki, igerigin gilincellenmesi ve okuyucu
yorumlarina izin vermesi sebebiyle interaktif bir yapiya sahip olmasidir (Yengin ve

Sarioglu, 2012).
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Sosyal olarak blog medya, yaygin dagitimm Oniindeki bazi geleneksel
engelleri kaldirmistir. Yeni medya, geri bildirim firsat1 ile daha fazla diyaloga izin
vermektedir. Insanlara bir tartisma ve fikirlerini ifade etme, yaraticiliklarini kullanma
veya hobileri ile ilgili haberleri paylasma sansi, arkadaslari, akranlari ve ayrica

yabancilarla sosyallesme firsat1 vermektedir (McConnel v.d., 2007).

Moda bloglarinin, kullanicilarin moday1 aramasi ve kullanmasi bakimindan
moda diinyasinda 6nemli bir etki kaynagini temsil eden referans gruplar1 oldugu
varsayllmaktadir (Solomon ve digerleri, 2006). Insanlar akranlarindan gelen bilgilere
kars1 daha olumludur ve olduklar1 seyi benimseme olasiliklar1 daha yiiksektir
(Solomon v.d., 2006). Moda bloglar1 ve blog yazarlar1 takip eden kitle tarafindan
onemli kisiler veya kanaat onderleri olarak kabul edilir ve bu nedenle bir ilham

kaynagi sergilerler (Malka, 2009).

Gengler daha zengin iletisim baglantilarina sahip oldugu ve daha hizl tepki
verdigi i¢in popiiler moda artik daha hizli hareket ediyor ve kiiresel ve yerel egilimlere
ulagsmak daha kolay ger¢eklesiyor (Ghemawat ve Nueno, 2006). Moda bloglari
genellikle yeni trendler, magazalar, defilelerden notlar, dergilerden veya kendilerinin
ya da sokaktaki siradan insanlarin ilham verici fotograflari, bazen de makyajin nasil
yapilacagi ve hangi iirlinlerin kullanilacagina dair videolar sunmaktadir. Bunlar

Web’de var olan biiylik miktardaki bilginin filtrelenmis halidir.

Moda bloglar1 arasinda en {inlii olan ise Chiara Ferragni’nin “The Blonde
Salad” (Resim: 22) isimli blogu gosterilmektedir. 2009 yilinda agtig1 moda blogunda
yaptig1 paylasimlar ile kisa siire igerisinde diinya ¢apinda bir iine sahip olmustur.
Bircok liiks marka ile yaptig1 is birliklerinin yani sira kendi adini tagiyan moda

markasini da kisa siire igerisinde moda sektoriine sunmustur (Cochrane, 2016).
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It’s time to it bags, all the bags at
Paris Fashion Week

During Paris Fashion Week, which was entirely
dedicated to the Ready-to-Wear Spring/Summer
2023 collections, editors, industry insiders,
celebrities and influencers [...]

FASHION = OCTOBER 8, 2022

What are the best beauty looks of
Paris Fashion Week?

Paris Fashion Week, which has now come to an
end, closed the entire month dedicated to
women’s Ready-to-Wear fashion for [...]

BEAUTY = OCTOBER 6, 2022

Resim 22: “The Blonde Salad blogunun baz1 icerikleri”.

Kaynak: https://theblondesalad.com/en/

Moda agisindan sosyal medyanin ¢ok giiclii oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Sosyal medya insanlarin bir takim moda etkinliklerine 1ilgi duymasini

kolaylastirmaktadir.

Dijital bir diinya, moda endiistrisinde neyin popiiler ve neyin daha ¢ok takdir
edildiginin goriilmesini saglar. Dijital diinyada farkli moda trendlerinin mevcudiyeti,
insanlarin satin alma siirecine ilgi duymasimi saglamakla birlikte bir¢cok insan ¢ok
cesitli yerli ve yabanci moda markalarindan etkilenir. Bu nedenle moda endiistrisi, en
son moda trendleri ile birlikte teknolojinin yenilik¢i kullanimlarini igeren dijital

platformlara odaklanmaktadir (Sudha, ve Sheena, 2017).

Z kusagimin dijital diinya ile tanismas1 Instagram ve Tiktok platformlariyla
oldugu icin bloglarin giinlimiizde eski popiilaritesine sahip olmadig

gozlemlenmektedir.
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4.4.2.Modanin Oyun Platformlarinda Temsili

Dijital moda, moda endiistrisi lizerinde biiylik bir etki yaratmaktadir.
Endiistrinin belirli bir boliimiinde son derece yenilik¢i ¢aligmalar yapiliyor, ancak
yaygin olan uygulamalarindan hala farklar1 var. Bunu degistirmek i¢in uzmanlar
oyunlastirilmis ortamlarin gerekliliginden bahsediyor (Malget, 2022). Oyunlastirma
kendi i¢inde oyun mekaniginin oyun dis1 ortamlara entegrasyonunu ifade eder. Dijital
moda s6z konusu oldugunda bu, ziyaretgilerle etkilesim kurmak ve katilimlarim

artirmak i¢in gorsellerin ve seslerin ger¢ek yasam ortamina entegrasyonudur.

Oyun baglaminda dijital moda en az 20 yildir varligini siirdiiriiyor (oyun i¢i
modanin tam kokenini saptamak zor). Cogu kisi Final Fantasy serisini orijinal stil ve
moda temsilcisi bakimindan bu alanin ilki olarak gosteriyor. The Sims (2000) veya
interaktif sosyal platform Second Life (2001/2003) gibi erken donem yasam tarzi
simiilatorlerinin, oyun i¢inde yer alan modaya uygun giysiler ile sosyal dijital modanin

baslangicina damgasini vurdugu sdylenebilir (“Digital Fashion”, 2022).

2022°de yapilan bir arastirmaya goére oyun endiistrisi 2012’de 70,6 milyar
dolar iken 2022’de yaklasik 178 milyar ABD dolar1 degerindedir ve tahminlere gore
2025’e kadar 268,8 milyara ulasacaktir. Cevrimig¢i oyunlar daha popiiler ve yaygin
hale geldikce, oyunda para harcama konusundaki tereddiitler, son derece popiiler olan
“League of Legends” oyunu tarafindan agilmistir. Aylik yaklagik 100-120 milyon aktif
oyuncu ile en biiyilik ¢evrimi¢i oyunlardan biri olarak kabul edilen bu oyunu oynamak
ticretsizdi. Ancak oyun i¢i satin alimlar mevcuttur ve bu satin alimlardan 2020°de 1,75
milyar ABD dolar kar elde edilmistir. Oyun iginde insanlar, her biri birden fazla
kaplamaya, farkli gorsel temsillere sahip olan, sampiyon adi verilen avatarlar
aracilifiyla oynamaktadirlar. 2019°da League of Legends’in arkasindaki sirket olan
Riot Games, Fransiz moda evi Louis Vuitton ile, markanin tasarimcisi Nicolas
Ghésquicre tarafindan tasarlanan iki Ozel goriiniim igin bir igbirligi yaptigim
duyurmustur (Resim: 23), (Malget, 2022). Anlasmaya gore Paris’te diizenlenecek
League of Legends Diinya Sampiyonasi’nda turnuvanin galibine, Louis Vuitton
tarafindan, markanin ve oyunun kimligine uygun bir sekilde tasarlanan kasada

sampiyonluk kupasi verilecekti. Ayrica oyunda Louis Vuitton’un kadin
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koleksiyonlarinin sanat yonetmeni Nicolas Ghesqui¢re tarafindan tasarlanan

kostlimler ve 6zel bir kapsiil koleksiyon da satiga sunulacakti (Gazan, 2019).

Yok
T
~
i %‘ @ | LEAGUE-
LEGENDS

Resim 23: “League of Legends icin Ghesquiere tarafindan tasarlanmis kostiim”.

-

Kaynak: https://us.millenium.gg/news/7863.html

Dogas1 geregi dijital ortamlar olan oyunlar, ¢esitli moda evlerinin
koleksiyonlarini dijital olarak temsil etmeleri i¢in uygun bir ortam olmustur. League
of Legends’in yani sira Sims, Fornite, Animal Crossing gibi oyunlarin da moda

markalari ile igbirligi yaptig1 goriilmektedir.

4.4.2.1. Sims ve Moschino Is birligi

2019°da Moschino, Electronic Arts sirketinin yarattig1 The Sims oyunu ile iki
asamali bir is birligini duyurmustur. ilk olarak, The Sims serisinden esinlenerek gercek
bir giysi koleksiyonu iiretmislerdir (Resim: 24). Ayni yilin igerisinde The Sims 4
oyunu i¢in Moschino katalogu yayinlanmistir. Oyundaki Sims karakterleri tarafindan
giyilebilen motosiklet ceketleri, zikzak desenli elbiseler ve zikzak seklindeki kiipelere
kadar ikonik Jeremy Scott imzali gorliniimleri bir dizi dijital par¢a yaratilmistir

(Resim: 25), (Fashion Gone Rogue, t.y.).
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Resim 24: “Moschino’nun, Sims’ten esinlenerek olusturdugu kapsiil koleksiyondan iiriinler”.

Kaynak: https://www.teenvogue.com/story/moschino-created-a-sims-inspired-capsule-collection

Resim 25: “Moschino x Sims is birliginden dijital {iriinler”.

Kaynak: https://www.ea.com/games/the-sims/the-sims-4/news/moschino-pack-

reveal?isLocalized=true
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4.4.2.2. Fortnite ve Balenciaga Is Birligi

Demna Gvasalia liderligindeki moda evi Balenciaga, Fortnite oyunu ile is
birligi yaparak Fortnite hayranlarinin en sevdigi dort karakter olan Doggo, Ramirez,
Knight ve Banshee icin yeni goriiniimlere sahip kiyafetleri yaratmislardir (Resim: 26).
Balenciaga x Fortnite is birliginin daha sonraki adiminda ise bu giysiler gercek hayatta
satin alinabilecektir (Fashion Gone Rogue, t.y.). Genis kapsamli ortakligin hem liiks
moda evi hem de video oyunu i¢in bariz faydalar1 vardir. Balenciaga, yeni bir oyuncu

kitlesi ile tanisacak ve Fortnite yiiksek moda sozliigiine girecektir (Yotka, 2021).

FORTNITE | BALENCIAGA

Resim 26: “Fortnite x Balenciaga is birliginden dijital tiriinler”.

Kaynak: https://www.epicgames.com/fortnite/tr/news/high-digital-fashion-drops-into-fortnite-with-

balenciaga
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4.4.2.3. Animal Crossing ve Valentino / MM6 Maison Margiela /
Marc Jacobs Is Birligi

Mart 2020’de piyasaya siiriilmesinin ardindan Animal Crossing: New
Horizons, bir ay i¢inde bes milyon dijital satisa ulagan ilk konsol oyunu olmustur.
Dahili kiyafet 6zellestirme yetenekleri, kullanicilarin gergek diinya kiyafetlerini taklit
eden kiyafetler olusturmasina olanak tanimaktadir. Fotograf¢1 Kara Chung tarafindan
yonetilen Animal Crossing Moda Arsivi, oyunun ilk haftalarinda Marc Jacobs,
Valentino ve Margiela gibi liikks moda evleri ile is birligi yaparak bu markalarin
tasarimlarini oyun i¢inde temsil etmistir (Fashion Gone Rogue, t.y.). Gorselde de
goriildiigii iizere Valentino’nun 2019 ilkbahar/Yaz Paris Moda Haftas1’nda podyumda

sunulan tasarim elbisesi, dijitallestirilerek oyuna entegre edilmistir (Resim: 27).

|

-

=
Resim 27: “Animal Crossing x Valentino is birliginden bir gorsel”.
Kaynak: https://www.fpbiz.com.br/en/2021/10/27/gamification-and-the-kids-fashion/
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Dijital moda ve oyun diinyas1 arasindaki bu sinerji, insan karakterlerinin
oyunlara girmesinden bu yana var olmustur, sonugta her oyundaki her karakter her
zaman kiyafet giymistir. Ciplak viicutlarii ortmek icin sadece giysiler giymekle
kalmryorlar, karakter hakkinda daha fazla bilgi saglamak i¢in de 6nemli ipuglar
sunuyor. Bunlar ayn1 zamanda oyunun i¢inde yer aldig1 daha genis ortami gosteren,
dijital bir alana derinlik ve zenginlik katan araglardir (Malget, 2022). Ayn1 zamanda
oyun icinde gelistirilen tasarim stiidyolar1 ile oyunculara avatarlarini zevklerine gore
kisisellestirme firsati sunulmasi oyun diinyasina bir kendini ifade etme ve kisisel
estetik duygusu getirerek oyuncular1 daha fazla dahil etmektedir. Bu, hikayesi belirli
bir karakteri veya avatari takip eden oyunlarin yaygin popiilaritesi ile yakindan
baglantilidir ve oyuncu ile karakter arasinda daha yakin bir iligki olasiligin1 artirir. Bu,
ozellikle ‘World of Warcraft’ veya ‘Grand Theft Auto’ serisi gibi oyunlarda veya
‘Second Life’ gibi ger¢ek hayat simiilasyonlarinda oldugu gibi, bir a¢ik diinya
ortaminda gezinen avatarin bulundugu oyunlarda belirgin hale gelmektedir. Popiiler
‘Sims’ oyunu ¢ogu durumda oyuncularin kendilerinin idealize edilmis versiyonlari

olduklarindan, avatarla dogrudan 6zdeslesme olasiligini da artirmistir (Malget, 2022).

4.5. Sanal Gergeklik (VR) ve Artirlmis Gerceklik (AR)

Teknolojilerinin Moda Sektoriine Girisi

Bilgisayar Bilimi yenilikleri, degistikge ve gelistikge glinliik yasamda 6nemli
bir rol oynamaktadir. Insan etkilesimini, iletisimi ve sosyal islemleri zenginlestirmek
acisindan son kullanicilar i¢in tasarlanan ii¢ ana teknolojik yenilik dalgas: sirasiyla
kisisel bilgisayarlarin, internetin ve mobil cihazlarin tanitilmasiydi. Giiniimiizde
dordiincii bilgisayar yeniligi dalgas: mekansal, siiriikleyici Sanal Gergeklik (VR) ve
Artirilmig Gergeklik (AR) gibi teknolojilerdir (Kamenov, 2021).

Artirilmis Gergeklik (Ing: Augmented Reality/AR); zellikle grafik tasarim

alaninda, gbrme, isitme, dokunma, koklama gibi duyular ve bu duyular isleyen sinir
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sistemi dahil olmak tizere, gerceklik deneyimi ile {iretilen bilgisayar verilerinin alg ile
etkilesimidir. Artirllmig gergeklik glinlimiizde tiptan askeriyeye kadar bir¢ok alanda
uygulamaya sahiptir. Egitimde, gorsel sanatlarda, mimari uygulamalarda, endiistriyel
tasarimlarda, ticarette ve video oyunlarinda grafik tasarim uygulamasi olarak
kullanilabilmektedir. Buna karsilik, bilgisayar teknolojisi olarak kabul edilen artirilmis
gerceklik kavrami aslinda protezleri, ilaglari, uygulamalari ve benzeri bir¢ok
teknolojiyi ifade eder ve biitiinii bir artirilmis gerceklik evreni olusturur. King i¢inde

bulundugumuz zamanin “Artirtlmis Cag” oldugunu iddia etmektedir (King, 2016).

Artirllmis gerceklik, fiziksel ortamdaki veri akisi ile var olan gergekligin
algilanmasimi artirir. Sanal gerceklik (Virtual Reality/VR) ise, fiziksel ortamdan
bagimsiz yeni bir yapay ortam yaratir. Sanal gerceklik, gercekmis gibi deneyimlenen
ve etkilesimde bulunulan dijital ortam olarak kabul edilir. Teknoloji ilerledik¢e bir¢ok
sektorde gelistirilmeye devam eden sanal gergeklik sistemleri, simiilasyon
uygulamalar1 basta olmak iizere bircok alanda kullanilmaktadir. Jerald, sanal
gercekligin baslangici olarak insanin hayal giiclinden, sozIii iletisim ve hatta magara
resimlerinin kullani1ldig1 insan etkilesimine kadar gittigini diisiinmektedir. Hatta eski
zamanlarda topluluklarin eglence veya kontrol i¢in yanilsamalar kullandigini1 ve Orta
(Cag’da sihirbazlarin hayaletler ve seytanlar i¢in duman ve icbiikey aynalar

kullandigin1 belirtmektedir (Jerald, 2016).

VR ve AR teknolojilerinin, etkilesimleri nedeniyle son yillarda moda
perakendeciligi ve etkinlikleri agisindan ¢ok Onemli bir konuma sahip oldugu
sOylenebilir. Etkilesimli medyanin kullaniminin son yillarda artmasiyla birlikte moda
sektorii de VR ve AR teknolojilerini kullanmaya baslamistir. Medyadan gelen
uyaranlarin bizi asla yalniz birakmadig1 bu ¢cagda, insanlarin daha da fazlasini aradigini
sOylemek miimkiindiir. Tiiketicinin, sosyal medya, e-ticaret siteleri veya magazalara
gdz atmak yerine sasirmak ve deneyime dahil olmak istedigi sdylenebilir. Neiman
Marcus’a gore, yalnizca birkag y1l 6nce yeni trend olarak belirlenen, medyay1 birbirine
baglayarak farkli temas noktalarina sahip tek kanal olarak ¢aligmasini saglayacak ¢cok
yonlli kanal yaklagimi kavrami bile modast ge¢mis olacaktir (Bloomberg, 2017).

Neiman Marcus, medya, magazalar, web siteleri, podyumlar gibi her tiirlii temas

50



noktastyla deneyimler yaratmayi “Perfect Retail (miikemmel perakende)” olarak
tanimlamigtir (Bloomberg, 2017). Bahsedilen bu yeni trend, yalnizca unutulmaz bir
aligveris deneyimi degil, aym1 zamanda duyusal algilarimizi gelistiren bir estetik
deneyimdir. Moda markalar1 gelistikce ve her gecen giin daha da ¢ogaldik¢a, miisteri
sadakati elde etme rekabeti inanilmaz derecede artmaktadir. VR ve AR
teknolojilerinin, ¢evrimi¢i unutulmaz bir deneyim yaratmak, markay1 rakiplerinden
farkli kilmak, giiclii ve siiriikleyici hikdye anlatimi yaratmak i¢in yeni ¢6ziim gibi
goriindiigii soylenebilir. Shopify, tiim saticilara tirlinlerini AR 3D modelleri ile sunma
ozelligini altyapisina ekledikten sonra, etkilesim oranlart %250’ye kadar artmigtir
(McDowell, 2020). Bu, etkilesim pazarlamasi denen seyin bir parcasidir. Baghilik

pazarlamasi, miisterilerle aktif olarak etkilesim kurma fikrine dayanir:

“Etkilesimli pazarlama, iyi yapilmis, sizden haber almak isteyen kitlelerle
alakali, anlamh ve ilging sekillerde baglanti kurmak anlamina gelir. Bunu
kaldirabilirsen, her sey degisir. Bu aldatici derecede basit bir fikirdir. Bir
kitleyle psikolojik olarak baglanti kurmak ve insanlart duygusal olarak harekete
gecirmek, bagsarili reklamcilik ve pazarlama igin her zaman c¢ok onemli

olmugstur. Hi¢chir zaman basit araglar veya taktikler ise yaramamustir” (Ippolito,

2012).

Dijital kanallar geleneksel fiziksel perakendeden daha karli olabileceginden,
markalarin dijital biiylimeye Oncelik vermesi ve {iist diizey bir miisteri deneyimi
yaratmasi gerekmektedir. Bu, markalarin gergekten 6ne ¢ikmak istiyorlarsa kendilerini
rakiplerinden farklilagtirmalar1 gerektigi anlamina gelmektedir. Bu baglamda
markalarin veya tasarimcilarin kendilerini veya iiriinlerini temsil etme yontemleri AR

veya VR olabilir.

Modanin iki ana bileseni oldugunu sdylemek miimkiindiir: Birincisi modanin
kiiltiirel 6nemini, sahip oldugu arzular1 ve hayal giiciinii ifade eden, yani elle tutulur
olmayan bilesenidir. ikincisi ise moda 6gelerinin malzeme, kumaslar, kalite, dikisler
vb. ile ilgili fizikselligini ifade eden maddi olan bilesenidir. Giysileri temsil eden

gorsellere sahip ¢evrimi¢i magazalar, bir giysi parcasinin modasinin anlagilmaz
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tarafin1 aktarabilirken, VR ve AR teknolojileri ¢ok daha fazlasini yapabilir ve daha
dokunsal ve duyusal deneyimler uyandirabilir. VR ve AR, Baumgarten’in amacladig:
sekilde duyusal ve estetik bir deneyim olarak tanimlayabilecegimiz seyi yaratr,
bdylece insanin diinyay1 algilama bigimiyle ilgili bedenlenmis hosa giden bir duyusal
deneyim yaratir. Baumgarten’in estetik teorisi, estetigi diinyay1 duyular araciligiyla
bilmenin ve algilamanin bir yolu olarak gdren bir yaklagim olarak 6zetlenebilir (Marfia
ve Matteucci, 2018). AR ve VR tamamen duyularimiza ve algilarimiza dayanan bir
deneyim yasamay1 vadetmektedir. Matteucci ve Marfia’ya (2018) gbre bu tiir bir
deneyime dahil olmanin iki ana faktori siiriikleyicilik ve varliktir. Mon-Williams’a
gore siirikleyicilik esastir, ¢linkii onsuz bulantt ve bas agrist gibi semptomlar
yasayabiliriz (Aktaran Marfia ve Matteucci, 2018). Marfia ve Matteucci’ye (2018)
gore bahsedilen siiriikleyicilik sunlar1 gerektirir:

- Bir kisinin serbestce hareket edip etrafa bakabilecegi siirekli bir ortam.

- Bir kullanicinin boyut, renk ve etkilesim kaliplar1 agisindan anlayabilecegi

tutarli 6geler.

- Kullanici katiliminin gelisimini destekleyebilecek tutarl bir plan.

Bu, siirtikleyiciligin aslinda gercekligimizin sanal bir ortamda kopyalanmasi
oldugu anlamina gelebilir. Aslinda siirekli bir ortam, etkilesim, olay orgiisii ve tutarl
unsurlar kendi gercekligimizin yapisidir. Sanal bir diinyaya gercekten dahil olmak i¢in
kendimizi ve diger nesneleri nasil algiladigimizin Onciillerini yeniden yaratmak
gerekir ve bu hem entelektiiel hem de duyusal uyarim yoluyla yapilabilir. Diger bir
deyisle:

“Herhangi bir ortamda heyecan verici bir anlati, sanal bir gergeklik olarak
deneyimlenebilir. Ciinkii beynimiz, etrafimizdaki diinyayr yok edebilecek bir
yogunlukta hikayelere uyum saglamaya programlanmistir... Ozenle simiile
edilmis bir yere tasinma deneyimi, fantezi iceriginden bagimsiz olarak, bash
basina zevklidir. Bu deneyime daldirma olarak ifade edilmistir. Daldirma, suya
batirilmanin fiziksel deneyiminden tiiretilen metaforik bir terimdir. Okyanusa
veya yiizme havuzuna atlarken duydugumuz psikolojik olarak siiriikleyici bir
deneyimde de aymi duyguyu arariz: Diinya kadar farkl, tamamen baska bir

gerceklikle cevrili olma hissidir. Su, tiim dikkatimizi, tiim algisal aygitimizi
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kaplayan havadan gelir. Katilimct bir ortama daldirilr, yiizmeyi 6grenir ve yeni
ortamin miimkiin kildig1 aktiviteleri yapar” (Aktaran Marfia ve Matteucci,

2018).

Uluslararast Varlik Dernegi’ne gore varlik, insanlarin teknolojik olarak
iretilmis bir deneyim yasadigi, ancak insan algisinin bir kisminin teknolojinin
deneyimin kendisiyle ilgili roliinii fark etmekte basarisiz oldugu psikolojik ve duyusal
bir agsamadir (Lombard, Biocca, Freeman, Ijsselsteijn, Schaevitz, 2015). Bir 6rnek
vermek gerekirse, bir sanal gergeklik deneyimine dahil olundugunda, bunun gercek
olmadig1 bilinmektedir. Ancak, kisi kendisini o kadar i¢inde hissediyor ki, bir siire
sonra deneyimin sadece kurgusal oldugunu unutuyor ve bu da aktiviteye yliksek
diizeyde katilimina yol ac¢iyor. Ayrica, duyularimiz gercek bir uyarant AR/VR olandan
tamamen ayirt edememektedir. Jerald, gercek varliga ulagsmak i¢in su dort ana bileseni
stralamistir:

- Insanlarin cevredeki nesnelerle etkilesime girebilecekleri kararsiz uzamsal bir
ver olma yanilsamasi.

- Kullanicilara sanal diinyada mutlaka kendilerine ait olmayan bir bedene sahip
olduklar: hissini vermek icin kendini gergeklestirme yanilsamasi.

- Arka plan sesi, uzay ve nesnelerin ii¢ boyutluluk hissi, kontrolorlerin titregimi
ve dokunulabilirligi artirmak icin 6zel dokunsal cihazlar ile fiziksel etkilegim
yanilsamasi.

- Avatarlar aracihgiyla iletisim sayesinde sosyal iletisim yanilsamasi, ¢tinkii

insanlar dogal olarak iletisime egilimlidir (Jerald, 2015).

4.6. Sanal Modeller ve Sanal Etkileyiciler (Influencer)

Miinih'li grafik tasarimcisi Joerg Zuber, 2012 yilinda ¢alistig1 Opium Effect
isimli ajansta sanal bir karakter olan Noonoouri’yi yaratmistir. O zamanlar Zuber,
vizyonu konusunda hicbir yatirimciyr ikna edememis ve 2017°nin sonlarinda
Noonoouri’yi kendisi piyasaya sunmustur (Iglhaut, 2019). Noonoouri diger sanal
etkileyicilerin aksine gercek dis1 bir goriintiiye sahiptir. Fakat ger¢ek bir insan gibi

davraniyor hatta bir¢ok iinlii arkadas1 bile vardir.
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Moda markalar1 sanal etkileyicilerle etkilesim kurmanin yolunu onlar
giydirmekle bulmustur. Cogu liikks moda markasinin ilgi odaginda olan Noonoouri,
etkileyici kombinleri ile instagram hesabinda her giin yeni ve sik goriintiiler
sergilemektedir. Insanlarin dijital teknolojilerle ¢ok fazla etkilesim igerisinde oldugu
giiniimiizde, moda markalarinin onu son koleksiyonlariyla giydirmeye ¢ok hevesli
olmasi sasirtict degildir. Noonoouri, Chanel, Balenciaga, Valentino, Isabel Marant,
Prada ve Versace gibi lilkks moda markalarinin defilelerine bazen izleyici olarak bazen
ise markalarin son koleksiyonlarini podyumda sunmak {izere katilmaktadir. Moda
markalar1 onu sadece yeni sezon koleksiyonlarii tanitmak i¢in giydirmemektedir.
Sanal etkileyici, Alexander McQueen, Viktor & Rolf ve Thierry Mugler'in ikonik
tasarimlarindan bazilarini da giymistir (Resim: 28). Markalarin son koleksiyonlariyla
ve ikonik arsiv parcgalariyla giyinen sanal bir etkileyici (influencer), moda markalarinin
gecmis ve simdiki moda miraslarini dijital olarak tanitmalari i¢in iyi bir firsat

sunmaktadir (Hiort, 2021).

noonoouri &
< Ji proil ot

Resim 28: “Noonoouri, ikonik Victor&Rolf tasarimini temsil ediyor”.

Kaynak: https://www.virtualhumans.org/article/virtual-influencers-are-the-future-of-fashion
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4.7. Covid-19 Koronaviriis Pandemi Donemi ve Moda

Covid-19 salgin1 moda sektorii dahil diinya capinda birgok sektorii olumsuz
etkilemistir. Pandemi, baslangicta diinyay1 ve tedarik zincirini keskin bir sekilde
durma noktasina getirdi, ardindan azalan/duran iiretim, girdi kitlig, fiyat artiglari, evde
karantina ve is kayiplarindan dolay: tiiketici taleplerini ve harcamalarin1 azaltmistir
(Blundell, 2021). Bununla birlikte, miisterinin moda iirlinlerine erigimini iyilestirmeye

yardimci olacak yeni sanal ¢éziimler bulunmustur.

Ozellikle AR ve VR ile markalar, oyunlastirma iizerine duyulara dayali derin
ve anlamli bir etkilesim yaratabilmektedir. Covid19’un, dijitalin 6nemini kanitladig1
sOylenebilir. Magazalarin ¢cogu kapandiginda, moda markalar1 sosyal medya ve e-
ticarete biiyiik yatirimlar yapmak zorunda kaldi. Business of Fashion ve McKinsey &

Company tarafindan hazirlanan bir rapor su gercegi vurgulamistir:

“Sosyal mesafe, dijital kanallarin 6nemini her zamankinden daha fazla vurguladi
ve kisitlamalar tiim deger zincirinde dijital ve acil bir onceligi yiikseltti. Ancak
sirketler krizin toparlanma asamasinda dijital yeteneklerini ol¢eklendirmedikge ve
gliclendirmedik¢e, daha uzun vadede zarar goreceklerdir. Tiiketiciler bu alanda
daha fazlasini talep etmeye devam edecek ve markalarin talepleri karsilamak icin

hizli hareket etmesi gerekiyor” (Business of Fashion, 2020).

4.7.1.Moda Etkinlikleri Icin Sanal Gerc¢eklik (VR) ve Artirilmis
Gerg¢eklik (AR)

Covid-19 Mart 2020'de ortaya ciktigindan beri moda sektorii durusunu
yeniden diistinmek zorunda kalmistir. Her yil ¢ok sayida moda profesyonelini,
iinliileri, tasarimcilart ve moda severleri kendine ¢eken moda haftalari, degismesi
gereken ilk seylerden biri olmustur. Pandeminin baglamasiyla Milano Moda
Haftasi’'nda Piazza Duomo'daki defileler, fotograf ¢ekimleri ve davetler
yapilamamigtir. Fakat virlise ragmen Paris Moda Haftasi’nda ¢ogu alici, editor ve

tasarimci, korkuya ragmen programa ayak uydurmak zorunda kalmigtir. Ancak
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Binkley Covidl19'a yonelik genel panigin moda haftasinin kendisini golgede

biraktigini diistinmektedir:

“Hem saglik endigeleri hem de liiks pazarina biiyiik etkileri olan koronaviriis,
dikkatleri bazi miikemmel koleksiyonlardan ve son zamanlarda modanin bir
numarall giindem maddesi olan bazi konulardan ¢ekti. New York Moda Haftasi
boyunca yaygin bir tartisma olan siirdiiriilebilirlikle ilgili konusmalar neredeyse

bir fisiltiya doniistii” (Binkley, 2020).

Kisa bir siire sonra Tokyo Moda Haftasi’nin iptal edilmesiyle birlikte, moda
diinyasinin y1lin en 6nemli olayin1 yeniden icat etmek zorunda kaldig1 sdylenebilir. Bu
mecburi degisikligi teknoloji aracilifiyla yapacaklardi. 2020 yazinda Londra Moda
Haftas1 ilk tamamen “Dijital Moda Haftas:” olarak gergeklestirildi. Londra Moda
Haftasi’'nda erkek giyim defilelerinin yapilmamasina karar verilerek, karma bir
cinsiyet sovu yaratmak hedeflenmistir. Dijital bir platformda yeni tasarimlar, sanal
showroomlar, podcast'ler ve kisa filmler sergilenmistir (London Fashion Week official
website, 2020). Friedman, Londra Moda Haftas1’nda yapilan dijital temsillerle ilgili su

yorumu yapmistir:

“Defile formu, ger¢ek hayatta ¢ok iyi ¢alistigr icin onlarca yudw varligin
stirdiiriiyor. Cogunlukla miizik videolar: gibi ¢ikan ‘filmler” araciligiyla ara
swra degisim girisimleri oldu, ancak hi¢hir zaman bu kadar basarili olmadilar.
Genel olarak bunun nedeni, giysinin 6nemli detaylarini veya maddi o6ziinii
gorebilmek yerine ruh haline ve konsepte dncelik vermeleridir. Bireysel arzu bu

ayrintida ve 6zde yatar” (Friedman, 2020).

Friedman'in ifadelerine gore, dijital moda haftalarinda eksik olan seyin
duyusal yaklagim oldugu sdylenebilir. Bu ¢ercevede kumaslarda ve yapilan temsilde
detaylar1 gorme sansi, giysilere dokunma ve onlarla etkilesim kurma imkan
sunmaktadir. Dolayisiyla dijital moda haftalar1 i¢in yeni bir yaklasima duyulan
ihtiyacin karsiligt VR ve AR teknolojileri olabilecektir. Bu modern teknolojiler ile

sadece iki hafta i¢cinde tam bir sanal showroom veya magaza yaratmak olanakli
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goziikmektedir. Ayrica VR ve AR'nin moda ekosistemine entegre edilmesi siirecinde

Covid-19’un hizlandirict bir siire¢ oldugu goriilmektedir.

4.7.2.E-Ticaret Siteleri icin VR ve AR Teknolojileri

Pandemi sirasinda birgok magazanin kapanmasi ve karantina ile birlikte moda
miigterileri ¢evrimici aligveris yapmak zorunda kalmistir. Ancak saglik kisitlamasi
kargolar1 geciktirdigi ve iade edilecek iiriinleri gondermek icin postaneye gitmek
giivenli olmadig1 icin internetten satin almak bile zor goriiliiyordu. Genellikle bir
paketin geri gonderilmesinin ana nedeni yanlis uyumdur ve VR ve AR, gereksiz
yolculuklar1 azaltmak ic¢in gegerli bir ¢oziim olabilirdi. Bir iirlinii VR veya AR'de
gérmek yalnizca boyut testi i¢in faydali olmakla kalmaz, ayn1 zamanda {iriinleri daha
gercekei bir sekilde gostermek igin de kullanilabilir, bu da miisterilerin daha az
belirsizlikle satin almasina yol acar. GAP markasinin 2017°de tanittig1 AR uygulamasi
bu duruma 6rnek gosterilebilir. GAP, “Dressing Room (Giyinme Odas1) ” (Resim: 29)
olarak adlandirilan artirilmis gerceklik uygulamasi ile, miisterilerin Google Tango
ozellikli bir cihaz kullanarak herhangi bir yerde kiyafetleri denemelerini saglamistir.
Uygulama sayesinde miisteriler, viicut tipine ve bedenine gore bir avatar 6zellestirip,
farkli giysi pargalarinin  farkli acilardan {izerlerinde nasil goriinecegini
gorebilmektedirler. Ayrica, {riinden memnun kalirlarsa, dogrudan uygulama
iizerinden satin alabilmektedirler (Nunan, 2017). Ayrica, Smink, Frowijn,
Reijmersdal, Noort ve Neijens tarafindan artirilmis gergeklikle yapilan aligverisin
markay1 nasil olumlu etkiledigi {izerine bir ¢aligma yapilmistir. Miisterilere once bir
model {lizerinde gosterilen giysiler, sonrasinda AR teknolojileri ile kendi yiizlerinin
yerlestirildigi modeller {izerinde tekrar gosterilerek karsilastirmalarini istemislerdir.

Sonuglar:

“AR'nin AR olmayan iiriin sunumlarinmin aksine, algilanan bilgilendiriciligi ve
aligveris deneyiminden alinan zevki arttirdigini gostermektedir. Sonug olarak,

algilanan bilgilendiricilik, satin alma niyetini ve kisisel verileri markayla
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paylasma istegini artiran biligsel bir siirece yol acarken, algilanan keyif,
markaya karsi tutumu artiran duygusal bir siirece yol acar. Ayni zamanda, AR
daha miidahaleci olarak algilaniyor, ancak beklentilerin aksine bu herhangi bir

olumsuz etkiye yol agmiyor” (Smink v.d., 2019).

Embroidered Dress =
$89.95

STYLE

Soft Tencel weave, Three-guarter lengih

sieeves. Plunging spit neckine. On seam
. Drawstrng waest Embeodernd

placket ot front and hem.

SIZES

5 s 0

PURCHASE

BACK ON SHELF

AvanETIC

Resim 29: “GAP markasinin Dressing Room uygulamasi”.

Kaynak: https://www.engadget.com/2017-01-30-gap-augmented-reality-dressing-rooms.html

Bagka bir arastirma, AR'nin e-ticaret platformlarinda uygulanmasinin
miisterilerin daha yiiksek diizeyde algilanan sahiplik hissetmelerine nasil yardimci
oldugunu gostermistir. Algilanan sahiplik su sekilde tarif edilebilir: “Bir seyin
“benim” oldugu hissi”. Algilanan sahiplik, kendisini psikolojik olarak gercek sahiplik
ile karsilagtirilabilir oldugundan, nesneye daha yiiksek bir deger bicilmesiyle
sonuclandigindan, bir nesneden vazge¢cme konusundaki isteksizlige doniisiir

(Brengman v.d., 2019).
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4.8. Metaverse ve NFT Pazari Cercevesinde Moda

1992'de Neal Stephenson “Snow Crash” adli distopik bir romaninda ilk kez

“metaverse” terimini kullandi.

Metaverse, "meta" ve "universe" kelimelerinin birlesimiyle olusur. Bu
kelimelerin anlamlarina bakildiginda meta Yunanca "6te veya sonra" anlamina gelen
bir 6n ek olurken (Breia, 2022), universe ise Ingilizce "evren" anlamina gelmektedir.

Bu iki anlam birlestiginde ise "evren Gtesi" gibi bir anlam ortaya ¢ikmaktadir.

Oxford Ingilizce Sozliigii'nde metaverse kelimesi, kullanicilarin bilgisayar
tarafindan olusturulan bir ortam ve diger kullanicilar ile etkilesime girebilecekleri bir

sanal gerceklik alani olarak tanimlanmaktadir (“Metaverse” i¢inde Oxford, t.y.).

Stephenson, metaverse'ii insanlarin kesfedebilecegi ve avatarlar olarak
etkilesime girebilecegi siiriikleyici bir ¢evrimici diinya olarak kavramsallagtirmistir.
Meta veriye erismek icin karakterler kulaklik ve gozlik kullanirdi (Breia, 2022).
Internet heniiz ilk adimlarin1 atarken yazilmis olsa da, Snow Crash'in simdi hayata
gectigini gormek dijitallesmenin gelecegine olduk¢a dogru bir bakis oldugu

sOylenebilir.

NFT ise hayatimiza ¢ok yeni girmis bir tanimdir. Kisaca tanimlanacak olursa
Non Fungible Token’1n kisaltmas1 olan NFT, sanat eserlerinin blockchain altyapisina
baglanarak dijital eserlere doniistiiriilmesidir. NFT, eserlerin orijinalligini koruyarak
kopyalanmasin1 ve ¢ogaltilmasini engellemektedir. Dijital ekonomi her gecen giin
biiylirken NFT'ye olan ilgi de artmaktadir. Bu sektordeki is hacmi milyarlarca dolara
ulastig1 icin tilkelerin bu sektorde vergilendirmeye yonelik hareket etmeye basladigi

goriilmektedir (Kurt, 2022).

Moda, kendimizi sosyal bir baglamda ifade edebilecegimiz baslica aragtir ve
dijital moda, bunu daha az kisitlamayla yapmamizi saglayip, bireyi ger¢ek diinyanin

sosyal ve fiziksel kisitlamalarindan kurtarmaktadir.
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Gergek ve dijital diinyalar1 birlestirmeye yaptigt vurguyla, gercek bir
metaverse yaratmanin ayni zamanda dijital modanin tiim potansiyelini ortaya
cikarmast miimkiindiir. Metaverse, kullanicilarin gardiroplarini dijital olarak yeniden
olusturmalarina ve yeni ve mevcut sosyal platformlarda kisisel gardiroplarindan
giyinmelerine olanak tanimaktadir. Gergek bir meta veriye dogru ilerlemenin ilk
adimi, yaraticilarin dijital moday1 blok zincirinde capraz platform bi¢iminde
kaydetmelerine olanak tantyan NFT'nin gelistirilmesiyle atilmistir. NFT'ler ayrica
kullanicilara dijital 6gelerin gercek ve devredilebilir sahipligini vermektedir. Gergek
bir meta veri deposu olusturmanin ana zorlugu, evrensel platformlar arasi
uyumluluktur. Bu basarildiginda, tek bir platformda toplanan dijital koleksiyon moda
iiriinleri koleksiyoncuya tiim platformlarda sunulacak ve bdylece kullanicilarin
metaverse’lin her alaninda gardiroplarindaki giysileri giymelerine olanak taniyacaktir

(Digital Fashion, 2022).

Resim 30: “Tommy Hilfiger’in Metaverse Fashion Week kapsamindaki sunumu”.

Kaynak: https://www.blockee.co/news/decentraland/tommy-hilfiger-to-join-decentralands-

metaverse-fashion-week

Markalar ayrica, Decentraland ve The Sandbox gibi milyonlarca kayith
kullaniciya sahip biiyiliyen blok zinciri destekli diinyalarla, miisterilerin dijital
driinlerini meta veri deposu araciligryla kullanmalarmi saglamaktadir. Modanin

metaverse ile ilgisi en ¢ok Decentraland®'da diizenlenen Metaverse Fashion Week'in

3 Decentraland, 90.601 parsel araziden olusan merkezi olmayan bir 3D sanal gergeklik platformudur.
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acilisinda goriilmistiir. NFT defilesinde Tommy Hilfiger, Dolce & Gabbana ve Karl
Lagerfeld dahil olmak tiizere 70'in iizerinde marka, Metaverse’de diizenlenen
defilelerinde iinlii dijital tasarimcilarla igbirliklerini sergilemistir. Metaverse Fashion
Week’te bir¢ok marka, miisterilerin avatarlari1 giydirmeleri icin NFT giyilebilir
iiriinler satma firsatin1 da yakalamistir. Ornegin Tommy Hilfiger, logolu kapiisonlular
ve kolej ceketleri gibi ikonik tasarimlarinin dijital versiyonlarini sunmustur (Resim:

30).

Ayn1 zamanda The Sandbox gibi sanal diinyalar, moda markalarinin
genellikle genc tiiketicilere pazarlamak i¢in magazalar ve showroomlar insa
edebilecekleri NFT seklinde arazi parselleri satin almalarina izin vermektedir. Gucci
gibi liiks markalar bu sanal arazilerden satin alarak etkilesimli moda deneyimleri
yaratmayr amaclamaktadir.  Selfridges de kullanicilarin  6zel NFT’leri
gorlintiileyebilecegi ve Selfridges iirlinlerine gz atabilecegi diinyanin ilk NFT

aligveris merkezini Decentraland’ta agmistir (Resim: 31).

Resim 31: “Selfridges’e ait olan diinyanin ilk NFT alisveris merkezi”.

Kaynak: https://www.forbes.com/sites/stephaniehirschmiller/2022/03/27/how-luxury-retails-big-
metaverse-fashion-week-experiment-in-decentraland-played-out-with-virtual-stores-nft-wearables-a-

bored-ape-collaboration-and-more/?sh=3c0723a63481
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NFT modanin farkli bir bi¢imi ise satilan fiziksel moda {iriinlerinin ayni
zamanda sanal NFT hallerinin de tiiketiciye sunulmasidir. Bunun en iyi 6rnegi Dolce
& Gabbana'nin dijital ve fiziksel giysileri i¢eren ilk lilks NFT koleksiyonu olan 9
parcgalik Collezione Genesi'dir (Resim: 32). A¢ik artirmada toplam 5,7 milyon dolara
satilan koleksiyondan bir {iriin satin alanlar edindikleri tasarimin hem fiziksel hem de

sanal bir versiyonuna sahip olmuglardir (Rogovsky, t.y.).

Resim 32: “Dolce & Gabbana’nin Collezione Genesi koleksiyonundan sanal ve fiziksel {irin”.

Kaynak: https://3dlook.me/content-hub/nft-in-fashion/
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5. SONUC

Temsil, “yerine ge¢me, sunum, teshir, sergilemek” kavramlar ile
tanimlanmaktadir. Bu calismada 4. Boliimi olusturan “Dijital Cagda Modanin
Temsili” konusuna kadar temsil kelimesi geleneksel moda temsil bigimlerinde
“sunum” anlami ele alinarak kullanmilmistir. Dijital c¢agda temsil kavram
irdelendiginde, nesnelerin olusturulma bigimi ve gostergelerin platformlari, temsil
kavraminin “yerine gegme” anlami {izerinden ele alinmistir. Ciinkii dijital ¢aga kadar
temsilin “yerine gegmek” anlami bu bigimlerle uyum saglamamistir. Temsil, sunum
anlaminda kullanildiginda, modanin dijital platformlarda yerini almasindan Once
tasarimcilar ve moda markalari, miisterilere ulasmak ve koleksiyonlarini sergilemek
icin moda dergileri, defileler, fuarlar vb. araclar i¢in kullanilmistir. Temsil
kavrammin tanimindaki farkli ifadeler bulgularla eslestirildiginde dijital cagdan
oncesi ve dijital cagin ic¢inde bulundugumuz donemdeki anlamlar1 farklilik

gostermektedir.

Gilintimiizde dijital teknolojilerin modanin her alaninda belirleyici bir rolii
bulunmaktadir. 20. Yiizyildan 21. Yiizyilin baslarina kadar moda dergileri,
tasarimcilar ve perakendeciler modanin temsilinde s6z sahibiyken, dijital
teknolojilerin gelismesiyle birlikte modanin temsil alanlarinda bigimsel degisiklikler
meydana gelmistir. Ayni zamanda gilinlimiizde her kesimden tiiketicilerin dijital
platformlar sayesinde, finansal kisitlamalar olmaksizin modaya ulagsmasi kolay hale
gelmistir. Bu durum modanin daha erisilebilir ve daha demokratik bir hal almasini
saglamistir. Dijital platformlar, herkesin moda ile ilgili fikirlerini engelsiz ve pratik

bir sekilde ifade etmesine ve yaymasina olanak tanimaktadir.

Dijital siirece kadar temsil bi¢imlerindeki yenilik arayislari, daha g¢ok
tilketici hedefli kurgular iizerine yapilandirilmigtir. Ancak, dijital platformdaki
degisim, geleneksel yoOntemlerin  ¢agrisiminda, inovatif bir  yaklasimin
sonuclar1 olarak karstmiza ¢ikmaktadir. Ornegin, geleneksel defile sunumlarinin
farkli mekanlarda, farkli icerikler ile yapilmasi sanal ortamda ¢ok yeni ve
alisilmadik bilesenler ile olusturulmaktadir. Bu bilesenler; sanal ortam, dijital {iriin,
avatarlar gibi tanimlar ile yeni bir terminoloji olarak da gelismektedir. Geleneksel
temsil bicimlerindeki cok asamali degisimler, dijital cag ile birlikte baskalagarak
doniismektedir. Bu kadar 63



baskalagmis bir seyde temsil bi¢iminin igerigi, ifade etmek istedigi mesajlar, hedef

kitlesi, kullandig1 dil ve etkilesim de degismektedir.

Son yillarda dijital teknolojilerin hizli bir sekilde gelismesi moda endiistrisi
icin bu temsil araglarinin dijital platformlara entegre edilmesini saglamistir. Bu durum,
tiiketicinin moda markalar1 ile daha kolay etkilesim kurmasini olanak sunmaktadir.
Eskiden kapali kapilar ardinda 6zel konuklara sunulan moda giysiler, dijital ortamlarin
hayatimiza girmesiyle birlikte daha etkilesimli bir hal alarak dijital platformlarda
sunulmaya, hatta gelistirilen sanal gerceklik ve artirilmis gergeklik teknolojileri ile
tiiketicinin o tiriinlerle dogrudan sanal bir deneyim yasamast miimkiin hale gelmistir.
Sanal ortamlarin modanin temsili i¢in kullanilmasi 6zellikle son yillarda Covid-19
Koronaviriis Pandemi’ sinden kaynaklanan kisitlamalar nedeniyle hizlanmistir.
Modada sanal temsiller, Metaverse’iin tanitilmasi ve ciddi bir kullanict Kkitlesi
olusmaya baslamasiyla olduk¢a artmistir. Metaverse platformu, dijital diinyay1 yeni
bir diizeye tasimis ve beraberinde yeni liretim ve tiikketim siirecleri getirmistir. Bununla
birlikte bazi moda markalari, temsillerini siiriikleyici dijital deneyimler igerecek

sekilde genisletmek i¢in bu platformu tercih etmektedirler.

Gegmiste temsil bi¢imleri, kiiltiirden etkilenip kurgulanirken, dijital ¢agdaki
temsil bigimlerinin ise, yeni bir kiiltiirii insa etmede etken oldugu sdylenebilir. Siireg
icerisindeki degisim, tasarimdan iiretime, pazarlamadan tiiketim aligkanliklarina kadar
bir¢cok eylemin yeniden yapilandirilmasi geregini giindeme getirmistir. Ayni zamanda
paydaslarin rollerinde de degisim ihtiyaci karsimiza ¢ikmaktadir. Modanin temsili s6z
konusu oldugunda, klasik anlamda iiretilen somut iirlin, dijital platformda “yerine
gecme” yontemiyle tekrar gorliniir olmaktadir. Yakin gelecege dek, somut iiretimler

ve soyut temsillerinin beraber kullanilacagi 6ngoriilmektedir.

Sonug olarak, dijital platformlar ilk ortaya ¢iktiginda bir¢ok tasarimci i¢in ne
oldugu bilinmeyen, kesfedilmesi gereken bir platform olmustur. Kisa siire sonra
tasarimcilarin da hakim olmaya bagladigi bu platformlar, yakin gelecekte tasarim
egitimi konusunda, endiistrideki tasarimcilarin rollerinde yenilik ve degisikliklere
ihtiya¢ duyulacagini gostermektedir. Ayrica tiim bu siire¢, tasarim alanlarina yeni
terimler eklenmesiyle, dijital terminolojiden olusan ortak bir dil kullanim alanm

olusturmaktadir.
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